Campanha “Obra-prima”

A campanha “Obra-Prima”, desenvolvida pela Assessoria de Comunicacdo
da UFG — Nucleo de Publicidade Institucional (ASCOM), a pedido do Sistema de
Bibliotecas da UFG (SIBI/UFG), tem por objetivo conscientizar os usuarios de todas as
bibliotecas do sistema com relagcdo a atitudes recorrentes tais como: barulho nas
dependéncias das bibliotecas; respeito aos prazos de devolugdo/renovacio;
conservacao das obras; reposicao de livros em posicGes erradas nas estantes.

Para tanto, foi selecionada uma grande obra das artes plasticas mundial
para cada uma dessas acOes e através de intervencbes graficas foram feitas
comparacdes com as atitudes sitadas. O grito de Edvard Munch (siléncio), Mona Lisa
de Leonardo Da Vinci (conservacdo), A persisténcia da Memoria de Salvador Dali
(cumprir prazos), Marilyn Monroe de Andy Warhol (organizacdo) e Mulher com Livro
de Pablo Picasso (leitura), foram as escolhas para a campanha.

Foram desenvolvidos cartazes, que serdo distribuidos de maneira
estratégica nas bibliotecas, marcadores de paginas, distribuidos nos setores de
empréstimos e abas para prateleiras, colocadas nas laterais das estantes de livros,
todos com a utilizagdao das obras de arte.

Uma vez implantada a campanha, espera-se a mudang¢a de comportamento
dos usudrios, possibilitando o uso adequado do acervo disponivel, além de sua
conservacgao e da oferta de um espago adequado para estudos e trabalho.
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