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Design

O BRASIL E DA COR MAIS QUENTE

BLANCA LIANE

“O BRASILEIRO TEM GOSTO PROPRIO”

Em entrevista concedida ao POPULAR,
Blanca Liane comenta como as cores dizem
da personalidade de cada um e por que
considera o azul a cor preferida do

Especialista
no estudo das
cores, Blanca
Liane analisa
o mercado
brasileiro e o
impacto
emocional
causado pelas
diferentes
tonalidades e
garante gue
azul &
preferéncia
nacional

TaynaraBorges

Uma mistura entre fiac-
sias, tons roxo e rosas,
Radiantorchid é a cor ofi-
cial de 2014. Talvez vocé
nem imagine, mas a cor
que hoje estd na moda,
seja nas roupas, seja nos
movels, seja na maguia-
gem ou nas artes grifi-
cas, foi definida como
tendéncia e langada para
o mercado hi mais de um
ano.

Sevocé nio é designer
nem estilista, dificilmen-
te ouviu falar, mas exis-
tem empresas especiali-
zadas  exclusivamente
na defini¢iio de cores pa-
ra os mais variados seg-
mentos. Uma delas é a
norte-americana Panto-
ne, lider de mercado
mundial no desenvalvi-
mento continuo de ferra-
mentas de comunicacio,
selecdo e controle de co-
res, atuante hd mais de
50 anos.

A representante brasi-
leira da Pantene, Blanca
Liane, esteve ontem em

brasileiro. Confira:

Explique um pouquinho
como funciona asse proces-
so de lancar uma cartela
anual com as tendéncias
decores.

Em resumo, a Pantone é
um sisterna que pode ser com-
parado com um diciondrio de
cores ao qual vocé se refere
quando quer encontrar sua
corpredileta. E um sisterna de
cores padronizadas para de-
senvolvimento, comunica-
¢in, selecio e controle de cor,
Vocé temum sistema com 2,1
mil cores diferentes para apli-
cagio em tecidos, ndo tecidos,
maodaeinteriores.

E como & lancar tendén-
cia para segmantos tio di-
varsos?

As tendéncias para moda
sdo indicadas semestralmen-
te através do caderno View on
Color. Jd as tendéncias da
drea de decoragio sdo anuais,
lancadas pelo Interior View.
0s dois cadernos apresentam
ambientagdes, um banco de
imagens, amostras em algo-
ddo com cada um dos temas
que acompanham a harmo-
nia de cada ambiente € tam-
bém em plasticos para desen-
volvimento de ohjetos e proje-
tos que tenham a ver com a
drea pléistica. No grifico, exis-
te um aplicative de comparti-
lThamento de trabalho, o Can-
vas.

Quem & o cliente direto
da Pantona?

E quem desenvolve a cor
ou precisa comunicar a cor
com eficiéncia. E assim, o de-
signerselecionaa corde acor-
do com as tendéncias do mun-
do, mas toda a perfeicio do
produto final s6 se dd poressa
comunicagao perfeita, por-
que isso envolve as trés eta-
pas da cadeia que acontecem
em lugares distintos do mun-
do: o designer seleciona o co-
digo da cor do seu escritdrio
em Londres, por exemplo, dai
manda o codigo para a China,
onde o produto vai ser desen-
wvolvido, até chegar navarejis-
ta na Espanha. Toda a cadeia
produtivavaiutilizara padro-
nizagio da cor até voltara pe-
capronta.

E como & faito o traba-
lho de determinar estas
tendéncias?

A Pantone tem o que eles
chamam de “antenas”. gue
sio designers selecionados
que tém posigio de destaque
em marcas e vargjistas e que
fomecem as indicagdes do
mercado, E, internamente, ha
um grupo de especialistas em
cor que trabalham com essas
informagdes do que esta den-
tro do mercado hoje e o que o
mercado pode receber em trés
MEses € jogam para um ano e
meio para frente. Euma cola-
boracdo mittua mundial que
resulta muma tendéncia de
mercado prevista para 18 me-
ses, uma pesquisa avancada
que toma como base o hojeno

vargjo e o que estd sendo pro-
duzido nos grandes atacadis-
tas. Tudo feito de acordo com
o calenddrio mundial no He-
misfério Norte,

E como o Brasil seinsera
naste contexto, com seis
masas deatraso?

0 Brasil estd se solidifican-
do como um mercado de an-
tecipacio. Somos afobadese
queremos tudo antes do que
foi previsto. Por exemplo,
em dezemhbro vamos langar
o verio 2016, que no Brasil
sairia seis meses para frente.
No entanto, o que estd acon-
tecendo € que essas tendén-
rias serio aplicadas no Bra-
sil dentro de 12 meses. Isso
coloca o Pais como um mer-
cado que nio necessita mais
da confirmacio do varejo eu-
Topen e americano. 0 que es-
ti acontecendo é exatamen-

te o inverso: eles estio vindo
an Brasil para buscar tendén-
ciasde moda praia, por exem-
plo, seis meses antes.

0 qua coloca o Brasil nes-
ta posicao?

Vejo o Brasil com condigio
de fazer lancamento das ten-
déncias com antecipacio. O
Brasil tem gosto proprio, estd
maduro, tem uma competén-
cia muito grande, e tem feito o
ciclo de vida do produto mais
curto, muito agil e rdpido.

E quais s&o as particula-
ridades do Brasil quanto
as coras?

0 Brasil adora azul. E a cor
querida, Com predilecio ao
azul-turquesa. Euma cormui-
to jovem, alegre, que passa
uma alegria deviver, que éa ca-
racteristica do povo brasileiro,
que identifica com férias, sol,

praia, pele morena. Na divida,
faga o turquesa (risos).

E qualdacor do momen-
7

Haje estio na moda os ro-
xos e lilases, as cores de aza-
leia. Radiant orchid ¢ a cor de
2014. Lembra corde flor. Tma-
ginamos que o mundo precisa
de mais delicadeza, suavida-
de e da alegria que a cor forte
de uma flor pode passar para
um ambiente. Mas aqui o pes-
soal estd transformando isso
para a cor azulada da lavan-
da. Neste caso, minha suges-
tiansdo ostons de azul profun-
do, que combina muito com is-
50, fica muito honito em todas
as mulheres. Nao acreditamos
tanto na forga das tendéncias
mundiais no Brasil. Lilis, por
exemplo, ndo combina com
nosso tom de pele caracteristi-
co, mata a pessoa bronzeada.



Arepresentante hrasi-
leira da Pantene, Blanca
Liane, esteve ontem em
Goiinia, para participar
N_Design, encontro na-
cional de estudantes de
design realizado no Cim-
pus da UFG que termi-
nou também nesta sex-
ta-feira. No encontro,
que trouxe i capital du-
rante a semana diversos
profissionais do design,
Blanca ministrou pales-
tra sobre a magia das co-
res, o impacto psicologi-
co que elas provocam
nas pessoas, as caracte-
risticas do mercado brasi-
leiro e como transformar
uma ideia num produto
com a cor correta.

Blanca ¢ sumidade no
assunto. Ela garante que
as cores influenciam as
pessoas ndo so emocio-
nalmente, mas que inter-
ferem diretamente no sis-
tema nervoso, s€ os tons
forem mais frios, quen-
tes, suaves ou esimulan-
tes. Sobre a Pantone, que
dita moda até nas passa-
relas de Nova York, ela
conta como é feito o tra-
halho de lancamento de
tendéncias e revela co-
mo o Brasil tem se torna-
do importante neste pro-
cesso de ditar o que sera
usado nas proximas esta-
cies (lein entrevista nes-
ta pdgina). “0 Brasil tem
gosto proprio, estd madu-
o & tem uma competén-
cia muito grande”, asse-

gura.

Quem & o dienta dirato
da Pantone?
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LALLE S I A VAL o
racteristica do povo brasileiro,
que identifica com férias, sol,

CAvaipau, bEu cumoie oo
nosso tom de pele caracteristi-
o, mata a pessoa bronzeada.

="

1A COR BRASILEIRA
0 Brasil adosa azul. £ cor querida,
Com predilegioaazul-turquesa. £
umacor muitojovem, alegre, que
s umahegriadavher qaeia
caracteristica do povobessilisir,
queidentifica com férias, sol, praia,
pelemarena...”
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PORDENTRODOS TONS

Confira o quediz Blanca Liane, especialists em cores 2 representamte no Brasil do Pantene, sobre algumas tonalidades:
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