
 

 

 

MINISTÉRIO DA EDUCAÇÃO 
UNIVERSIDADE FEDERAL DE GOIÁS – UFG  

PRÓ-REITORIA DE PESQUISA E PÓS-GRADUAÇÃO 
FACULDADE DE COMUNICAÇÃO E BIBLIOTECONOMIA – FACOMB  

CURSO DE ESPECIALIZAÇÃO EM  
ASSESSSORIA DE COMUNICAÇÃO E MARKETING  

 

Programa da prova de seleção 

O processo da comunicação e suas correntes teóricas. Comunicação, globalização e novas 

tecnologias. A estetização do cotidiano e a construção dos fatos pela mídia O real versus virtual. 

Organizações sociais, mídia e opinião pública. Aspectos de formação de desenvolvimento das 

Assessorias de Comunicação de Organizações de pequeno, médio e grande porte, ligadas ao 

primeiro, segundo ou terceiro setor, suas tendências e funções. O papel e as ações do lobby e do 

lobista e a ética na atuação do profissional que desempenha a função. O trabalho de construção 

da opinião pública como ação das assessorias de comunicação e o trabalho de criação de uma 

imagem pública para profissionais liberais. Marketing e Comunicação nas Assessorias de 

Comunicação. 
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