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Programa da prova de selecéo

O processo da comunicagdo e suas correntes tedricas. Comunicacdo, globalizacdo e novas
tecnologias. A estetizacdo do cotidiano e a construcdo dos fatos pela midia O real versus virtual.
OrganizacGes sociais, midia e opinido publica. Aspectos de formacdo de desenvolvimento das
Assessorias de Comunicagdo de Organizacdes de pequeno, médio e grande porte, ligadas ao
primeiro, segundo ou terceiro setor, suas tendéncias e fungdes. O papel e as a¢des do lobby e do
lobista e a ética na atuacdo do profissional que desempenha a funcéo. O trabalho de construgéo
da opinido publica como acdo das assessorias de comunicagdo e o trabalho de criacdo de uma
imagem publica para profissionais liberais. Marketing e Comunicagdo nas Assessorias de
Comunicacéo.
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