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MANUAL DE MARCA PLATAFORMA

CEl

DE MARCA

Posicionamento

SOMOS UM CENTRO DE
EMPREENDEDORISMO E
INCUBACAO DA UFG, QUE
QUER TRANSFORMAR

E DESENVOLVERO

MEIO A SUA VOLTA.

O Cei é um ambiente que conecta

pessoas para debater, desenvolver e
construir valor, através de ideias.

Mais que um espaco, somos um movimento
pelo crescer, pelo fazer acontecer.

Valores

Credibilidade

para empreender

Conhecimento

para inspirar

Atitude

para transformar

Envolvimento

para fazer acontecer
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Manifesto

PLATAFORMA
DE MARCA

Viemos para provocar atitudes
para despertar acoes
e inspirar pelo conhecimento.

Somos o elo da transformacao,
que une ideias para catalizar mudancas.

A busca da evolucao,
do ecossistema empreendedor goiano.

Somos um centro de empreendedorismo e incubacao da UFG,
que quer transformar e desenvolver o meio a sua volta.

Um ambiente que conecta pessoas para debater,
desenvolver e construir valor, através de ideias.

Mais que um espaco, somos um movimento pelo crescer,
pelo fazer acontecer.

Queremos ajudar a construir a sua historia.
Uma cultura de valor
para despertar uma identidade empreendedora.

CEIl - Centro De Empreendedorismo e Incubacao UFG
Provoque Mudancas
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Nosso Logo

O logo é parte fundamental dos elementos
basicos da identidade Cei. Ele reflete nossa

personalidade e &€ nossa assinatura.

Nosso logotipo &€ uma representacao
simbdlica sobre a relacao entre empreender
e realizar, construindo e integrando, a

partir de partes abstratas e isoladas.

Ele sempre devera ser reproduzido utilizando
as artes finais originais e respeitando as

normas estabelecidas neste manual.

VERSAO VERTICAL

A marca deve ser versatil e flexivel

para assegurar o funcionamento em
diversos tipos de materiais. Conforme a
necessidade do layout, utilize a versao

vertical ou horizontal do logo.

o
CENTRO DE
EMPREENDEDORISMO

& INCUBACAO
UFG < GOIANIA

CENTRO DE
EMPREENDEDORISMO
& INCUBAGAO
UFG - GOIANIA
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Assinatura Condensada

Em alguns casos é necessario o uso de

uma assinatura mais sintética, como por

exemplo em materiais de uso interno, ou

em aplicacoes para tamanhos reduzidos.

Nessas situacoes, onde o nome
Cei é suficiente, ndo necessitando
esclarecer seu signifcado, utilize a

versao condensada da marca.

cel

UFG * GOIANIA
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Relacao com o logo da UFG

O logo do Cei em composicao com o
logo da Universidade Federal de Goias
deveré ter sua construcao seguindo

os parametros desse manual.

Respeitando a area de protecao minima
entre os elementos, eles coexistem

em qualquer layout com clareza.

A logo UFG sempre vira depois da
logo Cei, além disso & importante que
ambas assinem na mesma versao:

horizontal, vertical ou condensada.

ENTRO DE

MPREENDEDORISMO

UFG

UNIVERSIDADE
FEDERAL DE GOIAS

INCUBACAO
. 1A
. o0
-
L _
vy § I =1 €
& INCUBACAO UNIVERSIDADE

UFG - GOIANIA

FEDERAL DE GOIAS
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Paleta de cores

Nossa paleta € composta por
cinco cores, sendo duas delas
principais e outras trés as

cores do logo, que podem ser

usadas em materiais de apoio.

Para todas as combinacoes,
certifique-se de que o

contraste esteja coerente.

Observe os exemplos de
boas praticas desse manual
para se inspirar na relacao

proporcional das cores.

IDENTIDADE
VISUAL

Pantone
116 C

R: 255
G: 203
B:5

Pantone
Cool Gray 11 C

Pantone
158 C

C:0%
M: 65%
Y:100%
K: 0%

R: 244
G: 121
B: 33

Pantone
1788 C

C:0%
M: 100%
Y:70%
K: 0%

R: 236
G: 24
B:70
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Fundos coloridos

Deve-se tomar cuidado com
a aplicacao da marca sobre
uma gama muito grande

de fundos. As cores devem
sempre manter contraste

com relacao ao fundo.

A versao em cores é usada
somente no fundos claros,
com contraste suficiente

com as cores do logo.

Para fundos coloridos aplique
a logo monocromatica
(branca ou preta) buscando

sempre o melhor contraste..

® ®
CENTRO DE CENTRO DE CENTRO DE
EMPREENDEDORISMO EMPREENDEDORISMO EMPREENDEDORISMO
& INCUBACAO & INCUBACAO & INCUBACAO

UFG * GOIANIA UFG * GOIANIA UFG * GOIANIA

CENTRO DE
EMPREENDEDORISMO
& INCUBACAO

UFG - GOIANIA

CENTRO DE
EMPREENDEDORISMO
& INCUBACAO
UFG - GOIANIA

CENTRO DE
EMPREENDEDORISMO
& INCUBACAO
UFG - GOIANIA
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Tipografia

Akkurat € uma familia que nasceu
pra realizar projetos. Tem um
desenho s6brio com personalidade
e perfeccionista, 0 que passa com

pontualidade a mensagem da Cei.

A versao Bold é utilizada em
chamadas e titulos. J& a Regular para

corpo texto.

A familia também apresenta uma
versao Light. Utilize com criatividade
todas, buscando sempre valorizar a
hierarquia da informacao. Observe
0os exemplos de boas praticas

desse manual e inspire-se.

LINK PARA COMPRA:

AKKURAT

https:/lineto.com/The+Fonts/Font+Categories/Text+Fonts/Akkurat/

Akkurat Bold
ABCDEFGHIJK1235!@#%$%?!~
Imnopqrstuvwxyz67890"&*()_+

Akkurat Regular

ABCDEFGHIJK1235'@#$%7?!~/
Imnopqrstuvwxyz67890"&*()_+

Akkurat Light
ABCDEFGHIJK1235!@#$%?!~/
I[mnopgrstuvwxyz67890"&*()_+

DE INICIAGRO cer:

P a Lorem ipsum dolor sit amet,

esq u I Sa consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonumm y nibh

d e m e rcad o euismod tincidunt ut laoree t
dolore magna aliquam erat

e inse rgéo

minim veniam.

A

EXEMPLO DO USO DA TIPOGRAFIA EM PECA
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Area de protecio

Para maximizar visibilidade
e impacto, deve-se preservar
uma area livre ao redor

do logo, garantindo que
nenhum texto ou imagem

interfira na sua aplicacao.

Para definir esta area,
utilize a altura letra “i” do
logotipo como medida,

conforme o exemplo ao lado.

REDUGAO MAXIMA

Para se garantir a legibilidade
do logo, nédo se deve reproduzi-
lo abaixo dos tamanhos

indicados ao lado.

IDENTIDADE
VISUAL

CENTRO DE
EMPREENDEDORISMO
& INCUBACAO

UFG * GOIANIA

CENTRO DE
EMPREENDEDORISMO
& INCUBACAO

UFG - GOIANIA

130 px
3cm

[ ]
CENTRO DE
EMPREENDEDORISMO

& INCUBACAO
UFG - GOIANIA

F—-
70px
1,8cm

®
ENTRO DE

EMPREENDEDORISMQ
INCUBACAO

()
UFG - GOIANIA
—

50px
1,2 cm
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Uso incorreto

Quando a marca € usada ou exposta de
maneira incorreta, prejudica e enfraquece a

imagem de uma empresa perante o publico.

Por isso, deve-se prestar atencao especial

para nao cometer esse tipo de erro.

Sempre utilize os arquivos originais finais e

mantenha as proporcoes do logo corretas.

VEJA ALGUNS EXEMPLOS DE FORMAS INCORRETAS
DE UTILIZAGAO, COMO: ACHATAMENTO, ROTAGAO,
DEGRADES, OUTRAS CORES, USO ERRADO

DAS CORES, OUTRAS TIPOGRAFIAS, EFEITOS,
ALTERACAO DAS PROPORCOES E ETC.

CENTRO DE
EMPREENDEDORISMO
& INCUBACAO

UFG - GOIANIA

NAO DISTORCER

NAO ROTACIONAR

o r CENTRO DE

EMPREENDEDORISMO

P O & INCUBACAO

UFG * GOIANIA

NAO ALTERAR CORES E PROPORGOES

NAO APLICAR SOBRE FUNDO SEM CONTRASTE

®
CENTRO DE
EMPREENDORISMO
& INCUBACAO

UFG - GOIANIA

NAO ALTERE A TIPOGRAFIA

CENTRO DE
EMPREENDEDORISMO
& INCUBACAO

NAO APLICAR SOMBRA



MANUAL DE MARCA IDENTIDADE
CEl VISUAL

Ilustracoes

Para criar novas ilustracoes

e grafismos de apoio leve em
consideracao a espessura, proporcao
e acabamento dos modelos ao lado.
Todos grafismos nascem do sistema
utlizado para cirar o proprio logo.

A partir dessas formas construa e

desconstrua figuras conforme.

Inspire-se com estes exemplos e

explore novas possibilidades.

N \_
B

A
A
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MANUAL DE MARCA
bamento

CEl

proporcao e aca
Inspire-se com estes exemplos
e explore novas possibilidades.

Para criar novos patterns leve
em consideracao a espessura,
dos modelos ao lado.

Patterns
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Estilo fotografico

Aqui mostramos alguns
exemplos das diretrizes

fotogréaficas.

Nossa abordagem prioriza

a naturalidade e o envolvimento.
Uma boa foto para nés é aquela
que nao seja posada, mostre
pessoas reais, alinhadas com

perfil do nosso publico alvo.

A paleta de cor das
fotografias segue a linha da
identidade, valorizando luz

natural e cores quentes.
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Boas praticas

Aqui mostramos alguns
exemplos do universo

de nossa marca.

Para qualquer nova peca de

comunicacao, inspire-se neles.

) 3206-0034
%2) 22068406

Boa tarda Cirol

Loren ipeum delor eit amet, consectatuer adiplacing elit, sed diam nonummy nibh
sulsmod tincidunt ut lacrest dolors magns aliquam sratvolutpat. Utwisi enim ad

qui nislut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis autemvel eum iriure dolor in hendreritin
vulputate velit erss molastia consequat.

Valillum dolore au feugiat nulla facilisle atvare aros 4t sccumean at luato odio
digniseim qui blandit prassent Luptatum zzril delanit augue duis dolors te feugait
nulla facilis, Nam Liber tampor cum soluta nobis eleifend option congue nihil
Impardiet dorming id quod mazim placerat facer possim assum. Typi non habant
claritatem insitam; est usus legentls in lis qui facit sorum claritatem. Mirum est

litterarum per
straverunt lectores legere me lius quod i legunt saepius. Claritas estetiam
qui L

MINUTAS

Mirum est notare quam Uttera gothica, quam nunc putamus parum claram,

formas per seacula g decima et qui
decima. typi, qui i, fiant sollemnes in
futurum.

LOREM DOLOR

Placerat facer Typi
legentis in ils qui facitecrum claritatem. Mirum est notare quam littera gothics,
quam n claram,

per seacula quarts decima. ’ ma
tius quod il legunt sasplus

Atarsicsaments.

CENTRD DE
EMPREENDEDORISMD
& INCUBACAD

UFg+

BOIANIA

PROGRAMA
DE INICIACAQ
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de mercado
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Selecao
de novos

projetos

informagges, kit
162) 3209 63y Ivnzuu'wwm:
colufgr 2 s’e( =

.

( elé“ﬁ’mni
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Marketing Pessoal,
Imagem Pessoal e
Etiqueta Profissional

42 Olimpiada TN

Empreendedorismo Universitario ' A —~
UFG - Goiania -
CELUFG.BR A . A
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