
 
 
PSICOLOGIA DA COMUNICAÇÃO 
 

Elementos para análise lógica e social da: estrutura social, instituições, mudança 
social, opinião, atitudes, consciência, interdição, transgressão. Processo de socialização 
e processo de individualização. Canais interpessoais, intergrupais e massivos de 
informação. Estrutura e efeitos dos meios de comunicação. Barreiras psico-sociais ao 
processo de informação. 
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