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PROCESSO SELETIVO PARA PROFESSOR SUBSTITUTO - PUBLICIDADE E
PROPAGANDA

O Diretor da Faculdade de Comunicacdo e Biblioteconomia faz saber aos
interessados que, embasado na Lei n® 8.745, de 09 de dezembro de 1993, alterada pela Lei 9.849 de
02 de outubro de 1999, encontram-se abertas as inscri¢cdes ao Processo Seletivo para contratacdo de
Professor Substituto, para a area de Marketing e Publicidade, Proc. N° 23070.024097/2009-64,
observando-se os termos da Lei n°® 8745, de 09/12/1993, com a redagdo dada pelas Leis n° 9849, de
26/12/1999, n°® 10667 de 14/05/2003, e nos termos da orientacio normativa SRH/MP n°5 de
28/10/20009.

1- DAS VAGAS
1.1 — Unidade/Instituicao: Faculdade de Comunicacao e Biblioteconomia/UFG.
1.2 — Curso: Publicidade e Propaganda
1.3 - Ndmero de vagas: 01 (uma) vaga

1.4 — Campo de Conhecimento: Marketing e Publicidade

2 - DA INSCRICAO
2.1 — Periodo: 02/02/2010 a 11/02/2010
2.2 — Local: Secretaria da Faculdade de Comunicacgao e Biblioteconomia/UFG.
2.3. Horério: 08h as 14h
2.4. Taxa: R$ 45,00 (Quarenta e Cinco Reais) a ser recolhida em favor da Universidade
Federal de Goids. A guia de recolhimento é obtida na Secretaria da Faculdade de

Comunicagdo e Biblioteconomia ou na pagina da Facomb (www.facomb.ufg.br).
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3 - DOCUMENTOS EXIGIDOS
3.1. Diploma de Graduacao em Publicidade e Propaganda
3.2. Diploma de Pés-Graduacio / Mestrado em Comunicagio Social ou Areas de Marketing e
Administracao
3.3. Curriculo Plataforma Lattes, com titulos devidamente comprovados.

3.4. Comprovante de recolhimento da taxa de inscricao.

4 - DA CONTRATACAO
4.1 — Contrato de locac@o de servicos, por tempo determinado até 31/12/2010, sem vinculo
empregaticio, nos termos dos Arts. 1216 a 1236 do Cdédigo Civil Brasileiro. O candidato
aprovado em primeiro lugar terd até 10 (dez) dias para o preenchimento da vaga. Na
impossibilidade deste prazo, serd convocado o 2° colocado.
4.2 — Remuneracido Mensal: 2.766,96

4.3 — Carga horéria semanal: 40 horas

5 - DO PROCESSO SELETIVO
5.1 — Sorteio do ponto: 12/02/2010, as 14h00, na FACOMB/UFG. A lista de pontos para a
prova didética serd entregue ao candidato no ato da inscri¢@o.
5.2 — Prova Didatica: 18/02/2010, a partir das 14h00, na FACOMB/UFG. A prova didética
terd duragdo de 50 (cinquenta) minutos, realizada perante a Comissdo Examinadora a ser
designada pela Direcao da Unidade.
5.3 — Selecdo dos Candidatos: Cada membro da Comissdo Examinadora atribuird a cada
candidato uma nota varidvel de 0 (zero) a 10,0 (dez) e serdo aprovados os candidatos que, a
partir da média minima de 7,0 (sete), obtiverem a maior média limite.
5.4 — Tempo de validade da selecdo: O processo seletivo perderd a sua eficdcia com o
preenchimento da vaga objeto deste Edital.
5.5 — A Comissao Examinadora divulgard o resultado final do julgamento da prova didética no

dia 19/02/2010.
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6 - DO RECURSO
6.1 — Prazo para recurso: nas 24 (vinte e quatro) horas apds o encerramento da proclamacao
do resultado, os candidatos poderdo interpor recurso, cabendo a Comissdo Examinadora
recebé-lo, instrui-lo e encaminhéd-lo ao Conselho Diretor da Faculdade de Comunicagdo e

Biblioteconomia para apreciagao.

7 - DOCUMENTOS APRESENTADOS
7.1 — Os documentos apresentados ao Processo Seletivo estardo a disposicao dos candidatos
no periodo de 30 (trinta) dias, a partir da publicacdo do resultado. Apds esta data serdo

descartados os referidos documentos.

Goiania, 02 de fevereiro de 2010.

Prof. Magno Medeiros

Diretor da Faculdade de Comunicagdo e Biblioteconomia/UFG
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Processo Seletivo - Professor Substituto: Marketing e Publicidade
Lista de Pontos — Prova didatica
1. Os lugares, as caracteristicas e as contribuicdes do Planejamento de Marketing para uma

8.
9.

comunicac¢do persuasiva eficaz
Importancia e aplica¢do da Pesquisa de Marketing utilizada pelas agéncias de publicidade

Plano de marketing — roteiro, fases e modelos

Relacdes entre a publicidade e as estratégias de marketing
Planejamento de Marketing em contraponto ao Planejamento de Comunicagdo

Atendimento e gestdo de projetos dentro de uma agéncia.

Conceito Geral de Marketing e suas definicdes especificas (Servicos, Varejo, Cultural,
Politico, Esportivo, Social)

Tendéncias do Marketing no Século XXI

Branding — Gerenciamento de Marcas

10. Marcas sensoriais — a experiéncia € a emoc¢ao no ato da compra
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Ficha de Inscricao N2

PROCESSO NUMERO:
CURSO:

FORMULARIO DE INSCRICAO AO PROCESSO SELETIVO PARA PROFESSOR
SUBSTITUTO NA AREA/DISCIPLINAS DE:

Candidato:

Endereco:

Cidade: Estado: CEP:

Telefone: Celular:

E-mail:

Nacionalidade: Naturalidade:

Data de Nascimento: Sexo: Estado Civil:

Nome do Pai:

Nome da Mae:

Carteira de Identidade: Orgido Expedidor:
CPF: Reservista: Categoria:
Titulo Eleitoral: Zona: Secao:

Declaro que ao fazer este pedido de inscricao, assunto integral responsabilidade pelas
informagdes aqui feitas e aceito os termos do Edital que regulamenta o Concurso de minha
opc¢ao.

Goiania, de de 2010.

Assinatura do (a) Candidato(a)

Assinatura do responsavel pelo recebimento da inscri¢ao



