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CHAMADA DE TRABALHOS

Normas gerais para a inscricao de trabalhos

O Curso de Comunicagdo Social, habilitacdo em Publicidade e Propaganda, da
Faculdade de Informacdo e Comunicagdo realizara nos dias 20 a 22 de novembro, o 1°
Coloquio para Apresentacdo de ProducBes Académicas do Curso de Publicidade e
Propaganda. Com o objetivo de incentivar producbes cientificas de pesquisa, com
reflexGes sobre diversos temas, a partir de investigacdes de cunho tedrico e pratico,
estard aberto de 01 a 14 de novembro o prazo para inscri¢cdo e submissdo de trabalhos
para apresentacdo nos Grupos de Pesquisa.

Grupos de Pesquisa
Os Grupos de Pesquisa visam estimular o debate acerca de diversas areas da
Informacdo e Comunicagdo, seja de ordem tedrica ou prética, representando uma
oportunidade de troca de experiéncias, de discussdes metodoldgicas e de comunicagao
de resultados de pesquisas.
Os Grupos de Pesquisa estdo divididos em quatro eixos, sendo eles:

Eixo Epistemologico: Reflexdo acerca do carater epistemoldgico da comunicagdo
social e da publicidade no contexto do mundo contemporaneo. Tendéncias
socioculturais estimuladas pelo fendmeno das novas midias. Relacdo entre imagens,
discursos, comunicacao, cultura e consumo. Imaginario social e subjetividade.
Disciplinas vinculadas: Teoria da comunicacdo | e Il; Teorias e Métodos de Pesquisa
em Comunicacdo; Pratica de Pesquisa em Comunicacdo; Teoria da Imagem | e IlI;
Comunicacdo e novas tecnologias; Introducdo a Ciéncia Politica; Lingua Portuguesa:
Redac#o e Expressdo; Sociologia; Filosofia; Etica da Comunicacio; Cultura Brasileira;
Historia da Arte; Psicologia da comunicacdo; Seminarios tematicos em comunicagao;
Tdpicos contemporaneos em comunicagdo; e TCC I e 1l.




Eixo Criativo: A linguagem publicitiria contemporénea. Publicidade, retorica e
estética. A arte e a publicidade. Criagdo e producdo de pecas publicitarias.

Disciplinas vinculadas: Introdu¢éo a Publicidade e Propaganda; Linguagem publicitéria;
Legislacdo em Publicidade e Propaganda; Criacdo I, 1l e Ill; Direcdo de Arte;
Planejamento Gréafico Visual. Seminarios tematicos em comunicacdo; Topicos
contemporaneos em comunicacdo; e TCC I e Il.

Eixo Empreendedor: Elaboracdo de planos e execucdo de campanhas de publicidade e
propaganda. Planejamento mercadologico, de comunicagdo e de midia. Comunicagdo
Integrada de Marcas.

Disciplinas vinculadas: Administracdo, Mercadologia; Toépicos em Marketing;
Planejamento de Campanha; Midia; Administracdo; Comportamento do consumidor;
Estatistica; Produgdo cultural; Pesquisa de opinido e mercado; Midia; Seminarios
teméticos em comunicagdo; Topicos contemporaneos em comunicagdo; e TCC l e Il.

Eixo de Imagem e Som: A imagem fotografica e cinematografica. Producdo
audiovisual. Os sons nas pecas publicitarias. Sentidos e discursos iconograficos. A
fotografia na publicidade. Tendéncias e perspectivas da fotografia e do video
publicitario.

Disciplinas vinculadas: Producdo Audiovisual I e Il; Introducéo & Fotografia; Fotografia
publicitaria; Seminarios tematicos em comunicacdo; TOpicos contemporaneos em
comunicacédo; e TCC l e ll.

Normas de submissdo
1. O aluno interessado em submeter trabalho devera se inscrever no evento por meio de
um formulério de inscricdo disponivel no site da FIC (www.fic.ufg.br). No mesmo
formuléario da inscri¢do, o aluno devera também colocar o resumo do trabalho a ser
pleiteada a apresentagéo, para serem apreciados por um comité académico de avaliacao.
Em nenhum caso serdo admitidos resumos de trabalhos e inscri¢es enviados por outro
meio que ndo este explicitado no regulamento.

2. O resumo a ser enviado para submissao devera ser escrito utilizando um minimo de
400 e maximo de 900 caracteres (correspondentes ao minimo de cinco e maximo de 10
linhas), num s6 paragrafo. O resumo deveré ser antecedido com o titulo do trabalho, o
nome da disciplina vinculada e do professor orientador. Apds o resumo devera ser
colocado as palavras-chaves que deverdao ter um minimo de 3 (trés) e o maximo de 5
(cinco) palavras-chave, separadas por ; (ponto e virgula).


http://www.fic.ufg.br/

3. A inscrigdo para apresentacao de trabalhos é aberta a qualquer aluno da Faculdade de
Informacdo e Comunicagéo. Para ter sua inscricdo homologada, a ficha de inscri¢do seré

encaminhada ao professor orientador que observara as seguintes condicGes: 1) se o
trabalho foi realizado nas disciplinas de 2013/1; 2) que tenha, obrigatoriamente,
alcancado nota igual ou superior a 85%. Somente inscricdes que atendam a esses
critérios serdo aceitas para 0s Grupos de Pesquisa (eixos tematicos).

4. As atividades poderéo ser enviadas individualmente ou em grupo. No caso de grupo,
0s autores que desejarem certificados de apresentacdo, inclusive professores
orientadores, deverdo estar regularmente inscritos no coloquio e ser indicados no
momento da inscri¢do do trabalho. Somente autores, professores e orientadores inscritos
terdo direito ao certificado de apresentacao.

5. Os trabalhos deverdo ser inscritos de acordo com as ementas dos Grupos de Pesquisa
do evento citados anteriormente. Ao submeter o resumo do trabalho o autor devera
indicar qual Grupo de Pesquisa € mais adequado ao foco de seu estudo, para um melhor
encaminhamento das apresentacoes.

6. O aluno podera inscrever mais de um trabalho por Grupo de Pesquisa.

7. Os critérios de avaliacdo dos trabalhos serdo os seguintes: a) relevancia do tema; b)
adequacdo ao Grupo de Pesquisa escolhido; c) clareza textual; d) adequagdo as normas
técnicas da ABNT e regras do regulamento.

8. Na hipdtese de aceitacdo do trabalho para apresentagdo em qualquer um dos Grupos
de Pesquisa do coloquio, o autor estard autorizando a Coordenagdo do Curso de
Comunicacdo Social, habilitacdo em Publicidade e Propaganda da Faculdade de
Informagéo e Comunicacéo o direito de uso e reproducgéo do trabalho em qualquer meio.

9. Para maiores informaces relativas ao evento, favor entrar em contato via e-mail
(cappa.fic@gmail.com).
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