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RESUMO

Tomando a experiéncia de uma livraria especializada em literatura
infantil com atuagdo no universo escolar e investigando o efeito das agdes da indudstria
editorial nas escolas quanto ao acesso do livro junto as criangas, foi proposto um
estudo sobre a relagdo estabelecida entre o livro de literatura infantil e o ambiente
escolar considerando a influéncia da industria editorial na circulagdo do livro, bem
como no uso que lhe ¢ atribuido. A partir dessas preocupagses, procurou-se descrever
e discutir como se dé a circulagdo do livro de literatura infantil em duas escolas da rede
particular de ensino de Goidnia, considerando a analise das condighes ¢
funcionamento dos espagos existentes (sala de aula, sala de leitura e biblioteca) e como
o livro de literatura ¢ visto e trabalhado na escola. Tomando o conceito de indistria
cultural como referencial teérico, observou-se que a indistria do livro assume as
responsabilidades que originariamente seriam da escola, no que se refere 4 selegdo dos
livros apropriados a cada fase de escolarizag@io ou idade; s sugestOes de atividades a
serem desenvolvidas com as obras lidas e a linha de formagZo que o professor deveria
possuir para favorecer a formagio de um leitor mais auténomo. Verificou-se que as
aces do mercado emprestam ao Jivro de literatura infantil um carater exclusivamente

escolar, contribuindo para transformar o texto literario em livro didético.
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SUMMARY

How rare are the researches, which investigate the effect of the actions
in the editorial industries in Schools regarding children’s acess to books. The aim of
this study is to show the relationship established between children literature books and
the school environment, taking into account the influence of the editorial industry on
the books circulation, as well as, the use ascribed to them. The study was based on the
experience of a bookstore specializede in children’s literature which covers the whole
school market. These concerns arouse a description and discussion as to how the
children's literature book circulation take place in the network of private schools, -
starting from the analyses of the conditions and the existing spaces for reading, such as
(classrooms, reading rooms and library) and how the fiterature books are seen in
schools in general. Considering the cultural industry concept as the theoretical
reference, it was observed that the book industry assumes the responsabilities, which
should originally be of the school, in reference to the selection of suitable boks for
different grades or ages, in addition, suggestions of activities to be developed from
these books, as well as, the guidelines that the teacher should have in order to acquire
a more autonomous reader. Moreover, the actions of the market which gives children
titerature books as exclusive scholastic profile thus, changing the literacy text into
didactic book.
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INTRODUGAO

Este estudo originou-se da experiéncia vivida como educadora e livreira
especializada em literatura infanto-juvenil durante dez anos atendendo escolas da rede
particular de ensino de Goiénia. No decorrer desse periodo, o mercado de livros
infantis foi se firmando numa associagio cada vez maior as adogdes escolares. As
escolas particulares de Goidnia foram, por um bom tempo, as maiores clientes da Flicts
Livraria, porque estavam em busca das novidades do universo da literatura infantil, tdo
pouco conhecido por elas, e porque necessitavam de mediadores para a selegdo dos

titulos disponiveis no mercado.

A Flicts Livraria surgiu em 1988, no auge da producdo editorial
brasileira de livros infantis, e concentrou suas agdes na promogdo e circulago dessa
produgdo em Goilnia, uma vez que 0s distribuidores de inimeras editoras do género
atuando na cidade encontravam-se mais voltados para a promogio do livro didatico.
Além de ampliar a divulgacdo e circulago do livro infantil em Goidnia, essa livraria
iniciou uma série de agBes que também promoviam o debate tedrico sobre o género.
Um exemplo é sua presenca entre OS patrocinadores do Simpdsio Nacional de
Literatura Infantil e Juvenil, desde seu surgimento, em 1988, até sua sétima edigao, em
1995. Foi por meio dessas promogdes que Goiania teve a oportunidade de conhecer
autores consagrados da literatura para crianga, cOmo Bartolomeu Campos Queirds
(1988), Ziraldo (1989), Ana Maria Machado (1990), Angela Lago (1990), Ruth Rocha

(1991),entre outros.

A livraria, ao longo de seus dez anos de existéncia, pautou seu trabalho
pela divulgagiio e circulagio da maioria das editoras nacionais do género; pela
promogio sistematica de atividades para o pablico em geral e para as escolas em
particular, envolvendo grandes autores da area; pela participagdo, como membro do
jiri nacional, da premiagdo anual da Fundagdo Nacional do Livro Infantil e Juvenil —
FNLIJ para os melhores do mercado para criangas e jovens e pela assessoria as escolas
para o trabatho pedagogico do livro de literatura infantil em sala de aula, sala de leitura

ou biblioteca.
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Aliada & pouca tradigdo da populacéo goianiense de freqiientar livrarias,
| especialmente para criangas, a clientela da Flicts se caracterizou pelo atendimento a
escolas em busca do vasto universo de titulos que estava sendo posto no mercado e da
articulagio do trabatho literério com o cotidiano pedagogico. A presenca de pais
consumidores, com poucas ¢ boas exce¢des, sempre esteve vinculada &s exigéncias
escolares. A vinculagio do livro de literatura infantil ao universo escolar terminou
reduzindo-o 4 condigiio de material didatico, condicionado ao dominio do processo de
alfabetizacdio. Até a crianga comegar a ler, raramente os pais, clientes da livrania,
ofereciam a elas o fivro como possibilidade de entretenimento e lazer, passando a fazé-

Jo por intermédio da escola.

Como sio raras as pesquisas que investigam o efeito das agdes da
industria editorial nas escolas quanto ao acesso das criangas ao livro, com base na
experiéncia acumulada ao longo de dez anos de existéncia da Flicts Livraria, foi
proposto um estudo sobre a relagdo estabelecida entre o livro de literatura infantil € 0
universo escolar considerando a influéncia da industria editorial na circulagdo do livro,

bem como no uso que lhe é conferido.

Com as transformagdes ocorridas na educagdo infantil e, principalmente,
com o avango das estratégias de marketing adotadas pelas editoras para atingir as
escolas, o livro infantil passou a ocupar, também na pré-escola, um espago razoavel
enquanto recurso didatico. O crescimento do nimero de livros oferecidos para criangas
entre zero e cinco anos reflete, ao longo da década de 1990, a precoce escolarizagéo
infantil e o carater didatico-pedagdgico que o livro literario tem na escola —

carateristicas favorecedoras da expansdo da industria editorial.

O fluxo do livro, o acesso a ele e as condigdes de leitura do livro de
literatura infantil encontram-se fortemente marcados pelas determinagdes proprias das
especificidades do mercado livreiro. Desse modo, em se tratando da literatura infantil,

como fez Lajolo, torna-se essencial compreender que é

“um produto tardio da pedagogia escolar: que ela ndo existiu desde
sempre, e que ao contrario, so se lornou possivel e necessdria (e teve,
portanto, condi¢bes de emergir como género} no momenlto em que a
sociedade (através da escola) necessitou dela para burilar e Jazer
cintilar, nas dobras da persuasdo retorica e 1o cristal das sonoridades
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poéticas, as ligdes de moral e bons costumes que, pelas mdos de
Perrault, as criangas do mundo moderno comecaram d
aprender "(1993:22).

Com um caréter essencialmente educativo, o livro infantil incorporou
esse aspecto de livro didatico ao longo de sua historia, como pode ser visto no
decorrer do trabalho. Adquiriu uma feigdo pedagogica, passando a ditar regras e
normas do mundo adulto para o universo das criangas. Ao satisfazer essas fun¢des, a
literatura infantil confundiu-se com a escola e esta, ao incorporar o livro como
instrumento de ensino, passou a interagir com as regras de mercado. Zilberman retoma

a questdo da seguinte forma:

“se inicialmente parecia se estabelecer uma contraposi¢do entre
literatura infantil e cultura de massas, evidencia-se que a primeira
pode se diluir na segunda, quando encarada sob a dtica do mercado,
para a qual a alfabetizacdo também prepara (...,) percebe-se um pacto
entre aparelho escolar e o industrial, ambos voltados para o mercado.

Embora a literatura subsista gragas a ambos — ja que a escola

proporciona o leitor, € 0 mercado fornece os meios para edi¢do e

divulgagio da obra — o tipo de dependéncia que se estabelece ndo

pode fazé-la submissa a estes propdsitos”(1984:101).

A dimensdo mercadologica dos livros para criangas pode ser percebida
pela progressiva adequacdo entre mercadoria (fivro) e mercado consumidor (crianga
consumidora via escola). O diagnostico do setor editorial brasileiro de 1996, da
Camara Brasileira do Livro, apresenta resultados referentes a producdo e vendas das
editoras em diferentes subsetores. O subsetor de maior desempenho € o denominado
“Didaticos”, que inclui: pré-escolar, primeiro e segundo graus, paradidaticos e
literarios e responde por 55% do faturamento total da indéstria editorial brasileira.'
Numa sociedade em que 90% ndo tém a leitura como pratica cultural? resta & escola
a responsabilidade exclusiva de promové-la, por depender dela, essencialmente, 0

desenvolvimento integral de seus alunos. Assim sendo, 2 industria editorial moderna

T Pér meio de um convénio firmado com a Fundagdo Jodio Pinheiro, a CAmara Brasileira do Livioe o
Centro para o Fomento do Livro n2 América Latina ¢ Caribe desenvolvem uma pesquisa anual para
diagnosticar o desempenho do sctor editorial brasileiro.

2 Uma pesquisa feita recentemente pelo Instituto Vox Populi, sob encomenda do Jornal do Brasil,
obteve-sc os seguintes dados: 50% das pessoas alfabetizadas nfo 1éem ¢ 41% o fazem raramente.
Foram ouvidas 3.153 pessoas acima de 16 anos, em 253 minicipios brasileiros, numa amostragem que
reflete os percentuais de idade, sexo, escolaridade, nivel econémico e regifio apontados pelo censo. Do
universo pesquisado, 9% compram livros com regularidade, sendo este também o percentual dos que
tm mais de 50 livros em casa ¢ afirma ler quase diariamente; 7% colocam a leitura como principal
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organiza-se para compatibilizar a demanda e a produggio, “orientando uma pela outra,
criando uma em fungdo da outra, reforgando uma e otimizando a outra: sdo essas as

providéncias que garantem a sobrevivéncia do.mercado” (LAJOLO,1993:29).

A estreita relagdo do mercado livreiro com as escolas influencia também
a relagio de consumo de livros da grande maioria dos pais. O fato de ndo terem a
prética da leitura literéria entre seus habitos faz com que os pais condicionem a leitura
dos filhos a0 momento da escolarizagdo. Assim sendo, passam a consumir livros
apenas quando solicitados pela escola ou, quando muito, a partir de sugestoes que lhe
sdo feitas por um coordenador ou professor, fortalecendo a condigiio de entreposto de

venda, assumida pela escola.

Algumas pesquisas ja desenvolvidas auxiliaram na compreensdo de
como essa relagdo ocorren e ainda vem ocorrendo. Duas pesquisas de pos-graduagio
contribuiram particularmente para iniciar essa reflexdo sobre a relagdo existente entre

indéstria editorial € escola, a historia dessa indastria e seu perfil atual.

A primeira, a dissertagio de mestrado de Lidia Izecson Carvalho,
analisa os programas oficiais de distribuigio de livros escolares, que abriram
definitivamente o mercado para a indstria editorial. Sob o titulo A distribui¢do e
circulagdo de livros nas escolas paulistas, o trabalho traz o histérico das agdes
desenvolvidas pelo governo federal na area, remontando sucintamente a atuagdo

governamental e os meandros das relages estabelecidas com o mercado editorial.

Na pesquisa desenvolvida em sua tese de doutorado O paradiddtico
esse rentavel desconhecido, Maria Cecilia Mattoso Ramos centrou o problema na
seguinte pergunta: afinal, os paradidaticos vieram para promover a leitura livre ¢
libertadora ou simplesmente ampliar o j& rendoso mercado do livro escolar? A partir
dessa questdo, a autora desenvolveu sua pesquisa e procurou remontar ¢ ciclo de
produgdo, indicagio e consumo do livro paradidatico, examinando o material existente
no mercado da época e a mediagdo do editor e do professor, dois segmentos entio

determinantes.

opeio de lazer, 57% niio compra jornais, revistas ¢ muito menos livros. (JORNAL DO BRASIL. Rio
de Janeiro,30. set. 1995).
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Essas pesquisas contribuiram, desde o historico levantado, para a
compreensio do processo de escolarizagéo sofrido pelo livro de literatura infantil que,
a fim de garantir sua insergiio no ambiente escolar, quase foi transformado em livro
didatico. Além disso, os dois estudos deixam claro o papel tutelar que o governo

brasileiro desempenhou no fortalecimento da industria editorial do Brasil.

A idéia da escolarizagiio do consumo do livro encontrada nos trabalhos
mencionados pode ser confirmada examinando-se 0s catdlogos das editoras. Um dos
mais importantes instrumentos de divulgagdo, esses catalogos reinem um conjunto de
informagdes sobre o que é ou ndo relevante na adogdo de livros pelas escolas. Isso
significa que as editoras organizam suas colegdes € catalogos observando a premissa
da escolarizagio da literatura infantil, como se pode observar no excerto da

apresentagio do Catdlogo Escolar Infantil da Editora Melhoramentos:

“4 Editora Melhoramentos apresenta o Catdlogo Escolar Infantil 96,
no intuito de oferecer apoio aos projessores, bibliotecdrios,
coordenadores, pais e demais profissionais do livro. A organizagdo
dos livros foi especialmente elaborada para auxiliar na escolha dos
titulos adequados a cada faixa etdria, divididos em pré-escola e la.
série, 2a., 3a., e 4a. séries do lo. grau. Obedecendo ao critério de
dificuldades crescentes na compreensio do texto, acompanha, passo a
passo, o curriculo escolar”.(1996:3)

J& ha algum tempo, a grande maioria dos catalogos editoriais tem
apresentado seus produtos organizando-os a partir de uma relagdo direta com os
contetidos escolares. Atualmente, depois da edigio dos novos Pardmetros Curriculares
Nacionais, também os temas discutidos ou apenas levantados neles sdo considerados

pelas editoras na organizagdo dos catalogos.

Essas observacdes empiricas iniciais, somadas a experiéncia acumulada
no trabalho direto com as escolas goianas e & discussdo teorica do problema,

conduziram a formulagio de alguns pressupostos que passaram a orientar este estudo:

1. O modo como o mercado editorial se organiza interfere na maneira

como a escola insere o livro de literatura infantil na prética pedagdgica,

2 O livio de literatura infantil é inserido na escola como um livro

didatico e o tratamento que lhe é reservado ¢ similar ao que este recebe;
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3. As acbes da industria editorial induzem - ao uso didatico do livro de
literatura ¢ a escola refor¢a essa pratica destinando a literatura um lugar no espago

pedagogico,

4, Apesar de ser a escola o espago por exceléncia de iniciagio da
crianca no universo literario, ela ndo produz as condigbes minimas necessarias para o

encontro da crianga com o livro de literatura.

A partir dessas preocupagdes, procurou-se descrever € discutir como se
da a circulagio do livro de literatura infantil em escolas da rede particular de ensino,
fazendo-se a analise das condigbes e do funcionamento dos espagos de leitura
existentes (sala de aula, sala de leitura e biblioteca) e investigando-se como o livro de

literatura & visto e trabalhado, em linhas gerais, na escola.

Quanto aos objetivos especificos que orientaram este trabatho podem

ser enumerados 0s que seguem:

1. Verificar como se da a circulag@io do livro de literatura infantil na pré-

escola;

5 Verificar os ambientes de leitura existentes na escola, bem como

descrever e comentar o uso que lhe é conferido;

3. Verificar como o livro é inserido na escola, buscando compreender

como o mercado influencia nessa inser¢do.

A pesquisa foi orientada pela hiptese de que & relagdo que a crianga
estabelece com o livro sofre interferéncias das agbes de marketing do mercado
editorial nas escolas. Apesar de crer que a condigio de bem cultural do livro ultrapassa
os limites escolares, a pratica social de leitura ainda encontra-se bastante reduzida.
Assim sendo, torna-se importante desvelar a atuagio do mercado editorial no ambiente
escolar. Além de suas interferéncias no processo de envolvimento dos alunos entre trés
e quatro anos de idade, com o livro de literatura infantil no ambiente escolar — ¢ ¢
quase exclusivamente nesse ambiente que a crianga toma contato com O livro de
literatura infantil — a escola tem-se transformado em entreposto das editoras para um

consumo cada vez mais dirigido de seus catalogos.
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Para a realizagio da pesquisa, foram selecionadas duas escolas da rede
particular de Goidnia, sendo que a selecdo pautou-se por dois aspectos aproximativos:
possuir o ensino pré-escolar e realizar trabalhos regulares com a literatura infantil. A
opgdo por investigar classes de alunos com idade entre trés e quatro anos, deve-se a0
interesse em verificar como o livro chega até a crianca nessa fase da vida, antes mesmo
de sua alfabetizagio, e como a escola, responsdvel por essa tarefa, promove a

introdugdo do individuo no universo literario.

A abordagem metodologica escolhida foi a pesquisa qualitativa,
utilizando como instrumentos a observagdo sistematica e assistematica e, como fontes
de investigacio, entrevistas na escola. Os instrumentos adotados (observagdo ¢
entrevista) permitiram a associagio das seguintes fontes: observacio direta da sala de
aula; analise das tarefas que envolvem o texto literrio; os espagos € os livros
disponiveis para as criangas; o planejamento curricular das atividades com os livros

literarios.

Para compreender a relagdo existente entre a industria editorial e o
universo escolar, no primeiro capitulo, buscou-se conhecer mais a fundo os
“meandros” do modo de produgdo, divulgacdo e circulagio do produto livro dentro da
indastria cultural, tendo como caminho tedrico o conceito de indastria cultural de
Theodor W. Adorno e Max Horkheimer. A luz desse conceito, propJe-se investigar os
efeitos da mercantilizagio exercida na produgdio cultural, mais precisamente, na

industria editorial.

No segundo capitulo, analisa-se a historia do livro de literatura infantil
na escola brasileira e a atuagio do mercado, a partir das contribuigdes de Regina
Zilberman e Marisa Lajolo. A fim de explicitar as caracteristicas contraditérias que
definem a literatura infantil, as autoras enumeram essas particularidades a partir das
interferéncias do mercado e da escola. Ainda nesse capitulo, discute-se o papel do
governo federal no fortalecimento do mercado editorial e apresenta-se o perfil da

industria editorial na area de literatura infantil e sua relagio com o universo escolar.
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O terceiro capitulo procurou descrever e comentar como o livro de
literatura infantil surge no universo da pré-escola de duas escolas particulares de
Goiinia. Foram observados trés aspectos da inser¢do do livro literario na pré-escola:
influéncia do mercado editorial no processo, a forma como o livro circula no ambiente

escolar e 0s acervos e espagos de leitura existentes.

Talvez este estudo possa vir a contribuir com aqueles que lidam com o
livro de literatura infantil nas escolas, esclarecendo algumas nuamces do cotidiano do
livro no ambiente escolar e dos meios que sio utilizados para garantir o sucesso de um

segmento editorial.
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CAPITULO|

A INDUSTRIA CULTURAL E A PRODUGAO DO LIVRO INFANTIL

1.0 Caminhos tedricos

Para compreender a relagio existente entre a indistria editorial e o
universo escolar, buscou-se conhecer mais a fundo os meandros do modo de
produgio, divulgago e circulagio do produto livro, mais precisamente o de literatura

para criancas, dentro da industria cultural.

A anilise dos possiveis reflexos da mercado editorial, como um dos
segmentos da industria cultural, nas relages que criangas com idade entre trés e
quatro anos estabelecem com o livro no universo escolar, permite compreender as
contradigdes existentes na constituicdo da mercadoria livro, a partir do desvelamento

das etapas de sua produggo.

Enquanto produto do trabalho, o livre contém em si trabalho
objetivado, materializado, convertido em mercadoria. A mercadoria livro se caracteriza
por satisfazer necessidades humanas culturais e espirituais, o que lhe confere valor de
uso. Mas é como valor que a mercadoria livro se iguala a todas as outras mercadorias

existentes.

A indastria editorial segue as mesmas regras de produgdo de toda e
qualquer mercadoria e seus produtos constituem-se pela vtilidade ou valor de uso que
¢ determinado pela qualidade real do produto livro mas € sobretudo por seu valor que
se configura no mercado. O valor de uma mercadoria expressa a objetivagdo ou
materializagio do trabalho abstrato; portanto, visto dessa forma, sob a égide do
capital, o livco é uma mercadoria como outra qualquer e sua especificidade fica

submetida aos preceitos do mercado.
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Na concepgio marxista, o produto do trabalho, tio logo toma a forma
de mercadoria, assume um carater enigmatico. Esse enigma encontra-se na

constituigio da forma mercadoria, como definiu Marx:

“0) misterioso da forma mercadoria consiste, portanio, simplesmente,
no fato de que ela reflete aos homens as caracteristicas sociais de seu
proprio trabalho com as caracteristicas objetivas dos proprios
produtos de trabalho, como propriedades naturais sociais dessas
coisas e, por isso, também reflete a relagdo social dos produtores com
o trabalho total como uma relagdo social existente fora deles, entre
objetos. Por meio desse quiproqud os produtos do trabalho se tornam
mercadorias, coisas fisicas metafisicas ou sociais”(1985:71).

A forma fisica final da mercadoria nio reflete a nogdo de valor dos
produtos de trabalho por ela representada. “Os produtos do cérebro humano parecem
dotados de vida propria, figuras auténomas, que mantém relagdes entre si e com 0s
homens”. A esse processo Marx chama fetichismo, uma caracteristica que impregna os
produtos provenientes da mao humana, produtos de trabatho produzidos como

mercadoria e que assumem uma forma “fantasmagcorica de uma relagdo entre coisas”

(MARX, 1985:71).

Descrevendo as conseqiiéncias do carater fetichista do mundo das
mercadorias, Goldmann destaca o processo da reificagdo como sendo a substituigio do
qualitativo pelo quantitativo, do concreto pelo abstrato, estando estreitamente ligado a
produgdo capitalista para 0 mercado. Nesse sentido, a reificagio tende a apoderar-se
progressivamente de todas as esferas da vida social e a substituir outras formas de

consciéncia, paralelamente ao desenvolvimento da produgio capitalista (1979:138).

Buscando compreender o processo de reificagiio na indistria cultural,
mais especificamente no segmento industrial dos livros, podemos identifica-lo nas
etapas de produgdo, divulgacdo e circulagdo. Apesar de possuir outras caracteristicas
constitutivas, o livio é primeiramente mercadoria, inserido num setor da produgio
capitalista; e como tal é rentavel, produz lucro. Para garantir o lucro, seus produtores
buscam formas que correspondam ao movimento e dindmica necessarios ao

desenvolvimento do capital.

As etapas de divulgagdo e circulagio do livro literario, na medida em

que este insere-se num percurse de produgdo padronizado, prevéem um consumidor
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com procedimentos de uso padrdo e utilizam técnicas da publicidade baseadas nisso. A
técnica conquista espago e poder na sociedade e a padronizagdo do modo de produgdo
significa a padronizagio do proprio individuo e a quase impossibilidade de

reconhecimento das relagdes sociais ai compreendidas.

Apesar de o livro de literatura infantil ser uma das imimeras mercadorias
oferecidas para o consumo pela industria cultural e estar submetido as mesmas
condicdes de produgdo, comercializagio e consumo de outros produtos, ele ainda
guarda em sua forma a relagio simultinea e indissociavel do material com o espiritual.
O livro literario torna-se, ao mesmo tempo, veiculo de massificagdo pela forma como é
tratado e possibilidade de superag@o dessa condigo, pelas caracteristicas inerentes &
criagdo artistica. E niio ha como separar forma e conteudo, tal qual quando Adorno
afirma que em “Homero, epopéia e mifo, forma e conteudo, ndo se separam

simplesmente, mas se confrontam e se elucidam mutuamente ”(1991:55).

Enquanto bem cultural, o livro literrio ¢ resultado de criaglio artistica,
e, como tal, torna-se importante instrumento de formagio intelectual e afetiva,

sobretudo para criangas em plena fase de aprendizagem.

No texto Caprichos bibliogrdficos, Adomo discute a contradi¢do entre
o que os livros representam aparentemente, pela sua transformagiio em mercadoria
adaptavel as necessidades do consumidor, ¢ o que apresenta de duradouro e nido
consumivel em sua esséncia. A respeito dessa contradigdo observa que:

“a expressdo do bem-de-consumo, indiferente dquela a que se prende,

coloca o livro, para aqueles que ndo sdo precisamenie Jamiliarizados

com a técnica bibliogrdfica, numa contradigdo dificil de explicar-se,

mas justamente a bem de sua profundidade, tanto mais enervanie em

relacdo a forma do livro como material e espiritual ao mesmo

tempo”’(1991:18).

A possibilidade de o livro superar sua condi¢ao de mercadoria encontra-
se na relagiio de uso que dele se fizer. O mercado ¢é sedutor, ele arrebata o leitor ¢ 0
transforma em mero consumidor. Na metafora criada por Adorno para explicar o
entrelagamento do mito e do trabatho racional, podemos encontrar explicagdes para a

questdo contraditoria da constituigio do livro e da superagio da supremacia de suas

caracteristicas mercadologicas.
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Ao descrever as aventuras em que Ulisses sai vitorioso, Adorno lembra
que sdo todas elas perigosas sedugdes qué desviam o eu da trajetéria de sua logica e
que “ ele cede sempre a cada nova sedugdo, experimentando-a como um aprendiz
incorrigivel”. Saber em que consiste sua identidade e que Ihe possibilita sobreviver &
resultado da substéncia inerente & experiéncia de tudo que € multiplo, que desvia e que
dissolve. E “o sobrevivente sabio é ao mesmo fempo aquele que se expbe mais
audaciosamenie & ameaga da morte, na qual se torna duro e forte para a vida (...) O
recurso do eu para sair vencedor das aventuras: perder-se para se conservar, € a

asticia.” (1991:56-57)

Adomo explica que o esquema da astucia ulissiana é a dominagéo da
natureza mediante sua assimilagio e em seguida afirma: “4 formula para a asticia de
Ulisses consiste em fazer com que o espirito instrumental, amoldando-se
resignadamente & natureza, dé a esta 0 que a ela pertence e assim justamenie Q

logre™ (1991:63).

Ulisses confirma a possibilidade de ouvir o “canto das sereias” e a elas
nfio sucumbir, ndo as desafia, ndo toma caminho evitando passar pela ilha das Sereias e
nem se considera livre das sedutoras, “na presuncdo de que sua liberdade constitua

protegdo suficiente” (ADORNO, 1991 :64).

Adorno tece as possibilidades da racionalidade- pela asticia

descrevendo assim a aventura de Ulisses:

“ Ele se apequena, o navio toma sua roia predeterminada e fatal, e ele
se dd conta de que continua como ouvinte enfregue & natureza, por
mais que se distancie conscientemente dela. Ele cumpre o contrato de
sua serviddo e se debate amarrado ao mastro pard se precipilar nos
bragos das corruptoras. Mas ele descobriu no contrato uma lacuna
pela qual escapa as suas normas, cumprindo-as. O contrato
antiquissimo ndo prevé se o naveganie que passa ac largo deve escutar
a cangdo amarrado ou desamarrado. (..) Ulisses reconhece a
superioridade arcaica da cangdo deixando-se, tecnicamente
esclarecido, amarrar. Ele se inclina & cangdio do prazer e Jrusta-a
como frusta a morte. O ouvinte amarrado quer ir ter com as Sereias
como qualquer outro. So que ele arranjou um modo de, entregando-se,
ndo ficar entregue a elas.”(1991 :64)
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A asticia ocorre como meio de troca para lograr o parceiro, sem no
entanto desrespeitar um contrato. Desafia-se racionalmente o perigo para alcangar o

entendimento e superar a condigio de serviddo.

A situagio imposta pela indastria editorial quanto a produgdo,
divulgagio ¢ circulagio do produto livro faz com que o leitor/consumidor embarque
numa “odisséia” para garantir sua autonomia na relacdo travada com a obra. O
mercado, tal qual os inimigos de Ulisses, prepé.ra acbes extremamente sedutoras para
conduzir o leitor a condicio Unica € exclusiva de consumidor, desviando-o de uma
trajetoria que lhe possibilite autonomia e autoria no ato de ler. Tal qual Ulisses, o
leitor, e no estudo em questdo, os mediadores da Jeitura para criangas deveriam ter a
asticia para superar o “canto das sereias” da industria cultural que propde a troca da
autonomia pela gratuidade de agBes (doagdes de livros, cursos entre outras) que nada
mais sio que estratégias de publicidade que lthes garantem exclusividade na

comercializagdo das obras.

E, para superar essa condigéo de “entreposto” do mercado editorial na
comercializagio do livro e transformar-se em um sujeito com a astucia suficiente para
se utilizar da industria como recurso para suas agdes pedagogicas em torno da leitura,
ha de se buscar o desvelamento de todo o processo de produgdo em que o professor

também encontra-se diretamente envolvido.

2.0 A indistria cultural

Tomando o livio de literatura infantil como um produto de retorno
garantido para o mercado editorial € com caracteristicas, portanto, de mercadoria que
transita no espago escolar, o conceito de industria cultural é importante para a

elucidagdo dos processos constitutivos do livro produto.

A condigio de superagiio do papel de entreposto de venda de livros,
exercida pelas institui¢des escolares, € dada pela apreens3o tedrica da forma como um
livro se torna produto de consumo da industria cultural e, tendo em vista esses

elementos constitutivos, retome as possibilidades de resgate de suas caracteristicas
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inerentes a uma criagdo artistica. A compreensdo dessas questdes exige ainda o
aprofundamento tedrico do modelo de cultura construido pela sociedade moderna,
marcada pela indéstria cultural, pelo desvelamento da racionalidade que estrutura a

funcionalizagdo da leitura do livro literrio na educacio global do individuo.

O termo indistria cultural foi empregado por Adorno e Horkheimer em
1947 no livro A dialética do esclarecimento ¢ a principio tratava-se do problema da
cultura de massas. A expressio cultura de massas foi abandonada pelos autores e
substituida por indistria cultural. No entendimento dos autores, cultura de massas
seria a cultura surgida espontaneamente das préprias massas, da forma contemporéinea
da arte popular, sendo que a indistria cultural se distingue radicalmente desta por
constituir-se pela unifo dos dominios da arte superior € da arte inferior, com prejuizo
para ambas. Para os autores, “a indistria cultural é a integragdo deliberada, a partir
do alio, de seus consumidores”. (ADORNO, 1994:94)

As massas deixam de ser fator primeiro de preocupagdo, para se
tornarem elemento secundario do processo de produgdo a partir da especulagdo do
estado de consciéncia € inconsciéncia de milhSes de pessoas, exercida pela indiistria
cultural. O consumidor ndo é sujeito dessa industria, e sim objeto dela; néio € a medida

“mas a ideologia dessa indistria.

Adomo e Horkheimer, no livro a Dialética do Esclarecimento, a partir
da andlise do movimento real da sociedade burguesa, apontam para o modelo de
cultura do homem moderno, em que a técnica conquista terreno e poder sobre a
sociedade. Essa relagio transforma a cultura genuinamente popular de massas em
produtos que se adaptam ao consumo das massas. Na sociedade contemporanea, as
coisas e os seres tendem a se transformar em mercadorias, sendo orientados pela
exigéncia do lucro. Sob a dtica da industria cultural, os bens culturais passam a ser

identificados com a necessidade produzida.

A sociedade industrial instalou em todas as esferas da vida humana o
modelo da “giganfesca maquinaria econémica”, atingindo tanto o trabalho quanto o
descanso do individuo e a indlstria cultural desenvolveu-se transformando suas

manifestagdes em reprodugdes modelados pela industria em seu todo, com ©
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predominio do efeito, da performance do produto final. Instaurou-se uma falsa
identidade do universal e do particular. Ao rej)roduzir as engrenagens da estrutura
econdmica, a industria cultural apropriou-se da técnica como meio de padronizagio e
de produgio em sére, disseminando bens padronizados para a satisfagdo de
necessidades iguais. Adomo afirma que “ a indistria cultural desenvolveu-se com o
predominio que o efeito, a performance do tangivel e o delalhe técnico alcangaram
sobre a obra, que era outrora o veiculo da Idéia e com essa foi liquidada”. A perda
da totalidade da criacio artistica levou & uma uniformizagio do todo com seus
detalhes, que passaram a exibir os mesmos tragos, “na medida em que entre eles ndo

existe nem oposigdo nem ligagdo"(1985:118).

A industria cultural empresta a seus produtos um cariter de montagem
semelhante ao da industria em geral, alienando-os de sua totalidade significativa a
partir da separagiio dos elementos que o constituem e delegando a eles finalidades
exteriores ao que a obra representa. Os bens culturais tornam-se mercadorias
embaladas com caracteristicas externas produzidas para fins puramente publicitérios. O
aspecto exterior da obra nio garante sua esséncia, “famfo ftécnica quanto

economicamente, a publicidade e a industria cultural se confundem”(1985:158).

O poder da indistria cultural provém de sua identificagio com a
necessidade produzida e as manifesta¢es- culturais transformadas em produtos de
entretenimento e diversio, e “na exigéncia do entretenimento e relaxamento, o Jim
absorveu o reino da falta de finalidade”. No entanto, a pretensdo de utilizar a arte se
torna total e transforma a estrutura econdmica interna das mercadorias culturais.
Assimilando-se por completo & necessidade, a criagéo artistica é percebida do ponto de

vista da possibilidade de servir para outra coisa qualquer. Na perspectiva de Adomo,

“ o que se poderia chamar de valor de uso na recep¢do dos bens
culturais é substituido pelo valor de troca; ao invés de prazer, o que se
busca é assistir e estar informado, o que se quer é conquistar prestigio
e ndo se tornar um conhecedor. (...) Tudo so tem valor na medida em
que se pode trocd-lo, ndo na medida em que se é algo em si mesmo. O
valor de uso da arte, seu ser, é considerado como um fetiche, e o
fetiche, a avaliagdo social que é erroneamente entendida como
hierarquia das obras de arte — tornou-se seu inico valor de uso, a
unica qualidade que elas desfrutam.” (1985:148)
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E é exatamente no plano dessa neceséidade produzida que se localiza o
livro de literatura infantil, ao ser colocado no mercado escolar para ser consumido. Ao
classificar seus livros num catalogo de divulgago, a industria editorial transforma-os
em produtos adequados as necessidades detectadas ou criadas para as escolas. Na
realidade, o livro continua a ser o mesmo, mas sua publicidade corresponde as

necessidades previamente tragadas pelo mercado.

Estudar a construgdo do leitor 4 luz da indistria cultural leva & reflexdo
sobre o carater mercantil que a educacfio do individuo alcangou pela padronizagio ¢
generalizagio do modo de produgio. Para Adomo, “a industria cultural realizou

maldosamente o homem como ser genérico”(1985:136).

Apesar de atestar “que a universalizagdo da industria cultural e a
eliminagdo do privilégio da cultura pela venda dos bens culturais” servem, “nas
condi¢Bes sociais existentes, jusiamenie para a decadéncia da cultura e para o
progresso da incoeréncia barbara” (1985:150), Adomo ainda aposta na educagéo,
enquanto formagdo do individuo, como sendo capaz de proporcionar a emancipagao

pela autonomia da razéo.

O processo de coisificagdo, pelo predominio da industria cultural que
tudo administra e controla supde o triunfo da razdo instrumental sobre a razio pratica:
“o dominio do mundo natural exierior através da razdo instrumental levou ao
controle do mundo social e também da natureza interior do homem, de sua
consciéncia critica, de sua capacidade de autonomia enquanio sujeito”
(ADORNQ,1995:247). A razio instrumental constitutiva do mundo moderno
determina o lucro como critério orientador da ag3o, em termos politicos e sociais,
ameagando a consciéncia critica. A razio instrumental traduz, portanto, a reificagdo
das consciéncias, o resultado do predominio do aspecto instrumental da razdo. No
texto Conceito de Huminismo, Adorno e Horkheimer caracterizam a constitui¢io da
razio instrumental como o processo técnico pelo qual a consciéncia do individuo foi
reificada, porque sua capacidade de significar foi estirpada e “a propria razdo fortou-
se mero insfrumento auxiliar do aparato econémico que tudo abrange”, tornando-se

“puro drgdo dos fins”(1991:22).
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A teoria critica da sociedade e os temas relacionados com a sociedade
industrial apontam para a possibilidade de resgate do elemento emancipatorio da razio,
como esclarecimento e libertagio. Na for¢a do pensamento critico, estariam as
possibilidades de resisténcia 4 razdo instrumental do mundo administrado. A
instrumentalizacdo da cultura na sociedade capitalista, em que a indistria cultural
“confere a tudo um ar de semelhanga”, atrofiando o pensamento € a manifestagio
humana, excluindo a diversidade e fazendo desaparecer a capacidade critica do
homem, transformou-se em instrumento de controle social, de mercantilizagio dos
bens culturais. A formagdo cultural do individuo foi-se transformando gradativamente
em semiformaciio e inevitavelmente obstruindo sua vida sensorial. (HORKHEIMER &
ADORNO, 1991:113)

Contraditoriamente, a possibilidade de superagio da razdo
instrumentalizada estd dada pelo investimento na educagZo, enquanto formagao
cultural, como um dos meios de nega¢io do mundo adminiétrado. Nesse sentido,
Adorno afirma que “a educagdo 56 teria pleno sentido como educacdo para auto-
reflexdo critica”(1995:121). O resgate da educagéo como possibilidade de promogdo
da reflexiio critica ¢ colocada por Adomo como condig8o para que a barbarie de

Auschwitz ndo se repita:

“ o tmico poder efetivo contra o principio de Auschwitz seria a

aufonomia, para usar @ expressdo Kantiana; 0 poder para a reflexdo,

a auto-determinacdo, a nio-participagdo”(1995:125).

Bruno Pucci afirma que, para Adomo, a educagdo é antes de tudo
esclarecimento e que a educagio pelo esclarecimento pode produzir condigbes para a
modificagio de atitudes como a barbirie, mesmo que nio possa evitar o
“aparecimento dos construtores e idedlogos da barbdrie "(PUCCI, 1995:47). A auto-
reflexdo constitui, no pensamento adorniano, um elemento fundamental na luta pela
emancipagho, que se torna educativa quando esclarece e desnuda os mecanismos de
alienagio e de manipulagfio ideologica do sistema e revela verdades ndo dimensionadas
pela sociedade, pelo desvelamento das rupturas, descontinuidades e tensdes da
histéria. Nesse sentido, portanto, a escola tem um papel fundamental no

estabelecimento das condigdes de autonomia, de consciéncia ¢ de liberdade do sujeito.
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A educagio na modernidade conferiu 2 escola o papel de transmitir e
conservar a cultura e os conhecimentos universais reconhecidos, para que o individuo
atuasse na sociedade. Assim sendo, a escola tornou-se 0 €5pago privilegiado, embora
ndo exclusivo, da formagio educacional e da constituicdo da razio do homem como
sujeito autdnomo, para que este, 2 partir de agdes conscientes possa, Ser 0 construtor

de st e do mundo.
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CAPITULO Il

O LIVRO DE LITERATURA INFANTIL NA ESCOLA BRASILEIRA
E A ATUAGAO DO MERCADO

1.0 Considerag¢des iniciais

Do ponto de vista histérico, a énfase na forma literria ocorreu
simultaneamente a difusdo e universalizagio da alfabetizagdio, a partir do século XVIII,
com a instalagio plena da revoluggo industrial. Com a reforma da escola, a partir do
ideario iluminista, o estimulo i formag#o pessoal ¢ o dominio da leitura e da escrita
foram bastante valorizado, tendo a forma literdria como principal suporte. A
aprendizagem da leitura passou a atender a varios interesses de inser¢do do sujeito na

sociedade e a escola assumiu o papel de intermedidria entre o individuo e a literatura.

A industrializagiio € o avango dos recursos tecnolégicos, ocorridos no
século XVIIL impulsionaram o crescimento e a modernizagZo da sociedade burguesa.
E, com o aperfeicoamento da tipografia, expandiu-se a producio de livros e a
proliferagio dos géneros literério, entre eles, a literatura infantil. Desde essa época, a
literatura infantil assume, segundo a discussio feita por Zilberman & Lajolo sobre o
surgimento do género, a “condi¢do de mercadoria”. Como dependessem da
capacidade de lejtura das criangas — ou, mais precisamente, da habilitagio da crianga
para o consumo de obras impressas — 05 lagos entre a literatura ¢ a escola se
estreitaram, firmando a literatura infantil na posigio de subsidiaria da educagdo
(1987:18).

Segundo as autoras, essa relacdo coloca a literé,tura, “de um lado, como
intermedidria entre crianga e a sociedade de consumo que se impde aos poucos, e, de
outro, como caudatdria da a¢do da escola, a quem cabe proméver e estimular como
condigéo de viabilizar sua propria circulagdo "(1987:18). Assim sendo, a literatura

infantil encontra-se

“no bojo dos processos que vém marcando a sociedade contempordnea
desde os primeiros sinais de implantagéo desta, permitindo-lhe indicar
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a modernidade do meio onde se expande. Tem caracteristicas
peculiares a produgdo industrial, a comegar pelo fato de que todo livro
é, de certa maneira, o modelo em miniatura da produgdo em série. E
configura-se desde sua denominacdo — frata-se de uma literatura
para — como criagdo visando @ um mercado especifico, cujas
caracteristicas precisa respeitar e mesmo motivar, sob pena de
congestionar suas possibilidades de circulagdo e consumo”.
(ZILBERMAN & LAJOLO,1987:18)

A fim de explicitar as caracteristicas contraditérias que definem a
literatura infantil, Zilberman & Lajolo enumeram suas peculiaridades a partir das
interferéncias do mercado e da escola, como ingeréncias de fatores externos. E, apesar
de as freqiientes concessoes interferirem na qualidade artistica dos textos, sem
concessdes de qualquer natureza, “a literatura ndo subsiste como oficio”(1987:19).
Embora limitada pelos condicionamentos externos, tanto de carater social quanto de
mercado, a literatura infantil consegue estabelecer um espago proprio e inalienavel de

atuacdo por ainda atingir o interesse infantil.

Prosseguindo no delineamento do perfil da literatura infantil, as autoras
levantam duas outras caracteristicas. De um lado a utopia do adulto deixa transparecer
nos livios — “o modo como o adulto quer que a crianga veja o mtmdo-” — 0 que
poderia fazer o género padecer do perigo do “ escapismo, da doutrinagdo ou de
mnbos”(1987:19). Por outro lado, mesmo sendo instrumento usual de formacgio na
escola ou na familia, a obra literiria ainda consegue desestabilizar a postura doutrinaria
e didatica, e até supera essa inclinagdo, pela incorporagdo do universo afetivo e
emocional da crianga ao texto ficcional, ao traduzir as experiéncias interiores do leitor

infantil.

E desse modo que Zilberman & Lajolo descrevem 0s dois pélos que
configuram a tensio que direciona a produgéo ficcional para criangas € que se mostra
como desafio para quem escreve € para quem com ela trabalha. E conclui que: “do
deciframento do enigma emerge o lexto criafivo e se evidenciam as qualidades
artisticas da literatura infantil, englobando-a ao setor mais geral da arte

literaria”(1987:20).

Guardando as caracteristicas e elementos proprios locais, o panorama

da literatura infantil brasileira nio ¢é diferente, quando comparado as manifestagdes
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literarias européias para criangas do século XIX. E a histéria do mercado editorial
brasileiro segue o mesmo percurso escolarizado do europeu, apesar de seu surgimento

ter se dado muito tempo depois, praticamente no século XX.

2.0 O livro de literatura infantil brasileiro®

O primeiro material de leitura disponive! para as criangas brasileiras
surgiu nas ultimas décadas do século XIX, a partir de tradugdes e adaptagbes de obras
infantis estrangeiras, como Contos seletos das mil e uma noites (1882), Robson
Crusoé (1885), Viagens de Gulliver (1888), 4s aventuras do celebérrimo Bardo de
Miinchahausen (1891), Contos para filhos e netos (1894), D. Quixote de La Mancha
(1901) e mais os tradicionais contos de fadas dos irmdos Grimm, de Andersen e de

Perrault (ZILBERMAN & LAJOLO, 1987:29).

Com um panorama fortemente marcado por publicagdes estrangeiras,
surgiram na época ‘apelos nacionalistas e pedagogicos”, o que favoreceu o
surgimento da produgdo de livros infantis brasileiros. O segmento foi representado por
Jalia Lopes de Almeida e Adelina Lopes Vieira com o livros Contos infantis (1886),
Olavo Bilac e Coelho Neto com Contos patrios (1904), Julia Lopes de Almeida (1907)
com As Histérias de nossa terra, entre outros autores. E em 1921, ap6s manifestar sua
preocupacio com a literatura para criangas, a partir de uma linguagem que as
interessasse, Monteiro Lobato publica Narizinho Arrebitado. J4 famoso como escritor,
Lobato passa a investir na literatura infantil, como autor € editor, marcando de forma

determinante, com sua producdo, o género no Brasil.

Monteiro Lobato foi o divisor de dguas da literatura infantil e juvenil
brasileira na primeira metade do século. Depois dele, o florescimento da érea teve
inicio na década de 70 a partir de uma produgdo inovadora 'representada por nomes
como: Ana Maria Machado, Ruth Rocha, Sylvia Orthof, Ziraldo, Bartolomeu Campos
Queirds, Elias José, Fernanda Lopes de Almeida, Joel Rufino, Jogo Carlos Marinho,
Lygia Bojunga Nunes, Wander Piroli entre tantos outros.

¥O trabalho de pesquisa vollou-se para a andlise do livro de literatura infantil como produto da
indiistria editorial ¢ nio para uma andlisc literdria do género.
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A explosio editorial da literatura infantil ocorrida na década de setenta
e o surgimento de grandes autores do género pode ser vista considerande dois
acontecimentos: uma publicagio surgida no final da década de sessenta e a

promulgacdo da Lei de Diretrizes ¢ Bases em 1971.

Marco importante na historia do livro infantil a criagio da revista
Recreio, em 1969, pela Editora Abril, em Sdo Paulo, promoveu a revelagdo de grandes
autores. Publicagio mensal destinada ao piblico infantil, era organizada por Sonia
Robato, também autora do género, que convidou Ana Maria Machado para escrever
historias para a publicagdo. Esta por sua vez chamou Sylvia Orthof ¢ Ruth Rocha ¢
Joel Rufino dos Santos e muitos outros. Enfim, além de marcar época, a revista langou

varios dos atuais escritores consagrados da literatura infantil brasileira.

A Lei 5602/71, a Lei de Diretrizes ¢ Bases que instituiu a reforma de
ensino de 1°. e 2° graus,'continha a recomendagéo de adogio de obras literarias na
escola, ou mais especificamente, da leitura, em sala de aula, de autores nacionais. Esse
incentivo legal fez a industria editorial desenvolver e solidificar o setor dos livros
literarios para criangas e jovens. Estava, desse modo, institucionalizada a relagio de
dependéncia entre a produgdo de livros de literatura infanto-juvenil e o contexto
escolar. Com isso incentivava-se, na perspectiva de Martins (1990), a busca de meios €
recursos metodologicos e mercadologicos para condicionar a ligagio das escolas com
o livro, sem, no entanto, criar condig3es para a formagio do professor mediador. O
professor passava a ser o intermediario das editoras no processo de comercializaggo
dentro das proprias escolas, a partir de estratégias de marketing e comissdes nas
vendas diretas. Nessa perspectiva, a leitura do fivro infantil tornava-se pratica imposta
e controlada a partir das fichas editadas pelas proprias editoras. O despreparo do
professor reduziu as possibilidades metodolégicas do trabalho com o livro de literatura
na escola a checagem de informagdes sobre o enredo feita pelas fichas literarias,
transformando metodologia em instrumento de solidificagio do mercado editorial no
contexto escolar. Até entdo, as editoras ndo langavam obras tendo em vista a escola

como fonte direta de consumo.

Um dos objetivos da Lei de Diretrizes e Bases era garantir a leitura de

textos integrais de autores da literatura brasileira, uma vez que o ensino da literatura
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se fazia por meio de antologias. Assim, a literatura infantil brasileira, restrita até entdo
a obra de Monteiro Lobato, recebeu um impulso, cresceu e prosperou. As editoras
abriram as portas a esse novo segmento € 05 'autores mais significativos da literatura
infanto-juvenil nacional despontaram nesse momento € s¢ firmaram com obras que
alcangam um nivel de qualidade realmente excepcional nas décadas de 1980 e 1990.
Portanto, a politica educacional brasileira favoreceu, com a obrigatoriedade da adogdo
de livros pela escola, o aparecimento € © florescimento do grande fildo editorial

brasileiro da atualidade, a literatura para criangas € jovens.

Antes mesmo dessa grande mudanga impulsionada pela lei 5.692/71, na
segunda metade da década de 1960, verifica-se uma série de fatores que contribuiram
para o florescimento do segmento editorial do livro infanto-juvenil. A ampliagdo do
sistena educacional publico favoreceu ndo sb o acesso i educagio de camadas da
populagio menos privilegiadas economicamente como também, e consegiientemente,
o desenvolvimento do mercado livreiro. A Era Vargas inaugurou a fase da tutela do
Estado, em que ele era o grande incentivador da produgiio editorial, emitindo listas das
obras autorizadas aos estados pelo MEC, promovendo concursos de livros didaticos,
co-editando obras para uso escolar, patrocinando titulos, criando programas € projetos
que se tornaram o melhor fildo do faturamento das editoras brasileiras. O resultado foi
o beneficio cada vez mais acentuado ao setor editorial privado, que passou a vender

um volume de livros cada vez maior ao governo federal.

A partir dos anos 60, a indistria grafica se modernizou € passou a
contar com sofisticados recursos que possibilitaram a elevagio do padréo grafico dos
livros, bem como uma produgdo em larga escala. O Estado intensificou o investimento
na cultura, por meio da criagdo e fortalecimento de instituighes e orgdos como o
Conselho Federal de Cultura e o Instituto Nacional do Livro. O resultado dessa
modernizagdo, que se estendeu pelos anos 70, foi o aprofundamento da relagdo de
dependéncia entre a literatura infantil e a escola, prevista na legislagéo que, além de

legitimar a destinago pedagdgica do género, recomendou sua adogdo em massa.

Em 1968, surgiu a Fundagio Nacional do Livro Infantil e Juvenil—
FNLI1J , entidade ndo governamental, sem fins lucrativos, com a finalidade de difundir

o livro infantil e juvenil de qualidade e promover a leitura, como centro aglutinador ¢
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diretor dessas iniciativas. Como segdo brasileira do IBBY — International Board
Book for Young People — 6rgdo consultivo da Unesco para o livro infantil e juvenil, a
FNLIJ inseriu o pais num movimento cultural nacional e internacional através de
congressos, feiras de livros, distribuigdo de prémios literarios ¢ manuais de leitura ao

piblico em geral e as escolas.

| A existéncia dessas instituigdes e a freqiiéncia das agdes voltadas para o
livro pressupdem um setor editorial desenvolvido e um mercado com uma demanda
clevada. Nesse sentido, Lajolo e Zilberman (1987) confirmam o incentivo dado ac
mercado editoria! brasileiro pela politica cultural posta em pratica pelos governos pos -
64, com o projeto politico e econdmico que foi adotado. O acordo MEC - USAID
(1964-69), conforme relata Freitag e colaboradores, no documento QO estado da arte
do livro didatico no Brdsil (apud Carvalho, 1991:26), resultou no convénio entre 0
MEC, o Sindicato Nacional dos Editores de Livros—SNEL ¢ 2 Agéncia Norte
Americana para o Desenvolvimento Internacional—USAID, que deu inicio ao primeiro
plano nacional para a produgfio, edigio, aprimoramento e distribuico de livros
técnicos e didaticos. Esse acordo notabilizou-se pelas negociatas de favorecimento do

mercado livreiro, a partir do desencalhe do estoque existente nas editoras.

Durante as décadas de 1970, 1980 e 1990, vanias a¢0es e programas na
area educacional giraram em tomo da produglo editorial brasileira envolvendo
imciativas bastante favoraveis & industria livreira. Em 1971, a COLTED — Comissdo
do Livro Técnico e do Livro Didatico, foi substituida pelo PLID — Programa do
Livro Didatico — sob a dire¢io do Instituto Nacional do Livro, INL, que atendia
todos os niveis de ensino: fundamental, médio, superior e supletivo. O objetivo basico
do programa era a co-edigdo de livros didaticos para cada um desses niveis,
barateando seu custo. Por seu alcance, o programa relativo ao livro didatico para o
ensino fundamental recebeu maior atengo e foi o tinico a sobreviver. Os objetivos se
ampliaram para além do barateamento do livro didatico, pretendendo ainda, garantir a
distribuigio de todo material didatico pard as escolas de 1°. grau e estimular o
aprimoramento da qualidade do livro por meio da definigio de critérios técnicos

pedagogicos para um processo de selegéo e avaliagdo.
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Em 1976, o Programa do Livro Didatico dirigido pelo INL em regime
de co-edicio com as editoras foi assumido pela Fundagdo Nacional do Material
Escolar (FENAME), que passou a ter entre suas competéncias a defini¢io de diretrizes
para a produgéio de material escolar e didatico, assegurando sua distribui¢go em todo
territério nacional, a formulagdo de um programa editorial e a execugio do programa

do livro didatico (CARVALHO, 1991:30).

Através de convénios firmados com as Secretarias Estaduais de
Educagdo, a FENAME distribuia um determinado numero de livros aos alunos
considerados carentes da rede oficial de ensino de 1°. grau. Esse programa foi
fortemente combatido por editores e livreiros que acusaram a FENAME de invadir o
mercado de livros didaticos com a produgdo e comercializa¢do de atlas e dicionarios,
entre outros materiais, em seus postos de venda, com pregos altamente subsidiados,

prejudicando a produgdo similar do setor privado.

Subordinada ac MEC, surgiu, em 1983, a Fundagio de Assisténcia a0
Estudante — FAE, reunindo sob sua tutela uma série de programas de assisténcia ao
estudante, da pré-escola ao 2°. grau, para facilitar o processo didatico-pedagogico.
Assim sendo, o programa do livro didatico para o ensino fundamental passou as maos
da FAE e, em 1985, transformou-se no Programa Nacional do Livro Didatico - PNLD,
ainda vigente, que passou a distribuir livros para todos os alunos da 1°. & 8 séries do
1°. grau da rede piblica de ensino (decreto no. 91.542, de 16/08/85). A partir desse
programa, o Estado tornou-se o maior comprador de livros didticos do pais e,
conseqiientemente, passou a sofrer todo tipo de pressio por parte dos lobbies da

industria editorial.

Embora seja o maior comprador, durante anos o poder publico ndo fez
valer seu poder para exigir qualidade dos livros e somente depois de muita pressdo de
setores ligados a educagdo, em 1997 que, com base em critérios discutiveis, os livros
didaticos adotados nas escolas piblicas passaram por uma avaliagio mais rigorosa. o
MEC editou entfio o Guia do Livro Didatico de 1°. a 4°. séries para o ano de 1998. O
guia apresenta os titulos inscritos pelas editoras para o Programa Nacional do Livro
Didético—PNLD e é produto de um processo de avaliagdo realizado por professores

especialistas que recomendam algumas obras, para auxiliar o professor no processo de
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selecio do livro a ser adotado nas éreas de lingua portuguesa, matematica, ciéncias e

estudos sociais .

Apesar de discutir questdes relativas a aspectos dos livros, como
adequagdo dos conceitos usados, pertinéncia dos exercicios propostos, contribuigdo
grafica para o processo de aprendizagem, a partir de pistas e resenhas sobre esses
assuntos, 0 guia ndo garante o apoio efetivo para uma nova forma de emprego do livro
didatico em sala de aula, uma vez que o professor ndo esta qualificado para interferir

no processo de selegdo desse material e ira esbarrar numa série de dificuldades.

Considerando as areas de portugués, matemdtica, ciéncias e estudos
sociais, de la. a 4a. séries, 0 MEC avaliou 454 livros didaticos e somente 14,5% foram
recomendados pela comisso de especialistas responsavel pela analise dos livros. Esses
livros foram aprovados sem nenhuma restricdo e receberam trés ou duas estrelas na
classificagio adotada pelo guia. Os titulos recomendados com ressalvas receberam
apenas uma estrela e os que ndo foram recomendados porque continham textos
imprecisos ou inadequados para uso em sala de aula, por nfo apresentarem erros
graves, tiveram de ser incluidos no guia. No entanto, o objetivo do MEC ¢ induzir o

professor a adotar apenas os livros estrelados.

Nesse sentido, a propria apresentagio do guia foi pensada de modo a
induzir o profesor a adotar os livros sugeridoé pelo MEC, uma vez que os aprovados
mas nio recomendados so aparecem no final do volume. No entanto, o MEC devera
contar com o lobby feito pelas editoras diretamente nas escolas, com a doagdo de
exemplares de divulgagio para que escolham seus livros. Pensando nisso, 0 MEC
garante que em 1998 sera mais rigorosa a avaliagiio dos livros, excluindo totalmente os
n3o recomendados e estabelecendo que somente os livios gue compdem o guia

poderdo ser escolhidos pelos professores da rede publica.

Apesar de a politica de distﬁbuigﬁo de livros do governo federal ser
mais intensa na area do livro didético, também alcanga a produgiio de literatura. Em
1984, a partir de uma iniciativa da Secretaria de Educagio do Rio Grande do Sul, que
criou um programa de implantagdo de salas de leitura nas escolas publicas gatichas

para garantir a leitura recreativa no espago escolar, a FAE criou o Programa Salas de
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Leitura, Esse programa distribuiu acervos de literatura infanto-juvenil as escolas
municipais, através das prefeituras e enviou por um tempo a assinatura de publicagdes
periodicas brasileiras; Nova Escola, Ciéncia Hoje, Sala de Aula, O Correio da
Unesco, Ensino de Ciéncia para Criangas, Educagdo Municipal, Tecnologia

Educacional e a revista Leia.

Essa rapida analise da politica desenvolvida pelo governo federal em
relagio ao livro escolar deixa mostras da descontinuidade das acdes e da falta de
incorporagdo dessas agbes a uma politica educacional maior, uma vez que a questdo do
livro escolar tem sido tratada ao longo dos anos de forma isolada. A inser¢go do livro
no universo escolar enquanto elemento mediador do conhecimento ultrapassa a
questio da distribui¢io de livros e ndo pode ser tratada de forma compensatoria. A
ampliagio da faixa de acesso ao livro, seja ele de natureza didatica, informativa ou
literaria, depende da alteragdo das atividades didaticas desenvolvidas na escola, do
processo de formagio do professor e da existéncia de acervos adequados e
atualizados. No entanto, a politica desenvolvida ao longo dos ultimos trinta anos
caracterizou-se por agdes de distribuicdo de livros que, com 0 passar do tempo, foi-se
expandindo para todas as séries, disciplinas e mesmo obras ficcionais € passou a atingir

indiscriminadamente os ditos alunos carentes € ndio carentes.

A politica distribuicionista de livros do governo fez que as editoras
criassem departamentos especificos para atender os programas oficiais, como o
Departamento de Assuntos Governamentais e Projetos Especiais da Editora Moderna
que tem como principal objetivo ser o elo de ligagdio entre os érgdos publicos e a
empresa. E é o 6rgdo de divulgagZo da editora — Moderna Imagem’— quem divulga
a participagio do governo no seu faturamento global. Os 6rgéos com quem a Editora
Moderna mantém contatos mais freqiientes sdo. o FNDE — Fundo Nacional de
Desenvolvimento da Educagio; 2 FDE — Fundagdo para o Desenvolvimento da
Educacio, a SUPEME — Superintendéncia Municipal de educacgio (Sdo Paulo),
Secretaria Municipal de Cultura (S3o Paulo); a CENP — Coordenadoria de Estudos €

" publicagdo trimestral de divulgagio da Editora Moderna dirigida a professores, escolas, 6rgios
piblicos, bibliotecas etc.
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Normas Pedagégicas; a FNLIJ — Fundagio Nacional do Livro Infantil ¢ Juvenil’, as

secretarias de estado de educagio e as bibliotecas publicas.

Apesar de o Departamento de Assuntos Governamentais ¢ Projetos
Especiais estar voltado para atender mais diretamente ao MEC, as listagens de livros
utilizadas nas escolas publicas como recomendadas pelo governo acabam por
influenciar, também, os professores da rede particular na selegdio dos livros a adotar. E

a responsavel pelo setor explica:

“Essa influéncia tende a néo se restringir apenas aos livros diddticos.
Segundo informou o presidente do FNDE recentemente, a partir de
1999 crescerd a importdncia dos livros paradiddticos — em detrimento
dos diddticos — nas compras do governo.” (NASCIMENTO,
1998:04)

E se este & “o grande filio”, o megocio é investir. Assim, a editora
termina baseando muitas de suas agBes dirigidas para o setor das escolas privadas na
politica do MEC. Ou seja, a editora transforma os pardmetros curriculares em
“tendéncias de mercado”, como se pode conferir na declaraglio da responsavel pelo
Departamento de Assuntos Governamentais ¢ Projetos Especiais da Editora Moderna:

“Para que possamos ofimizar as oportunidades de venda para o

governo, precisamos estar bem afentos ds novas tendéncias de

mercado, como os temas transversais dos Pardmetros Curriculares

Nacionais - PCN, dispor de colegles voltadas para a linha

construtivista e ter um catdlogo bem diversificado, jé que o governo

compra livros diddticos de praticamente todas as disciplinas, obras de
referéncia, literatura infantil e juvenil e paradidaticos de ndo - ficgdo.

(...) O governo sinaliza que pretende aumentar, a cada ano, a compra

de livros para os alunos de escolas publicas(...). "(NASCIMENTO,
1998.04)

Diferenteménte da legislagio educacional apoiada na Lei 5.692/72, que
recomendava a adogdo de obras literarias nas escolas, segundo os Pardmetros
Curriculares Nacionais—PCNs, decorrentes da nova Lei de Diretrizes e Bases da
Educacio Nacional de 1996, todo e qualquer tipo de texto € considerado como

unidade de ensino. De sorte que o texto literario € tratado em sua especificidade,

5 Esta instituigio encontra-se, equivocadamente, entre os ¢rgdos publicos, uma vez que ¢ uma
institui¢do privada sem fins lucrativos que, alids, no promove qualquer tipo de compra de livros de
qualquer natureza ¢ sim ¢ responsével por um dos maiores prémios em quantidade de categorias da
produgfio editorial brasileira na drea de literatura infantil,
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ressaltando-se a necessidade de incorpora-lo as préticas cotidianas da sala de aula,

como uma forma especifica de conhecimento, conforme se 18 nos pardmetros da lingua
portuguesa:

“A questdo do ensino da literatura ou da leitura literdria envolve(...)
esse exercicio de reconhecimento das singularidades e das
propriedades compositivas que matizam um tipo particular de escrita.
Com isso, ¢ possivel afastar uma série de equivocos que costumam
estar presentes na escola em relagdo aos textos literdrios, ou seja,
tratd-los como expedientes para servir ao ensino de boas maneiras,
dos hdbitos de higiene, dos deveres do cidaddo, dos tdpicos
gramaticais  (..) Postos de forma descomtextualizada tais
procedimentos pouco ou nada contribuem para a formagdo de leitores
capazes de reconhecer as sutilezas, as particularidades, os sentidos, a
extensGo e a profundidade das construgdes literdrias.”(PCNs,

1998:12)

No entanto, mesmo com essa nova orientagéo para a utilizagdo de texto
literario no ambiente escolar, ndo sdo propiciadas informagbes € formagdo aos
professores, que deveriam intermediar a relagdo com os livros, a fim de poderem criar
condicBes favoraveis ao desenvolvimento da leitura desse tipo de texto nas escolas. Os
dez volumes contendo o0s novos pardmetros curriculares estio sendo enviados
diretamente para 600.000 professores de todo o Brasil, e sua aplicagio estd sendo
viabilizada pela TV Escola. Por se tratar de um documento com bases tedricas que
reorientam o trabalho didético-pedagogico do professor de 1*.a 4*. série do ensino
fundamental e por ser do conhecimento geral que a rede publica tem um niimero
consideravel de professores leigos, coloca-se em duvida a eficiéncia de alguns

programas da TV Escola na implementagdo dos novos parametros.

Apesar do avango constatado no tratamento da literatura infantil nos
pardmetros e da real necessidade de se promover O acesso 208 livros, ndo encontramos
na atual politica desenvolvida pelo governo situagBes concretas que garantam o
processo de formagéo integral do professor em exercicio, como exige a nova LDB. O
que podemos constatar € 0 crescimento da relagio de dependéncia entre a produgéo de
livros para o estudante e o contexto escolar, uma vez que o0s instrumentos para
viabilizar a implantagdo dos novos parimetros parece ancorar-se apenas na distribuigo
de livros dispostos em coleges previamente criadas para atender as novas ‘tendéncias’

educacionais.
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Portanto, ainda hoje, prevalece a visdo simplista de que a crise da leitura
pode ser resolvida mediante a distribuig@o de livros ¢ a oferta de cursos de treinamento
para utilizaggo desse material, agora veiculados pelas parabélicas do MEC. Para
Zilberman (1988), os programas oficiais de ampliagio do acesso ao livio e de
treinamento para melhorar a metodologia de trabalho com a leitura no contexto escolar
desconsideram a real situagio de funcionamento da escola, suas atividades didaticas e
a formacdo do professor ¢ se transformam em programas que compensam a falta de

discusso desses fatores com uma pequena concessdo do que lhes falta.

Apbs décadas de intervenglio do governo na éarea do livro escolar,
constata-se que a politica distributivista de livros apenas expandiu-se para além do
livro didatico e continua autoritaria e centralizadora, apesar da edigdo, pelo MEC, do
novo Guia do Livro Diddtico, que subsidia o professor na escolha da obra diditica. A
compra e distribuicio dos livros didaticos e literarios, para todas as escolas publicas
brasileiras continua sendo feita, agora, pelo FNDE, que nio leva em conta por

exemplo a habilidade dos professores para a utilizagdo desse material em sala de aula.

As politicas de distribui¢&o de livros ao longo das tltimas duas décadas,
tentaram apenas ‘remendar’ a situac3o de precariedade do ensino, refor¢aram a ma
utilizagio desse material pelas escolas e beneficiaram especialmente o setor editorial
privado, maior defensor desses programas. Como o livro, em especial o de literatura, ja
foi incorporado ao processo de ensino da lingua portuguesa e os novos pardmetros
ressaltam a necessidade do uso de diferentes tipos de textos no ensino da lingua,
considerando as especificidades de cada um deles, resta a efetiva criaggo de condigdes
concretas para a implémentaqﬁo dos PCNs, a partir da formagdo permanente dos
professores. Essa formago devers, inclusive, garantir ao professor maior autonomia e
seguranga para definir que livro deverd ser selecionado, dentre as inimeras opgoes

oferecidas pelo mercado, e utilizado por ele em sala de aula.

3.0 A indistria editorial e a escola:

Por ter surgido associado ao fortalecimento da instituigdo escolar, o

mercado editorial infantil brasileiro tem sua histéria tracada no contexto da escola.
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Lajolo afirma que a circulagdo e o consumo do livro infantil no Brasil tem um percurso
marcado pelo fortalecimento da institui¢io escolar, sendo que o caminho da literatura ¢
da escola sdo paralelos. Por um lado, o mercado transforma o livro infantil em difusao
e reforgo de conteiidos e valores escolares e, por outro, a escola assume importante.
papel na consolidag#o do setor enquanto difusora de livros, patrocinando sua adogéo ¢

formando leitores (1986:45).

Desde o primeiro periodo de formagdo da literatura brasileira, os canais
que agilizaram sua circulagio e seu consumo encontram-se nas méos do Estado, que
distribui livros e agencia leitores, e da escola, fortalecendo a inddstria editorial.
Discorrendo sobre a estreita relagio entre agdes estatais, escola ¢ circulagio do livro
infantil, Lajolo resgata assim as politicas de leitura brasileira, em que escola e literatura
infantil se complementam:

“Escola e literatura constituem [...] uma equagdo, onde a primeira,

por ser instituigdo do estado, enleia a segunda em prdticas politicas e

ideolégicas favorecedoras das classes dominantes que tanto se servem

do livro para difusdo de valores que lhes sdo caros como servem ao

livro, na medida em que patrocinam sua adog¢do e incentivam seu
consumo através de campanhas pela leitura.”(1986:45)

Descrevendo algumas préticas adotadas pelo Estado que favoreceram o
livre trinsito do mercado editorial na rede escolar brasileira, Lajolo (1986) lembra que
estas foram mediadas pelo paternalismo e pela amizade dos escritores com pessoas que
ocupavam cargos influentes no governo. Os primeiros autores infantis brasileiros
pleitearam favores do Estado para conseguir conquistar o mercado escolar, uma das
raras possibilidades de profissionalizagdo do oficio de escritor. Entre os autores que se
valeram do respaldo estatal, encontram-se Olavo Bilac e Julia Lopes de Almeida, ainda

no século passado.

Em que pese o esforco do escritor e editor Monteiro Lobato em
modernizar a produgdo brasileira de livros, ele também beneficiou-se da adogdo de 4
menina do nariz arrebitado por todas as escolas paulistas, na segunda metade da
década de 20, no governo de Washington Luis. Apesar de contar com a protegdo
governamental, a adogdo do livio A menina do nariz arrebitado por todas as escolas
paulistas ocorreu em fungdo de uma agio de marketing que perdura até hoje. Foi

Lobato, o empresario, quem inaugurou o processo de divulgagio dos livros através de
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ofertas de exemplares para a anilise e conhecimento das escolas, fato que Lajolo

(1986) relata assim:

“dcontece que estava na presidéncia de Sdo Faulo o Dr. Washington
Luis. Um belo dia ele saiu a percorrer os grupos escolares em
companhia de Alarico Silveira, entdo secretdrio do Interior. Notou que
em todas as escolas havia um lvrinho de leitura extraprograma, muilo
sujinho e surrado. Lobato tivera excelente idéia: mandara imprimir,
aléem dos 350 mil exemplares, mais 3500, que ofertara, como
propaganda, a todos os Grupos e Escolas do Estado. Como fosse
absoluta novidade, a criangada atirou-se ao Narizinho. “Se este livro
anda assim tdo escancalhado em tantos Grupos — observou o Dr.
Washinton Luis — é sinal de que as criangas gostam dele. Indaguem
de quem é e faga uma compra grande, para uso em todas as escolas.”
No dia seguinte Alarico telefonou ao autor, pedindo que passasse pela
Secretaria. "(p. 47-48)

A adogdo de trinta mil exemplares, pelo entdo governo do Estado de
Sio Paulo, converteu uma aventura comercial num excelente negbcio, para a primeira
edigiio de um livro que nasceu de uma imprudéncia editorial: uma tiragem de cinqiienta
mil exemplares, absurda nfio s0 para a década de 1920 como para os dias de hoje, em

que as tiragens normais nio ultrapassam cinco mil exemplares.

Além do método de divulgagiio por meio de distribuigdo gratuita de
livros, Lajolo ressalta o trabalho do empresario Lobato, quando este moderniza
radicalmente a prética editorial brasileira, investindo na editora ¢ na expansdo do
mercado livreiro, ampliando pontos de vendas e arriscando investimento no “produto”
livro por meio de aniincios em jornais e revistas. E, ao resgatar a figura do empresario
e do escritor, lembra que o modo de produgdo lobatiano € extremamente modemo,
com uma pritica literaria transformada em “instrumento e fruto de modernizagdo
social” (1986:49). As histérias do Sitio do Picapau Amarelo giram em torno de varios
elementos, situagbes € personagens que aparecem e se repetem ao longo dos 17
volumes de sua colegdo infantil, estabelecendo certa continuidade de uma obra para
outra. A propria narrativa resgata episodios anteriores ou simplesmente menciona no
corpo do texto ou mesmo em notas de rodapé os outros titulos existentes. Essa forma
de propaganda configura o que Lajolo chama de “embrido de merchandising, recurso
extremamente moderno e eficiente para a criagdo e marmutencdo de um leitorado

cativo "(1986:49).
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Essa estratégia de criagio de Lobato, de disseminar por toda sua obra
infantil nuances de elementos que estabelecem vinculos entre as varias historias € a
continuidade de uma para outra fez escola e podemos identificar e citar alguns autores
que seguiram o procedimento das colegGes interdependentes: Jodo Carlos Marinho,
com quase uma dezena de titulos em torno das aventuras do protagonista Gordo e sua
turma de escola; Ziraldo, com a Série Bichim a partir do ja conhecido personagem -
titulo de outro livro seu, O bichinho da magd, Ruth Rocha desenvolve uma cole¢ao
com nove titulos que, como o proprio nome diz — A furma da nossa rug@ — tem
como elemento central as aventuras de um grupo de criangas de uma mesma rua e,
ainda, mais recentemente, aproveitando o sucesso do programa de televiséo, surgiu a
coleclio do Castelo Ra-Tim-Bum que ja possui oito titulos sobre os personagens da

série.

O estilo lobatiano influenciou ndo s6 uma geragio de autores da
literatura infantil brasileira como marcou profundamente a pratica do mercado
editorial. O sucesso atua! de vendagem no setor de livros infantis, resulta do emprego
de algumas estratégias de agdo do entdo — também — empresario do livro: a
distribuicdo gratuita de exemplares nas escolas como forma de divulgagéio; a criagéo de
colecdes com personagens ou temas que garantam o consumo de todos os titulos € a
utilizagfio da escola como principal veiculo de escoamento do produto. A atual forma
de circulagio do livro é o aperfeigoamento da antiga pratica de Monteiro Lobato,

acrescida de agressivas ages de marketing num mercado bastante disputado.

A indistria editorial para criangas e jovens no Brasil tem nos textos
escolares 0 segmento mais seguro de seus investimentos, uma Vez que as editoras
encontram-se organizadas, desde a produgdo até a circulagdo, em fungéo das escolas,
determinando, assim, o dominio do mercado através das vendas intermediadas por elas.
Esse investimento pode ser percebido nas Bienais de S2o Paulo e do Rio de Janeiro
ocorridas na década de 1990, quando o setor de livros para criangas e jovens cresceu
vertiginosamente. As editoras da érea passaram a ocupar pavilhdes inteiros com stands
maiores e melhor produzidos para atender os professores ¢ as escolas em visita
orientada &s Bienais. E mais: o atendimento ao professor ocorre nos mesmos dias dos
livreiros, quando a feira se abre, com dois dias de antecedéncia, apenas para oS

profissionais do setor.
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Ao incorporar em sua pratica pedagogica atividades que ‘didatizam’ os
textos de literatura infantil, a partir de questionérios, testes e outros procedimentos, a
escola forneceu as editoras o ‘caminho das pedras’ para sua inser¢o definitiva em seu
contexto, vinculando de forma direta e irreversivel a instituicio educacional a do
mercado. Ao incluir nos livros de literatura infantil, fichas de atividade com farta
distribuicio aos professores de exemplares ja respondidos ou incluir nos catalogos
informacdes que subsidiam, pressupostamente, a pratica pedagogica, a indQstria

editorial garantiu o escoamento de sua produgo atraveés da escola.

Como quem define quais livros serdo adotados séo os professores, quer
na escola publica quer na particular, o mercado apontou para ele todas as suas armas
de marketing, vencendo a editora que investe com mais agressividade. Numa analise
comparativa temos os seguintes dados sobre o faturamento das quinze maiores
editoras brasileiras no ano de 1996, divulgados recentemente pela revista Veja: dez
dessas editoras,® com obras de interesse geral, venderam juntas 117,5 milhSes de reais,
enquanto as outras cinco’ com obras na area escolar, juntas faturaram 530,8 milhdes

de reais.

No entanto, esse alto indice de vendagem de livros para o universo
escolar, desde a determinagio da obrigatoriedade da leitura de fivros extraclasse pela
lei 5692/71, pouco significa para a formag8o efetiva do leitor, ou até mesmo de um
consumidor de livros na fase adulta. Na realidade o consumo do fivro restrito ao
ambiente escolar tem contribuido para equipara-lo a outros produtos de consumo

descartével impostos pela industria cultural.

4.0 A atuacfo das editoras e a circulacfio do livro na escola

E preocupagio deste estudo investigar a interferéncia do mercado
editorial na circulagio do livro na escola € o modo como ele se encontra vinculado ao

universo escolar, buscando explicitar as formas de mediagZo das editoras no contexto

§ 1 &PM, Martins Fontes, Record, Globo, Objetiva, Nova Fronteira, Ediouro, Siciliano e Cia . das
Letras.
™ Moderna, FTD, Saraiva, Atica/Scipione (empresas de um mesmo grupo).
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da escola. Para alcancar essa compreensdo, ¢ necessario tomar o livro como um
produto, num processo de produgio que néo fabrica somente o objeto de consumo —
o livito — mas o modo como sera consumido. Portanto, como qualquer ouiro produto
do capital, a necessidade de consumo precisa ser criada e constantemente alimentada.
No caso do livro, 2 escola surge como a intermediéria perfeita, ou seja, ela exerce uma
fungdo determinante no impulso para a produgéo e para o consumo do livro. Quando
se trata do livro de literatura infantil, que tem uma funcfo subsididria ou complementar
dos contetdos curriculares, o carater empresarial da mediagdo orientada para o lucro

esta presente em todo o processo de circulagio do livro no ambiente escolar.

A atuagio do editor no contexto escolar foi observada por Ramos
(1987) como uma interferéncia que busca condigbes para a multiplicagio dos lucros
com menos investimento. A autora constata o filio de mercado surgido com o
incremento da demanda escolar, a partir da Lei 5.692/91, com a designagdo de
‘paradidético’ para a obra de adogio facultativa e o surgimento do livro de literatura
infantil e juvenil como um produto voltado para o mercado escolar. Assim sendo, para
esse produto foi seguido o mesmo processo de divulgagdo e circulagdo ja existente

para o livro didatico, baseado na atuag8o junto aos professores.

As equipes de divulga¢do buscam diretamente o professor, obtendo dele
compromissos de indicagiio de suas obras, fornecendo farto material para “analise”,
bem como fichas de leitura sobre o enredo dos livros ja respondidas. E o professor,
inconscientemente, atua como pega importante da engrenagem montada para garantir
o lucro da industria editorial, que necessita de consumo constante, tornando-se um

“agente de vendas nio remunerado.”(RAMOS, 1987)

Apesar da pesquisa de Ramos ter sido desenvolvida entre 1986 e 1987,
pouca coisa mudou no mercado editorial desde entdo. O historico que faz do modo de
produgiio das editoras fornece elementos para a compreensdo do perfil de algumas
linhas editoriais da area de literatura infantil e juvenil, que se encontram ancoradas na

falta de formacdo do professor € na tutela do Estado como garantia do lucro facil.

A estrutura bésica de atuagio das editoras pautou-se pelo investimento

macico no professor regente do ensino basico como responsével pela selegdo dos



45

textos a serem editados e na elaboragdo de fichas analiticas que subsidiassem ©
trabalho pratico com o livro em sala de aula, 2 partir de fichas respondidas para o uso
desse professor. Como a formagio da maioria dos professores brasileiros do ensino
fundamental é precaria, havendo mesmo um grande nimero de leigos na fungdo, a
industria editorial aproveita-se dessa situagdo para trata-los ora como “agentes de
venda nio remunerado”, como bem define Ramos (1987), ora como alvo de criticas,
queixando-se do trabalho dos editores para adequar suas produgdes ao baixo nivel
desses profissionais. Os editores alegam que as fichas de atividades complementares
que acompanham a maioria dos textos literarios ou “paradidaticos’ sdio uma exigéncia
da falta de preparo do professor para o trabatho com o livro e uma contribuigdo para o
seu bom aproveitamento. Na realidade, isso ¢ verdade apenas parcialmente, uma vez
que as fichas suprem sim a deficiéncia do professor mas também garantem avendaeo

desencalhe de estoque.

Essa situagio, levantada por Ramos (1987) em sua pesquisa, assemelha-
se muitissimo a relagio atual de editoras e escolas. O vinculo existente entre ambas foi
definitivamente assumido e a escola passa a exercer também o papel de entreposto de
venda ao comercializar o livro escolar (didatico, literario, entre outros) em seu proprio
espaco. A relagdo comercial entre os dois setores caracteriza-se, neste momento, pela
troca de interesses que garantam lucro para ambos os lados. A garantia de adogdo
periddica pela escola pode the valer uma série de beneficios, que vdo desde a comissdo
sobre o faturamento até o patrocinio de atividades com a participag@o de autores na

escola ou até mesmo 2 formagio de uma acervo sem qualquer Onus para a escola.

Nesse sentido, é compreensivel o fortalecimento da relagio entre a
instituicio escolar e o mercado editorial. Em troca dos consumidores, as editoras
direcionam suas agdes de marketing para visita de autores, cursos com oficinas rapidas
e catalogos com informagdes cada vez mais voltadas para o calendério escolar, como

sera visto a Seguir.

Em virtude da inesxisténcia de informagBes publicadas e acessiveis
sobre a situagio e as praticas da indistria editorial brasileira, foi preciso fazer o
caminho inverso para apresentar alguns dados: foram obtidas no proprio material de

propaganda das editoras as informagdes necessérias ao andamento do trabatho. A fim



de esbogar e compreender as formas de atuagiio das editoras no ambiente escolar, no
que diz respeito a circulagio do seu produto e as possiveis interferéncias dessas agdes
no fazer pedagdgico, foram analisados os catélogos das cinco maiores editoras na area
de livros escolares, incluindo a literatura infantil, em busca daquele que mais
fornecesse informagdes para o trabalho. Optou-se pelo catilogo da Editora Atica, pelo
nivel de detalhamento das informagdes constantes da publicagdo. Suas caracteristicas

principais podem ser assim resumidas:

1. O catilogo é apresentado e reformulado pela editora de literatura
infantil e juvenil todo inicio de ano letivo, contendo todas as publicagdes da editora e
ainda os langamentos para o primeiro semestre. Os langamentos do segundo semestre

aparecem numa edigdo menor, por ocasifo das bienais.

2. O texto de apresentagio garante-lhe a condigdo de ser um

instrumento Util e pratico para o trabalho do professor em sala de aula.

3. Os livros encontram-se distribuidos em cinco grupos conforme as
faixas etarias, associando-se a idade as condigBes de leitura em cada fase, desde bebés,
em seus primeiros contatos com o livio até 3°. série em diante, que ja 1€ com
fluéncia. Em seguida, cada uma dessas subdivises aparece diagramada em pagina com
as bordas em cores diferentes reunindo: nome da colegio ou série e suas
caracteristicas, dimensdes da publicagdo, ficha técnica do autor e ilustrador, faixa
etiria e série escolar correspondentes, prémios recebidos e resumo informativo das

obras.

4. Apresenta um indice de temas e subtemas, bem adaptados aos
contetidos escolares € as referéncias dos titulos sobre esses temas. Além disso, traz
anexo um calendario com as datas comemorativas e os livros indicados ao trabalho

com cadauma.

5. No final da publicagio, encontram-se as “SugestSes de atividades”
com propostas simples € praticas de como trabathar com os livros infantis da editora,
para criangas de varias faixas etarias, como bem define a editora responsavel

(1997:93).
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Além dessas informagdes basicas, o catalogo busca justificar sua
eficiéncia quando afirma que as sugestdes de atividades foram “elaboradas e testadas
por educadores experientes no trabalho com a literatura infantil e juvenil junto a
criangas e jovens”, sem citar nomes, formas e locais em que cada proposta foi testada

ou os resultados obtidos.

O envolvimento do professor nas a¢des de divulgaco das editoras, para
que estas adquiram credibilidade, ja observado por Ramos (1987) no final da década
de 1980, ainda é bastante visivel atualmente. Do mesmo modo, € atual a produgdo de
um catdlogo que interfere diretamente na pratica pedagdgica. Isso pode ser
comprovado pela garantia, dada no catilogo da Editora Atica num discurso de troca e
interatividade, que inclui a solicitagdo de criticas e sugestdes sobre a publicagio — de
que as informagdes reunidas foram organizadas visando auxiliar, de maneira fécil e
répida, o trabalho cotidiano do professor com a crianga. O catlogo informa também
que as atividades propostas foram elaboradas por professores identificados apenas
como sendo de escolas particulares de S3o Paulo, autoras de livros didaticos da
propria editora e monitoras das oficinas que freqiientemente atuam nos cursos de

reciclagem oferecidos aos professores em todo o Brasil pela editora.

O fato de algumas das autoras das sugestdes de atividades do catalogo
estarem ligadas a escolas da rede particular de ensino de Sdo Paulo comprova o forte
vinculo desenvolvido entre a educagdo formal e a industria livreira, alimentando o
esquema de produgdo, circulagdo e consumo dirigido, dos produtos editoriais. E
oportuno lembrar que o que esta sendo discutido aqui € a forma como a industria
editorial garante o sucesso de suas vendas por intermédio das escolas, nio havendo,
portanto, a pretensio de avaliar a qualidade do perfil editorial posto no mercado, o que
seria outra discussdo. Assim, interessa discutir, por exemplo, a justificativa apresentada

pelas editoras de que seu procedimento é um investimento cultural.

O catalogo analisado exemplifica isso, em seu discurso final,
enaltecendo o alcance da qualidade por meio do trabalho conjunto e do objetivo
comum, sempre tendo como preocupagdo maior o aluno-leitor e como principal aliado
o professor. A aposta estd feita na alianga entre a editora ¢ o professor e na

intensificagio das agbes de marketing que garantam esse estreito relacionamento. Nas
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“Salas dos Professores”, autoclassificadas como “de padrdo internacional”, estes
encontrardo todos os titulos do catalogo, numa verdadeira biblioteca, dispostos por
érea e por nivel escolar num ambiente absolutamente favorecedor do consumo. Nessas
salas, as equipes de divulgadores sdo bastante treinados na comercializagfio dos livros
e no atendimento aos professores e as solicitagGes das escolas. Entdo, o que parece ser
um investimento cultural para o enriquecimento do trabatho do professor, torna-se, na
realidade, um eficiente esquema de promog¢io e venda da editora dirigido ao
consumidor escolar, A existéncia desse esquema pode ser comprovada com o seguinte

trecho, extraido do catalogo e dirigido ao professor:

“ Em 1995, a Atica 6s em prética o projeto “Servigos ao Professor”,
uma verdadeira alianga entre vocé e a editora. Familiarizar sua
relagdo com o livro diddtico e paradiddtico, dar elementos para vocé
tirar melhor partido deles — estas sdo as linhas mestras que orientam
os cursos. E sempre deixando-o totalmente a vontade para usar toda a
experiéncia e conhecimento para decidir sobre as atividades em sala
de aula. Em 1996, foram 1200 cursos, totalmente grdtis, ministrados
por todos Brasil, que atenderam 60 mil professores do ensino pré-
escolar ao 20. grau. Os temas? Os mais variados possiveis. Por
exemplo, “Literatura Infantil: a crian¢a e o meio ambiente™(...) Sdo
verdadeiras oficinas em que o professor trabalha, vivéncia, interfere,
opina, recebendo a instrumentagdo necessdria para desenvolver o
processo com seus alunos.” (1997:119)

Como se trata de uma editora com um catalogo vasto, diversificado e
com titulos de extrema qualidade, é necessirio reafirmar que o questionamento é
quanto aos meios que o mercado editorial emprega para inserir seus produtos no
espago escolar e regular seu consumo. As estratégias de markefing adotadas t€m sua

eficacia comprovada pelo faturamento anual das editoras.

A propria estrutura do catalogo da editora Atica traz implicita a
inten¢do de suas propostas. O que deveria ser um mostruério de produtos transforma-
se num manual de procedimentos para o uso de livros de literatura infantil na escola. O
problema ndo esta no fato de um setor querer divulgar seu produto a um segmento
interessado, mas na forma passiva com que as escolas abrem suas portas para a
industria editorial desenvolver, no contexto pedagdgico, as agdes de propaganda que
garantirio o escoamento dos estoques. Mesmo havendo parceria entre editora e
escola, esta é que deveria determinar como, quando e onde utilizar os livros no

processo ensino—aprendizagem e ndo o contrario, como se verifica.
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A indistda do livio assume, portanto, as responsabilidades que
originariamente seriam — ou deveriam ser — da escola, no que se refere a selegdo dos
livros apropriados a cada fase de escolarizagéo ou idade, a sugestes de atividades a
serem desenvolvidas com as obras lidas e a linha de formagdo que o professor deveria
possuir para favorecer a formagdio de um leitor mais auténomo. As editoras acabam
por interferir na forma como o livro é inserido no contexto pedagégico, privilegiando a
face do consumo descartavel do produto livro, em detrimento de sua condigio de um
dos principais mediadores do processo ensino—aprendizagem. Enfim, acabam por
ocupar espagos vazios ¢ indefinidos da escola, com a logica empresarial do lucro e se

declarando ainda agentes culturais.

Um contraponto importante a agio das editoras pode ser identificado na
atuagio da Fundagio Nacional do Livro Infantil e Juvenil — FNLIJ, que ha 23 anos
premia a produgdio editorial brasileira para criangas ¢ jovens em vérias categorias. A
histéria do prémio da FNLL se confunde com a historia da literatura infanto-juvenil,
nesses anos de sua existéncia. O mercado cresceu vertiginosamente, solidificando um
produto que hoje sustenta uma faixa considerével do faturamento da indistria editorial.
A premiagdo anual surge, portanto, com a intengfio de conhecer o universo editorial
brasileiro de livros para criangas e jovens e dar parimetros para a defini¢8o de critérios

de avaliagdo da qualidade da produggo editorial desse género.

‘E interessante observar 'que a premiagio da FNLIJ tem promovido
mudangas no quadro da produgiio editorial, uma vez que as editoras ndo podem
ignorar completamente a vinculagdio entre os interesses de mercado e a qualidade do
produto. Um exemplo disso ¢ a utilizagdo, pelas editoras, dos selos que identificam a
categoria da premiagio dada pela FNLIJ em suas capas € o referencial de qualidade

que se tornou para o professor, quando da selegdo de livros para seus alunos.

O mercado incorporou a sua propaganda a contradi¢io existente no
objeto livro, que guarda, ao mesmo tempo, caracteristicas de um produto de consumo
e as possibilidades, proprias do bem cultural, de superagio da condigio pré-
determinada do modo de consumo. Assim, a inddstria promove seus produtos por

meio de promdqﬁes e orentagdes pseudopedagogicas voltadas para o lucro,
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garantindo sua presenga em toda a extensio do processo de leitura escolar, através de

agoes justificadas pelo discurso da promogdo do livro, do leitor e do professor.

5.0 Perfil do mercado de literatura infantil no Brasil

O perfil do mercado editorial brasileiro de literatura infantil sera tragado
neste item, tomando por referéncia os dados levantados junto 4 Cémara Brasileira do
Livro relativos a produgiio, vendas e direitos autorais do setor, referentes ao ano de
1996, uma pesquisa realizada em convénio com a Fundagdio Jodo Pinheiro e
CERLALC — Centro para o Fomento do Livro na América Latina e Caribe — e a
observagio informal, realizada de forma continuada durante os anos de atuacdo a
frente de uma livraria, assessorando o trabalho das escolas na utilizagiio de textos

literarios no espago pedagogico.

O que se pretendeu examinar foi o modo como o livro literario,
produzido em escala industrial, dentro de uma légica empresarial do lucro, €
introduzido no contexto escolar com suas caracteristicas de material de consumo
descartavel camufladas pelo discurso da valorizagio de um bem cultural indispensavel

ao processo de ensino—aprendizagem.
5.1 O mercado editorial em Goifinia de 1986 a 1996

Entre 1986 ¢ 1996, o mercado de livros para criangas em Goidnia
expandiu-se e prosperou. Até 1986, esse mercado era ocupado pelo livro didatico e
dominado por uma tnica livraria e distribuidora de grande porte, uns poucos
representantes editoriais e nfo mais que duas filiais de grandes editoras do setor. A
partir de meados da década de 1980, a insergdo do livro de literatura para criancas na
escola toma impulso € o mercado se fortalece. Em Goiénia, o setor cresceu com a
introdugdo da pratica de adogBes de livros literarios pelas escolas, principalmente as

particulares, com periodicidade regular durante o ano letivo.

Como conseqiiéncia da grande demanda do mercado, os titulos se
multiplicaram, novos autores e editoras surgiram intensificando-se a concorréncia. Ja

ndo bastavam as agbes de divulgagdo desenvolvidas para os didaticos; era necessario
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adapté-las 2 nova demanda, pois 08 livros literarios, comercializados durante todo o

ano letivo, tém possibilidades de venda diferente daqueles.

Para incrementar esse novo Segmento, a maioria das editoras
disponibilizaram seus autores para visitas as escolas e/ou eventos na cidade; criaram
esquemas de divulgagdo mais agressivos, com distribuicio de cotas gratuitas de livros;
redimensionaram seus catalogos, transformando-os em guias pseudopedagdgicos para
utilizagio dos livros, passaram a oferecer cursos de reciclagem.para incentivar os
professores a incorporar os livros de literatura infantil a sua pratica pedagogica e,
finalmente, transformaram a escola em posto de venda, a partir da oferta de condi¢bes

comerciais especiais.

A crescente utilizagio do livro de literatura infantil como material
didatico pelas escolas e 0 aumento progressivo do consumo €, conseqiientemente, do
faturamento fizeram estreitar-se a relagio comercial entre escola e industria editorial. E
o modo de inser¢o do livro de literatura infantil na escola, como mero complemento
do livro didatico, fez dele apenas mais um produto de consumo a constar da lista de
material escolar. Para atender as possibilidades de venda desse produto, ao longo de
dez anos, o mercado mudou constantemente suas estratégias procurando garantir ou

ampliar os numeros que serao apresentados a seguir.
5.2 Diagnéstico do setor editorial brasileiro em 1996

As informagdes aqui reunidas sdo resultado de uma série de buscas e
solicitaghes oficiais feitas as editoras e suas respectivas entidades representativas.
Essas informagBes, no entanto, ndo foram obtidas a contento por representarem
nimeros relativos o faturamento e lucro da indistria editorial. Foram contactadas as
dez maiores editoras da area de literatura infantil, que se esquivaram de fornecer dados
sobre o nimero de titulos vendidos para o setor educacional ¢ o correspondente

faturamento.

Nesse sentido, apds imimeras buscas e negociaces com a Camara
Brasileira do Livro, obteve-se o diagnostico parcial do setor editorial brasileiro de
1996, resultado de um convénio entre essa entidade representativa da inddstria

editorial, o CERLAC e a Fundagio Jodio Pinheiro. A pesquisa reuniu dados para a
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elaboracio de um diagnostico do setor editorial brasileiro quanto a produgdo, vendas,
direitos autorais, comércio exterior ¢ emprego de uma amostra representativa das

editoras no Brasil.

O resultado final da pesquisa foi apresentado a partir de subsetores
editoriais ¢ ndo do desempenho de editoras individualmente. De acordo com o
documento obtido, nem mesmo a Camara Brasileira do Livro teve acesso aos dados
individuais contidos no relatorio original, preservando-se, assim, o sigilo quanto ao
faturamento e ao desempenho individua! das editoras. Somente a Fundagio Jodo
Pinheiro tem acesso aos dados amostrais e individuais fornecidos pelas empresas
pesquisadas. Os nimeros do relatorio elaborado foram obtidos através da expansio
dos dados amostrais proporcionalmente ao universo estudado, chegando-se assim a

uma estimativa aproximada do conjunto total das editoras.

A metodologia utilizada pela Fundagio Jodo Pinheiro foi o
levantamento trimestral de informa¢des por meic de entrevistas diretas e pessoais,
utilizando-se questionarios estruturados. A amostra € representativé de 230 editoras
associadas 4 Cimara Brasileira do Livro. A amplitude amostral de 30 editoras
selecionadas a partir da estratificagio do universo segundo as varidveis subsefor
editorial’ e porte econémico® Apés a classificagdo, as empresas foram sorteadas para

a realizagio de um pré-teste do questionério e da pesquisa de campo.

A exposigio dos resultados foi divida nas seguintes categorias:
produgio segundo os subsetores editoriais e classificagdo tematica, especificando
nimeros de titulos e exemplares em primeira edigio e reediio. JA os numeros
relativos ao faturamento e exemplares vendidos foram agrupados segundo os

subsetores editoriais.

Os dados totais do setor foram obtidos através da expansdo dos dados
amostrais proporcionalmente ao universo estudado, alcangando-se um estimativa

aproximada do conjunto do setor.

¥ Classificados em didaticos (que inclui pré-escolar, 1% e 2°. graus e paradidaticos), obras gerais;
religiosos; cientificos e profissionais ¢ representando respectivamente 10%, 40%, 17% ¢ 33% da
composi¢io da amostragem.

® As empresas foram divididas em pequena, média ¢ grande.
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A forma como os dados foram apresentados prejudica o
dimensionamento real do desempenho do mercado editorial, uma vez que os critérios
adotados para a reunidio de areas em subsetor editorial e classificagdo tematica ndo
foram apresentados na metodologia da pesquisa, prejudicando, assim, a leitura e o
entendimento dos nimeros mostrados. Apesar disso, esses dados ajudam a perceber o

fluxo dos livros, direcionados para criangas e jovens, na industria editorial brasileira.
5,2.1 Os niimeros da producio editorial

Segundo o Diégnésﬁco do Setor Editorial Brasileiro de 1996, esse
ano registrou uma produgdo de 41.555 titulos e 386.747.137 exemplares. Em reedigéo
a produgio foi de 312.808.175 exemplares ¢ 29.326 titulos ¢ em primeira edigdo foram
produzidos 12,229 titulos e 73.038.962 exemplares.

O subsetor “didaticos” foi o de maior produgio em nimero de
exemplares (75%), respondendo ainda pela maior parte dos titulos editados (40%).
Quanto i analise do comportamento editorial ao longo do ano, no que se refere a
produgio editorial, os dados apontam para um certo equilibrio entre os dois semestres,
conforme podemos ver nos quadros 1 e 2, com dados extraidos do documento
Diagnéstico do Setor Editorial Brasileiro - 1996, produzido pela Cimara Brasileira do

Livro.
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Quadro 1
Producdo (titulos e exemplares) por subsetor editorial
1a. edigdo e reedigio - 1996

Subsetor Editorial Titulos Exemplares
Didéaticos* 16.606 290.586.270
Obras Gerais 12.010 42.570.933
Religiosos 3.602 30.455.439
Cientificos, Técnicos e Profissionais 9.337 23.134.495
TOTAL 41,555 386.747.137

* Didaticos: Inclui Pré-escolar. 1o. e 20. graus e paradidéticos.
Fonte: Cémara Brasileira do Livro. Diagnéstice do Setor Editorial Brasileiro - 1996,

Quadro 2
Produgdo de titulos trimestral por subsetor editorial
1*, edigdo e reedicio - 1996

Subsetor 1°Trim.| 2°.Trim.| 3°Trim.[ 4°Trim.| TOTAL
Didaticos * 5.278 3.654 2.580 5.094 16.606
Obras Gerais 3.577 3.577 2512 2.344 12.010
Religiosos 1.266 835 268 1.233 3.602
Cientificos, Técnicos '

e Profissionais 3033 2191 2382 1731  9.337
TOTAL 13.154 10.257 7.742 10.402 41.558

* Didaticos: Inclui Pré-escolar, lo. e 20. graus e paradidaticos
Fonte: Cdmara Brasileira do Livro. Diagnéstico do Setor Editorial Brasileiro - 1996,

Pode-se supor, a partir desses quadros, que os livros de literatura
infantil encontram-se enquadrados no subsetor classificado de “didaticos” e na
categoria “paradidaticos”, uma vez que é com essa denominagio que as editoras
costumam se referir aos textos de ficgdo e aos informativos. Nos subsetores dispostos,
nas duas tabelas, as areas foram aglutinadas em quatro grandes grupos — “didaticos”,
“obras gerais”, “religiosos”, “cientificos, técnicos e profissionais”— o que impossibilita

a avaliagdo da real participacdo da literatura infantil nesses nimeros.
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Em seguida, os dados sio apresentados de acordo com uma

classificagiio tematica (quadro 3) em que as 4reas s8o especificadas. No entanto, os ’

nimeros mostrados nio possibilitam uma aproximagdo com os dados apresentados

pelos subsetores editoriais. Aqui a literatura infantil aparece separadamente, como

tema especifico, enquanto a designacio “educaglo bésica” passa a incluir a categoria

“didaticos™, que por sua vez agrupa pré-escolar; 1°. e 2°. graus e paradidaticos, como

pode ser conferido no quadro abaixo.

Quadro 3
Distribuigdo dos titulos em 1* edigdio e em reedigdo
- classifica¢fio tematica - 1996
Classificacdo Titulos em 1" % Titulos em %
Tematica ediciio Reedicio
Literatura Infantil 1.484 12 5.001 17
Literatura Juvenil 1.079 9 3.179 11
Literatura Adulta 1.556 9 1.602 5
Linguas 145 1 390 1
Religiosos 966 8 1.226 4
Filosofia e Psicologia 820 7 919 3
Artes, Lazer e
Desportos 207 2 138 1
Ciéncias Puras 13 1. 1 229 1
Tecnologia e
Céncias Aplicadas 919 7 945 3
Ciéncias Sociais 1.210 10 2374 8
Educagdo Basica * 2242 18 11.247 38
Geografia e Historia 176 1 306 1
Generalidades 529 4 537 2
Novos Livros 85 1 87 -
Qutros 680 6 1.146 4
Total 12.229 100 29.326 100

* Educagdo Basica inclui Diditicos: pré-escolar, 1°. e 2°. graus e paradidaticos.
Fonte: Cimara Brasileira do Livro. Diagnéstico do Setor Editorial Brasileiro - 1996.
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Com os dados apresentados separadamente por classificagio temética

* (quadro 4), torna-se possivel identificar a participagdo da literatura infantil no mercado

quanto ao numero de titulos e de exemplares em primeira edigio e reedigio. A

designagiio “educacfo basica™ passa a aglutinar livros didéticos propriamente ditos € os

paradidaticos, que aqui devem estar se referindo ao textos informativos.

Quadro 4
Distribuigdo dos exemplares em 1% edi¢#io e em reedigdo
- classificagéo tematica - 1996
Classificacdo Exemplares % Exemplares %
Temitica! em 1°, edicio em Reedicfio
Literatura Infantil 7.752.265 10,5 30.115.451 10
Literatura Juvenil 5.326335 7,5 12.955.904 4
Literatura Adulta 3.772.592 5 4.426.033 1,5
Linguas 308.836 0,5 1.389.019 0,5
Religiosos 3.123.548 4 8.157639 3
Filosofia e Psicologia 1.966.767 3 3.267.948 1
Artes, Lazere
Desportos 577.273 1 346.416 -
Ciéncias Puras 549529 i 826736 -
Tecnologia e
Céncias Aplicadas 2.367.621 3 4.376.327 1,5
Ciéncias Sociais 2.545.686 3,5 2.565.250 1
Educagdo Basica * 39.707.111 54,5( 236.691.533 75
Geografia e Historia 378.634 0,5 1.222.260 0,5
Generalidades 1.909.715 3 3.242.738 1
Novos Livros 462.419 1 180.600 -
Outros 1.360.203 2 3.044.180 1
Total 73.938.962 100| 312.808.175 100

! Os grupos de classificagdo tematica estdo descritos no anexo I

* Educagiio Basica inclui Didaticos: pré-escolar, 1° e 2° graus e paradidaticos.
Fonte: Cimara Brasileira do Livro. Diagndstico do Setor Editorial Brasileiro - 1996.
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Quanto aos numeros relativos ao faturamento e niimero de exemplares
vendidos (quadro 5), observa-se que a classificagiio temética volta a ser substituida
pelos subsetores editoriais, para garantir o sigilo das editoras pesquisadas. Com uma
apresentacdio feita por classificagio tematica, os mimeros poderiam identificar as

grandes editoras em suas areas de atuag@o.

Quadro 5
Faturamento e exemplares vendidos
por subsetor editorial - 1996
Subsetor Editorial Faturamento Exemplares
(USS) Vendidos (unid.)

Didaticos* 808.832.939 146.448.472
Obras Gerais 342.701.980 62.007.210
Religiosos 148.014.027 . 64.979.834
Cientificos, Técnicos e Profissionais 347.916.779 23.265.749
Subtotal 1.647.465,725 296.701.265
FNDE (antiga FAE) 219.600.000 90.000.000
TOTAL 1.867.065.725 386.701.265

* Didaticos: Inclui Pré-escolar. 1°. e 2°. graus e paradidaticos.
Fonte: Camara Brasileira do Livro. Diagnéstico do Setor Editorial Brasileiro - 1996,

A partir da forma como os niimeros foram arranjados (quadro 6), pode-
se afirmar que o subsetor “didaticos” respondeu por 55% do faturamento total do
setor, ou seja, US$ 808.832.939, sendo que encontram-se incluidas nesse subsetor as
compras feitas pelo FNDE (antiga FAE), que somaram 146.448.472 livros, o que
corresponde a 61% do total de exemplares comercializados durante o ano. Nesse item
ndo foi especificada a vendagem por classificagio tematica, estando portanto reunidos

os chamados “livros escolares”, como se pode verificar no quadro 6.
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Quadro 6

Faturamento por subsetor editorial - 1996
Subsetor 1°.Trim. 2°.Trim, 3°.Trim. 4".Trim. TOTAL
Didaticos * 508428138 101.651.831| 12.601.471| 96.961.459]| 808.832.939
Obras Gerais 133.416.470| 73.177.037| 61.862537| 74.245.936| 342.701.980
Religiosos 58.287.575| 22.178.075| 28.449.730| 39.098.647| 148.014.027

Cientificos, Técnicos 138.448.703| 61908534 69.851.829! 77.707.713| 347.916.779
e Profissionais

Subtotal 928.580.886 | 258.915.477 | 172,225,567 | 287.743.795 | 1.647.465,725
FNDE (antiga FAE) 195.541.604 24.058.396| 219.600.000
TOTAL 1.124.122.490 | 258,915.477 172.225.567 | 311.802.191 | 1.867.065,725

* Didéticos: inclui pré-escolar, 1°. e 2°. graus e paradidaticos.
Fonte: Cimara Brasileira do Livro. Diagnéstico do Setor Editorial Brasileiro - 1996.

Na apresentagfio dos canais de comercializagio (quadro 7) verificam-se
também algumas distorgBes quanto a classificagfio. Entre os canais apresentados, a
editora e seus distribuidores ndo aparecem como pontos de venda, apesar de
desempenharem essa fungfio no contato direto com as escolas. Presume-se que

editoras e distribuidoras tenham sido incluidos em “canais tradicionais™..

Quadro 7
Exemplares vendidos por canais de comercializagdo - 1996

Canais de Comercializaciio Exemplares Vendidos %

Canais Tradicionais * 156.129.689 48
Marketing Direto - 13.695.206 4
Porta a Porta 1.841.143 1
Supermercados 11.517.760 4
Governo ~ 30.150.986 9
FNDE (antiga FAE) $0.000.000 28
Bancas de Jornal 999,485 _ -
Bibliotecas 2.994.841 1
Total 324.671.750 100

*Livrarias, papelarias
= Correio, clube do livro
= Orglios publicos estaduais e municipais
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A partir de todos os dados mostrados, foi possivel levantar informagdes
relativas a 84% dos livros comercializados no ano de 1996. Os dados sobre as vendas
por canais de comercializagio foram obtidos diretamente das editoras, que por sua vez
fazem uma estimativa, por trimestre, do percentual distribuido a cada um dos tipos de
compradores. Estes foram assim agrupados e descritos: canais tradicionais (livrarias,
papelarias), marketing direto (correio, clube do livro), porta a porta; supermercados;
6rgdos governamentais municipais e estaduais; FNDE, bancas de jornal e bibliotecas.
Os chamados “canais tradicionais” responderam por 48% das vendas, seguidos pelo

FNDE com 28%.

O Diagndstico do Setor Fditorial Brasileiro - 1996, elaborado pela
Cémara Brasileira do Livro, no apresenta dados elucidativos quanto ao desempenho
de setores especificos do mercado editorial. E exatamente o subsetor que mostra
melhor desempenho em faturamento e nimero de exemplares ndo ¢ apresentado em
sua totalidade. No entanto, é possivel afirmar que o mercado editorial brasileiro
encontra-se ancorado no chamado subsetor de didaticos, que responde por mais da
metade (55%) da produgio editorial, seguido de longe‘pelos livros cientificos, técnicos
e profissionais (19%); obras gerais (18%) e religiosos (8%). Esses nimeros ddo uma
idéia aproximada da dimensio do mercado editorial brasileiro e da proporgdo desses

dados relativos & produgio destinada 4 escola.
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CAPITULO I}

A CIRCULAGAO DO LIVRO DE LITERATURA INFANTIL
EM ESCOLAS PARTICULARES DE GOIANIA

1.0 Desenvolvimento da Pesquisa: metodologia e instrumentos

A atuacio junto ao mercado livreiro de Goidnia possibilitou &
pesquisadora 0 acumulo de experiéncias e de informagdes empiricas sobre a presenca
do livro de literatura infantil nas escolas da rede particular de ensino, na condigdo de
produto cultural com consumo induzido. Contudo, essas informagdes estavam a

merecer um tratamento mais rigoroso.

O trabalho desenvolvido na livraria esteve estruturado, ao longo de dez
anos, para a divulgaciio da producdo editorial brasileira de livros de literatura infantil
sem o compromisso comercial de exclusividade com as editoras, 0 que permitia maior
autonomia no trabalho junto as escolas. Nesse sentido, criou-se uma metodologia de
trabalho que previa a divulgagiio de livros de literatura infantil de diversas editoras a
partir de uma selegio que adequava qualidade grafica e literdria aos niveis de
escolaridade das criangas e as atividades de leitura j@ desenvolvidas pelos

estabelecimentos de ensino.

A preocupagio em avaliar o fluxo, o0 acesso e as condigdes de leitura do
livro de literatura infanti! nas escolas particulares de Goiénia foi uma decorréncia das
observagdes reunidas durante a divulgagio desse produto nas escolas, paralelamente
a0 trabalho das editoras e/ou distribuidores. Verificou-se que, ao promover vendas
diretamente para as escolas, praticando pregos de atacado, a indistria editorial
transformara instituigdes de ensino em entrepostos de seus prodﬁtos. O estreitamento
da relagdo entre o mercado editorial e as instituigSes escolares fortaleceu o aspecto
meramente comercial do livro, sujeito as leis de mercado, refor¢ando sua condi¢do de

mercadoria em detrimento da condigio de bem cultural.
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Entende-se que a supremacia da condig8o mercadoldgica do livro influi
decisivamente na forma como ele circula no contexto pedagdgico, determinando o uso
de acordo com as condigdes em que € negociado no momento da aquisigdo. Por essa
raziio, buscou-se, nessa pesquisa, explicitar, mais especificamente, de que modo o
género infantil passou a ser utilizado como recurso paralelo ao livro didatico nas
praticas pedagogicas, como a indistria editorial tem-se desenvolvido para atender a

demanda escolar e o grau de interferéncia desta no contexto escolar.

Ha evidéncias, constatadas durante o periodo de atuagiio no mercado
editorial, de crescimento da interferéncia das editoras e/ou de seus distribuidores no
ambiente escolar, com o propdsito de garantir a adogZo de seus titulos de literatura
infantil. Entre 1986 e 1996, o aumento de titulos de literatura para criangas foi
continuo. De acordo com dados fornecidos pela Fundagdo Nacional do Livro Infantil e
Juvenil, que recebe anualmente quase toda a produgfo editorial brasileira nesse género,
o numero de titulos novos saltou, em 1997, para 887 livros contra os 391 de 1990,
Paralelamente, o papel da escola como principal polo de escoamento dessa produgéo
consolidou-se o livro de lteratura infantil passou a2 ser utilizado como um recurso
paralelo ao livro didatico nas praticas pedagdgicas. A indistria editorial procurou
adaptar-se a essa situagio e fortalecer as ages de venda no contexto escolar, mediante
a presenga constante de seus divulgadores na escola, a distribuicio gratuita de
langamentos, a oferta de descontos para as adogdes, o patrocinio da visita de autores,
entre outras estratégias. E, na medida em que se incrementava a divulgagdo e
circulagéo do livro de literatura infantil nas escolas, as editoras passaram também a
organizar seus catilogos, cada vez mais, em fung#io dos programas e calendarios

escolares.

Tendo em vista o interesse em aprender a forma de atuago das editoras
no contexto escolar, realizou-se a pesquisa de campo em duas escolas particulares,
buscando situar a circulagdo do livro de literatura — aqui considerado como produto

da indistria cuitural — no ambiente escolar.

A abordagem metodologica adotada foi a pesquisa qualitativa,
entendida como um conjunto de estratégias visando 4 obten¢do de dados descritivos,

colhidos no contato direto do pesquisador com ¢ ambiente estudado, enfatizando os
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processos verificados e os significados que The sdo atribuidos pelas pessoas estudadas

(BOGDAN & BIKLEN,1994).

Para verificar como ocorre a circulagdo do livro infantil em escolas da
rede particular, foram selecionadas duas escolas, caracterizando-se a pesquisa comoe do
tipo “estudo de casos comparativos”. As escolas foram escolhidas segundo critérios
aproximativos — escolas privadas destinadas a criangas de nivel sécio-econdmico
situado entre a classe média e a classe média alta, metodologias de ensino semelhantes
e a inclusio do livro de literatura infantil entre seus recursos didaticos — e também
segundo critérios diferenciadores: niimero de alunos (pequena e grande), vinculagio
religiosa (confessional e laica). Entendeu-se que seria importante caracterizar esses
dois tipos diferentes de escolas para verificar se as diferengas teriam impacto distinto
sobre a insercdo do livro na escola. Visando manter em sigilo a identidade das escolas,
elas serdo referidas na apresentagdo dos dados como Escola I e Escola II, sendo

omitidas quaisquer informagdes que possam permitir sua identificagéo.
1.1 Procedimentos de investigaciio

Ambas as escolas pesquisadas encontram-se entre as mais conceituadas
e de maior prestigio, na comunidade goianiense, dentro da especificidade de cada uma.
A Escola I pode ser caracterizada como sendo de grande porte, contando com mais de
mil ¢ quinhentos alunos e atendendo de pré-escola a 8°. série. Possui espago fisico e
infra-estrutura material privilegiados e apropriados & dimenséo da escola. No entanto,
as turmas s30 numerosas €, na pré-escola, as professoras contam com auxiliares de
classe. Possui ainda uma grande sala de leitura na época da pesquisa, com mais de
cinco mil titulos disponiveis — destinada apenas aos alunos de 1°. a 4°. série, ndo
estando, portanto, acessivel a fase pré-escolar, e uma biblioteca com livros didaticos,

literarios e de referéncia, destinada aos alunos de 5°. a 8", série.

A Escola Il pode ser considerada de médio porte, dedica-se
exclusivamente a educacdo infantil, atendendo criangas entre um € sete anos, € tem
aproximadamente trezentos alunos distribuidos em turmas bem dimensionadas. Possui
espago fisico e infra-estrutura reduzidos, o que impede em alguns momentos uma

melhor exploragio das atividades pedagogicas desenvolvidas. Néo possui biblioteca ou
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qualquer outro espago reservado para que os alunos tenham acesso ao pequeno acervo
de que a escola dispde — aproximadamente guinhentos titulos — que se encontra

armazenado na secretaria da escola.

Para a realizagio da pesquisa, os estabelecimentos escolares foram
contactados oficialmente através de oficios da coordenagdo do mestrado, solicitando
autorizacdo e esclarecendo como se dariam as a¢bes da pesquisadora no espago
escolar e especificando o prazo de aproximadamente trés meses para a realizagdo do

trabalho.

O levantamento de dados iniciou-se na Escola 1, no periodo de outubro
de 1995 a janeiro de 1996, e prosseguiu na Escola II de fevereiro a maio de 1996.
Durante o processo, ocorreram ajustes nos roteiros de observagéo, feitos a medida que

as informagGes eram apanhadas e relatadas.

Os instrumentos de coleta de informagses adotados na pesquisa foram:
observagio direta em sala de aula, entrevistas com a equipe pedagdgica, observagio do

material pedagogico, dos espagos de leitura e do acervo literério disponivel.

Para a observagiio da rotina de sala de aula foram selecionadas duas
turmas em cada escola, a partir dos seguintes critérios: uma turma em cada turno,
nimero de alunos compativel entre as turmas escolhidas de cada escola, professores
com tempo de experiéncia e formag8o semelhantes e criangas com idade entre trés e
quatro anos, Na observagdo, foram considerados os seguintes procedimentos: para a
sala de aula foi utilizado um roteiro definido anteriormente para orientar a busca de
informagdes in Joco sobre a rotina e a préatica de leitura desenvolvidas nas escolas,
procedimentos de leitura do professor, ambiente de leitura nas escolas (sala de leitura,

biblioteca ou outros) e acervo disponivel para as criangas.

As observagdes permitiram apreender ¢ uso que a escola faz do livro de
literatura infantil, 0 espago que este ocupa no ambiente escolar ¢ sua forma de

circulagdo no espago pedagogico.

Foram realizadas entrevistas com a diregdo, coordenagdes e

professores para compreender, com mais preciséo, o processo de circulago do livro
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na escola e como se dava a interagdo com o mercado editorial na selegiio e aquisigdo
dos livros de literatura infantil. As entrevistas foram semi-estruturadas, com roteiro
elaborado a partir das informacdes colhidas nas observagdes do cotidiano de leitura
dos livros de literatura no ambiente escolar, bem como das condigdes fisicas dos
espacos de leitura e do acervo existente, abordando perfil cultural e de consumo,
habitos e freqiiéncia de leitura, critérios de selecdio e avaliagio dos titulos, espagos de

leitura disponiveis e grau de conhecimento do mercado editorial.

Essa etapa da pesquisa auxiliou na compreensio da relagdo que o
professor estabelece com o livro em sua vida particular, como instrumento de trabalho
e, consegiientemente, na forma como o emprega nas atividades que desenvolve com os
alunos. As informagdes forneceram pistas para estabelecer um perfil de como o
professor trabalha a contradigio do livio enquanto produto de consumo e bem
cultural. Ao confrontar-se a anélise do discurso da equipe pedagogica durante as
entrevistas com os ambientes de leitura, os acervos e os planejamentos de ensino,
evidenciaram-se as contradi¢des existentes entre a percepgao tedrica da necessidade de
inserg@o do livro de literatura infantil nessa fase da vida escolar de uma crianca e as

reais iniciativas desenvolvidas em ambas as escolas.

Os espagos de leitura foram avaliados quanto a instalages, acervo
existente ¢ forma de utilizagdo, freqiiéncia de uso pelos alunos e professores, politica
de selegdo e aquisicdo, atualizagdo do acervo. A avaliagio dos acervos disponiveis
baseou-se na relagdo proporcional entre nimero de livros e nimero de criangas ¢ a
adequagiio quanto 2o nivel de leitura dos alunos. A anilise dos ambientes de leitura,
dos acervos e dos planos de ensino, contribuiu para apreender a contradigdo
encontrada entre o discurso da importéncia do livro de literatura infantil para crniangas

entre trés € quatro anos e as reais condigdes de sua promogdo.

2.0 Apresentagiio dos resultados

As informagdes aqui reunidas s@o os dados levantados na pesquisa,
organizados em torno de cinco eixos. O primeiro traz a identificacio dos professores e

da equipe de coordenaggo das escolas pesquisadas. O segundo descreve a relagio que
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a equipe pedagogica mantém com o livro literario, apresentando o grau de
conhecimento e leitura de cada um. No terceiro eixo, surge a descrigo da circulagdo
do livro de literatura em sala de aula, caracterizando a forma como ele chega e ¢
utilizado, bem como o carater que lhe é atribuido no ambiente escolar, destacando
algumas praticas que permitem apreender se os livros estdo ou ndo circulando nesse
ambiente ¢ entre as criancas. Em seguida, faz-se a apresentagdo e descri¢io dos
ambientes de leitura e acervos disponiveis nas escolas avaliando o espago fisico, os
titulos disponiveis e a politica de selego e aquisicio adotadas pelas escolas. E o quinto
e tltimo eixo traz a relagdo entre as escolas € o mercado editorial local, para conferir
tanto a forma de inser¢do das editoras nas escolas quanto a relagio comercial

estabelecida entre elas (escolas e editoras).
2.1 A identificacio da equipe pedagogica

As informagdes aqui expostas foram reunidas a partir da aplicagiio de
um questionario, que solicitava dados de identificagdo pessoal e de formagdo
académica. Posteriormente, foram acrescentadas & estas, outras informagbes obtidas
nas entrevistas individuais. As questdes levantadas na entrevistas reuniram dados sobre
a formag3o profissional e intelectual, renda familiar, bens culturais de consumo, forma

de lazer e suportes de informagdo de que fazem uso comumente.
Escola I

O quadro de formagdo profissional da equipe da Escola I € bastante
diversificado: a diretora e uma professora tém curso superior, enquanto a
coordenadora tem curso normal e a outra professora pesquisada cursa Pedagogia.
Todas trabalham ha mais de 10 anos, na pré-escola nessa mesma instituicdo e tém
possibilidades de formagdo profissional permanente, nos periodos de féras, e

atividades de planejamento oferecidas pela propria escola.

A média de idade das professoras é de 30 anos, possuem uma renda
familiar mensal média de mais de 10 salirios minimos e habitos caracteristicos da
classe média brasileira. Elas tem no passeio pelo shopping a principal alternativa de
lazer; quando indagadas sobre outras formas de lazer indicam a leitura, televisio,

cinema, video e teatro, nessa ordem de prioridade. Essa questdo, no entanto,
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apresentou contradigdes. Apesar de a leitura ser citada como a segunda opgéo de fazer
das pessoas pesquisadas, essa afirmag#o ndio é confirmada posteriormente em
perguntas sobre os habitos de leitura e sua freqiiéncia, uma vez que asseguram n&o
possuirem habitos regulares de qualquer tipo de leitura. Na realidade, ao serem
indagadas sobre os trés ultimos livros lidos ¢ sobre quando o fizeram, no souberam

se situar, lembrando-se apenas dos ultimos livros exigidos em cursos ministrados na

escola.

Ao longo da entrevista, as questdes pessoais referentes a leitura,
habitos, titulos lidos, foram marcados por contradiges. A TV aparece como a terceira
opcio de lazer, mencionada com todas as ressalvas. No entanto, quando foram
perguntadas sobre o que faziam no seu tempo livre noturno, a TV aparece como

primeira op¢do e como principal fonte de informagio.

No caso especifico da diretora da escola, nenhuma das perguntas sobre
os hébitos particulares foi respondida na 1* pessoa do singular, sempre no plural,
referindo-se 4 equipe técnica da escola. As perguntas sobre formas de lazer habituais
foram respondidas com definigdes e fungdes do video, cinema, teatro, televisdo e
computa¢do. Com as perguntas sobre seus habitos pessoais de consumo de bens
culturais, obteve-se na maioria das respostas, informagdes que levam a um pressuposto
da falta de consumo dos produtos culturais solicitados. Foram dadas respostas que

justificam a necessidade de serem consumidos, mas nZo da a certeza do consumo.

Todas essas questdes foram arrematadas com a fungdo essencial que o
teatro, o cinema, o video tém no enriquecimento do conhecimento do aluno, como
fatores educativos dentro da Arte Educagio e como uma preocupagdo pedagogica

constante da escola.

Quanto ao consumo de livros, somente a dirego da escola demonstrou
comprar livros teéricos periodicamente, uma vez que a escola recebe muito material de

divulgagdo, na érea de literatura infantil.

Indagadas a respeito da produgfo editorial de literatura infantil — o que
conhecem e como acompanham os langamentos — as professoras, especificamente,

dizem que gostam mas n3o conhecem o universo disponivel, ndo acompanham ¢
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quando 1éem é por intermédio de colegas ou por indicagio da coordenagio. Apesar de
a escola possuir uma sala de leitura com’ aproximadamente 2.000 titulos, elas
afirmaram que ndo a freqilentavam, sob a justificativa de ser a sala destinada as turmas
de pré-alfabetizago em diante. Afirmaram, ainda, que o contato com as editoras €

feito por intermédio da coordenago, que recebe o material de divulgacéo.

A coordenadora demonstrou ter conhecimento da produgdo literaria
para crianga, mantendo-se informada por meio de catalogos e de visitas de
divulgadores das editoras que véo & escola; contudo, nio tem o habito de buscar
livrarias ou bibliotecas. Nesse aspecto, o conhecimento da coordenagio se restringe as
editoras que mantém esquema de divulgagio permanente nas escolas, excluindo, assim,

editoras menores e/ou que nio tém representagio na cidade.

Nio existe uma dificuldade aparente de acesso dessas professoras a
suportes de informacdo, textos literarios adultos ou infantis ¢ até mesmo livros
técnicos, uma vez que a escola investe nessa 4rea e possui biblioteca e sala de leitura
com esse material disponivel. Tanto € que henhuma das professoras se queixou da falta
de condigBes para obter algum tipo de material impresso ou da falta de estrutura da

escola. A justificativa para a nilo utilizagio dessa estrutura ¢ a falta de tempo.

Existe uma grande diferenca entre o discurso da necessidade de se
manter informado, de ler, ter boas referéncias para dar aos alunos e a pratica efetiva
desses habitos. Quanto ao conhecimento dos livros infantis disponiveis no mercado,
falta-lhes um repertorio minimo para sustentar qualguer trabalho de leitura com as
criancas em sala de aula e o conhecimento que mantém se restringe ao material

enviado pelas editoras, como quota de divulgacao.
Escola I

Os profissionais da equipe pedagogica da Escola II apresentam dois
niveis distintos: a direcdio e as coordenadoras e a auxiliar de dire¢do tém cursos de
graduagdo e pos-graduag@io em areas da educaggo, enquanto as duas professoras, uma

cursou magistério e a segunda na época da pesquisa cursava Pedagogia.
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A diretora tem formagio académica e cultural diferenciada e afirma
manter habitos culturais e conéurho de bens de todas as areas. A leitura, principalmente
de literatura, aparece como um habito indispensivel & sua formagdo cultural e
intelectual. Sobre a produgiio de literatura infantil, diz gostar e acompanhar os
langamentos por catalogos e material de divulgacéo enviados pelas editoras e busca

ainda as se¢Ses de langamentos de jornais e revistas semanais.

As professoras tém, respectivamente, dez e cinco anos de experiéncia
no magistério e se atualizam através de encontros e circulos de estudos da propria
escola. Tém entre 25 e 30 anos de idade ¢ possuem uma renda familiar média de 10

salarios minimos.

Os habitos de lazer das duas professoras diferem bastante. Uma tem na
leitura, cinema e televisdo suas possibilidades de entretenimento, enquanto a outra se

referiu apenas a acampamento, que, por sinal, ndo pratica com freqiiéncia, e a religido.

Nas perguntas especificas sobre formas de lazer e de informagio, a
televisio aparece sempre como uma das Gltimas opgdes. No entanto, é considerada
como o meio mais facil de obter informagdes e, invariavelmente, torna-se a opgdo de

lazer predominante.

As professoras geralmente ndo compram livros, tendo o habito de toma-
los emprestados. As leituras mais praticadas tém sido as de livros técnicos e infantis,
os dois tipos como objeto de trabalho. Nio iéem jornal como freqiiéncia e possuem
uma pequena biblioteca particular formada de livros técnicos. Sobre as ultimas leituras
feitas, uma professora nio soube responder ¢ a outra citou os livros infantis adotados

para o desenvolvimento de um projeto com as criangas.

Quanto ao modo como se mantém informadas da produgdo editorial na
irea de literatura infantil, afirmam que utilizam apenas o material disponivel na escola
constituido dos catalogos trazidos pelas editoras e dos livros que a escola
esporadicamente adquire. Ndo tém a prética de buscar novidades, pessoalmente, nas

editoras e alegam como motivo a falta de tempo.
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2.2 O livro de literatura infantil e a equipe pedagdgica

Considerando que a mediagio do professor é determinante na
circulagdo do livro entre as criangas, a pesquisa buscou compreender como a equipe
pedagogica utiliza o livro de literatura infantil na escola, como se relaciona com o

mercado editorial e qual o nivel de conhecimento que possui do género literario.

O conhecimento da literatura infantil e sua utilizagdo como uma
expressdo cultural € quase inexistente entre as professoras das duas escolas, 0 que
auxilia no aspecto reducionista do uso do texto literario como forma simulada do livro
didatico. Assim, a falta de conhecimento do universo literario disponivel e o
desinteresse em acompanhar essa produgfo resulta em um repertrio de leitura
reduzido e pouco sugestivo ¢ uma dependéncia da orientacdo da coordenagio para

selecionar os livros de literatura infantil para seus alunos.

Na Escola L, a coordenadora sustenta a necessidade de se oferecer bons
e diversos modelos textuais, que possibilitem o “desenvolvimento da capacidade
seletiva e fundamentalmente da capacidade de apropriagdo da linguagem escrila 70
bom leitor, em sua perspectiva, “seria aquela crianca capaz de se apropriar do
cédigo escrito com o maior repertorio possivel de textos”. E € nesse universo que a

escola inclui o texto literario.

As professoras tém a preocupagio de formar criangas com um bom
repertério literario para que “tenham capacidade de falar, de entender o que esido
lendo e o gue estdo ouvindo”. Essa afirmagio vem ao encontro da declaragdo da
diretora que diz que as leituras sio orientadas a partir dos projetos elaborados para

cada série e que o livro ndo ¢ trabathado sem uma finalidade especifica.

No questionamento sobre a importéncia da literatura infantil para essa
fase da escolarizagdo, as respostas dadas pela equipe pedagégica sdo de carter
instrumental. Ressaltaram que o trabalho com literatura torna-se importante, porque
sua utilizagdo afeta positivamente a comunicagiio, a escrita, a percepgdo. Somente por
um momento, a coordenagio se lembrou da importéncia da literatura para trabalhar
com a fantasia e com o desenvolvimento da sensibilidade, sem mencionar, no entanto,

como a literatura pode determinar o processo criativo da crianga e, consequentemente,



70

a produgdio de texto. Considerando a funglio mais abrangente da literatura, Bordini
lembra qué o objeto livro intermedeia a aquisicio da cultura e que “o sentido da
literatura como forma de apropriagdo do real tem sido desvalorizado™ pela sociedade

e pela escola (1989.7-8).

Apesar da justificativa da necessidade da crianca estar sempre em
contato com diferentes tipos de textos, a equipe pedagdgica da escola demonstrou
conhecer pouco do universo literrio brasileiro para crianga e condiciona esse
conhecimento as visitas regulares que as editoras promovem na escola. As editoras,
fora do circuito comercial de Goidnia, sdo quase totalmente desconhecidas pelas
professoras, a nio ser que saia alguma sugestio na segdo de livros das revistas

semanais.

Nas entrevistas feitas com as professoras, tornou-se evidente a falta de
habito de leitura e de consume de livros entre elas, em virtude do custo elevado. No
entanto, nem o fato de a Escola I possuir uma sala de leitura com mais de cinco mil
titulos atualizados da literatura infanto-juvenil pareceu modificar e interferr
positivamente na formagdo desse habito e na sua pratica pedagogica. Continuam
desconhecendo as opgdes de qualidade que a produgdo editorial brasileira dispde e,
conseqiientemente deixam de oferecé-las a seus alunos, substituindo, algumas vezes, o

contato com o livro por textos fotocopiados e fragmentados.

A situagio da Escola II, ndo difere da encontrada na Escola I. Em
ambas, o livro de literatura infantil ¢ um mero instrumento para fixagio da habilidade
de leitura e aparece como elemento lidico para tornar o caminho da alfabetizacdo
menos arduo e garantir o sucesso do processo através do aumento do vocabulario na

produgdo de textos.

Durante as entrevistas, surgiram algumas contradi¢des nas respostas
dadas pela equipe pedagégica, quando questionadas a respeito da presenga do livro de
literatura infantil na escola. A diretora, com uma boa formagdo literana, capaz de citar
obras de autores classicos, considera a leitura de obras literarias indispensavel ao
entretenimento e ao desempenho profissional. No entanto, ndo se da prioridade &

formagiio de uma biblioteca na escola, que possui espagos especificos como sala de
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video e sala para trabalhos como sucata e miisica. A justificativa dada para a nio
existéncia da biblioteca foi a alta incidéncia de danos ao acervo e o custo para manté-

lo, o que torna o livro um objeto de consumo caro para a escola.

As professoras, durante a entrevista, enalteceram a produg@o editorial
para crianga, a necessidade de os livros estarem presentes na formagdo da crianga e
que o papel do professor decisivo no processo. No entanto, admitem néo ter acesso a
essa produggo, desconhecer os langamentos e s6 trabalhar com os livros disponiveis na

escola e, as vezes, com fotocOpias fragmentadas de textos literarios.

Apesar de utilizarem todo e qualquer tipo de material escrito (jornal,
revista, gibi ) a utilizagdo do livro literario ¢ predominante, tanto para as contages de
historia quanto para o suporte das atividades com contetdos especificos. Os livros
trabalhados em sala de aula séo escolhidos pelas professora, sob orientagdo das
coordenadoras, no acervo da escola, que ¢ atualizado anualmente com uma compra

média de 100 livros para toda & escola.

A professora pode selecionar alguns titulos para deixar em sala e ir
trocando ao longo do and. Os critérios de seler;,ﬁb adotados vdo ao encontro dos
conteudos que estdo sendo trabalhados e estdo de acordo com a idade e interesse das
criangas. Observam ainda as gravuras e se o texto sera capaz de ser compreendido e
apropriado pelos alunos. O principal critério de seleg3io da escola € a intui¢do de quem

seleciona e o custo do livro.

O livro é um produto considerado caro pelas professoras e, portanto,
um produto dificil de ser incluido entre os bens de consumo; ficam, assim, dependendo
das aquisigdes feitas pela escola. Mesmo nio possuindo uma biblioteca sistematizada
num espago apropriado, as professoras da Escola II afirmaram, durante a entrevista,
que quando solicitam algum material bibliografico sdo prontamente atendidas, ndo
existindo, portanto, qualquer restricdo quanto a obtengdo de recursos bibliograficos.
Durante um certo tempo, a Escola IT chegou a solicitar aos pais, anualmente, dois
titulos de literatura infantil para compor o acervo de sala. Nos ultimos trés anos, a
compra desse livro ficou a cargo da propria escola que, a partir da taxa de material

cobrada dos pais no inicio do ano. Em 1996, o nimero de livros adquiridos ndo
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correspondeu ao numero de alunos da escola e contou com a participagdo dos

professores na sele¢do.

Como a Escola II nfio adota livros durante o ano letivo, as editoras
dispensam a ela pouca atengdo; no entanto, o acervo existente, na época da pesquisa,

ainda correspondia apenas ao que o mercado editorial de Goiénia oferece.
2.3 A presenca do livro de literatura em sala de aula

Durante o periodo de observagio em sala de aula, a principal
preocupagiio da pesquisa era caracterizar as formas como o livro de literatura infantil
apareceu na pratica pedagdgica das escolas, para que fosse possivel apreender como
esse objeto era percebido e utilizado nesse ambiente especifico considerando a relagio
entre bem cultural e bem de consumo. O trabalho pautou-se pela observagéo da pratica
pedagégica da escola, para que a partir deste aspecto fosse possivel verificar como o
livro é sugerido para as criangas, com que freqiéncia e com que nivel de importancia
atribuida. Em nenhum momento, houve a intengdo de discutir a validade metodologica
das atividades de leitura desenvolvidas pela escola, uma vez que isto escapa 20s

objetivos da pesquisa.

Na Escola I, os livros de literatura infantil a serem adquﬁdos figuram
na lista de material exigida no inicio do ano letivo, entre outros objetos escolares. Mas
os titulos eram também vendidos na propria escola. Apesar de haver uma selegdo
prévia dos titulos indicados — todos s3o contos de fadas — o critério norteador da
selegio foi o prego baixo e a forma de atendimento mantida pela editora e/ou

distribuidora.

A solicitacio de aquisi¢iio de dois livros de literatura infantil por cada
aluno teve como objetivo a formagdo de uma pequena biblioteca de sala de aula; no
entanto, somente uma parcela dos alunos comprou os livros. Em uma das turmas, o
acervo foi composto de 17 titulos com dois exemplares cada, sendo que desse total, 12
eram da Editora Atica, 4 da Editora FTD, 1 da Editora Rocco e 1 da Editora Maltese.
A segunda turma reuniu trinta titulos, sendo 20 da Editora Atica e 10 da Editora FTD.
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A quase exclusividade das Editoras Atica e FTD, registrada acima, pode
ser decorréncia de dois fatores aliados: a falta de conhecimento dos titulos disponiveis
no mercado pela equipe pedagdgica e a eficiente divulgagdo efetuada pelas editoras
Atica e FTD. E conveniente lembrar que, com relagio aos contos de fadas, existem
outras editoras que possuem colegdes bem acabadas graficamente, com pregos
acessiveis e adaptagbes confidveis; n3o possuem, contudo, uma estrutura de

divulgagio e marketing forte, voltada para as escolas.

A minibiblioteca de sala era formada pelos livros de contos de fadas que
constituiam o pequeno acervo disponivel &s criangas, sendo gue numa turma
permaneceram fechados em um armério € na outra, apesar de estarem expostos numa
estante, 0 manuseio e a leitura dos titulos foram pouco estimulados. O livros em
exposi¢io atuavam como mais um elemento de decoragdo da sala e até mesmo, como

maneira de demonstrar aos pais sua utiliza¢go.

A Escola I tinha um conjunto de atividades regulares que se repetiam
diariamente na mesma ordem e seqiiéncia, prevendo a formagdo de habitos e a
iniciag@io da crianga no universo da leitura e da escrita bem como a preparagdo para a
alfabetizagdio. Entre as atividades sisteméticas havia um momento especifico, no inicio
da aula, de leitura de um livro literario. Nas palavras da coordenadora, as professoras
procuravam diversificar esse momento, buscando outros espagos fisicos para contar as
historias, propondo na seqiiéncia sempre uma atividade de fixagdo, como desenho ou

produgio de listas dos nomes dos personagens (habilidade perseguida nesse nivel).

A coordenagio da escola acredita que a leitura feita pelo professor
diariamente favorece o estimulo & leitura. E salienta que apesar dessa pratica ja existir,
para o proximo ano letivo fario um levantamento dos procedimentos necessarios para
que a crianga conviva mais com o livro, para que dé valor ao objeto em todos os
momentos em que for utilizado. Serd propiciado & crianga maior contato com o livro,
com majs manuseio e atividades que a motivem a busca-lo, independentemente da

solicitagdo da professora.

Durante as aulas assistidas, observou-se que a hora do conto € o

momento de leitura de um livro de contos de fadas pela professora para posterior
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reprodugiio da historia pelas criangas. Essa pratica prevé a uniformizagfo de uma
conduta — a memoriza¢do da histéria contada — nio considerando as diferentes
formas de percepgdo da crianga ou até mesmo possiveis dificuldades daquelas que néo
foram iniciadas no universo da literatura, como se pode constatar na descrigio de uma

dessas atividades.

A professora anunciou que iria iniciar 0 momento da leitura de um
conto — O lobo e os sete cabritinhos — lembrando, portanto, que todos deveriam
prestar bastante atengdo, porque, apos o término da leitura, um deles seria escolhido
para recontar a historia. Lembrou ainda que, no reconto, deveriam ser usadas as
palavras do autor € que o livro deveria ser apresentado pelo titulo € autor. A crianca
escolhida, recontou a histéria com uma linguagem prépria e foi repreendida pela
professora, que solicitou outra crianga que repetisse a atividade, para que a primeira
aprendesse a técnica. A segunda garota tinha uma boa memoria e recontou a historia
utilizando alguns termos ¢ trechos conforme o texto original. No final da atividade a
professora elogiou o desempenho da dltima crianga, dizendo que o sucesso 56 foi

possivel, porque esta havia prestado atengdo s palavras do autor.

Uma atividade como o reconto, desenvolvida antes de a crianga
habituar-se com o texto e sua linguagem e de promover o seu entendimento pela
interpretagéo, impede-a de fazer a reproduc#o literal (com as palavras do autor) da
histéria que lhe é solicitada. Essa pratica ndo promove as condiches necessarias para a
produgdo de sentidos, sugerindo que o objetivo em questdo € a apropriagdo de

modelos formais da lingua escrita.

A estrutura de narrativa predominantemente utilizada pela escola nessa
fase é o conto de fadas, por ser um texto com uma estrutura textual precisa, com
comego, meio e fim da narrativa bem definidos e linguagem mais elaborada. Nesse
sentido, tal leitura favoreceria a apropriagio do codigo escrito conforme as normas. o)
reconto surge como principal atividade metodologica adotada pela escola, tendo por
objetivo a apropriagio da lingua escrita, sem o0s vicios de linguagem, a partir da
reprodugio literal dos termos adotados no texto, respeitando integralmente o que

chamam de “palavras do autor”.
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As outras modalidades de narrativa ndo sdo considerados nessa
atividade e nem recomendados nessa fase, pela coordenagiio da escola, que os
classifica de “dgua com agticar” ou “pseudoleitura”, o que eqiivaleria dizer que ndo
possuem uma fungiio pedagogica especifica como a que foi delegada aos contos de

fadas.

A Escola II organizava um planejamento semanal, distribuindo o tempo
em modulos de atividades a serem desenvolvidas a partir de projetos tematicos
preestabelecidos. Pelo menos uma vez na semana, o livro de literatura, acompanhado
de sua leitura, encontrava-se entre essas atividades, no entanto, figurava como
elemento complementar das atividades propostas. Os livros eram permutados
periodicamente pela professora, colocados em uma caixa na sala de aula e usados nos

espagos de tempo determinados. Registre-se que o acervo disponivel na escola era

pequeno.

Como a Escola II nfio dispde de biblioteca ou sala de leitura, as
atividades em torno do livro literario ficam restritas & sala de aula e condicionadas as
atividades didético-pedagogicas, n3o garantindo assim, o livre acesso a acervos

diversificados e a possibilidade de leitura livre e descompromissada pela crianca.

O texto literario surge no cotidiano da Escola II na forma de fotocopias
de trechos de livros, reprodugdes de poesias em cartazes € por €ssa pequena caixa de
livros, levada para a classe pela professora, que os seleciona no acervo disponivel no
armario da secretaria da escola. O acervo restrito, do qual foram retirados os livros
que permanecem em sala, quase nunca estd ao alcance das criangas: os livros ficam no
armario e sio retirados apenas pela professora, que deve responsabilizar-se pela

inmtegridade deles.

Numa atividade desenvolvida durante o periodo de observagio, com a
turma de criangas entre 3 e % ¢ 4 € Y anos, em um dos momentos de leitura dos livros
existentes na sala de aula, foi possivel perceber a excessiva recomendagiio pela
integridade dos livros por parte da professora. Os livros sairam do armario e foram
espalhados pelo chio para que cada crianga escolhesse um e em fungdo da disposicdo

dos livros e do estimulo para que todos escolhessem um, a euforia tomou conta dos
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alunos e alguns livros foram disputados. A professora interferiu e interrompeu o
Processo para comentar o resultado da confusdo, livros estragados e de volta para o
armario, depois de devidamente contados. A forma como os livros encontram-se
armazenados, tanto na secretaria da escola, como na sala de aula, sO favorece a falta de

habilidade das criangas no trato diario com o objeto.

Apesar da excessiva preocupagio, a professora citada proporciona as
criangas um espaco de leitura livre e promove uma intera{;ﬁo em que o envolvimento
dos alunos é bastante estimulado, resgatando inclusive a individualidade do ato de ler.
Cabe ressaltar que esse envolvimento € caracteristico em todas as atividades
desenvolvidas pela professora, que demonstra ter uma grande habilidade para se
relacionar com as criangas. Durante o periodo em que cada crianga estava com um
livro, uma delas solicitou & professora que lesse a historia para ela e recebeu como
resposta que naquele momento n#o seria possivel porque também estava lendo. Uma
outra crianga que estava do lado se ofereceu para ler, ¢ com a concordancia da

primeira, conta entusiasmada a historia que foi inventando pagina por pagina.

A conducdo do trabalho com a literatura infantil da segunda professora,
numa classe mais jovem, em poucos momentos pareceu envolver as criangas. Os
problemas observados foram a falta de preparo da leitura a ser feita pela professora,
dinimica de leitura inadequada para a idade em questdo; interrup¢des excessivas por
parte da professora durante a leitura interferindo na linearidade da narrativa; repeticéo

da mesma histéria com as mesmas atividades durante uma semana.

A prética de leitura desenvolvida ao longo dessa semana foi a contagéo
da historia O chapeuzinho vermelho, numa versio adaptada, alterada e condensada.
Na conduglio da atividade, evidenciou-se a falta de planejamento e leitura prévia do
conto, pela falta de linearidade no momento da apresentagdo da narrativa. A historia
foi interrompida com freqiiéncia com perguntas sobre a narrativa para que as criangas
respondessem, mesmo sem ter feito a leitura integral do texto. A dindmica se repetiu
ao longo da semana e, nem mesmo na primeira aula, o livro foi apresentado
integralmente, apesar de ser uma historia bastante conhecida. De modo como a leitura
foi trabalhada, a agiio da professora ndo oferece condigbes para que a crianga

estabelega uma interlocugdo com o texto.
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O trabalho de leitura literdria na Escola II ndo garante i crianga a
apropriagdo do livro como um bem cultural e sua inser¢do nos habitos culturais da
crianga restringe-se & condigéo de recurso pedagogico e, ainda, com poucas opgdes de
livros a oferecer. As atividades desenvolvidas ngo possuem sistematicidade e denotam
uma falta de conhecimento, por parte do professor, da linguagem constitutiva do texto

literario.

A relagdo das professoras com o livro literario é mediada pelas
possibilidades de atividades apresentadas por ele, uma vez que a orientacio
metodologica € explorar a histéria com o méximo de atividades possiveis (sucata,
argila, colagem, desenho entre outras). O texto literario ¢ utilizado como mais um
recurso para garantir a habilidade plena da leitura e criar temas para trabalhos

complementares com outras linguagens.

No relato da atividade de leitura do livro O macaco vermelho, de
Mario Lago, pode-se observar a instrumentaliza¢io da leitura desde o momento de sua
apresentagdo. A partir da capa, a professora propde a adivinhacdio do titulo e o
posterior registro no quadro. Apoés inimeras sugestdes, o nome do livro surge e a

professora comega a ler a histéria que na seqiiéncia é recontada pelas criangas.

As atividades desenvolvidas apos a leitura do livro ndo resgatam o texto
literario em sua narrativa, utilizando-o apenas como pretexto para o trabalho de
recorte de papéis coloridos das figuras dos personagens, fixagdo da escrita por meio da
copia do titulo da historia e de representagfio da historia com os personagens moldados

na argila.

O repertorio de leitura das professoras se traduz na prética pedagdgica
exercida em sala de aula. A condugiic das atividades em torno do livro infantil
demonstra certa inexperiéncia e inabilidade no trato com o livro enquanto instrumento
de trabalho, decorrentes, entre outros fatores, da falta de assiduidade do ato de ter e
do desconhecimento da produgo literaria disponivel. Esse quadro faz que a leitura do
livro literario ocorra sempre numa associagio direta com exercicios a serem
cumpridos, como alternativa para a formagiio do habito e a fixagdo da estrutura da

lingua materna.
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2.4 Ambiente de leitura e acervos disponiveis

Os espagos de leitura nas duas escolas foram observados considerando
os seguintes aspectos: a instalaglio — sua existéncia e adequagdo —, o acervo — a

politica de selegHo e atualizagdo — e a utilizagio do espago de leitura.

Os acervos das escolas foram avaliados com base nos critérios extraidos
de um roteiro elaborado por Yunes (198_) para o Centro de Documentagdo ¢ Pesquisa
da Fundacio Nacional do Livro Infantil e Juvenil — FNLIJ, destinado 4 analise e
selecio de livros infanto-juvenis quanto & qualidade das publicagdes. Esse roteiro
servia de suporte para um grupo de leitores, responsaveis pela leitura e andlise dos
livros indicados para a premiagdo anual da produgdo editorial brasileira, feita pela
FNLIJ. Esse grupo ¢ constituido por criticos literarios, bibliotecarios, professores e
livreiros, com representagdo nacional. E necessério ressaltar que os referidos critérios
s30 genéricos € N0 exaustivos e, as vezes, imprecisos em sua definicdo. A utilizagdo
desses critérios tem demonstrado que eles ndo sdo estaticos, devendo ser
constantemente revistos em funglio da variedade de livros langados anualmente no

mercado.

Os critérios da FNLIJ, elaborados por Yunes e utilizados na avaliagio
dos acervos das escolas, foram reunidos seguindo aspectos globais e listados na forma
de itens a serem considerados permitindo classificar os livros em recomendéveis e ndo

recomendaveis:

“RECOMENDAVEIS:

- considerar os interesses das criangas;

- livros prazerosos grdfica e literariamente falando;
- valorizagéo do livro enquanto objeto global;

- articulagdo entre texto e imagem

- originalidade do texto e/ou ilustragdo;

- uso adequado da lingua verndcula;

- regionalismos entendidos no contexio;

- respeito a inteligéncia e sensibilidade da crianga;
- nivel de leitura para a idade em questdo.

NAO RECOMENDAVEIS:

- lextos pseudoliterdrios;

- livros com valores estéticos comprometidos com outros
interesses: temdticos, pedagogicos, ideologicos, moralizantes
eic.;
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- uso da linguagem inadequado;

- linguagem pouco original, limitada, repetitiva com emprego de
fugares-comuns;

- estilo retorico e rebuscado, excesso de diminutivo e de
linguagem infantiloide;

- excesso de regionalismos que comprometem a compreensdo do
lexto;

- indugdio a qualquer preconceito, ou a subestima de alguma
cultura, ou grupo social, racial ou religioso (198_: 04)”.

A propria formulagio desses critérios j& revela as dificuldades
encontradas de estabelecé-los com clareza e precisio e, conseqiientemente, de utiliza-
los como parimetros de avaliagdo. Apesar desses limites, um exame dos acervos das
escolas a partir destes critérios permite uma descrigdo aproximativa deles, ndo sendo

pretensio deste estudo discutir questdes de teoria literana.

A Escola 1, apesar de possuir uma sala de leitura com mais de 5.000
titulos de literatura infantil, ndc a disponibiliza para o uso da pré-escola, estando
destinada apenas aos alunos de 1a. a 4a. séries. O acervo foi iniciado com os livros de
divulgagfio fornecidos pelas editoras, acrescido, na época da criagiio da sala de leitura,
dos livios previamente selecionados por uma livraria especializada. A atualizac8io
ocorria sempre no final do ano, com a aquisigio de titulos em langamento, que ndo

haviam chegado através dos esquemas de divulgag#o editorial.

Esse suporte de leitura existente na sala de leitura da Escola I era
oferecido em quantidade e diversidade somente a partir da alfabetizagdo, ficando os
alunos da pré-escola restritos ao pequenc acervo disponivel em sala de aula,
denominado “Biblioteca de sala™. Esse acervo era constituido por livros adquiridos
pelos alunos no inicio do ano, indicados na lista de material fornecida, correspondendo

a dois titulos diferentes por crianga.

A primeira turma pesquisada, dispunha de 68 exemplares, sendo 34
titulos diferentes e a segunda turma possuia dois exemplares de cada um dos trinta
titulos indicados (Quadro 8). A principio, 0 numero de livros em cada sala de aula
deveria corresponder ao dobro do nimero de alunos; no entanto, nessa segunda turma

algumas criangas deixaram de levar os seus exemplares.



Quadro 8

20

Titulos disponiveis na “Biblioteca de Sala” das turmas 1 e 2 da Escola I

Titulo Editora | Exemplares

Turma 1 7

Cole¢io Abracadabra /Audrey Wood Atica 12
Colecdo Contos de Ouro FTID 12
Colegio Contos de Grimm Atica 20
Contos de Andersen/Mary e Eliardo Franga (adap.) Atica 16
O principe sapo / Alix Berenzy Rocco 02
O servo fiel / Darly N. Scornaienchi Maltese 02
Contos de Perrault / Ruth Rocha (adap.) FTD 02
Os musicos de Bremen FTD 02
TOTAL 68
Turma 2

Coleg8o Abracadabra /Audrey Wood Atica 12
Colegdo Contos de Ouro FTD 12
Colegio Contos de Grimm Atica 20
Contos de Andersen/Mary e Eliardo Franga (adap.) Atica 16
TOTAL 60

Os livros agrupados por colegdo se repetiam nas duas turmas

pesquisadas e em ambas existiam dois exemplares de cada. As colegdes da Editora

Atica apresentam tradugio e adaptaciio dos contos de fadas originais, realizadas por

renomados autores como Ana Maria Machado e Ruth Rocha. A colegio da Editora

FTD n3o menciona qualquer informag#o a respeito da origem da tradugio e adaptacgo,

apresentando textos com distor¢des que comprometem a histéria original.

Quanto aos titulos avulsos, apenas a edigdo de Os contos de Andersen,

com adaptagdo de Ruth Rocha, apresenta uma versio bem elaborada. Os titulos

restantes — s muisicos de Bremen, O principe sapo e O servo fiel — sio edigdes

comprometidas por apresentarem versies que simplificam e empobrecem as narrativas.
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Num primeiro contato com os dados sobre os titulos disponiveis, tem-se
a impressio de que os livros selecionados sdo suficientes. No entanto, se dimensionada
a quantidade em relagdo ao nimero de criangas para o periodo de uso de um ano, o
guadro se modifica. Uma turma de 34 alunos dispde de um acervo de
aproximadamente 17 titulos em duplicata e o mesmo acervo se repete na outra turma,

salvo alguns dois ou trés titulos diferentes.

Além de condicionar a crianga a esse pequeno acervo de sala de aula, os
titulos disponiveis sequer apresentam a diversidade necessaria a utilizagdo que a Escola
I faz dos contos de fadas. Conforme relato das professoras, o interesse das criangas
pelos livros desaparecia ao final dos dois primeiros meses do ano. Associado & pouca
oferta de titulos, hé de se considerar o fato de os livros permanecerem trancados no
armério de uma das turmas, estando acessiveis aos alunos, algumas vezes, no inicio das
aulas, quando as criangas, ao chegarem, encontram os livros espalhados sobre as

mesas.

A Escola II possuia um acervo de aproximadamente 500 titulos de
literatura infantil, trancado num armério da secretaria, disponivel apenas ao trabalho do
professor em sala de aula. Os livros saiam para empréstimo aos professores, que se
responsabilizavam por sua utilizagio e conservagdio. Cada professor selecionava os
titulos para compor o acervo de sala de aula, e estes eram levados e devidamente
trancados no armario, com uso no momento determinado para leitura, quando eram
postos a disposigio das criangas. Essa pratica foi observada em apenas uma das
turmas, sendo que na outra, além de a professora passar a semana toda contando
apenas uma histéria, ndo eram proporcionadas ao aluno situagSes em que lhe fosse

permitido 0 manuseio dos livros.

Na realidade, o que norteou essa modalidade de biblioteca fechada,
segundo explicacbes fornecidas, foi o desgaste sofrido pela maioria dos livros, em
situagfes anteriores, quando era permitido o livre acesso ao acervo. Ja existiu na
escola uma sala propria para biblioteca, em que cada professora tinha seu horério
especifico para levar seus alunos e desenvolver algumas atividades. A justificativa do
fechamento do espago foi unanimemente afirmada pela diregiio e pelas professoras: a

grande confusio gerada pelo livre acesso aos livros e as freqiientes mutilagdes sofridas
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por eles. No entanto, nio havia uma pessoa responsével pela biblioteca que orientasse

seu uso ou que houvesse definido objetivos e atividades para promogdo da leitura.

O fato evidencia a falta de adequag#o, conhecimento e investimento
num espago que, na realidade, ¢ um instrumento pedagégico de fundamental
importincia na formagdo do individuo. As atividades, possivelmente, ndo funcionavam
porque nem mesmo as professoras sabiam o que fazer no espago da biblioteca e,
certamente, nfo estavam preparadas para orientar uma crianga para usé-la em todas as

suas potencialidades.

A época da pesquisa, a politica de leitura literaria desenvolvida pela
escola era bastante deficitaria, a atualizagiio do acervo, irrisoria e 0 processo seletivo
bastante confuso e com uma fungio especifica de subsidiar as atividades de aquisi¢do
da escrita. Como as atividades de cada nivel tinha um projeto anual multidisciplinar a
ser desenvolvido sobre um assunto especifico, os livros foram escolhidos pelas
professoras em fungiio dessa atividade ou do desenvolvimento de alguma habilidade no

processo de aquisigio da leitura.

Quanto a qualidade dos acervos, verificou-se que o da Escola II resulta
de um agrupamento aleatério de titulos, sem uma selecio prévia ou destinagdo
especifica para os niveis diferenciados de criangas que atende (de um a sete anos). Os
livros de contos de fadas, para especificar uma estrutura narrativa, eram edigbes que
ndo garantem a qualidade de seus originais, como a colegio “Conte outra vez”, da
Editora Globo, em que a apresentadora de televisio Xuxa apresenta uma coletinea de
contos acompanhados de fitas cassete, em que a imagem da apresentadora ¢ valorizada

em detrimento da histona.

O acervo da Escola I oferecia uma grande diversidade de géneros e
estilos; a maioria dos livros era de interesse das criancas e tinham producdo grafica
bem cuidada, que os tornava objetos prazerosos, agradaveis de serem lidos e
manuseados. O conjunto de titulos oferecia oportunidades de as criangas e professores
se depararem com uma boa amostragem dos considerados classicos do género infantil,
como Monteiro Lobato, Ruth Rocha, Ziraldo, entre outros. Como a escola adquiria

periodicamente alguns titulos novos para recompor seu acervo, os textos considerados
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pseudoliterarios, oriundos de doagdes feitas pelas editoras, nfo compromettam ©
conmjunto do acervo, mesmo porque constituem elementos importantes, em uma

colegdo de livros, para o estabelecimento de pardmetros comparativos de qualidade.

Um aspecto relevante a ser considerado na Escola I ¢ a influéncia
exercida sobre o acervo da “sala de leitura” do material de diwlgagﬁo das editoras
destinado a garantir maior nimero de adogdes. O procedimento, cada vez mais
recorrente, dessas editoras fez que a escola diminuisse o investimento na compra de
titulos de outras editoras e conseqilentemente reduzisse a diversidade dos livros
oferecidos na “sala de leitura.” O fato de a sala de leitura da escola n#o ficar disponivel
para as criangas da pré-escola restringia o contato dessas criangas aos poucos titulos

encontrados em sala de aula.

A Escola II possuia um acervo pequeno, que refletia a falta de
preocupagdo da equipe pedagogica com a formagdo de um acervo adequado aos
interesses das criangas na idade pré-escolar, pois resultava de um agrupamento
aleatorio de titulos, advindos de doagbes de alunos e de editoras e de compras
esporadicas. De modo geral, os titulos eram representativos quanto a existéncia de
autores consagrados ¢ quanto 4 boa adequagiio entre texto e producdo grafica. No
entanto, os livros existentes ndo conespondiath aos interesses das criangas, com idade
entre 1 e 7 anos, quanto a quantidade e diversidade de material, nic atendendo
igualmente a todas as idades. Um outro aspecto analisado foi o excessivo nimero de
obras adaptadas dos contos de fadas, de forma pasteurizada e reduzida e a pouca
atualizacdo do acervo. O livro mais recente da escola era de 1994, sendo que a maioria
das edigdes era do periodo de 1986 a 1992, o que sugere o desinteresse da escola em
formar e manter um acervo atualizado. A forma como os livros encontravam-se
dispostos num armario trancado na secretaria da escola, em vez de ficarem disponiveis

em um espaco apropriado, comprometia seu acesso € uso.
2.5 As escolas e o mercado editorial

Entre a crianga e o livro, encontram-se mediages que fogem ao
dominio pedagdgico. Mesmo que parega pouco consistente a primeira vista, a forma

como as editoras se relacionam com as institui¢des de ensino exerce influéncia sobre o
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uso que a escola faz do livro de literatura infantil, uma vez que cabe a editora — na
figura de uma empresa — controlar todo o processo de edigdo de um livro, que vai da

selecdo do texto a colocagdo do produto no mercado.

Diante da crescente escolarizacdo do livro de literatura para criangas,
amparada pelo discurso da necessidade de se promover pedagogicamente a literatura
infantil como instrumento de incentivo a pratica de leitura, os interesses empresariais
invadiram o contexto escolar. A industria editorial adotou o discurso pedagogico e

transformou, sutilmente, o espago da escola em entreposto comercial de seus produtos..

Nesse sentido, as escolas particulares tornaram-se um segmento de
mercado bastante disputado pelas editoras, para o escoamento de seus produtos, com a
garantia de resultados lucrativos. A disputa por esse segmento é marcada pelas agdes
de marketing agressivo dos divulgadores e denuncia o tom aliciador do didlogo
mantido entre as editoras e as escolas. No entanto, os interesses envolvidos nessa
relagio ndo sdo explicitos; cuidadosamente, mascara-se a troca de favores eventuais
entre as duas instituigbes com um discurso que na aparéncia, é mais pedagdgico e

menos comercial.

O grau de interesse das editoras varia conforme o tamanho da escola e
o poder aquisitivo dos alunos, fatores que determinam sua perspectiva de faturamento.
Isso foi venificado na comparagédo da relagdo que o mercado mantém com cada uma

das escolas pesquisadas.

’

A Escola I, com mais de 1.500 alunos — de pré-escola a 8" série —
recebia um tratamento bastante diferenciado das editoras. As visitas ocorriam a cada
inicio de bimestre e a divulgag3o incluia a oferta dos langamentos. Essas ofertas
justificavam-se pelo nimero de livros de literatura adotados mensalmente pela escola,
com compra e leitura obrigatdrias pelos alunos de todo o ensino fundamental. As
adogbes geralmente privilegiam as editoras que melhor atendem a escola, influenciando
a politica de aquisigdo de livros para a “sala de leitura”, uma vez que, com o aumento
da oferta de livros pelas editoras, as compras diminuem e desequilibram a diversidade

necessaria que um acervo deve ter. Como a adoglo sistematica iniciava-se a partir da
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1° série, a aten¢dio das editoras com a pré-escola era quase inexistente, por ndo

representar possibilidade de faturamento a curto prazo.

Na Escola II a situagiic era bastante diversa. Por atender somente a fase
pré-escolar € ndo garantir a adog¢do sistemética, o contato das editoras ocorria
esporadicamente e a oferta de langamento era restrita. Como a equipe pedagogica
mantinha-se informada a partir dos catalogos das editoras, o conhecimento do universo

literario disponivel tornou-se, também, restrito.

Foram observados, nas duas escolas pesquisadas, o grau de interferéncia
do mercado editorial em seus contextos, a partir da andlise das relages comerciais
estabelecidas, ¢ a periodicidade de adogio e de representatividade de venda que
significavam para as editoras. Na Escola I, a indistria editorial marcava sua presenca
por meio de visitas periédicas e freqiientes, para fornecer material de divulgagio ou
atender, de imediato, qualquer solicitagio que fosse feita pela equipe pedagdgica.
Entre as editoras mais presentes estavam Atica, FTD e Moderna. Quanto & Escola II,
que ndo merecia das editoras o mesmo tratamento concedido & Escola I, por nio
apresentar potencial de adogSes e vendas, a situag@io era curiosa. A falta de contatos
mais regulares com o mercado ocasionou o pouco interesse da equipe pedagbgica em
acompanhar os langamentos da area de livros de literatura infantil. Se ndo havia visitas
das editoras a escola, o conhecimento do que existia no mercado ficava condicionado
aos cursos ¢ eventos de que os professores € coordenadores participavam ou &s
indicacdes de jornais e revistas, reduzindo assim, a possibilidade de uma maior

circulagio do livro na escola.

Diante do quadro apresentado, pode-se afirmar que, estando ou ndo
presentes diretamente nas escolas, as editoras interferem na forma como o livro de

literatura infantil circula no espago escolar.
2.6 Consideracdes finais

A investigaciio nas Escolas 1 e II permitiu verificar que o livro de
literatura infantil no ambiente escolar ainda é confundido com o livro didatico. Essa
caracteristica de uso da estrutura literiria como se fosse um texto didatico ¢

identificavel na forma como a equipe pedagogica, de ambas as escolas, encara o livro
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de literatura infanto-juvenil nas atividades escolares; na presenga e na utilizagdo desse
livro nas atividades de sala de aula; nos espagos a ele destinados e, finalmente, na

maneira como as editoras divulgam seus produtos.

Assim sendo, revendo cada uma dessas varidveis de anilise do livro de
literatura infantil no contexto escolar observadas no decorrer da pesquisa, foi possivel

fazer as observagdes que se seguem:

Considerando as declaragdes feitas nas entrevistas e os procedimentos
observados em sala de aula, ambas as escolas ndo consideram o livro de literatura
infantil uma forma de expressdo artistica de apropriagdo lidica do real. Isso confirma a
explicagio de Bordini

“na escola, o texto literdrio deveria guardar essa caracteristica ludica,

mas ndo é o que sucede na maior parte das salas de aula. Mesmo a

literatura de reconhecido valor artistico nelas perde seu poder de

encantamento e de transporte de vivéncias imagindrias alternativas,
pois ndo é lida em si, mas para. Ensina-se literatura para redigir

melhor. Tornando-se matéria para adomar outras ciéncias, o texto
literdrio se descaracteriza e afasta de si o leitor.” (1989:09)

O texto literario vira prefexto, para auxiliar na alfabetizagio, para
aprender a estrutura da lingua, para futuramente aprender gramética ou enriquecer o
vocabulario. A leitura do texto literario, ficando restrita ao ambiente escolar, deixara
de existir assim que o sujeito, j& adulto, sair da escola e ndo “estiver sujeito as suas
exigéncias”. Nessas condigdes, “ o prazer do proprio texto de arte verbal ndo é

descoberto pela crianga.” (BORDINI, 1989:09).

Verificou-se ainda que, em ambas as escolas, o livro de literatura ndo €
considerado em seu todo constitutivo, formado pela interagdo do texto, ilustragdes e
projeto grafico. A imagem ¢é tratada como elemento decorativo e a pouca importancia
dada ao aspecto grafico reflete-se nos textos fotocopiados e utilizados nas atividades
de leitura, ¢ a estrutura literiria € usada como texto complementar de conteiidos

didaticos.

Em nenhuma das atividades observadas nas escolas pesquisadas
utilizou-se o livro infanti! como um objeto composto por estruturas complementares. O

uso exclusivo do texto, em detrimento das ilustragBes e projeto grafico, leva a
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suposigio de que o livro enquanto objeto é dispensével. O texto ficcional € abordado
do mesmo modo que um texto informacional e, apesar de acontecer diariamente, sua
leitura nio é capaz de envolver a maioria dos pequenos Jeitores. Em um dos momentos
cotidianos de contagio de historia observados numa das escolas, o envolvimento da
crianca é comprometido com a exigéncia do professor para que extraia o sentido literal

do texto a partir da repetigio das expressdes do autor.

Como a escola assume o papel mediadora entre o livro e sua leitura para
a crianca, o carater educativo do livro ¢ valorizado em detrimento de seu potencial
lodico. Em ambas as escolas pesquisadas, a literatura infantii € consumida
sistematicamente; mas sua utilizagio se d4 em fungfo de contetidos programaticos,
especialmente da lingua portuguesa, ¢ a possibilidade do lidico foi substituida por
atividades rotineiras, com a fungdo de garantir a plena aquisi¢do da leitura e da escrita.

Para Zilberman,

“4 literatura infantil (..) confundiu-se com a prépria escola,
estabelecendo-se, em conseqiiéncia, uma relagdo simultaneamente
metafdrica e metonimica entre a espécie literdria e a instituigdo
pedagogica: o livro tornou-se tanto o simulacro da escola, por ensinar
sempre uma atitude ou um saber a crianga; e conformou-se em atuar
como instrumento de ensino, ao ser introduzido na sala de aula na
Jforma simulada de livro diddtico”(1984:100)

Apesar de adotar medidas coercitivas e um conceito de natureza
pragmatica para o trabalho com o texto literario, é necessario lembrar que ainda cabe
a escola o papel de difundir a leitura dessa estrutura textual entre as criangas.
Naturalmente, essa pratica necessita ser revista, considerando, antes de mais nada, a

formagio do professor mediador do processo.

Tomando o modelo para a formaggo de habitos como pardmetro bésico
da pré-escola, pode-se considerar que a condigio de ser leitor é imprescindivel ao
professor dessa fase. Conseqiientemente, a assiduidade com que o professor visita
textos literarios permite-lhe transitar pela estrutura do texto com mais seguranga,
resgatando seu carater hidico e estabelecendo um jogo a partir da linguagem, das

idéias e das formas, sem estar subordinado a um objetivo pratico imediato.
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As declaragbes da equipe pedagogica de ambas as escolas mostram que
elas véem o livro como principal mnstrumento de promog¢io da leitura como fator
indispensave! a comunicagio e ao desenvolvimento e progresso do individuo. No
entanto, livro de literatura infantil ¢ inserido no contexto pedagdgico apenas como
instrumento de fortalecimento do processo de alfabetizagio e encarado como produto
de mercado que deve adaptar-se as necessidades surgidas nas diversas fases do periodo

escolar.

A presenga do livro de literatura infantil na sala de aula da pré-escola
esta condicionada ao estagio em que as criangas comegam a dominar o cédigo escrito,
sem, no entanto, ter a fluéncia e a seguranga para exercer a possibilidade de escolha do
tipo de obra que lhes interessa. Para assegurar o sucesso da tarefa de alfabetizar, as
escolas tomaram a estrutura do texto literirio como substituto das antigas cartilhas. E
patente, nas atividades envolvendo o texto literario, a assimilagio de uma tarefa
meramente escolar: iniciar a crian¢a no contexto do cddigo escrito e habitud-la ao

formato diversificado das letras.

As editoras ha muito investem na edi¢do de livros de literatura infantil
destinados a criangas em fase de alfabetizagio. Em 1978, a Atica langou a “Coleciio
Gato ¢ Rato”, de Mary e Eliardo Franga, composta inicialmente por seis volumes.
Hoje, vinte anos depois, ndo para de crescer e conta com 33 titulos. No catalogo da
editora, encontramos & colegio classificada para ser utilizada a partir da pré-escola e
no propro livro a sugestdo de sua destinagio “para criangas que estio se

alfabetizando "

Zilberman (1988) discute esse assunto, lembrando que, as colegdes sdo
redigidas e ilustradas por autores consagrados, para garantir prestigio e compensar a
inclinagdo didatica e paraescolar. Além disso, a produgio grafica esmerada € um

recurso capaz de atrair as criangas e motivar o consumo dos livros.

O processo de utilizaggo do livro € um circulo vicioso. De um lado,
garante as editoras uma maior permanéncia de seus produtos no ambiente escolar ¢ a
facilidade de uma divulgaggo dirigida dos livros, o que eleva, conseqiientemente, a

possibilidade de faturamento; de outro, proporciona &s escolas a facilidade de conduzir
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o trabalho pedagdgico de maneira uniforme. Ao restringir o uso dos livros literarios a
sua utilizagdo em atividades de ensino, valoriza sua condigdo de bem de consumo em
detrimento de sua condigiio de bem cultural e favorece a mercantilizagdo do produto

no espago escolar.

Ao condicionar o uso do livro de literatura infantil 4 sala de aula, as
escolas pesquisadas reforcaram a exclusividade do carater didatico-pedagdgico ja
existente. Em ambas as escolas, a falta de um ambiente de leitura diferenciado da sala
de aula ndo oportunizou o contato das criancas com a diversidade de estilos do
universo literario ¢ muito menos seu convivio com o género como representante de

uma expressdo artistica e cultural.

Assim sendo, as criangas encontram-se condicionadas a uma selecio
basica e titulos feita para atender fungdes didaticas € contedos especificos em sala de
aula. O processo de seleg@o de livros pelo professor deve servir para estabelecer outra
relagio da crianga com o livro, pois, enquanto a crianga nfo tiver uma convivéncia
intima com o objeto livro, capaz de destruir a imagem sacralizada que este possui, os
trabalhos literdrios continuarfo a ser mais uma atividade avaliativa, e as possibilidades
de a crianga vir a ser um leitor tornam-se remotas. O prazer do texto s6 aparece com o

convivio, nas possibilidades de acesso a livros de qualidade e em quantidade.

O modo como as Escolas I e II promovem a leitura ndo favorece a
criagdo de condigbes concretas para que os mais variados suportes de informagéo
circulem e raras sfio as ocasifes em que a biblioteca, como espago que reiine, organiza
e promove a leitura, € considerada fator de importéncia para o ensino nessas escolas.
Parecem desconhecer que a biblioteca escolar atua como importante fator no processo
de promogdo da leitura, como um espago que tanto retine diversos materiais de leitura
quanto dissemina seu uso, facilitando as criangas o acesso ao mundo das publicagdes ¢
transformando as condigbes de trabalho do professor. Faz-se necessario conquistar e
organizar um espago que articule a leitura enquanto busca de conhecimento, recreagio

e fruicdo estética dentro do contexto pedagdgico da escola.

Mesmo a falta de informagio do professor sobre a produgio editorial

poderia ser sanada, a partir do acervo de uma biblioteca. Esta poderia proporcionar ao
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professor as possibilidades de se tornar um leitor bem informado, conhecedor da
producdo que estd sendo indicada a seus alunos. Nio da para orientar a selecdo apenas
por catalogos do mercado editorial, como habitualmente ocorre. A originalidade,
enguanto qualidade literaria, ndo transparece em sinopses de catalogo, em que todas as
publicagdes sio consideradas obras-primas. E uma qualidade que s6 pode ser
encontrada na interagdo do leitor com a obra, na capacidade que o texto tem de
envolver pela empatia com os personagens, na identificagio com eles. O mode como
os livros sio apresentados nos catalogos das editoras nfo permite que o professor
reconhega nos titulos expostos a qualidade real do produto, que aparece deformada,

estabelecendo para si mesmo critérios para avaliar o que lhe € oferecido.

No texto “O fetichimo'da miisica e a regressdo da audi¢do”, Adomo
reflete sobre a decadéncia do gosto musical e faz uma afirmagdo que, embora seja
sobre a musica, é vilida para outros produtos culturais. Ele afirma que o
comportamento valorativo torna-se uma “ficgdo para quem se vé cercado de
mercadorias” padronizadas e manipuladas exclusivamente “g base de chances de

venda” (1996:66).

Com a literatura infantil o processo néo ¢ diferente. A evidéncia de sua
caracteristica de mercadoria € constituida pelo que Adomo qualifica de “valores”
consumidos, que atraem afetos sobre si “sem gue suas qualidades especificas sejam
sequer compreendidas ou apreendidas pelo consumidor”(1996:77). Nos catélogos,
os livros sdo dominados pelo carater fetichista da mercadoria. A maneira como as
editoras divulgam seus produtos, com a distribui¢@io gratuita de exemplares de titulos

em langamento, esta orientada para garantir as adog3es escolares.

Avaliando o setor de bens culturais em geral, Adorno afirma:

“E 6bvio que no setor dos bens da cultura o valor de troca se impde de
maneira peculiar. Com efeito, tal setor se apresenta no mundo das
mercadorias precisamente como excluido do poder da troca, como um
sefor de imediatidade em relagdo aos bens, e é exclusivamente a esta
aparéncia que os bens da cultura devem seu valor de troca. Ao mesmo
tempo, contudo, fazem parte do mundo da mercadoria, sdo preparados
para o mercado e sdo governados segundo critérios deste mercado.”
(1996:78)
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O professor, por seu despreparo para analisar a produgdo editorial
brasileira, que ird utilizar no espago escolar, e por sua dependéncia do mateﬁal de
divulgagio da industria editorial, pode ser identificado com o que Adorno chama de
“consumidor transformado em escravo docil”, rtendendo-se aos “caprichos
teologicos da mercadoria”, deixando-se enganar totalmente e perdendo autonomia de

ac¢io (1996.80).

A possibilidade de resisténcia a essa situago encontra-se na postura que
deve ser adotada pela escola em face da insergio do livro de literatura infantil, ou de
qualquer outro produto cultural no processo pedagégico: conhecer e resguardar suas
caracteristicas constitutivas e o limite de sua utilizagdo no contexto educacional, para

que, assim, seu carater literario nfo seja minimizado.
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CONCLUSAO

Este trabalho pretendeu verificar a influéncia do mercado editorial na
forma de insergdo do livro de literatura infantil no contexto escolar, desde a pré-escola.
Ja foi comprovado, em estudos realizados por especialistas como Regina Zilberman e
Marisa Lajolo, que o fivro literario adquire caracteristicas de livro didtico quando sua

promogao ¢ associada a pratica pedagogica.

O cariter didético conferido ao livro literario brasileiro em geral —
mas, acentuadamente ao infanto-juvenil — no contexto escolar pode estar relacionado
com um dado que extrapola a historia da literatura infantil, embora tenha promovido
uma mudanga radical em seu curso: a reforma de ensino proposta pela lei 5.692/71,
que institucionalizou a adogio de obras literarias na escola. Estava instituida a relagéo
de dependéncia entre a produgdio de livros de literatura infanto-juvenil e o contexto
escolar, E em funcdo da falta de preparo das proprias escolas para lidar com o novo
recurso e para que melhor se ajustasse s necessidades ¢ exigéncias do curriculo, esse

género submeteu-se a redu¢do de suas caracteristicas literarias.

Desde entfio, 0 mercado editorial organiza-se para induzir o professor
a utilizar a literatura com o propdsito de garantir o bom desempenho gramatical do
aluno ou em estudos especificos de Ciéncias ou de qualquer outra disciplina. As
editoras passam a langar obras tendo em vista a escola como fonte direta de consumo ¢
a obra literaria como pretexto para aquisigBo de conhecimentos ou habitos ndo
relacionados com a literatura. O despreparo do professor para absorver o livro de

literatura como recurso didatico facilita a agio das editoras.

Apesar de suas caracteristicas constitutivas bastante singulares, o livro é
primeiramente mercadoria, inserido num setor da produggo capitalista e, como tal, ¢
rentavel, ou seja, produz lucro. Para garantii' o lucro, seus produtores utilizam recursos
proprios da dindmica necesséria ao desenvolvimento do capital. No entanto, mesmo
sendo mais uma das inimeras mercadorias postas para o consumo pela industria
cultural e estar submetido as mesmas condi¢Bes de produgiio, comercializagdo e

consumo dos outros produtos, o livro literario ainda guarda em sua forma a relagéo,
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simultinea e indissociavel, do material com o espiritual. Este torna-se, ao mesmo
tempo, veiculo de massificagio pelo mode como é tratado, e possibilidade de

superagdo dessa condigiio, pelas caracteristicas inerentes a criagio artistica.

Nao ¢ dificil comprovar que, ao longo de sua histéria, o livio de
literatura infantil incorporou um carater essencialmente escolar e didatico, passando a
ditar regras e normas as criangas e transformando-se em mero instrumento de ensino
das escolas. Ao transformar-se em apenas mais um item na lista de material escolar,
passou a estar & mercé das regras do mercado editorial. A dimensio do mercado de
livros para crianga pode ser avaliada a partir dos catalogos das editoras e das bienais
do livro, ao longo dos uitimos 20 anos. Percebe-se facilmente a adequagio entre a
mercadonia /ivro ¢ o mercado consumidor, sendo a figura da crianga consumidora

mediada pela exigéncia escolar.

A literatura infantil tem seu fluxo, acesso e leitura determinados pelos
procedimentos escolares, desde que firmou-se como subsidiaria da educagio. Como
mercadoria, encontra-se fortemente marcada pelas determinagbes do mercado livreiro.
Em certa medida, o mercado editorial brasileiro tem sua histéria tracada no contexto
da escola, pois surgiu associado ao fortalecimento da instituigdo escolar. Nao foi por
acaso que os livros destinados ao consumo escolar, entre eles os literarios, tornaram-
se 0 segmento de investimento mais seguro e de retorno mais garantido das editoras. A
produgio editorial brasileira hoje é predominantemente voltada para o consumo
escolar, sendo que obras de interesse geral representam apenas 22% do faturamento

total do mercado.

No intuito de verificar a atuagdo da indistria editorial no ambiente
escolar, buscou-se, a partir da pesquisa realizada em duas escolas particulares de
Goilnia, identificar as formas de circulagio do livro de literatura para crianga na pré-
escola, bem como seu uso; caracterizar os ambientes de leitura disponiveis e
sobretudo, explicitar a forma de participagio do mercado editorial no processo. A
metodologia escolhida mostrou-se efetiva para a elucidagdo do problema da circulagio
do livro de literatura infantil entre criangas da pré-escola, na medida em que permitiu
evidenciar alguns pressupostos formulados anteriormente: (1) o mercado editorial

interfere no modo como, na escola, o livro de literatura infantil ¢ inserido na pratica
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pedagdgica; (2) na escola, o livro adquire um carater e um tratamento de livro
didatico; (3) as agdes de marketing da industria editorial induzem ao uso didatico do
livro literario e as escolas reforcam essa pratica confinando a literatura no espago
pedagégico; (4) a escola, apesar de ser o espago por exceléncia de iniciagio da crianga

no universo literario, ndo produz as condigBes minimas para que iss0 0COrTa.

E a partir do inicio da escolarizagio, ainda em fase pré-escolar, que a
crianga aprofunda seu contato com o livro de literatura infantil. Como ele recebe um
tratamento de livro didatico, o texto literario é um produto bastante disputado pelo
mercado editorial. A pesquisa confirmou a hipdtese que orientou esse estudo: a
relagdo estabelecida pela crianga com o livro de literatura sofre interferéncias das agdes
de marketing da indistria editorial. Além disso, permitiu avangar para a afirmacio de
que o caréater de livro didatico emprestado & obra literaria é reafirmado pelas editoras
em suas a¢bes de promogdo do produto, o que interfere decisivamente na natureza da

interago da crianga com a literatura.

As investigagbes realizadas nas escolas permitiram aprofundar a analise
das questdes propostas e, ainda, constatar elementos importantes para a continuidade
deste estudo. Verificou-se, por exemplo que, apesar de as escolas pesquisadas
apregoarem o estimulo & leitura e a importincia da literatura infantil na fase pré-
escolar, elas ainda ndo dispSem de alguns pré-requisitos fundamentais para o
desenvolvimento de um trabalho que extrapole as préticas condicionantes do livro
didatico. Por exemplo, ndo existe um investimento efetivo na formagdo do professor
como mediador de leitura, nem tampouco lhe € cobrada essa condigio; ndo se
registrou um encaminhamento didatico-pedagdgico subjacente a orientagio e producio
da leitura literaria visando assegurar maior liberdade ao leitor; e ndo existe estrutura
fisica e material que garanta s criangas uma biblioteca num espago apropriado, com

equipamentos e acervos adequados e, o essencial, com recursos humanos preparados.

A pesquisa sugere que as escolas, em especial as de grande porte, tém
sido usadas basicamente como um dos pontos de escoamento dos produtos da
industria editorial, ndo reunindo sequer condigGes para uma circulagdo mais ampla e
diversificada dos titulos disponiveis no mercado. A intensificagio da relagfio comercial

entre escolas e editoras contribui para um processo de banalizagio do livro de
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literatura no espago escolar, pois, ao enquadri-lo como material didatico, acaba
transformando-o em um produto descartavel que tem sua aquisi¢éo, uso e tratamento

determinados pelas agdes do mercado editorial.

As especificidades do mercado livreiro, com suas agdes de divulgagdo e
marketing, encontram-se determinadas pela capacidade de faturamento que cada
escola possa vir a significar. Desse modo, o fluxo do livro de literatura infantil, o
acesso a ele e conseqiientemente as condi¢Ges de leitura no ambiente escolar,
encontram-se determinados pela industria editorial. Mesmo quando ndo mantém um
contato freqiiente com as escolas, como € o caso da Escola II, o mercado nio deixa de
interferir, uma vez que a escola depende das a¢Bes de divulgacio das editoras para se
manter informada do que esta disponivel. Assim sendo, mesmo desenvolvendo acdes
de marketing diferenciadas, conforme o tamanho das escolas, a industria editorial
interfere direta ou indiretamente na circulagéo do livro de literatura infantil no contexto
escolar. O compromisso confesso da indistria editorial com o lucro pode ser
observado quando os editores apontam macicamente para as escolas que lhes
garantam um faturamento mais favorecedor sem, no entanto, deixarem de marcar

presenca esporadica nas escolas menores, preparando o mercado em potencial.

A forma de atuagfio das editoras no ambiente escolar foi analisada a
partir da observagio direta do cotidiano das escolas e os dados encontrados sugerem a
ampliagdo da pesquisa com um estudo especifico do mundo editorial, bem como das
ag¢des que dirige ao mercado escolar. Nota-se, a cada nova edigdo anual dos catalogos
editoriais, o aumento do empenho das editoras em fornecer para cada novo titulo ou
colegdo langada, maior riqueza de instrugdes de uso, com fichas e roteiros de estudos.
Possivelmente, do esmero na preparagéo desse material suplementar depende, em boa

medida, o sucesso das vendas.

As agbes que garantem o éxito do mercado editorial ndo trazem
qualquer novidade ou absurdo, uma vez uma certa agressividade na divulgacio direta
ao mercado consumidor é premissa basica para o sucesso de venda de qualquer
produto industrial. Mas isso ndo significa que a escola, principal mercado consumidor
da indistria editorial, deva ter uma atitude passiva. A afirmagdo de sua autonomia

nesse processo apoia-se no reconhecimento de que foi a escola a instituigio que se
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delegou, historicamente, o ensino da lejtura. E, para demarcar sua competéncia nessa
fungdo, precisa dominar os diversos discursos, cujas especificidades tém de ser

consideradas, entre eles o da literatura infantil.

No entanto, antes de tomar para si a responsabilidade plena do processo
de promogio da leitura do texto literario, as instituigdes educacionais, especialmente as
da rede particular de ensino cuja estrutura fisica e material encdntra—se em situagdo
mais favoravel, necessita de algumas mudangas de atitude. Para promover as alteragdes
necessarias 4 redefinicio de seu papel em relagdo a literatura infanto-juvenil a escola

precisa;

1. Compreender os varios aspectos constitutivos do livro literano,
reconhecendo que ele guarda em sua esséncia caracteristicas de uma criag3o artistica,
apesar de ser produzido como mercadoria pela indistria editorial. A par dessa
compreensdo, a escola devera investir na formagdo do professor leitor, condigio basica
para a pfomoc;’éo da leitura de textos diversos, especialmente o literario, como
dimensio essencial de suas agles didatico-pedagogicas. Mesmo as escolas que
investem na formacgdo continua de sua equipe na area metodolégica, ndc privilegiam a
formag3o do professor leitor, apesar de a leitura ser a ferramenta basica do trabalho

intelectual.

2. Conhecer mais profundamente a indiistria editorial brasileira e o que
ela dispGe para o mercado educacional. Isso permitird, ndo s6 conhecer a variedade e
riqueza da literatura infantil disponivel e ¢ potencial de seuw uso na dindmica
pedagogica, mas também preparar melhor os professores para uma mediagio mais
adequada do livro literério, criando condi¢tes de abordagem do texto em situagGes
escolares sem reduzi-lo a condi¢@o de livro didatico, desde a fase pré-escolar. Embora
a presenca das editoras no ambiente escolar parega ser mera conseqiiéncia da condigdo
de mercadoria que o livro e outros produtos culturais adquirem na escola, 2 aceitagio
magica, passiva e acritica de sua interveng@o explica-se pelas maltiplas deficiéncias da
formagdo profissional de professores e coordenadores, que nem sempre podem refletir

sobre o papel de cada agdo da escola na formagéo integral de seus alunos.
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3. Definir com absoluta clareza o espago que a literatura infantil deve
ocupar na pratica pedagoégica, respeitando suas caracteristicas constitutivas. Isso
determinara a existéncia de uma biblioteca minimamente equipada € com um acervo
adequado as necessidades da escola e de seus alunos, a cargo de profissionais

devidamente formados para promover a utilizagio plena do espago.

Essas medidas podem ajudar a escolas a se livrar da condigio de mero
entreposto de venda das editoras e a ver a industria editorial como fator de
enriquecimento do trabalho com o livro de literatura no ambiente escolar. Por ter
assumido o papel de mediadora entre o livro e a leitura, a escola deveria poder
alcangar todas as rwances do texto literario para ndo transforma-lo numa simulagéo do
livro didatico, como bem recomendam os catalogos editoriais. Conforme tdo bem
compreendeu Benjamim, “ a verdadeira significacdo desses livros infantis (...) nada
fem a ver (...) com o rigorosismo tacanho que levou a pedagogia racionalista a

recomendd-los. ” (1993:242)

O estudo sugere ainda a necessidade de realizar novas investigagbes
sobre aspectos que, embora ndo tenham sido abordados, emergiram como questes

importantes:

1. A forma de atuagio do mercado editorial na rede piiblica, uma vez
que a presenga de livros de literatura nas escolas pablicas depende de doagdes feitas
através de programas como Sala de Leitura do MEC e a solicitagio de compra

periddica de livros literarios pelos alunos.

2. A participagio da familia na formagio do pequeno leitof, uma vez
que pela pouca tradi¢Bo da familia brasileira de praticar a leitura e de conhecer a
literatura, as criangas tendem a ter sua vivéncia literaria restrita ao que a escola ihes
oferece. As condigGes favoraveis de leitura literaria na maioria das familias se
confundem com a busca de uma escola que desenvolva nas criangas as habilidades
técnicas para o sucesso no processo de alfabetizagdo. Nesse processo, o livro de
literatura é encarado como instrumento mediador da alfabetizacio e seu consumo

restrito ao ambiente escolar.
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3. A formagdo do leitor em face das novas demandas de “Jeitura™:
educagio para a imagem e para os multimeios disponibilizados pelas novas tecnologias

de informagdo e comunicagio.

4. Alguns sinais de reonientagdo das linhas editoriais na area dos hivros
infantis, que gradativamente estdo incluindo em suas colegbes titulos que ndo se
encontram diretamente voltados para o uso didatico nas escolas. Contudo, esses
langamentos podem estar sendo planejados visando premiagdes anuais como: Prémio
Jabuti, Prémio APCA; Prémio da Fundagiio Nacional do Livro Infantil e Juvenil, que
chancelam todo o catélogo das editoras e subsidiam a divulgagio e a venda de seus

produtos.

Todos esses problemas necessitam ser pesquisados para que se possa
desvelar, em sua totalidade, o modo como sio articuladas as agdes da indistria
editorial para a area escolar. E muito significativo que a produgdo editorial de outras
areas — literatura para adultos e publicagdes técnicas, entre outras — esteja ancorada
na producéo dirigida ao sistema educacional. Parece um caminho interessante orientar

os estudos, agora, a partir da indistria editorial.

A escolha de escolas da rede privada, para a realizag@io deste trabalho
justifica-se pela necessidade de estudar escolas em condigBes mais favoréveis quanto a
possibilidade de aquisi¢@io de livros. Nas escolas da rede publica, com o agravante da
limitada condigdo financeira da maioria dos alunos, a situagio da leitura é ainda mais
dramatica, uma vez que os programas de doag3o de livros mantidos pelo governo
federal favorecemn apenas uma parcela das escolas € os demais fatores, como o preparo

dos professores ¢ a disponibilidade de espago, ndo sdo muito diferentes.

Ao buscar compreender melhor a relagio existente entre a industria
editorial € o universo escolar, desvelando os meandros do modo de produgio,
divulgagiio e circulag@io do livro de literatura infantil em conformidade com as regras
da indistria cultural, a pesquisa verificou que a utilizagio da obra literiria na escola
fica restrita a sua dimensio de mercadoria, gerada por um setor da produgfo

capitalista.
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A transformag@o do livro de literatura para criangas em obra meramente
didatica segue as indicagdes sutis do mercado, a partir de suas agdes de marketing. E
a incorporacdo da dindmica escolar ao seu modo de produgdo garante as editoras o
lucro e a manuten¢do de seu produto, uma vez que durante todo o processo de

produgiio pressupde-se um consumidor com procedimentos de uso padréo.

Apesar de o livro de literatura para criangas encontrar-se entre as
inimeras mercadorias oferecidas para o consumo pela industria cultural e estar
submetido s mesmas condi¢des de producdo, ele ainda resiste a uma padronizagio
total de seu uso, por guardar em sua forma a relagdo simultinea e indissocidvel do
material com o espiritual. As caracteristicas inerentes i criagfo artistica garantem ao
texto literario a possibilidade de superagdo da condigdo de apenas mais um veiculo de

massificagdo.

A condicdo de bem cultural, resultado de uma criagdo artistica, e de
responsavel, em parte, pela formagHo intelectual e afetiva de criangas em fase de
aprendizagem sera conquistada & partir do pleno dominio da instituicio escolar da
inser¢do do livro em suas atividades pedagégicas. Conhecer ¢ dominar a forma de
atuagdo do mercado no espago escolar podera converter, na escola, a caracteristica de
entreposto das editoras em condigdes minimas necessérias para retomar o texto
literario resguardando seus elementos constitutivos. Essas condi¢des dependem da
formulagdo de uma orientagio pedagdgica no projeto curricular da escola dirigida para
a constitui¢do de acervos de qualidade, a partir da formagfo de salas de leitura e/ou
bibliotecas e da formagio continuada do professor leitor e conhecedor do universo
literario. Em suma, a superagfio da condi¢io de “entreposto” do mercado editorial na
comercializagdo do livro encontra-se na transformacio das instituigGes escolares e de
sua equipe pedagdgica em sujeitos autdnomos e com astucia suficiente para se utilizar

da industria como recurso para as a¢des pedagdgicas em torno da leitura.
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ANEXOS

UNIVERSIDADE FEDERAL DE GOIAS
MESTRADO EM EDUCAGAO ESCOLAR BRASILEIRA
PESQUISA DE CAMPO

FICHA INDIVIDUAL DO CORPO DOCENTE E COORDENADORES.

Estas informagdes compordo um conjunto de informagdes necessérias
para a analise da influéncia do mercado editorial para o leitor em idade pré escolar,
quanto ao acesso ao livio em ambiente escolar. Esperando poder contar com sua
colaboragdo, me coloco a disposigio para eventuais duvidas ¢ agradego a atengdo.

Maria das Gragas
1- ESCOLA:
2- PROFESSORA:
3- SERIE: TURMA.: TURNO: e
4- ENDERECO:
5. TELEFONE: DATA DE NASCIMENTO: -+eeeefocfem-.
6- FORMACAO:

-( ) NORMAL OU MAGISTERIO

- ( ) ADICIONAL

- ( ) LICENCIATURA CURTA EM

- { ) LICENCIATURA PLENA EM

-( )ESPECIALIZACAO EM

-( )MESTRADO EM

-( )DOUTORADO EM

-( ) OUTRO ( qual?)
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7 - ATUALIZAGAO:
Participa regularmente de encontros, palestras, seminérios, encontros, etc., em
quais areas? (especifique)

8- TEMPOQ DE SERVICO NO MAGISTERIO:

9- TEMPO DE SERVICO NA ESCOLA:

10- TRABALHA EM OUTRA INSTITUICAQ? ( Em caso afirmativo especifique o
lugar)




1- PROTOCOLO DE REGISTRO DE OBSERVACAO

ESCOLA:
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PROFESSOR:

SERIE: TURMA:

TURNO:

PROTOCOLO No.

DATA / / HORARIO

Roteiro de observagéo:

- Qual o envolvimento das criangas com as atividades de leitura propostas;

- Como se desenvolvem as atividades de leitura,

- Qual o procedimento do professor nas atividades propostas,

- Qual o ambiente de leitura da sala,
- Qual a consténcia das atividades de leitura,

- Relagio do professor e da crianga com o objeto livro.



2 - FICHAS DOCUMENTAIS
2.1- PARA ANALISE DOS PLANEJAMENTOS:

ESCOLA
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PROFESSOR

ANO SERIE TURMA

- Objetivos do trabalho de leitura,

- Objetivos do trabatho com literatura infantil e juvenil,
- Concepgio de leitura adotado pela escola;

- Orientagdo metodologica;

- Material de leitura indicado e utilizado,

2.2 - PARA ANALISE DAS TAREFAS DAS CRIANCAS

ESCOLA

PROFESSOR

ANO
SERIE TURMA TURNO

- Objetivos das tarefas que envolvem atividades de leitura;

- Quais os textos literarios ou ndo utilizados;

- Se existe alguma relagio da tarefa com o trabatho desenvolvido em sala de aula, |



2.3- PARA ANALISE DOS DADOS INDIVIDUAIS DAS CRIANCAS:

ESCOLA

PROFESSOR

SERIE TURMA TURNO
NOME DA CRIANCA

DATA DE NASCIMENTO {

ENDERECO

TELEFONE

NOME DO PAI

PROFISSAO

LOCAL DE TRABALHO

NOME DA MAE

PROFISSAQ

LOCAL DE TRABALHO

CARACTERISTICAS GERAIS DA CRIANCA E DA FAMILIA:

COMO OS PAIS RESPONDEM AS ATIVIDADES CULTURAIS PROPOSTAS
PELA ESCOLA (teatro, livros, cinema etc.) 7
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~ 24-PARA ANALISE DOS ESPACOS DE LEITURA ( sala de aula; sala de leitura
e/ou biblioteca)

ESCOLA

ENDERECO

( ) Sala de aula

( ) Sala de leitura

( ) Biblioteca

OBSERVAR:

- acervo { condigBes quantitativas e qualitativas)

- selecdo do acervo (qual o p.rocedimento adotado)
- atualizagdo do acervo ( forma e freqiiéncia)

- instalagio ( condigBes dos aspectos filoséficos)

- disposigdo do acervo

- regulamento para o uso

- atividades programadas



2 5. FICHA INDIVIDUAL DOS PROFESSORES E COORDENADORES

ESCOLA

PROFESSOR

SERIE TURMA TURNO

ENDERECO

TELEFONE DATA DE NASCIMENTO / {

- FORMAGAO:
( ) Normal ou magistério
( ) Adicional

( ) Licenciatura curta ou plena em

( ) Especializagdo em

( ) Mestrado em

( ) Doutorado em

( ) Outro (qual?)

- TEMPO DE SERVICO NO MAGISTERIO:

- TEMPO DE SERVICO NA ESCOLA:

_ TRABALHA EM QOUTRA INSTITUICAQ? (Qual?)

- ATUALIZACAO: participa regularmente de palestras, seminarios, encontros em

quais éreas 7
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