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Sur les réseaux sociaux, les jeunes trouvent des informations « que I’on ne voit pas ailleurs »
Par Yassine El Azzaz

Peu adeptes de la télévision et de la radio, les 15-34 ans n’en sont pas moins férus d’actualité,
d’aprés une étude de Médiamétrie.

« Cela fait plusieurs années que je n’ai plus la télévision. » Depuis qu’il a quitté le domicile
familial, en 2009, Quentin Duval, un ingénieur trentenaire, ne s’informe plus que par ’entremise de
Facebook et des médias auxquels il est abonné. La démocratisation des smartphones — prés de 95 % des 15-
34 ans en sont équipés, contre 65 % dans le reste de la population — a sonné le glas du petit écran chez les
jeunes. Si Adrien, lycéen de 15 ans, sacrifie encore au rite du « 20 heures », cela tient a une raison simple :

« C’est le journal que mes parents regardent. Ils suivent trés peu les chaines d’information en
continu. C’est mon seul lien avec la télévision. »

La génération Netflix s’impose, du nom du service de vidéo a la demande payant permettant
de regarder des séries et des films n’importe ou, n’importe quand. Une enquéte commandée par le ministére
de la culture a Médiamétrie, et publiée vendredi 27 juillet, détaille les habitudes en matiére d’acces a
I’information des personnes agées de 15 a 34 ans. En 2017, la durée consacrée quotidiennement a regarder la
télévision a diminué de 14 minutes, tandis qu’elle a progressé de 4 minutes sur les trois écrans Internet
(ordinateur, tablette et téléphone portable), pour une durée d’écoute totale individuelle de 2 heures 20. La
radio ne s’en tire pas mieux : la part des jeunes qui affirment I’écouter au moins une fois par jour est tombée
a40,5 % en 2016 (— 11,6 % par rapport a 2008).

L’actualité internationale arrive en téte

Cette classe d’age n’en demeure pas moins friande d’actualité. Ainsi, 93 % des sondés affirment
s’intéresser a I’information a des degrés divers. Prés d’un jeune sur six déclare méme y étre accro. Parmi les
thématiques consultées, 1’actualité internationale arrive en téte, devant les faits divers et I’actualité locale.

Pour s’informer, ils privilégient les réseaux sociaux a 71 %, d’apreés la méme étude. Si les usages
changent, les sites des médias traditionnels restent prédominants : « En 2017, parmi le top 10 des plates-
formes les plus consultées quotidiennement par les 15-34 ans, on retrouve des titres de presse (Le
Monde, 20 Minutes, Le Figaro, etc.) et des chaines de télévision (BFM-TV, Franceinfo) », souligne
I’étude. « Concernant les questions liées a [’actualité, je m’informe aupres des médias traditionnels,
a savoir les sites des quotidiens nationaux, qui jouissent d’une certaine légitimité et auxquels je suis
abonnée sur Twitter », confirme Marie, étudiante en deuxiéme année de master en communication.

Le risque de se laisser duper par les fausses informations

Les forums sont aussi utilisés pour partager et commenter les informations. « Je fréquente beaucoup
le 18-25 de Jeuxvideo.com [I’un des forums les plus actifs et les plus sulfureux en France]. J’y trouve des
informations que [’on ne voit pas ailleurs », explique Raphaél, jeune bachelier de 17 ans. Au risque de se
laisser duper par les fausses informations qui proliférent sur les forums et les réseaux sociaux ? Plus d’un
tiers des enfants agés de 10 a 18 ans ont relayé une « fake news » au cours des six derniers mois, selon une




étude menée par I’organisme californien Common Sense Media aupres de 900 enfants aux Etats-Unis. « Les
“fake news” sont plus présentes qu’on ne le croit. J'essaie de les éviter en regardant la source et/ou
[’auteur », souligne Quentin Duval.

En France, au-dela de la question de la confiance placée dans I’information, c’est la reconquéte des
jeunes qui préoccupe Radio France, France Télévisions et France Médias Monde, mis sous pression par le
président de la République Emmanuel Macron, qui s’était inquiété, en décembre 2017, de la désaffection de
ce public. Cette étude apporte donc de 1I’eau au moulin du ministere de la culture, qui travaille a une réforme
de I’audiovisuel public. Le 4 juin, la ministre de la culture, Francoise Nyssen, regrettait que ces entreprises
publiques n’investissent « que 3 % de leur budget dans le numérique. Nous sommes en train de passer a
coté des jeunes. Notre média universel doit s’adresser aussi bien aux fideles qu’aux “digital natives”, nés
avec le numérique. »
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