


étude menée par l’organisme californien Common Sense Media auprès de 900 enfants aux Etats-Unis. « Les 

“fake news” sont plus présentes qu’on ne le croit. J’essaie de les éviter en regardant la source et/ou 

l’auteur », souligne Quentin Duval. 

En France, au-delà de la question de la confiance placée dans l’information, c’est la reconquête des 

jeunes qui préoccupe Radio France, France Télévisions et France Médias Monde, mis sous pression par le 

président de la République Emmanuel Macron, qui s’était inquiété, en décembre 2017, de la désaffection de 

ce public. Cette étude apporte donc de l’eau au moulin du ministère de la culture, qui travaille à une réforme 

de l’audiovisuel public. Le 4 juin, la ministre de la culture, Françoise Nyssen, regrettait que ces entreprises 

publiques n’investissent « que 3 % de leur budget dans le numérique. Nous sommes en train de passer à 

côté des jeunes. Notre média universel doit s’adresser aussi bien aux fidèles qu’aux “digital natives”, nés 

avec le numérique. » 
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https://www.lemonde.fr/actualite-medias/article/2018/08/24/les-reseaux-sociaux-porte-d-entree-des-jeunes-

pour-s-informer_5345843_3236.html) 
 

 


