
 
 
Mídias Sociais 

Ementa:  
Era da informação e do conhecimento. Redes sociais e mídias sociais: história, conceitos e 
princípios básicos. Relações entre as mídias sociais e a mídia tradicional. Os primórdios e 
fatores estruturantes das comunidades virtuais. Laços sociais e o impacto nas redes online. 
Códigos comportamentais, mercadológicos e comunicacionais próprios do ambiente digital. 
Utilização das redes sociais e colaborativas para a criação, compartilhamento, comentário, 
avaliação, classificação, recomendação e disseminação de conteúdos digitais. Impacto das 
mídias sociais na reputação digital de organizações, produtos e pessoas. 
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