
 
 
Laboratório de Mídias Sociais  

Ementa:  
Principais mídias sociais existentes na web: características e funcionalidades. Métodos e 
técnicas de monitoramento e análise para redes e mídias sociais. Coleta e mensuração de 
dados. Potencialidades e limitações das tecnologias de análise de redes e mídias sociais. 
Softwares e ferramentas para análise de redes e mídias sociais. 
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