COMO ESCREVER UM RELEASE
Michelle Carvalho (Jornalista)
Título

O título deve conter a principal informação a ser divulgada, mas de forma chamativa e objetiva, para deixar o leitor curioso a ler o restante do texto.

A fonte deve ser maior que o restante do texto e em negrito.

O tempo verbal é o presente, e artigos - um(a), a/o - devem ser evitados.

Texto

O texto deve responder às seguintes perguntas, se possível nesta ordem:

• Quem (está envolvido/realizou a pesquisa)?

• O que (há de novo)?

• Onde (foi feita a pesquisa/foi publicada)?

• Quando (ocorreu a descoberta/foi publicado o resultado)?

• Porque (o resultado é inovador)?

Por exemplo:

Cientistas da UFG (quem) sequenciaram o genoma do camundongo (o que), segundo artigo publicado esta semana (quando) na Revista X (onde), e descobriram que o grau de homologia com o genoma humano é muito maior do que se esperava (porque).

O texto deve ser escrito na voz ativa:

“Cientistas da UFG descobriram que A e B...”, e não “Foi descoberto por cientistas da Universidade UFG que A e B...”.

A redação deve ser sucinta e precisa, com o número de palavras necessárias para descrever o fato, evitando-se adjetivos, como, por exemplo, “a renomada Universidade Federal de Goiás” ou o “premiado cientista Y”. Em geral, devem ser evitadas, também, expressões redundantes, tais como “pela primeira vez”; “nunca antes demonstrado”. No entanto, se, de fato, aquela descoberta nunca foi previamente demonstrada, isto deverá ser ressaltado com informação que demonstre o ineditismo.

O texto pode incluir uma ou mais citações entre aspas de um texto do autor do artigo descrito.

Fotos e Imagens

Enviar em arquivo anexo fotos ou imagens (em JPG/JPEG/PNG) com boa resolução, que possam ilustrar a notícia. O limite é de 3 fotos ou imagens por release. Para divulgação de banner deslizante na página principal da Escola de Agronomia, o mesmo deve apresentar largura de 1.440 pixels e altura de 550 pixels (área útil: 940 x 355), ao passo que as imagens utilizadas para ilustrar as notícias postadas na página principal devem apresentar largura de 300 pixels e altura de 180 pixels.
Informação para a imprensa entrar em contato

O autor do release deve incluir nome completo, instituição, telefone e endereço de e-mail, ao final do texto, de quem estará disponível para prestar informações sobre a notícia ou evento. 
Dados:

Nome da empresa/produto/evento;

Contato da assessoria de imprensa ou responsável pela comunicação;

Endereço comercial;

Números de telefones;

Endereços de e-mails;

Endereços de sites.
Em caso de divulgação de eventos, acrescentar, ao final do documento, o seguinte:

Serviço
Nome do Evento: 

Data: 

Horário: 

Local:
Valor: 

Telefone: 
Mais informações (pessoa para contato, endereço de e-mail, etc.):
