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Apresentacao

Esta publicacao, Marca da Universidade Federal

de Goids: manual de uso, foi elaborada com a finalidade de orientar a aplicacdo da marca da UFG. Nela, estao
definidas as normas técnicas de uso, como o detalhamento de cores, formas, dimensoes, fontes, hierarquia e
aplicagdes, visando facilitar seu emprego em pecas gréficas. A marca deve constar em documentos, sitios oficiais,
editais, publicacoes académicas, convites, cartazes, folders, outdoors e quaisquer outros meios de divulgacdo de

eventos realizados ou apoiados pela UFG.

A Pro-reitoria de Extensao e Cultura coordena e acompanha o processo de implantacao da marca da UFG e é
responsavel pela andlise de casos de aplicagao nao previstos neste manual. A mudanca partiu do concurso de
redesign da marca ja existente, realizado em 2006. O propdsito desta publicacao é cuidar para que a correta
aplicacao da marca assegure sua visibilidade, legibilidade e valorizacao, indispensaveis ao seu reconhecimento e a

sua eficacia.
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A UFG e a sua marca

A Universidade Federal de Goias esta prestes a completar 50 anos de compromisso com o desenvolvimento do ensino publico superior. Ao
longo desse tempo, cresceu, como uma colmeia em expansao, e, hoje, pode ser considerada um grande complexo, que, além dos

dois campi de Goiania, abrange também os campi do interior do estado, nas cidades de Catalao, Goias e Jatai, e a extensao de Firminopolis.

A UFG dinamizou-se, com a ampliacdo das areas de ensino e a continua criacao de faculdades e cursos; envolveu-se ainda mais com a pesquisa
cientifica, a partir do surgimento de novos programas de mestrado e doutorado em diversas unidades, e revigorou-se, com a crescente

qualificacdo do corpo docente, o que implica o aprimoramento do ensino, da pesquisa e da extensao.

Os indices de crescimento da UFG sinalizam o quanto, com a formacao de profissionais gabaritados e de cidaddos responsaveis, esta instituicao
tem contribuido no processo de desenvolvimento de Goias. Indicadores da qualidade dos servicos que a UFG presta a sociedade conferem-lhe o
lugar de centro de exceléncia em educagao superior no Centro-Oeste.

Em 2006, recém-empossada na Reitoria, esta administracdo fez um levantamento e constatou que estavam em uso na instituicao pelo menos
cinco marcas diferentes. Assim, a atualizacao da marca da universidade impds-se como uma necessidade e cumpriu o duplo propésito de
solucionar o problema da diversidade de marcas em circulacdao simultanea e de renovar sua identidade visual. Nesse mesmo ano, foi realizado o

concurso publico para redesenhar a sua marca histérica, que completava, entdo, 40 anos.

Sem esquecer o passado ou negligenciar sua memaria, no redesign, o tradicional simbolo da colmeia ganhou os contornos da atualidade. A
imagem gregaria e coletiva da universidade adquiriu objetividade e pregnancia, aspectos necessarios a uma marca capaz de expressar a

consistente atuacao da UFG nos dias atuais e de prognosticar seu dinamismo futuro.

Desde 2007, a nova marca passou a ser empregada em todo o material grafico de uso da instituicdo e de divulgacao de eventos da UFG. Além
de um simbolo institucional, a nova marca da UFG representa também o empenho de cada membro de sua comunidade na construcao da
democracia, essencial a expansao do conhecimento.

Edward Madureira Brasil
Reitor da UFG
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Histdria

O primeiro concurso para a criacdo da marca da Universidade Federal de Goids, a época demominada “escudo’, foi lancado em 14 de outubro de
1961 e protocolado em 7 de novembro de 1961 (Processo n. 0451). Integraram a comissao julgadora, nomeada pelo entao reitor, professor

Colemar Natal e Silva, os professores Zoroastro Artiaga, Regina Lacerda, Gustav Ritter e Luiz Gonzaga de Faria, relator do processo.

Depois de examinar e julgar, por duas vezes, as 15 propostas inscritas, a comissao decidiu, por unanimidade, nao classificar nenhuma. A
justificativa dessa decisao foi a inexisténcia de uma proposta de “escudo” de sentido eminentemente universitario, no qual o simbolismo e a arte
se fundissem harmonicamente e que sintetizasse, de modo pleno, a auténtica expressao da UFG, no tocante as suas tradi¢des, histéria e missdao

cultural e cientifica.

No dia 5 de fevereiro do ano seguinte, foram abertas inscricdes para um novo concurso (Processo n. 205/62). A comissao julgadora foi composta
pelos mesmos membros da anterior e também nomeada pelo professor Colemar Natal e Silva. Em 30 de marco de 1962, a comissao reuniu-se

para examinar e julgar as propostas apresentadas.

Foi escolhida, por unanimidade, a proposta de Gudrun Rademacher, inscrita sob o pseudénimo “Pedra”, pela qual a concorrente recebeu o
prémio de 25 mil cruzeiros. Nao houve classificacao de segundo ou terceiro lugar. No entanto, submetido ao Egrégio Conselho Universitario, o

trabalho foi recusado, sob a alegacao de que nao preenchia os requisitos da simbologia universitaria.

A UFG prosseguiu sem marca até 1965. No dia 18 de novembro daquele ano, na vigéncia do reitorado do professor Jeronimo Geraldo de Queiroz,
foi publicado o edital para uma nova tentativa de criacdo do “escudo” da instituicdo. O regulamento

do concurso foi elaborado pelo Egrégio Conselho Universitario. O processo para a realizacao desse terceiro concurso (n. 423) foi protocolado em
27 de janeiro de 1966. A comissao julgadora, designada pelo reitor (Portaria n. 032), foi composta pelos professores Joffre Marcondes de

Rezende, Saleh Jorge Daher e Egidio Turchi, que a presidiu.

Excedendo a data prevista (5 de fevereiro), o julgamento foi realizado no dia 10 de fevereiro de 1966. Os Unicos trés projetos apresentados, de
acordo com o edital, foram assim classificados: “Gemini VIII” (1° lugar), “Netuno” (2° lugar) e “Zeuxis” (3° lugar). O Egrégio Conselho Universitario
apreciou e aprovou a decisdo da comissdo julgadora no dia 25 de fevereiro de 1966, data em que foi homologada a escolha do projeto “Gemini

VIII". O autor do projeto vencedor, o professor Luiz Augusto Carmo Curado, recebeu como prémio 100 mil cruzeiros.
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Historia

Contudo, a escolha ficou condicionada as alteragées que o conselho propés. Logo apds o julgamento,

o reitor enviou ao autor o oficio (n. 361) em que solicitava as mudancas artisticas no projeto, exigidas
pelo conselho, as quais foram prontamente atendidas. Esta é considerada a primeira marca oficial da
UFG:

a colmeia, a cor azul e as iniciais da UFG.

Nas décadas que se seguiram, sem a efetivacao de qualquer concurso, a marca passou por varios
processos de atualizacao, ganhando conformagées mais modernas, que suprimiam excessos e

destacavam os valores estruturais da primeira marca oficial. Essa situacao estendeu-se até 2006,

quando foi realizado o concurso para redesenhar a marca da UFG, tendo como base sua verséo oficial.

A Resolucgdo n. 17/2006 do Conselho Universitario da UFG (Consuni) instituiu o concurso “Redesign da
logomarca da UFG’, publicado no Edital n. 31/2006. Amplamente divulgado, o concurso recebeu a

inscricao de 417 propostas de todo o pais.

A comissao julgadora, nomeada pela

Portaria n. 3147, de 1° de dezembro de 2006, foi composta por Anselmo Pessoa Neto (proé-reitor de
Extensao e Cultura da UFG, que a presidiu), André Rodrigues (editor-executivo do jornal O Popular),
Carlos Sena Passos (professor da Faculdade de Artes Visuais da UFG), Evandro Renato Perotto
(professor do Instituto de Artes da Universidade de Brasilia), Felipe Ramos Chalfun (professor dos
cursos

de Design da Universidade Catdlica de Goids e da Faculdade de Tecnologia Senac-GO), Juliano
Moraes (designer grafico e artista plastico) e Thalita Sasse Frées (professora da Faculdade de
Comunicacao e Biblioteconomia da UFG). Venceu o concurso a proposta da designer pernambucana
Ana Paula Mattos Dias Paes Barreto. A entrega do prémio, de dez mil reais, foi efetuada durante as

comemoragoes do 46° aniversario da UFG.
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Memorial

A nova marca escolhida para representar a Universidade Federal de Goias (UFG) atualiza a marca
institucional histérica e traca uma ponte entre a memoria e a renovacgao, preservando o conceito

estrutural do primeiro “escudo” e dando-lhe desdobramentos condizentes com as necessidades

plasticas e comunicacionais do presente. Ela reflete e representa a realidade da UFG, expressando as

diferencas e a interdependéncia, como uma colmeia abstrata, formada pela conjuncao de seis

unidades hexagonais de cor azul, de diferentes dimensdes, com distintos espacamentos entre si,
gravitando em torno de um centro hexagonal vazio. ‘
Na composicao da colmeia, sem contornos naturalistas, os elementos adquirem um aspecto

simbolico polissémico, representando as vérias dreas da ciéncia. A cor azul reforca o sentido da

universalidade da ciéncia. As diferentes dimensdes dos hexagonos aludem aos processos de
crescimento e surgimento de novas unidades. O dinamismo traduz a potencialidade de expansao da
UFG, os caminhos que levam a universidade ou que saem dela. Em suma, a marca passa a ideia de

centralizacao, conjugada com o respeito a liberdade de ser como se é.

UNIVERSIDADE
A universidade esta representada pelo hexagono central, que é formado pelos seis hexagonos que o FEDERAL DE GQ“_'\S

rodeiam. Apresenta-se como uma forma vazia, mas, na realidade, é plena do conceito que se quer
alcancar: se os hexagonos azuis forem retirados, o hexdgono central desaparece. Ou seja, sem as

ciéncias, a universidade nao existe; e, sem ela no centro, as ciéncias ndo se desenvolvem.

A facilidade de leitura e de assimilacdo e sua aplicabilidade séao

as principais vantagens da marca. Ela é sintética, qualidade que permite a apreensdo, mesmo que seja
em grande velocidade. E dindmica e em expansao, de acordo com a realidade atual da prépria UFG.
Além disso, os elementos conceituais que indiciam a tradicdo — a colmeia, a cor azul e as iniciais da

UFG - surgem transformados por uma roupagem contemporanea.

Todas sao qualidades formais e semanticas constitutivas da pregnancia da marca. E isso a torna capaz
de penetrar o imaginario visual coletivo e de mostrar a Universidade Federal de Goids como uma

instituicao aberta, compromissada com o ensino, a pesquisa e a extensao.
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Versoes

A marca da UFG apresenta-se em duas versdes horizontais e duas verticais, desenvolvidas para dar maior flexibilidade em sua aplicacao.

O emprego de uma dessas versdes deve estar fundamentado na melhor adaptacdo aos diferentes suportes e layouts.

Versoes verticais

Preferencialmente, deve ser usada uma das versdes verticais da marca. E, entre estas, deve ter prioridade absoluta de escolha a que tem a
legenda “Universidade Federal de Goias”. Se necessario, em aplicacdes muito reduzidas ou de baixa qualidade de leitura, podera ser usada a
versdo sem a legenda. Esta tera a preferéncia somente nos casos em que o nome por extenso da universidade figure em destaque, como nos

cabecalhos de documentos e crachds, por exemplo, a fim de evitar a redundancia e a poluicao visual.

ol _
UFG UFG

UNIVERSIDADE
FEDERAL DE GOIAS @
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Versoes horizontais

Apesar da prioridade das versdes verticais, a necessaria flexibilidade da imagem institucional exige a disponibilidade de versdes com estrutura
horizontal. Contudo, estas devem ser empregadas tdo-somente nas aplicacdes em que a estrutura vertical entre em conflito com os demais
elementos da peca gréfica. Essa situacdo pode ocorrer em casos de diagramacao horizontalizada, de posicionamento ao lado de outras marcas
mais largas que altas, de aplicacdo em suportes lineares, como canetas ou chaveiros etc.

A versao horizontal sem o nome da instituicdo por extenso deve ser usada quando a versao vertical mostrar-se menos adequada, seja pela
redundancia, seja pela dificuldade de leitura. Assim, em condi¢des de legibilidade muito reduzidas, essa versdao deve ser escolhida, em razdo do
destaque que tem a sigla UFG em relagao ao simbolo.

UFG ¢

UNIVERSIDADE
FEDERAL DE GOIAS

*UFG
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Processo
construtivo

Proporcao e disposicao dos

elementos que formam o simbolo

A malha de construcao foi gerada a partir de um hexdgono regular dividido em 216 triangulos
equildteros de face 1/6 da face do hexagono. A partir dessa malha, foram gerados quatro modelos de

hexagonos com lados correspondendo a fracbes do hexagono original.

Para o posicionamento dos elementos, foi criada uma malha de construcao idéntica a do modelo

gerador, em que se encaixam os hexagonos proporcionais constituintes do simbolo.

Na configuracao final do simbolo, foram empregados um hexagono inteiro (1/1), um de metade da
area original (1/2), dois de 2/3 de area e dois de 5/6, dispostos de tal modo que, no centro, fique

demarcado um hexagono inteiro (1/1), sem contorno.

AV AV A ANAVAVAVAVAVAVAYA
\VAVAVAVAVAVAVAVAVAVAVAY,

172 J

2/3

5/6

;1
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Processo construtivo

Proporcao e disposicao dos elementos textuais

A assinatura foi criada a partir do médulo construtivo hexagonal que constitui o simbolo. A altura da sigla UFG corresponde a 3/4 da altura do

modulo e a altura de cada linha do nome Universidade Federal de Goias corresponde a 1/6 da altura do médulo.

A distancia entre a assinatura e o simbolo corresponde a 1/4 da medida
do médulo construtivo, assim como a distancia entre a sigla UFG e o nome por extenso. O texto é dividido em duas linhas, sendo a distancia

entre as bases das duas linhas igual a 1/4 do médulo construtivo.

A distancia entre o limite superior da abertura e o limite inferior da letra G da sigla é a referéncia para gerar-se o médulo que define a distancia

entre os caracteres da sigla UFG e o0 avanc¢o no alinhamento da assinatura em relagdo ao simbolo, como mostra o diagrama.

Nos casos em que se emprega a marca com o nome por extenso Universidade Federal de Goias logo abaixo da sigla UFG, o espaco entre as
letras da primeira linha, que contém a palavra Universidade em caixa alta, deve ajustar-se ao alinhamento da sigla, sem necessidade de aumentar
a altura do texto além da proporcao especificada. O espaco entre as letras da segunda linha, que contém as palavras Federal de Goids em caixa

alta, deve ser definido ap6s a definicao do espaco entre as letras da sigla UFG, como mostra o diagrama.
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Processo construtivo

Proporcao e disposicao dos elementos que formam a assinatura na versao horizontal

Para a versao horizontal da marca, emprega-se a mesma relacdo de proporcdo entre o simbolo e a assinatura da verséo vertical, assim como a

mesma tipografia. As dimensoes da marca e os espacos entre as letras devem ser mantidos.

Seu limite superior deve ser alinhado com o centro do hexdgono 1/1 do simbolo. Seu limite inferior deve ser alinhado com o centro do hexdgono

1/2. A distancia do limite esquerdo da assinatura deve ser de metade do médulo construtivo, contada a partir do hexdgono 1/1.

VAVAVAVAVAVAVAVAVAVAVAY
\VAVAVAVAVAVAVAVAVAVAY/

\AANNNNN/
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Processo construtivo
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to reduzi
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dos elementos da ass
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4 Proporcaoed

Oes com a assinatura incompleta, apenas com a sigla UFG.

Em casos de aplicacdo da marca em espaco de dificil visualizacao, indicam-se as vers

Na versao vertical, ndo ha necessidade ajuste na estrutura, basta a supressao da assinatura por extenso. Na versao horizontal, além de suprimir o

seguindo os limites indicados no

’

liar a sigla, de modo que sua altura ocupe o mesmo espaco da assinatura completa

nome, é preciso amp

processo anterior.
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Tipografia

No desenvolvimento da marca da UFG, foi empregada a fonte Myriad Roman Bold. Esta é a fonte estabelecida para as aplicacées da marca. Em
caso de indisponibilidade dessa fonte, devera ser utilizada a versao da marca convertida para curvas, disponivel no portal da UFG (www.ufg.br).

Esse recurso permite que a assinatura seja distribuida sem perda de qualidade.

Em casos excepcionais, em que os arquivos referentes a Myriad Roman Bold nao estejam acessiveis, a orientacdo é que seja empregada a fonte
Bitstream Vera Sans Bold, de livre distribuicao, disponivel no link www.netfontes.com.br/view.php/bitstream_vera_sans.htm, cuja licenca

de uso e créditos de criacdo estao descritos no link www.bitstream.com/font_rendering/products/dev_fonts/vera.html.

Myriad Roman Bold (corpo 15)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ .,;:I?(@
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz 1234567890

Bitstream Vera Sans Bold (corpo 15)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ .,;:'?(@
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz 1234567890
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Marca vertical construida
com Myriad Roman Bold

““
UFG

UNIVERSIDADE
FEDERAL DE GOIAS

Marca horizontal construida
com Myriad Roman Bold

o UFG

UNIVERSIDADE
FEDERAL DE GOIAS

Marca vertical construida
com Bitstream Vera Sans Bold

o
““
UFG

UNIVERSIDADE
FEDERAL DE GOIAS

Marca horizontal construida
com Bitstream Vera Sans Bold

e UFG

UNIVERSIDADE
FEDERAL DE GOIAS
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Cores

As cores da marca foram geradas a partir dos elementos que compdem a sua versao principal. Poderao ser utilizadas em pecas a que se queira
agregar mais consisténcia quanto a identidade da instituicao. Elas devem ser aplicadas em elementos arquiteturais, pinturas prediais e elementos

que compdem a sinalizacdo, bem como em veiculos, uniformes e qualquer outro suporte diretamente associado a UFG.

Orientacées e especificacoes técnicas

As normas referentes a composicao cromatica e a configuracdo do simbolo e da tipografia figuram neste manual em carater tdo-somente
documental. O nivel de detalhamento dos elementos que compdem a marca exige que sejam utilizados os arquivos constantes no disco que

integra esta publicacao, a fim de que seja mantida a correta padronizagdo do sistema de identidade visual.

Sempre que for possivel, na impressao em cores, deve-se dar preferéncia a versdo com texto em preto e simbolo em azul-escuro (Pantone 300).

Quando houver baixa luminosidade no fundo, devera ser aplicada a versao de texto em branco e imagem em azul-claro (Pantone 643).
As versdes monocromaticas em preto ou branco devem ser usadas sempre que nao for viavel a impressao em cores, ou em aplicacoes de baixa

legibilidade.

Durante a producdo de pecas gréficas, deve-se manter plena atencdo as alteracoes decorrentes do processo de impressao, da superficie utilizada,

da fonte de luze do ambiente de exposicao.
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A versdo cromatica preferencial, o simbolo azul-escuro e a tipografia em preto, € melhor aplicavel sobre fundos de luminosidade média/alta. Para

os fundos de luminosidade baixa, quando se faz necessaria a aplicacao de tipografia em branco, como o azul-escuro perde visibilidade, deve

empregar-se o azul-claro.

Para evitar a distor¢cao das cores, devem ser utilizados os arquivos eletronicos com as cores ja definidas, sem quaisquer alteragées de composicdo

e tonalidade.

Logotipo
@

@
“‘

UFG

UNIVERSIDADE
FEDERAL DE GOIAS

Simbolo

Logotipo
@
©

.
UFG

UNIVERSIDADE
FEDERAL DE GOIAS

Simbolo

Impressao em
cores sélidas/
Pantone
Matching System

Pantone
Process Black

Pantone 300

Branco

Pantone 643

Impressao em
Quadricromia
(Escala Europa)

Ciano: 00
Magenta: 00
Amarelo: 00
Preto: 100

Ciano: 100
Magenta: 40
Amarelo: 00
Preto: 00

Ciano: 00
Magenta:00
Amarelo: 00
Preto: 00

Simbolo
Ciano: 25
Magenta: 10
Amarelo: 00
Preto: 0

WEB/TV-RGB/
demais midias
eletronicas

Vermelho: 00
Verde: 00
Azul: 00

Vermelho: 000
Verde: 103
Azul: 172

Vermelho: 255
Verde: 255
Azul: 255

Vermelho: 161
Verde: 184
Azul: 214
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A marca pode ser aplicada em qualquer fundo homogéneo, sendo sua coloracao definida
segundo a melhor adaptacdo. Conforme estd demonstrado nos diagramas, as quatro
versdes de aplicacdo de cores mostram-se suficientes para qualquer cor que venha a ser
utilizada como fundo, estando vetada a criacdo de uma nova proposta de cores, tanto para
o texto quanto para o simbolo.

Fundos azulados ndo devem ser empregados com a versdo principal da marca, em razéo
da falta de contraste. O diagrama mostra que fundos avermelhados ou amarelados de alta
saturacao ndo devem ser utilizados, a fim de evitar o excesso de vibracao. Em semelhantes

casos, convém que sejam adotadas as versdes monocromaticas em preto ou em branco.

Uma rapida avaliacdo das quatro versdes sobre diferentes fundos possiveis pode ser feita
nos diagramas. As combina¢des marcadas com o sinal ® (proibido) devem ser evitadas
em qualquer hipétese, e as combinag¢des marcadas com o sinal A (atencdo), consideradas
problematicas, devem ocorrer apenas mediante justificativa conceitual e sob estrito

controle da producdo grafica das pecas propostas.

7
iy

7

A aplicacdo de marcas sobre fundos texturizados merece
atencdo especial. Além de ser necessario levar em conta a
coloracao do fundo, também se deve avaliar o contraste de
luminosidade entre as diferentes areas de cor, dando
preferéncia as texturas menos vibrantes.
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Area de

A area de protecao tem por finalidade garantir a integridade da marca.

3x

2X

protecao Quando esta for aplicada em um projeto, nenhum outro elemento podera
ser inserido nessa area delimitada.
Ela foi criada a partir de médulos quadrados, cujo lado é igual a metade do
lado do hexagono da malha construtiva. A medida do lado do médulo deve
ser considerada como x, sendo seu valor variavel conforme
a dimensdao em que a marca seja aplicada.
3x 3x
X
X
3x

3x
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Estes exemplos demonstram de que modo a distancia entre o simbolo e o texto da marca funciona
como médulo de distanciamento, variando segundo as dimensdes da aplicacdo da marca.

A distancia minima definida pela area de protecao deve ser respeitada, para que a percepcao
da marca nao seja comprometida pela proximidade de outras estruturas. Na primeira simulagao,

nota-se a interferéncia de outra marca, por néo ter sido respeitada a distancia lateral de trés médulos.
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Coeréncia

estrutural
A estrutura da marca deve ser mantida no que se refere a sua proporcao, ndo podendo ser estendida, ’
condensada, ou sofrer qualquer forma de distorcao. I‘ I‘

O eixo de orientacdo deve acompanhar o eixo da composicao, sé podendo sofrer inclinacao para

o %o
UFG UFG

acompanhar a coeréncia da diagramacao dos demais elementos do projeto em que for aplicada a marca.
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Tamanhos
minimos

Para preservar a identidade institucional da UFG, recomenda-se nao aplicar qualquer das versdes da marca em tamanhos inferiores aos indicados
neste manual. E importante lembrar que essas medidas podem variar conforme o suporte em que venha a ser aplicada a marca. Em impressao

a laser ou em off-set em papéis apropriados, os tamanhos minimos indicados neste manual possibilitam o reconhecimento da identidade corporativa.

Contudo, esses tamanhos nao sao adequados para a impressao em papel jornal, tecido, plastico ou outro suporte que comprometa a boa leitura de
tipografia reduzida. Os tamanhos minimos tampouco serédo suficientes em impressdes caseiras a jato de tinta, serigrafia, relevo seco, entre outros
processos especiais. Nesses casos, deve-se consultar o responsavel pela producéo gréfica para a analise das possibilidades e limitagées da midia
escolhida, antes da finalizacdo do projeto em que a marca sera aplicada.

Aplicacao em
meio impresso

UNIVERSIDAD

UFG 98 mm ‘ FEDERAL DF SOWS
r

oS “:‘UFG

12.6 mm

| |
| [ 245 mm

@
‘. > @
UF‘G ““UFG I7.9mm
FEDERAL DE GOIAS 21.7 mm |—|_ 21.5mm

|—|_12.0 mm
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Os tamanhos minimos para aplicacdes impressas e digitais foram decididos considerando a visibilidade dos espacos entre os hexdgonos do
simbolo. Nas duas versdes da marca com o nome Universidade Federal de Goids por extenso, os tamanhos minimos recomendados sdo aqueles

que possibilitam a visualizacdo das areas brancas da tipografia.

Para a aplicagdo em midia digital, como em aplicativos multimidia ou internet, deve-se respeitar a determinagao das dimensdes indicadas pela
quantidade de pixels na largura e na altura, ndo em unidades métricas.

Publicacdo em
meio eletronico

% *@ UFG
.".. 3 .... sawarsionas $SUFG

U F G 21x32 pixels 132 x68 pixels 59x23 plxels

UHIVERSIDADE
FEDERAL DE GOLAS

60 x 108 pixels

Na geracao de versbes para midia eletrénica, devem ser empregados recursos de suavizacao de contorno, com preferéncia pelos que favorecem
a uniformidade das cores e ndo por aqueles que realcam os detalhes da imagem.
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