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Boletim de Conjuntura Econdmica de Goias — N.20/dez . 2011

Segue abaixo uma breve explicacdo sobre os indicadores analisados neste Boletim.

Producéo Industrial Mensal — Produgéo Fisica (PIM-P  F)

A dinamica da atividade econdmica de uma regido pode ser aferida de véarias
maneiras. Poderia ser levantado, por exemplo, o total de registros de imdveis nos
cartorios da regido, o total de emprego e renda gerados, o total de embalagens
utilizadas, a producgéo industrial, as vendas no comércio, etc.

Entretanto, nem todas essas informacdes estdo disponiveis para todas as regides.
Além disso, seja por conta da auséncia de registros formais, seja pelo alto custo de
sua apuracado, muitas delas sdo muito dificeis de serem apuradas.

Assim, a Pesquisa Industrial Mensal — Producdo Fisica (PIM-PF), realizada pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE em quatorze regides brasileiras,
dentre as quais o Estado de Goias, permite que seja retratada a producao industrial
realizada por empresas que atuam na propria regido pesquisada, sendo um
importante indicador da geracdo de emprego e renda.

Pesquisa Mensal do Comércio — PMC

A dindmica da atividade econémica de uma regiao pode ser aferida de varias manei-
ras. Poderiam ser levantados, por exemplo, o total de registros de iméveis nos carto-
rios, o total de emprego e renda gerados, o total de embalagens utilizadas, a produ-
cao de bens e servicos, as vendas no comercio, etc. Entretanto, nem todas essas in-
formacdes estdo disponiveis para todas as regides. Além disso, seja por conta da
auséncia de registros formais, seja pelo alto custo de sua apuracdo, muitas delas
sdo muito dificeis de serem apuradas.

Nesta perspectiva, por meio da analise da Pesquisa Mensal de Comércio — PMC, re-
alizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE, pode-se ter infor-
macdes sobre as vendas do comércio varejista em todo o Pais. Com base nesta
analise, pode ser levantado o comportamento dos consumidores em determinada re-
gido, verificando se ha algo que indique que a economia local esta ou ndo aquecida
num determinado momento.
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indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo — IPC A e indice Nacional de
Precos ao Consumidor — INPC

A inflagcdo refere-se ao aumento generalizado dos precos dos bens e servicos de
uma determinada regido num dado periodo. Pode ser entendida também como a
perda do poder de compra dos agentes econémicos num dado periodo. Deste modo,
quando se tem inflagdo, uma determinada quantia monetaria ja ndo compra a
mesma quantidade de bens e servigos que comprava antes. Isso € prejudicial para a
sociedade, pois aumenta a concentracdo de renda, reduz o consumo de bens e
servigos, a producao, os investimentos e, consequentemente, a geracao de emprego
e renda na regido-alvo da analise.

A inflacdo é apurada por meio do calculo de indices de precos. Trata-se de uma
média da variacdo dos precos, ponderada pelo peso de cada bem ou servi¢o no total
de gastos dos consumidores da regido analisada.

No Brasil, os principais indices de céalculo da inflagdo sdo o indice Nacional de
Precos ao Consumidor Amplo — IPCA, o indice Nacional de Precos ao Consumidor —
INPC (ambos calculados pelo IBGE) e os indices Gerais de Precos (IGP's)
calculados pela FGV. Os indices tém metodologias diferentes e nem sempre
abrangem as mesmas regioes.

Para levantar o comportamento dos precos em Goiania, utilizaremos a anélise do
IPCA e do INPC, dado que ambos possuem informacdes para o municipio.
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RESULTADOS

Producao Industrial Mensal — Producéo Fisica: Outub  ro de 2011

Em outubro de 2011, os dados da série com ajuste sazonal mostram que a producao
industrial do estado de Goias diminuiu 8% em relacdo ao més anterior, sendo esta a
maior queda do ano e também a maior queda dentre os 14 locais pesquisados pelo
IBGE (Tabela 1). A essa queda atribui-se principalmente o fato de que, em
setembro, o indice ter alcancado seu maior valor desde o inicio do ano, indice que
ndo foi mantido no mesmo nivel neste més. No Brasil a reducdo foi de 0,6% de
acordo com a série de dados ajustada sazonalmente. Se considerado a variacdo do
més de outubro em relacdo a setembro de 2011, a situag&o para o pais é ainda de
queda: houve uma reducéo de 2,2% na producéo.

A despeito das quedas na producao industrial de Goias e do Brasil como um todo
ambas as regidbes apresentam indices acumulados positivos. Enquanto no
acumulado no ano de 2011, Goias e Brasil apresentam crescimento de 5,4% e 0,7%,
respectivamente, no acumulado nos ultimos doze meses a situacao é ainda melhor,
com Goias possuindo 6,5% de aumento e o Brasil 1,3%.

Tabela 1 - Indicadores Conjunturais da Inddstria: R esultados Regionais — Outubro de 2011

Locais Variacéo (%)

Outubro/Setembro*  Outubro2011/Outubro2010 Acumulado &n-Out. Acum. Ultimos 12 Meses
Amazonas 0,9 16,1 4.4 49
Para -1.4 3,3 2,8 4,6
Regido Nordeste 1,0 -2,1 -4,9 -4.7
Ceara -1,5 -6,4 -12,6 -11,6
Pernambuco -1,0 4,1 -0,7 -0,4
Bahia 3,0 -3,9 -4,3 -4.7
Minas Gerais 1,6 -3,6 0,3 1,3
Espirito Santo 0,0 -2,5 7,0 6,5
Rio de Janeiro -0,9 -1,9 1,0 1,8
Sé&o Paulo -2,6 -4,6 1,1 1,4
Parana 1,0 13,4 5,2 5,5
Santa Catarina -3,4 -8,5 -4,4 -3,1
Rio Grande do Sul 2,4 6,9 2,4 2,6
Goias -8,0 3,0 54 6,5
Brasil -0,6 -2,2 0,7 1,3

*ajustado sazonalmente
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac¢dndiestria.
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Apesar da queda em relacdo a setembro, houve crescimento de 3% da producgéo
industrial goiana em comparacéo a outubro de 2010. Através da andlise da Tabela 2,
gue apresenta os resultados da série sem ajuste sazonal, percebe-se que o referido
crescimento nesta base de comparacao continua sendo puxado principalmente pela
indUstria quimica. Esta continua sendo a que obtém o melhor desempenho dentre os
cinco ramos analisados pela PIM-PF em Goias, com um aumento de quase 50% se
comparado a outubro de 2010 e um indice acumulado no ano 38,11% em 2011. A
induUstria quimica €, assim, a que mais contribuiu (8,09%) para o resultado geral da
indastria goiana, impulsionada fundamentalmente pela fabricacdo de medicamentos.

Nesta série, merecem destaque a metalurgia basica e a industria extrativa. A
primeira apresentou crescimento de 23,06% em relacdo a outubro do ano passado,
influenciada pela producdo de ferroniquel, e a segunda de 5,28%, impactada pela
producdo de amianto. Por seu turno, as pressdes negativas ficaram por conta da
producdo de alimentos e bebidas (-9,17%) e de minerais ndo metalicos (-12,66%)
(Tabela 2).

Tabela 2 - Goias: Indicadores da Producdo Industria | por Se¢des e Atividades de Industria — Out.2011/0  ut.2010 Sem Ajuste Sazonal

Outubro Acumulado no Contribuicdo para o Resultado da Industria
Secdes e atividades industriais Ano Geral*
Industria geral 3,04 5,42 5,42
IndUstria extrativa 5,28 0,93 0,07
Indistria de transformacéo 2,87 5,78 -
Alimentos e bebidas -9,17 -4,04 -2,42
Produtos quimicos 48,27 38,11 8,09
Minerais ndo metalicos -12,66 -0,05 0,00
Metalurgia béasica 23,06 -6,14 -0,32

Nota: Contribui¢édo de cada segéo ou atividade para a industria geral no acumulado no ano.
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Industria.

Na andlise mensal em relacdo ao més de setembro, percebemos, através pela
Tabela 3 que, dentre os cinco ramos observados em Goias, apenas a Industria
extrativista e a InduUstria de metalurgia basica obtiveram variagbes positivas em
outubro de 2011 em relacdo a setembro de 2011, com 7,48% e 2,75%
respectivamente.

Enquanto a industria extrativista foi a que obteve um maior aumento em seu indice
de producao, as maiores quedas ocorreram com as industrias de produtos quimicos
(-26,27%) e de minerais ndo metalicos (-21,08%), aquele com um alto arrefecimento
neste més, o que pode indicar uma reducdo no nivel de atividade do setor que
estava em alta desde maio deste ano.
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Tabela 3 — Goias: Indicadores da Produgéo Industria | por Secdes e Atividades de Indlstria — Out.2011/S  et.2011 Sem Ajuste Sazonal

Secdes e atividades industriais Qutubro/Setembro  Acum ulado no Ano  Acumulado 12 Meses
Industria geral -10,26 23,6 3,0
Industria extrativa 7,48 29,8 53
Industria de transformacéo -11,42 23,1 29
Alimentos e bebidas -2,90 22,0 -9,2
Produtos quimicos -26,27 334 48,3
Minerais ndo metalicos -21,08 9,8 -12,7
Metalurgia béasica 2,75 6,4 23,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgéo de Industria.
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Pesquisa Mensal de Comércio — PMC: Outubro de 2011

De acordo com os resultados da Pesquisa Mensal do Comércio — PMC do IBGE, as
vendas do comércio varejista goiano cresceram 3,86% em relacdo ao mesmo més
do ano anterior, resultado inferior ao que foi observado no Brasil, 4,28% (Grafico 1).
Com esse resultado de outubro, os indices estadual e nacional de vendas no
comércio varejista apresentaram reducdo em relacdo a setembro, quando foi
observado crescimento de 6,26% para Goids e 5,28% para o Brasil. Apesar desta
reducdo a taxa de crescimento, 0 comércio varejista goiano apresenta indices
positivos desde marco de 2009 nesta tipo de comparacao. Nesta série mesma série,
0 aumento acumulado em 2011 € de 7% para Goias e 8,2% para o Brasil (Tabela 4).

Grafico 1 - indice de volume de vendas do comércio varejista:
variagao percentual
Out.2011/0ut.2010 sem ajuste sazonal
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Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
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Das atividades analisadas, a atividade revenda de Livros, jornais, revistas e
papelaria continua sendo a que mais cresce em Goias desde abril de 2011. Em
outubro, apresentou um crescimento de 23,8% em relagdo ao mesmo més de 2010,
ainda impulsionada principalmente pelo aumento da massa salarial e pela
diversificacao da linha de produtos (Tabela 4). O segundo maior aumento foi de 9%,
apurando pelas revendas dos Hipermercados e supermercados e, em seguida, com
a terceira maior variacdo positiva, ficou a revenda de Artigos farmacéuticos,
meédicos, ortopédicos e de perfumaria, que também respondeu positivamente ao
aumento da massa salarial, crescendo 5,8%. Nesta base de comparacao,
apresentaram queda dos indices apenas as atividades de combustiveis e
lubrificantes (-10,1%) e tecidos, vestuario e calcados (-3,4%).

Na comparacdo com o Brasil, podemos perceber através da analise desta Tabela 4
gue os mesmos ramos de atividades que cresceram no Brasil cresceram em Goias,
acontecendo o mesmo também com 0s setores que apresentaram queda da taxa de
crescimento.

Tabela 4 - indice de volume de vendas do comérciov  arejista: variagio percentual Out2011/0ut2010 sem a  juste sazonal

por atividades

Set/11 Out/11 Acumulado 2011
Atividades Goias Brasil Goias Brasil _Goids _ Brasil
Comércio Varejista 6,3 52 3,9 4,3 7,7 6,7
Combustiveis e lubrificantes -8,5 -1,2  -10,1  -0,8 -10,1 -0,8
Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo 9,1 3,5 9,0 2,3 9,0 2,3
Hipermercados e supermercados 9,4 3,6 9,0 2,3 9,0 2,3
Tecidos, vestuario e calgcados 53 0,7 -3,4 -2,2 -3,4 -2,2
Mbveis e eletrodomésticos 7,2 16,0 3,3 13,3 3,3 13,3
Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 13,0 10,9 5,8 8,0 5,8 8,0
Livros, jornais, revistas e papelaria 16,4 2,7 23,8 47 23,8 4,7
Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagéo -344 7.6 1,8 28,8 1,8 28,8
Qutros artigos de uso pessoal e doméstico 0,2 -0,1 3,3 0,4 3,3 0,4

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio

Considerando a série com ajustamento sazonal, o volume de vendas do comércio
varejista goiano cresceu 0,53% em outubro, em relacdo ao mesmo més do ano
anterior, enquanto que para o Brasil houve uma queda de 0,04%. A anadlise do
Grafico 2 nos permite concluir que o volume de vendas do comércio varejista goiano
vendo crescendo desde maio de 2011, més a partir do qual houve seis meses de
crescimento.
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Com os resultados apresentados, o indice acumulado no ano, apresenta 0S mesmos
valores para o estado de Goias e para o Brasil: 3,8% (Tabela 5). Ja no acumulado
nos ultimos 12 meses, nesta mesma série, verifica-se que o indice de Goias subiu
de 4,8% em setembro para 8,8% em outubro.

Grafico 2 - Variacao do volume de vendas do comércio
varejista:
Més/Més Anterior2011 com ajuste sazonal

2,50 2,69

e Ei 25| s— 5008

-1,50 -1,35 1,23
-2,00
nov-10  dez-10  jan-11 few-11 mar-11  abr-11  mai-11 jun-11 jul-11 ago-11 set-11 out-11

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 5 - Variacdo do volume de vendas do comércio  varejista: Out2011/0Out2011 Com Ajuste

SEVAE]
Regido set-11 out-11 Acumulado 2011 Acumulado 12 meses
Brasil 0,5 0,0 3,8 6,3
Goias 0,3 0,5 3,8 8,8

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio

No tocante ao comércio varejista ampliado (que inclui Veiculos, motocicletas, partes
e pecas e Materiais de construgédo), na comparagdo com 0 mesmo més do ano
passado, o volume de vendas em Goias caiu 1,9% em outubro, enquanto que o
crescimento do Brasil no periodo foi de 1,6% (Tabela 6). Em 2011, o resultado
acumulado do indice goiano é de 8,9% e o nacional de 7,3%. As vendas de
Veiculos, motocicletas, partes e pecas em Goias avancaram 3,8% em outubro, ante
11,8% em junho. Ja as de Materiais de construcdo recuaram 8,3% frente ao
crescimento de 5,4% em setembro.
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Tabela 6 - Indice de volume de vendas do comérciov  arejista ampliado: variagdo percentual Out2011/Out 2010 sem ajuste

sazonal
Acumulado
set-11 out-11 2011

Atividades Goias _ Brasil _Goids _Brasil _Goids _ Brasil
Comércio Varejista Ampliado 6,1 4,7 -1,9 1,6 8,9 7,3
Combustiveis e lubrificantes -8,5 -1,2 -10,1 -0,8 -3,15 1,7
Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo 9,1 3,5 9,0 2,3 8,07 3,8
Hipermercados e supermercados 9,4 3,6 9,0 2,3 8,26 3,7
Tecidos, vestuario e calgcados 53 0,7 -3,4 -2,2 9,06 4,5
Moveis e eletrodomésticos 7,2 16,0 33 13,3 8,16 17,3
Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 13,0 10,9 5,8 8,0 17,25 10,2
Livros, jornais, revistas e papelaria 16,4 2,7 23,8 4,7 16,87 7,2
Equipamentos e materiais para escritério, informéatica e comunicagao -34,4 7,6 1,8 28,8 3 16,4
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 0,2 -0,1 3,3 04 7,58 4,2
Veiculos, motocicletas, partes e pecas 54 3,6 -8,3 -4,0 10,14 8,0
Material de construcao 9,7 6,5 5,0 6,8 9,07 9,9

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
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indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo — IPC  A: Novembro de 2011

O IPCA volta a subir no més de novembro de 2011, s6 que agora com mais forca do
que no més anterior. Em Goiania, o indice aumentou 0,73%, ante 0,31% apurado no
més de outubro. Ja no Brasil, o indice passou de 0,43% em outubro para 0,52% em
novembro (Tabela 7). Contudo, no acumulado do ano a inflagdo medida pelo indice
continua maior no Brasil do que no municipio de Goiania. Nesta ultima localidade
atingiu 5,63% e no Brasil 5,97% (Tabela 7).

Tabela 7 - IPCA - percentual no més, acumulado no  ano e pesos no més por geral, grupo — Brasile em  Goiania: Out.-Nov./2011

Variagdo (%)

Brasil e Municipio Geral e grupo Peso
Out Nov Acumulado Ano
Brasil indice geral 0,43 0,52 5,97 100,0
Goiania - GO indice geral 0,31 0,73 5,63 100,0
Goiania - GO 1.Alimentacgao e bebidas 0,31 1,69 6,81 21,25
Goiania - GO 2.Habitagéo 0,2 0,53 4.8 13,76
Goiania - GO 3.Artigos de residéncia -0,47 0,67 -0,71 3,46
Goiania - GO 4.Vestuario 0,58 1,4 6,81 7,17
Goiania - GO 5.Transportes 0,47 0,22 5,28 21,78
Goiania - GO 6.Salde e cuidados pessoais 0,31 0,58 5,42 10,32
Goiania - GO 7.Despesas pessoais 0,29 0,6 7,79 9,00
Goiania - GO 8.Educacéo 0,03 0,01 7,28 8,03
Goiania - GO 9.Comunicacdo 0,53 0,35 1,75 5,23

Fonte: IBGE - indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo

Com uma variagao percentual de 1,69%, o grupo alimentos e bebidas foi o que mais
aumentou no més de novembro, seguido pelo grupo vestuario (1,4%) e pelo grupo
artigos de residéncia (0,67%).

O grupo alimentos e bebidas possui também o item que mais aumentou de pre¢o no
més de novembro, o repolho — com aumento de 21,58% - e, além disso, os 18 itens
que mais aumentaram de preco neste més pertenciam ao grupo de alimentos e
bebidas. No tocante ao grupo vestuario, 0s trés itens que tiveram maior aumento de
precos em novembro foram, respectivamente joia (3,6), camiseta infantil (3,15%) e
chinelo feminino (3,01%). No grupo artigos de residéncia, os itens que mais
aumentaram de preco foram cortina (4,77%), maquina de costura (3,31%) e movel
para sala (3,25%).

Em novembro, todos os outros grupos também apresentaram inflacdo no municipio
de Goiania. Pela ordem dos que tiveram maior variagdo positiva temos: Despesas
pessoais (0,6%), Saude e cuidados pessoais (0,58%), Habitacdo (0,53%),
Comunicacgéo (0,35%), Transportes (0,22%) e Educacao (0,01%).
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Dentre todos os itens observados, os que apresentaram maior queda foram
excursao (-6,36%), tomate (-6,24%) e aparelho de som (-4,81%). Como ja
mencionado, os itens que mais aumentaram de pre¢o foram alimentos, sendo o
repolho (21,58%) e a banana-maca (10,57%) os que tiveram maior variacdes
positivas.

No acumulado do ano, o IPCA goianiense alcancou 5,63% e o nacional 5,97%, ante,
respectivamente 4,48% e 5,25%, registrados em novembro do ano passado (Grafico
3). Isso mostra que ainda existem fatores que exercem pressoées inflacionarias sobre
a economia.

Grafico 3 - IPCA - Percentual acumulado no ano - Brasil e Goiania -
7 Nov/2010a Nov/2011

nov-10 jan-11 mar-11 mai-11 jul-11 set-11 nov-11
e=p==Brasi| == Goiania

Fonte: BGE - ncce Nacional d Pros oo Consumidor Amplo
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indice Nacional de Pregos ao Consumidor — INPC: Nov  embro de 2011

Apoés reducdo da taxa de aumento percentual do INPC em outubro tanto para
Goiania, quanto para o Brasil, em novembro o indice volta a crescer nessas duas
regides. Em novembro, o aumento foi maior em Goiania (0,82%) que no Brasil
(0,57%), ambos apresentando a maior taxa de variagdo desde novembro de 2010
(Tabela 8). Para Goiania o indice acumulado foi de 4,55% em outubro para 5,4% em
novembro, enquanto que para o Brasil foi de 4,95% em outubro para 4,55% em
novembro, conforme mostra a Tabela 8.

Tabela 8 — INPC - percentual no més, acumulado no  ano e pesos no més por geral, grupo — Brasil e em  Goiania: Out.-Nov./2011

Variacéo (%)

Brasil e Municipio Geral, grupo, subgrupo, item e su  bitem Peso
Out Nov Acumulado Ano

Brasil indice geral 0,32 0,57 5,54 100,00
Goiania - GO indice geral 0,16 0,82 5,40 100,00
Goiania - GO 1.Alimentacéo e bebidas 0,17 1,83 5,48 29,6132
Goiania - GO 2.Habitagdo 0,12 0,36 5,12 16,8353
Goiania - GO 3.Artigos de residéncia -0,07 0,67 -0,45 3,6673
Goiania - GO 4.Vestuario 0,73 1,39 6,92 7,6648
Goiania - GO 5.Transportes -0,19 0,04 6,63 17,537
Goiania - GO 6.Salde e cuidados pessoais 0,15 0,48 4,46 8,5802
Goiania - GO 7.Despesas pessoais 0,21 0,42 7,05 7,2844
Goiania - GO 8.Educacéo 0,09 0,04 6,49 4,4701
Goiania - GO 9.Comunicacéo 0,92 0,01 1,71 4,3478

Fonte: IBGE - indice Nacional de Pregos ao Consumidor Amplo

Em novembro, a maior inflacdo observada foi no grupo de Alimentacdo e bebidas
(1,83%), seguido pelo grupo vestuario (1,39%), sendo aquele com uma taxa de
crescimento alta se comparada ao més anterior. Por outro lado, o setor de
Comunicacédo, que foi o que obteve maior inflagdo em outubro, chegou em
novembro com uma taxa de crescimento praticamente nula (0,01%).

Quanto a inflagdo acumulada no ano por grupo, temos que o grupo de artigos de
residéncia foi o Unico que apresentou deflacdo, de -0,45%, enquanto as maiores
inflagbes acumuladas sao do grupo de Despesas pessoais (7,05%) e do grupo
Vestuario (6,92%).

Dentre todos os itens observados, 0os que apresentaram um maior aumento de preco
foram o repolho (21,58%), a banana - macéa (10,57%) e Patinho (9,07%). Por outro
lado, os que apresentaram uma queda mais expressiva em seus precos foram
excursao (-6,36%), tomate (-6,24%) e aparelho de som (-4,81%).
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No acumulado do ano, o INPC aumentou 0,59% no Brasil, enquanto em Goiania foi
de 0,95% se compararmos com valores de setembro. (Grafico 4). Pela analise do
Grafico, percebe-se que outubro foi um més atipico com um distanciamento das cur-
vas do INPC de Goiania e do INPC do Brasil, dado o aumento percentual do INPC
de Goiania superior ao aumento apresentado pelo INPC brasileiro.

Grafico 4 - INPC - Percentual acumulado no ano - Brasil e
Goiania - Nov 2010 a Nov 2011
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