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Boletim de Conjuntura Econémica de Goids — N2 59, Marg¢o de 2015
Segue abaixo uma breve explica¢do sobre os indicadores analisados neste Boletim.

Para a realizacdo deste boletim, faz-se uso de principalmente quatro indicadores
economicos divulgados pelo IBGE. S3o eles: a Pesquisa Industrial Mensal — Producgdo
Fisica (PIM-PF); a Pesquisa Mensal do Comércio (PMC); a Pesquisa Mensal de Servigos
(PMS) e o indice de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA).

A Pesquisa Industrial Mensal — Producdo Fisica (PIM-PF), é realizada pelo Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE em quatorze regides brasileiras, dentre as
guais o Estado de Goias, permite que seja retratada a producao industrial realizada por
empresas que atuam na prépria regidao pesquisada, sendo um importante indicador da
geracao de emprego e renda.

Através da Pesquisa Mensal de Comércio — PMC pode-se ter informacbes sobre as
vendas do comércio varejista em todo o Pais. Com base nesta analise, pode ser
levantado o comportamento dos consumidores em determinada regido, verificando se
ha algo que indique que a economia local estd ou ndo aquecida num determinado
momento. S3o divulgados dados de volume de venda e volume de receita nominal. O
boletim analisa o volume de receita nominal, porém dados de volume de venda podem
ser encontrados nos anexos.

A Pesquisa Mensal de Servicos — PMS tem por objetivo produzir indicadores que
permitam o acompanhamento da evolucdo conjuntural do setor de servicos
empresariais ndo-financeiros e de seus principais segmentos, abrangendo o conjunto
de atividades como servigos prestados as familias; servicos de informagao e
comunicagao; servigos profissionais, administrativos e complementares; transportes,
servicos auxiliares dos transportes e correio, dentre outros. Os dados compilados sdo
referentes a receita nominal.

Sobre o IPCA, este é adotado por medir a variacdo no poder de compra de grande
parte da populacdo brasileira, haja vista que este é o indice utilizado para medir a
variacdo no poder de compra das familias que auferem de 1 a 40 saldrios minimos.
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Industria, Comércio e Servigos

Janeiro/2015 na comparacdo com Janeiro/2014

Os dados disponibilizados pelo IBGE, referentesnés de Janeiro de 2015, apontam
gue, no Estado de Goias, a receita nominal memsabhércio obteve um aumento de
0,9% na comparacdo com Janeiro de 2014, abaixedlittado nacional, de 6,4%. No

que se refere a receita nominal de servigos, ambaggifes apresentam elevacdes:
2,5% e 1,6%, para Goias e Brasil, respectivamé&mterelacédo a industria, o cenario de
gueda ja apresentado no més anterior se repetdagule 2,1% para Goias e de 5,2%
para o Brasil.

No que tange ao indice acumulado nos ultimos dozses) os resultados evidenciam
gue os setores de servicos e de comércio manténmtadkss positivos no periodo
analisado em Goias (7,8% e 5,6%) e no Brasil (280% ). Porém, no que se refere a
producédo industrial, a producdo nacional apresedeéscimo de 3,5% e a goiana
avangou apenas 1,8%. Por estarmos tratando o méand&o, o acumulado no ano
coincide com as variagdes mensais.

Tabela 1 - Indicadores Econémicos: Goias e Brasil (  Janeiro de 2015/Janeiro de 2014)

Acumulado Ultimos 12

. Jan/15 Acumulado 2015 meses
Indicador
Goias Brasil Goias Brasil Goias Brasil
PIM-PF* 2,1 -5,2 2,1 -5,2 1,8 -3,5
PMC** 0,9 6,4 0,9 6,4 5,6 8,0
PMS** 2,5 1,6 2,5 1,6 7,8 5,4

* Producgéo fisica sem ajuste sazonal ** Receita nominal sem ajuste sazonal
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Fonte: IBGE

Janeiro/2015 na comparagao com Dezembro/2014

Na Tabela 2, tém-se os resultados referentes augiodindustrial e ao volume de
vendas do comércio varejista em relacdo ao mésiataatente anterior com ajuste
sazonal. O crescimento da producdo industrial d&asGimi de 4,4% em Janeiro de
2015, superando os 2,0% apresentados pela médiadetaais regidbes do pais
analisadas. Por sua vez, o volume de vendas dorcomarejista avancou 1% em
Goias e 0,8% no Brasil.

Tabela 2 - Indicadores Econémicos: Goias e Brasil (  Janeiro de 2015 /Dezembro de 2014)

jan/15 Acumulado 2015 Acumulado ultimos 12 meses
Indicador

Goias Brasil Goias Brasil Goias Brasil
PIM-PF 4.4 2,0 0,1 0,0 0,1 0,0
PMC 1,0 0,8 1,0 0,8 5,4 -0,1

*: Produgéo fisica com ajuste sazonal ** Volume de vendas com ajuste sazonal

Fonte: IBGE

Ainda na Tabela 2, os indices acumulados apontaruma estabilidade na producédo
industrial. Contudo, no comércio varejista, ha untraste entre os indices positivos
apresentados no acumulado no ano e as retracGBsadarss em ambas as regides no
acumulado nos ultimos doze meses, com destaqué&péa (-5,4%).
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indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo - (IBA): Fevereiro
de 2015

De acordo com a Tabela 3, no més de Fevereirofiacéia do indice Nacional de
Precos ao Consumidor Amplo (IPCA) foi maior em G@aem face a variagdo
nacional: 1,41% e 1,22%, respectivamente.

Segundo a Tabela 15 (anexa), os produtos que riveraior elevacéo em seu pregco no
més de fevereiro foram: cenoura (21,43%), mela(t®94%) e educacgdo infantil
(13,37%). Ja entre os produtos que tiveram os preeduzidos se destacam: uva
(7,67%), azeitona (-6,19%) e batata-inglesa (-5)62%

Tabela 3 - IPCA - Percentual no més e acumulado no  ano - Brasil e em Goiania:

Fevereiro/2015
fev/15 Acumulado 2015
Indicador
Goiania Brasil Goiania Brasil
IPCA 1,41 1,22 2,66 2,48
Fonte: IBGE
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ANnexos:

Tabela 4 - Indicadores Conjunturais da Industria: R esultados Regionais — Janeiro de

2015

Variacéo (%)

e Jan.2015/Dez.2014*  Jan.2015(Jan.2014  ou™- Acum. Ultimos 12
2015 Meses
Brasil 2,0 -5,2 -5,2 -3,5
Nordeste -1,9 -5,9 -5,9 -0,4
Amazonas -2,3 -12,4 -12,4 -5,6
Para -0,9 6,4 6,4 8,7
Ceara -2,0 -5,1 -5,1 -2,9
Pernambuco 13,5 3,3 3,3 -0,1
Bahia -10,1 -12,1 -12,1 -3,2
Minas Gerais 6,5 -3,7 -3,7 -3,1
Espirito Santo 4,3 18,2 18,2 7,3
Rio de Janeiro 0,2 -3,1 -3,1 -3,0
S&o Paulo 7,1 -5,4 -5,4 -6,2
Parana -5,6 -12,0 -12,0 -6,6
Santa Catarina 24 -8,0 -8,0 -2,7
Rio Grande do Sul -2,9 -11,3 -11,3 -54
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Mato Grosso - 5,2 5,2 3,3

Goias 4,4 2,1 2,1 1,8

*ajustado sazonalmente

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Industria.

Tabela 6 - Goias: Indicadores da Producéo Industria | por Secbes e Atividades de

Industria — Jan.2015/Dez.2014 Sem Ajuste Sazonal

.Se(;oe:.; g atividades Jan.2015/Dez.2014 Acumulado no Acumulado 12
industriais Ano meses
Brasil  Industria geral 0,34 0,34 -5,18
Goias  Industria geral -16,13 -16,13 0,77
Goias  Industrias extrativas -21,80 -21,80 -11,00
Goids  Industrias de transformagao -15,75 -15,75 1,60
Goias  Produtos alimenticios -13,39 -13,39 2,09
5 CoqEIe, prod_utos derlvf':ld(_)s do 2714 2714 46,76
Goias  petréleo e biocombustiveis
Goids  Outros produtos quimicos* -30,30 -30,30 -59,98
5 Produtczs farmoqwmlcos e 631 631 17.80
Goias  farmacéuticos
Produtos de minerais néao- 6,00 6,00 15,53

Goias  metalicos
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Goias  Metalurgia -15,70 -15,70 6,87

*Exclui sab8es, detergentes, produtos de limpeza, cosméticos, produtos de perfumaria e higiene pessoal

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Industria.

Tabela 7 - Variagcdo do volume de vendas do comércio  varejista: Jan.2015/Dez.2014 Com

Ajuste Sazonal

Regido dez-14 jan-15 Acumulado 2015 Acumulado 12 meses
Brasil -2,62 0,78 0,78 -0,09
Goias -8,31 1,01 1,01 -5,40

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
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Tabela 8 - indice de volume de vendas do comércio v arejista: variagdo percentual

Jan.2015/Jan.2014 sem ajuste sazonal por atividades

. Acumulado Acumulado 12
N dez-14 jan-15 2015 meses
Atividades
Goids Brasil Goias Brasil Goias Brasil Goias Brasil
Comércio Varejista -5,6 0,3 5,1 0,6 -5,1 0,6 0,4 1,8
Combustiveis e lubrificantes 0,1 2 55 0,7 55 0,7 1.1 2,1

Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e

fumo -11,2 -09 -136 02 -136 0.2 -4,8 0,9
Hipermercados e supermercados -11,5 -0,9 -14 0,4 -14 0,4 -5 0,9
Tecidos, vestuario e calcados -4,7 -3/4 -2 -0,7 -2 -0,7 21 -1,3
Moveis e eletrodomésticos -4.3 -3,6 -2 -3,1 -2 -3,1 0,8 -0,1
Moveis -13,7 51 -6,5 -11 -6,5 -11 -1,3 -0,8
Eletrodomésticos -1 -2,9 -0,6 0,5 -0,6 0,5 12 0,3

Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e
cosmeéticos -4,5 8 1,6 5 1,6 5 15 8,3

Livros, jornais, revistas e papelaria -16 -9,6 -13,4 -104 -13/4 -10 -4,9 9,1
Equipamentos e materiais para
escritoério, informatica e

comunicacao 54,3 7,4 31,6 19 31,6 19 84 0

Outros artigos de uso pessoal e
doméstico 27 11,7 6,9 4,7 6,9 4,7 17,5 7.4
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Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - indice de receita nominal do comércio va  rejista: variagdo percentual

Jan.2015/Jan.2014 sem ajuste sazonal por atividades

Acumulado  Acumulado

dez-14 Jan-15 2015 12 meses

Atividades
Brasi 4 Brasi

Goias Brasil Goids Brasil Goias | rast SOIa | rasl
Comércio Varejista -0,1 6,0 0,9 6,4 0,9 6,4 5,6 8,0
Combustiveis e lubrificantes 5,7 54 8,9 34 8,9 34 8,8 7
Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fumo -2 6,7 -3,7 8,6 -3,7 8,6 1 8,1
Hipermercados e supermercados -2,5 6,6 -4,4 8,5 -4,4 8,5 0,7 8
Tecidos, vestuario e calcados -1,8 0 2 25 2 25 6,6 29
Moveis e eletrodomésticos -3,1 0,2 -0,2 -0,8 -0,2 -0,8 4,8 6
Mbveis -11 0 -3,1 -5,8 31 58 36 6,3
Eletrodomésticos -0,1 0,4 0,8 1,6 0,8 1,6 5,2 5,9
Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e
cosméticos 2,1 13,2 8,3 10 8,3 10 20,7 134
Livros, jornais, revistas e papelaria -4,6 -2,5 -1 -4,3 -1 -4,3 5,7 -2,8
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Equipamentos e materiais para
escritorio, informética e comunicagao 50,9 2,1 31,7 9,4 31,7

Outros artigos de uso pessoal e

doméstico

9,5 12,6 12,2 8,9 12,2

9,4

8,9

@
UFG
84 -3
237 131

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 10 - indice de receita nominal do comércio v arejista:

variacdo percentual Jan.2015/Jan.2014 (sem ajuste s azonal)

jan/1
Localidade 5 Localidade jan/15

Roraima 33,0 Minas Gerais 5,7
Amapa 23,9 [Espirito Santo 57
Rondodnia 14,4 Maranh&o 5,6
Acre 14,2 [Tocantins 4,9
Mato Grosso do Sul 9,9 [Pernambuco 4,8
Rio de Janeiro 9,4 [Rio Grande do Sul 4.6
Parana 8,3 |Mato Grosso 3,6
Piauf 8 Bahia 3,3

Rio Grande do Norte 7,5 Distrito Federal 3,1
Ceara 7,1 Para 29
Santa Catarina 7 Alagoas 23

Sé&o Paulo 6,9 Paraiba 1
Sergipe 6,7 Goias 0,9
Brasil 6,4 lAmazonas 0,2
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Tabela 11 - indice de volume de vendas do comércio  varejista ampliado: variagio

percentual Jan.2015/Jan.2014 sem ajuste sazonal

Acumulado Acumulado 12

jan-15

} 2015 meses
Atividades

Goia

s Brasil Goias Brasil Goias Brasil
Comércio Varejista Ampliado -6,2 2,2 2,3 1,7 2,3 -1,7
Combustiveis e lubrificantes 0,1 2 0,6 2,6 0,6 2,6
Hipermercados, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumo -11,2 -0,9 -3,1 13 -3,1 1,3
Hipermercados e supermercados -11,5 -0,9 -3,3 13 -3,3 1,3
Tecidos, vestuario e calcados -4,7 -3,4 31 1,1 31 -1,1
Moveis e eletrodomésticos 43 -3,6 1,6 0,6 1,6 0,6
Moveis -13,7 -5,1 -0,3 0,5 0,3 0,5
Eletrodomésticos il -2,9 1,7 0,9 1,7 0,9
Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 4,5 8 17,1 9 17,1 9
Livros, jornais, revistas e papelaria -16 -9,6 34 17 -3,4 -7,7
Equipamentos e materiais para escritorio,
informatica e comunicagao 54,3 7,4 6,6 -1,7 6,6 -1,7
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 47 7,5 182 79 18,2 7,9
Veiculos, motocicletas, partes e pecas 7,6 -8,6 -7 9.4 -7 9.4
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Material de construcao -4,7 11 -1 0 -1 0

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio

abela 12 - indice de receita nominal de servicos:  variagdo percentual Jan.2015/Jan.2014 sem ajuste sa  zonal por atividades

Acumulado 12

dez-14 jan-15 Acumulado 2015
meses
Atividades
Brasi

Goias Brasil Goias Brasil Goiéas Brasil Goias |
Geral 55 4,2 25 1,6 25 1,6 7,8 54
Servigos prestados as familias 145 8,9 12,7 8,6 12,7 8,6 9 8,8
Servicos de informagéo e comunicagéo 1,4 -1,2 -1,1 -2,5 -11 -2,5 13 2,4
Servigos profissionais, administrativos e
complementares 8,1 10,9 11,3 53 11,3 53 2,2 8,2
Transportes, servi¢os auxiliares aos transportes e
correio 4,2 4,8 -3,1 2,2 -3,1 2,2 34 58
Outros servigos 22,8 3,2 211 -0,1 211 -0,1 9,5 6,3

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de
Comércio
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Tabela 13 - indice de receita nominal de servigos:

variacao

percentual Dez.2014/Dez.2013 (sem ajuste sazonal)

Localidade dez/14 Localidade dez/14
Ceard 7,2 Parana 0,1
Pernambuco 1,2 Santa Catarina 4,6
Bahia 4 Rio Grande do Sul 3,7
Minas Gerais 2 Goias 25
Espirito Santo 4,4 Distrito Federal 2,8
Rio de Janeiro 2,5 Parana 0,1
Séo Paulo 0,4 - -

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Servigos

Tabela 14 - IPCA - Percentual no més, acumulado no  ano e pesos no més por geral, grupo

— Brasil e em Goiania: Dez./2014 e Jan./2015

Variacéo (%)

Local Geral e grupo ) Peso
dez- jan-
14 15 Acumulado Ano
Brasil indice geral 124 122 2,48 100
Goiania- GO indice geral 1,23 141 2,66 100
Goiania - GO Alimentacéo e bebidas 1,68 1,21 291 24,19
Goiéania - GO Habitacdo 282 067 351 15,82
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Goiania - GO Artigos de residéncia 0,86 0,37 1,23 4,16
Goiénia- GO  Vestuério 0,07 -1,04 -0,97 5,92
Goiania - GO Transportes 0,76 3,33 4,12 20,52
Goiania - GO Saude e cuidados pessoais 0,12 0,35 0,47 10,13
Goiania - GO Despesas pessoais 153 0,36 1,9 10,93
Goiania - GO Educacéo 0,26 7,26 7,54 4,21
Goiania- GO  Comunicagdo 0,01 -02 -02 4,13

Fonte: IBGE - indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo

Tabela 15 - Itens com maiores inflagbes e deflacbes - (Goiania-GO) - Jan/15

Maiores Variacéo Percentual Acumulado 2015

Inflagdes  jiem % Item %

1° Cenoura 21,43 Tomate 28,21
20 Melancia 13,94 Cenoura 25,22
3° Educagéo infantil 13,37 Cebola 22,34
40 Educacdo fundamental 13,16 Tubérculos, raizes e legumes 20,57
50 P6s-graduacao 12,21 Feijdo - carioca (rajado) 19,55
6° Cebola 10,63 Melancia 16,42
7° Ensino médio 9,55 Banana-prata 16,26
Maiores [Variacdo Percentual Acumulado 2014

Deflagoes  jtem % tem %
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CIENCIAS CONTABEIS E CIENCIAS
ECONOMICAS

CURSO DE CIENCIAS ECONOMICAS

7,67
6,19
5,62
4,95
4,11
4,01
3,46

Azeitona

Maquina fotogréfica

Boate e danceteria

Uva

Terno

Seguro voluntéario de veiculo

Vestido

UFG

-9,54
9,06
7,62
6,59
-5,94
-5,54

Fonte: IBGE - indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo
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