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Apresentacao

A Geografia tem se revelado um campo fértil e constante para no-
vas reflexGes sobre os temas pertinentes a sociedade principalmente com
leituras do territério e do lugar. Um desafio para o gedgrafo ¢ a escolha
das formas e estruturas produzidas espacialmente que possibilitem um
apropriado e adequado olhar geografico sobre o real.

No caso da gedgrafa Silvana Lucato Moretti o olhar proposto foi
sobre o idedrio de desenvolvimento relacionado as politicas territoriais,
sobre as articulagbes entre produgao territorial, cultura e identidade, bem
como sobre os movimentos cotidianos da sociedade na constituicao ter-
ritorial. Em outra escala, a pretensio fol cartografar a produgdo agrico-
la organica como produtora de territério singular no Territério Rural da
Grande Dourados no qual ha o dominio da producao de commodites agri-
colas; além disso, ela buscou compreender o significado da producio e do
consumo de produtos organicos no mundo moderno.

A constitui¢ao da ideia da Regido da Grande Dourados estd baseada
na riqueza gerada pelo uso do solo para produc¢ao agropecuaria destinada
a0 mercado internacional, mas, além disso, ocorte também a construcao
da ideia de regido rica e prospera, que domina a natureza e elimina as cul-
turas atrasadas.

Sua tese é que, mesmo considerando as diferengas existentes en-
tre os agricultores, a producdo de organicos por familias proprietarias de
pequenas por¢oes de terras ¢ uma resisténcia ao processo de homogenei-
zacdo do territério pelas formas capitalistas de producdo mais rentaveis
economicamente. Breve, o processo de participa¢ao da agricultura orga-
nica na constitui¢ao territorial rural da regido da Grande Dourados, Mato

Grosso do Sul merece leituras mais acuradas.



0 Territério da producdo organica e o mundo da mercadoria

O consumo de produtos organicos em seu formato atual, ou seja,
dominado por redes de producdo e comercializacdo mais amplas que os
lugares de producgio, acelera contemporaneamente. A procura por esse
tipo de alimento cresce associada as mudancas nos habitos alimentares
promovidos pela revalorizacdo da natureza ¢ a ideia de sustentabilidade
ambiental.

Isso faz com que debrugar sobre este universo complexo de pro-
dugdo e consumo, sustentabilidade e questSes ambientais, a voracidade
do agronegécio por terras e mercado no tempo e espago da grandeza
invisivel da producio agricola organica construindo identidades e territo-
rios, ¢ fazer uma Geografia de primeira grandeza. Uma Geografia em e de
movimento. E esta Geografia marca presenca nesta obra.

Silvana L. Moretti faz a histéria da producio da Regido da Grande
Dourados, com o entendimento que a analise da produgao agricola orga-
nica significa revelar o invisivel, o produzido a margem do processo de
produgdo da regido. Nesse contexto de producao histérica se incluem
os pequenos produtores agricolas considerados como os precursores da
produgao de produtos organicos no Mato Grosso do Sul.

Para Silvana, ha contradi¢cdes sociais e sobre o entendimento da
natureza que justificam esta existéncia da agricultura organica pois, a ri-
queza econémica local de Dourados ¢ fruto das atividades do agronegé-
cio. Este expandiu com a exploracio dos elementos naturais e da mao de
obra barata e subjugada ao trabalho na cadeia produtiva agricola da grande
producio para o exterior.

No que tange aos produtores ha desencontro de olhatres. Os pro-
dutores vinculados ao agronegécio apontam a inviabilidade economica
da producio organica e a incapacidade desta em atender 4 demanda mun-
dial de alimentos.. Ja os produtores de organicos retrucam realizando o
atendimento ao mercado local, a venda direta a0 consumidort, a produc¢io
realizada com insumos produzidos na prépria propriedade.

Com base na sua analise da Regido da Grande Dourados e nas ana-

lises tedricas, a autora identifica a existéncia de grupos de produtores or-
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ganicos com diferentes perspectivas de producio e de vida, com rela¢oes
contraditorias e tensas, inseridos no mundo moderno. Alguns produtores
praticam a agricultura organica como resisténcia a0 modelo de produgio
da moderna agricultura baseada na geragao de valor. Estes sao pequenos
proprietarios utilizando basicamente mio de obra familiar e restringem-
se ao circuito curto de comercializacdo. Outros produtores praticam a
agricultura organica sob a perspectiva da geragdo e acimulo de riqueza,
buscam a inser¢do no mercado das grandes cadeias de varejo e almejam
a constitui¢do de redes de producio e comercializagio de produtos orga-
nicos com base nas diretrizes do agronegocio. A despeito das diferencas,
eles se assemelham ao participarem do mundo moderno de geracio de
valor, no qual os produtos organicos assumem valor de troca e produzem
territorios.

A agricultura organica é considerada por alguns tedricos e plane-
jadores como uma agricultura alternativa, razio pela qual a autora respal-
da-se em autores para esclarecer o seu entendimento como resisténcia a
forma dominante de produgio e de vivéncia no campo. Em outras pala-
vras, ela reafirma a agricultura alternativa como aquela que aponta para a
producio agricola vinculada ao dominio do conhecimento produtivo por
parte do agricultor, com a cultura e o pertencimento territorial sendo es-
senciais na relacdo dos grupos sociais com a terra. Neste sentido, sao fun-
damentais nas praticas alternativas a solidariedade social, o comércio justo
e o uso dos recursos naturais de forma a garantir a sustentabilidade social.

Quatro alentados capitulos constituem esta obra. O primeiro ca-
pitulo trata do processo de ocupagido da Regido da Grande Dourados.
Uma discussao pormenorizada das atividades de extrativismo, ressalta a
contribuigdo da erva Mate. Destaque ¢ feito a empresa Matte Laranjeira
promotora da migracdo de contingente de trabalhadores para os ervais,
sobretudo de nordestinos e mineiros, mas a maiotia dos trabalhadores era
de paraguaios e indios Guarani.

O extrativismo, a posse da terra, a exploragio intensa do trabalho e

o fluxo migratério foram a base de sustentacio da constituicao territorial,
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0 Territério da producdo organica e o mundo da mercadoria

no final do século XIX e inicio do século XX, da atual Regido da Grande
Dourados.

A segunda transformacdo significativa na producgio da Regido da
Grande Dourados foi devido a instalagdio da CAND.- Colénia Agricola
Nacional de Dourados. Esta,buscava a integracdo do interior com o cen-
tro, ou seja, promovendo a integracio das “ilhas” e a chamada integracio
nacional. Este processo de colonizac¢ao nacional e de distribuicao de terras
nao teve o éxito esperado..

Diante do malogrado projeto de coloniza¢io o incentivo governa-
mental volta-se para valorizar a iniciativa privada. A propriedade privada
da terra e a mercantilizacdo da natureza transformaram a Regido da Gran-
de Dourados em grande produtora mundial de graos, devido ao uso de
técnicas modernas para a transformacio intensa da natureza. Foram nas
décadas de 1950 a 1970 que delineou-se a terceira fase da constitui¢ao
da Regido da Grande Dourados. Entretanto, estudos recentes demons-
tram que o dominio econémico e politico ndo foram suficientes para pro-
duzir um territério homogeneizado. . O territério é, portanto, mdultiplo,
dinamico e rico de diversidades. Para a autora, uma quarta fase em curso
tem como caracteristica a estratégia de fortalecimentos dos grupos sociais
organizados considerados como invisiveis nas politicas anteriores.

Estes grupos, marginalizados pelas politicas anteriormente traga-
das e efetivadas, no chamado desenvolvimento socioeconomico, sao alvos
uma nova politica de planejamento territorial, nos programas Territérios
Rurais Sustentaveis (2000) e nos Territérios da Cidadania (2003).

A politica publica dos Territérios Rurais tem como meta principal o
desenvolvimento de a¢Ges destinadas aos pequenos produtores rurais. As
acoes pretendem, prioritariamente, fortalecer as identidades dos agricul-
tores, bem como as territorialidades produzidas e relacionadas as identida-
des sob a perspectiva da valorizacdo da unidade cultural e ambiental. Em
outras palavras, trata-se de um desenvolvimento baseado na perspectiva da

sustentabilidade social.
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No Territério Rural Sustentavel da Grande Dourados, a agricultura
organica, a atividade turfstica rural e a piscicultura, formam alguns dos
pilares do processo de incorporagio produtiva de terras e de (a)gentes do
desenvolvimento contemporineo.

Observagoes in loco permitiram a autora constatar que, juntamente
com as formas produtivas vinculadas ao mercado exportador, ocorre a
producdo “alternativa”, como o cultivo de hortaligas e frutas, a ctiacdo
de aves caipiras, de alimentos organicos, de fabricacdo de queijos, doces
e outros. A produgdo “alternativa” possibilita a constru¢io de identidade
de produtores familiares. Todavia, esta ¢ desconsiderada pela estrutura
de circulagdo do mercado, uma vez que é comercializada por redes de
solidariedade.

No capitulo dois defrontamos com uma discussdo inovadora nos
estudos de geografia agraria ao abordar a identidade e as praticas agricolas
organicas na Regido da Grande Dourados. A produgdo da agricultura
organica ¢ entendida como uma das praticas possiveis de producio al-
ternativa em relagdo a agricultura mecanizada e tecnificada, contribuindo
para a construcio de novas praticas de produco, além de caracterizar-se
como uma forma de opgao diante da monocultura industrial dominante
na regido.

A autora respalda-se no didlogo entre a leitura cientifica e a leitu-
ra das gentes produtoras do territério, especificamente, os produtores de
organicos, para entender a produgio da identidade territorial — construida
nas relagGes sociais travadas no mundo moderno.

A leitura da produgio orginica associada a ideia de identidade per-
mitiu a Silvana a construir uma classificagdo dos agricultores organicos
que atuam na Regido da Grande Dourados. Mesmo considerando a di-
ficuldade em sistematizar e encaixar as praticas dos agricultores e suas
identidades em uma classificacio qualitativa foi possivel ela identificar
trés grupos de produtores agricolas de alimentos organicos. O primeiro
dos grupos identificados ¢é os “Independentes”, formado por produto-

res organicos que optaram pela producio de alimentos por acreditarem
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0 Territério da producdo organica e o mundo da mercadoria

na necessidade de alimentos livres de agrotéxicos; O segundo grupo foi
denominado de “Fragilizados”. Neste caso, os assentados rurais que sao
dependentes de ajuda técnica e operacional do Estado; Por fim, o grupo
de agricultores organicos denominados de “os produtores organizados
em associa¢do”, que se organizaram em torno de uma associa¢ao e foram
reconhecidos como produtores organicos. Sdo articulados com o poder
publico, conseguem dialogar com o Estado, elaboram projetos e estdo
inseridos em 6rgaos de colegiados e de representacdes.

Os capitulos finais foram entiquecidos pelo conhecimento e pes-
quisa efetuada sobre produtos organicos em Lisboa-Portugal. A inclusao
de Portugal foi considerada como uma possibilidade de verificar o caso
de uma sociedade inserida no continente europeu, suas preocupagodes
com o consumo de produtos organicos. Além disso, Portugal ¢ um pais
com histérico diferente do Brasil no contexto da chamada crise ambiental
e construcao da sustentabilidade. . A reflexido sobre a produgao do mun-
do da sustentabilidade remete ao questionamento da prépria construgao
do mundo ocidental moderno e a organizac¢io territorial assinalados por
varios autores.

No terceiro capitulo a proposta é discutir a complexidade que en-
volve o consumo de produtos organicos, com casos no Brasil e em Portu-
gal, com base em entrevistas realizadas com produtores e com consumi-
dores de produtos organicos em Dourados-MS e em Lisboa-PT.

Um aspecto que deve ser destacado na produgio e consumo de pro-
dutos organicos ¢ sua capacidade de construcao de identidades territoriais
relacionadas ao campo e a moderna vida no urbano. A visibilidade da
valorizac¢do da localizagdo no mundo da sustentabilidade emerge na iden-
tificagdo da regido e/ou pais de origem do produto em sua embalagem.
O lugar, a identidade territorial da produgao agrega valor a mercadoria.

Algumas regiGes atingem o reconhecimento do mercado verde
mundial na producio de determinados produtos. Estas discussdes sobre
o mercado verde estio no cerne da concepgio da sustentabilidade am-

biental associada a propalada qualidade de vida, a sadde, a qualidade e ao
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sabor dos alimentos.Paralelamente, a melhoria de renda para parcelas de
agricultores marginalizados. Com um leque amplo de interesses animam-
se seus defensores recorrendo ao termo sustentabilidade.

Contudo, a autora ¢ desconfiada quanto ao seu emprego e alerta so-
bre os cuidados com as varias interpretagdes feitas sobre este termo..Para
a autora, a defesa do tema sustentabilidade nos tempos atuais significa
manutencio das estruturas do mundo moderno, que promovem a miséria
social e a pilhagem ambiental. Também, ela critica o Desenvolvimento
Sustentavel esclarecendo que, igualmente, o discurso da perspectiva do
desenvolvimento sustentavel sinaliza para a existéncia de estruturas pre-
sentes criticadas e compreendidas como destrutivas.

No quarto e ultimo capitulo a preocupacdo é em contextualizar a
mercantilizacdo do verde, explorando a crescente demanda do organico
no mundo globalizado .Neste sentido, ela aponta que a producao organi-
ca ndo ¢ condizente com o sistema produtivo do mercado verde, porém
parcelas significativas dos produtores se associam as praticas do mercado,
seguindo as suas regras ¢ as suas defini¢Ses. Assim, a identidade territorial
construida na pratica do trabalho com a terra vem sendo superada pr iden-
tidades vinculadas ao mercado quando grupos de produtores organicos
interagem e participam da estrutura local do agronegécio.

Mas, como foi discutido nos capitulos dois e trés, outros agriculto-
res promovem praticas sociais que buscam novas aliangas de conhecimen-
tos com grupos de pesquisas, parcelas dos governos, entidades de classes,
entre outros.Eles resistem e mostram a possibilidade de outro territério,
escapando do dominio do agronegécio. Sao os participantes e 0s cons-
trutores de territérios de resisténcias e alternativos que compreendem os
conhecimentos popular e cientifico e defendem o didlogo entre os saberes
como uma via para a supera¢iao dos problemas socioambientais. Sao pro-
dutores com uma identidade produzida historicamente.Ela foi construida
por relagdes sociais e ambientais no trabalho com a terra, identidade esta
fundadora da existéncia do grupo social de produtores de organicos em

uma regiao dominada pela produgio agroindustrial.
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0 Territério da producdo organica e o mundo da mercadoria

Para ilustrar, ela utiliza o caso do grupo de agricultores organicos
denominados de “os produtores organizados em associa¢ao”, os pro-
dutores de café em Gléria de Dourados. Eles sdo os precursores da as-
sociagdo de produtores organicos iniciada nos anos de 1980. A APOMS
representa a institucionalizacdo de um sistema produtivo “alternativo”, é a
interlocutora dos produtores com o Hstado, na consolidacio dos progra-
mas e a¢des do poder publico. A formagiao da APOMS, que atua na or-
ganiza¢do e operacionalizacdo do Territério Rural Sustentavel da Grande
Dourados, tem como significado a construcio da sustentabilidade social.

Estes produtores organicos querem resistir a0 dominio da grande
propriedade, a0 consumo sem limites de insumos agricolas e a produgio
de mercadorias abastecendo os grandes centros consumidores. Por isso,
a producio organica configura-se como um modelo de desenvolvimento
rural diferenciado, construtora de uma territorialidade baseada na pers-
pectiva de uma relacio com a terra de valorizagao da natureza e da cultura.

Uma das ligdes que Silvana nos da com esta discussdo sobre a pro-
ducido agricola organica, ¢ de procurar compreender a unidade entre cul-
tura e natureza nas praticas dos agricultores e nas praticas culturais mes-
mo no mundo contemporianeo moderno. Estas praticas culturais foram
consideradas ultrapassadas pelo modelo agricola dominante. Também,
convém destacar que a autora se serve da produgio organica como um
pretexto para dar visibilidade a uma das novas faces da ruralidade presente
na Regido da Grande Dourados, fazendo emergir facetas de identidade
territorial. .O territorio apresenta-se diverso e mesmo com conflitos. E,
sua critica direciona-se ao Estado que tem um papel importante na pro-
dugio do territério Porém, ela mesma pondera que o Estado ¢ incapaz
de atender os anseios do territério real, pois existem limites para isto,
justificados pela diferenca entre gestao do territorio e politica de territério
que no plano da politica piblica aparecem como iguais.

Pode-se concluir que a geografia dessa dinamica resulta no territo-
rio em movimento, em ebulicio. B, portanto, um livro denso, provoca-

dor, estimulante, saboroso e a solidez da reflexio final ressalta a qualidade
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e precisdo dos argumentos desenvolvidos que o torna recomendado para
aqueles da Agronomia, Ciéncias Sociais, Economia , Ciéncias Ambientais
,Geografia e Politica, enfim, todos que queiram se atualizar no universo
atual da producio e consumo de alimentos.

Muito me orgulha de ter acompanhado a producio desta reflexao,

como orientadora.

Em junho de 2014.
Maria Geralda de Almeida
Doutora. Docente do programa de poés-graduacao em Geografia do IESA/UFG
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INTRODUCAO

Da minha aldeia vejo quanto da terra se pode ver
do Universo...

Por isso a minha aldeia ¢ tio grande como outra
terra qualquet,

Porque eu sou do tamanho do que vejo

E nio do tamanho da minha altura...

O Guardador de Rebanhos.
In Poemas de Alberto Caciro. Fernando Pessoa.
Lisboa-PT: Atica, 1946 (10° ed. 1993).

A reflexao proposta no livro é sobre a pratica social da agricultura
organica e sua participacdo na produgao territorial da Regido da Grande
Dourados, tendo como centralidade as ideias de identidade, desenvolvi-
mento e de natureza. Nesta introdugio, apresento as questdes fundado-
ras das inquietacOes que motivaram a realizacdo da investigacdo cientifica
conduzida. As conceituacGes tematicas serdo apresentadas nos capitulos
a seguif.

A agricultura organica configura-se como uma possivel producio
alternativa ao meio rural e a noc¢ao de desenvolvimento hegemonica na so-
ciedade contemporinea. As acSes dos produtores agricolas organicos sao
consideradas como sinais' e possibilitam a reflexdo sobte o conhecimento

produzido acerca do mundo moderno.

1 Sinais aqui entendidos conforme apresentado por Boaventura de Souza Santos
(2007): “Tentaremos ver quais sio 0s sinais, as pistas, laténcias, possibilidades que existem
no presente e que sao sinais do futuro, que sio possibilidades emergentes e que sdo ‘des-
credibilizadas’ porque sao embrides, porque sdo coisas ndo muito visiveis” (p.37).



0 Territério da producdo organica e o mundo da mercadoria

A base produtiva do espaco rural da Grande Dourados ¢ historica-
mente efetivada por meio de politicas de desenvolvimento que refor¢am a
reproducio do capital. Especificamente sobre a constitui¢io do territério
da Grande Dourados, o processo de transformagao da natureza em rique-
za promoveu a produgdo de um territério centrado no agronegdcio e nas
commodities.

Porém, essa riqueza tem seu contraponto na geracio de problemas
socioambientais como o grande numero de trabalhadores com baixa re-
muneragao salarial e condi¢des de trabalho precarias, esvaziamento demo-
grafico do campo e de pequenas cidades com a consequente concentra¢ao
populacional nas chamadas “cidades polos” e a pilhagem dos elementos
naturais como a terra e a agua.

Esse processo ¢ dinimico e o Mato Grosso do Sul vivencia as con-
tradi¢oes do mundo moderno, percebidas nas relagoes entre a sociedade/
natureza, nas relacOes sociais, no ambiente e na cultura. O movimento, as
praticas socioambientais de grupos sociais com necessidades, desejos e
visdo de futuro diferenciado promovem o embate no processo de consti-
tuicio do territério.

Os produtores orginicos que atuam em uma regido dominada
pela grande producio agricola de commuodities sao importantes enquanto
produtores do lugar, pois demonstram a possibilidade de um futuro
diferente. De um lado, ha a producido de riqueza para transferéncia de
capital aos centros econdmicos mundiais, do campo para a industria; de
outro, ocorre a politica publica do territério rural e valorizacdo das chama-

das “novas ruralidades™ .

2 Segundo Moreira (2003, p. 132): “Esse (novo rural) passa a ser compreendido
nao mais como espago exclusivo das atividades, mas como lugar de uma sociabilidade mais
complexa que aciona novas redes sociais regionais, estaduais, nacionais e mesmo transna-
cionais. Redes sociais as mais variadas que no processo de revalorizagio do mundo rural,
envolvem a reconversio produtiva (diversificacio da produgio), a reconversio tecnolédgica
(tecnologias alternativas de cunho agroecolégico e natural), a democratizacido da organi-
zagdo produtiva e agraria (reforma agraria e fortalecimento da agricultura familiar), bem
como o fortalecimento dos turismos rurais (ecoldgico e cultural)”.
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Parcelas da sociedade urbana demandam o consumo de produtos
alimenticios produzidos com técnicas que nao utilizam agrotoxicos sin-
téticos, fruto de um movimento do mundo moderno de valorizacio das
dinamicas naturais na producio dos alimentos’. O movimento em dire-
¢do a0 consumo de alimentos organicos permite refletir sobre o processo
contraditério da construgdo de organizagdes sociais locais de pequenos
produtores que visam participar da rede global com a proposta de forta-
lecimento da identidade local. Entretanto, essa participacao exige praticas
produtivas e uso de normatiza¢des definidas fora do grupo social local.

O processo ocorre de modo contraditorio, pois para conseguirem
a inser¢io de seus produtos no mercado global os produtores organicos
necessitam do reconhecimento de uma normatizagio produzida pela ra-
cionalidade técnico-cientifica que seja compreendida, aceita e imposta
globalmente. O reconhecimento ¢ conferido através da certificacio dos
produtos orginicos no mundo globalizado.

A linguagem técnica cientifica é o instrumento universal de didlogo
entre os diferentes lugares e suas praticas. O reconhecimento dos produ-
tos e sua aceitacdo pelas diferentes culturas sdo balizados pelo julgamento
técnico e cientifico normatizado por critérios definidos pela racionalidade
do mundo moderno. Nesse contexto, os produtos organicos sio aceitos
no mundo global ao atenderem especificacbes técnicas de producio e de
comercializacdo definidas pelas certificadoras estabelecidas e aceitas como
capazes de fazerem esta avaliagdo.

Os agricultores organicos do Mato Grosso do Sul, para inserirem
seus produtos no mercado, também precisam do conhecimento das nos-
mas técnicas de produgao estabelecidas pelas certificadoras. Tal condi¢ao
provoca problemas internos quanto a organiza¢io social dos produtores

e quanto a sua capacidade técnica e economica para atenderem aos crité-

3 Ver: BRASIL. Ministério da Agricultura, Pecuaria e abastecimento. Cadeia produ-
tiva de produtos organicos. Brasilia: IICA: MAPA, 2007, p. 84.
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rios estabelecidos. Sdo exigidos conhecimentos estranhos as praticas dos
agricultores.

Nesse processo dinamico e contraditério da construcao e descons-
trucdo da organizacio coletiva, torna-se essencial refletir sobre o signifi-
cado das técnicas enquanto instrumento de poder. Estas se efetivam e se
concretizam na construcao do tertritdrio, remodelado, definido e redefi-
nido pelas redes, fluxos e fixos, e sao modificadas a partir de processos
histéricos de acordo com as necessidades dos grupos sociais.

Outra questao relevante é a definicdo do recorte espacial — pro-
dutores rurais inseridos na Regiao da Grande Dourados, que no tempo
moderno estd associada a produgao agricola tecnificada voltada pata a ex-
portacgao de grios.

E fundamental compreender como o Estado tem participado da
mediacdo entre a produ¢io organica e a producdo convencional, com
destaque para o entendimento da politica publica do governo federal do
Territério Rural Sustentavel - TRS, com a valorizacio da ideia de territotio
como pertencimento — identidade e a cultura.

Em tese, a proposta do Territorio Rural Sustentavel da Grande
Dourados fortalece os pequenos produtores rurais organicos e coloca esse
grupo social no centro do debate local acerca do modelo de desenvolvi-
mento. A producio organica significa a possibilidade da valorizagdo do
trabalho na terra. B possivel a mudanca do eixo central das praticas sociais
para a terra podendo esta ser (re)significada como o /Jdeus central da pro-
dugio e ndo as maquinas?

Por fim, ressalto outras trés questSes fundadoras que necessitam
ser desvendadas academicamente a luz do conhecimento geografico: o
significado da producio organica na perspectiva da alternativa a produgao
convencional; a valorizacio de uma mercadoria com o selo de “verde” e o
significado da produgao organica para os pequenos produtores; e a produ-
¢ao de um territério multiplo sob a perspectiva da produgio organica en-

quanto geradora de um novo estatuto de cidadania para estes produtores.
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As reflexdes sobre essas questSes, consideradas aqui como funda-
doras das inquieta¢Oes analiticas, permitiram realizar analises a partir das
leituras tedricas, estudos de casos e de trabalhos de campo realizados na
regido da Grande Dourados e em Lisboa-PT. Aceitamos a existéncia do
processo de construcdo da agricultura alternativa, mas compreendemos
também que os estudos tém se mostrado aquém do real significado da
producio orginica no mundo moderno. A importincia tedrica do pro-
cesso ¢ reduzida devido ao fato de as analises estarem centradas ora nos
aspectos técnicos aplicados a producio de alimentos, sendo as técnicas,
neste caso, consideradas alternativas as formas de produc¢io baseadas no
uso de produtos agroquimicos; ora na supervalorizacio do processo da
agricultura alternativa como capaz de promover uma revolucao produtiva
e de consumo da populagiao mundial, associando este processo a transfor-
magao do mundo moderno e de seus paradigmas.

Antes de explicitamente caracterizar a agricultura alternativa, ¢ im-
portante a compreensio do que consideramos como “alternativas” e, por
isso, o pressuposto apontado por Boaventura de Souza Santos (2002 p.
27) torna-se essencial: “Na falta de um termo melhor, as praticas e teorias
que desafiam o capitalismo sio frequentemente qualificadas como ‘alter-
nativas’™’.

As praticas qualificadas como “alternativas” neste trabalho sio as-
sim consideradas porque apontam para sinais de desafio a 16gica hegemo-
nica capitalista. A leitura de mundo construida pelos produtores organicos
aponta para resisténcias sustentadas na perspectiva da emancipag¢ao e per-
manéncia na terra. A valorizacio das praticas sociais vinculadas a pro-
dugido de identidades territoriais integradas a ideia de constru¢ao de um
mundo socialmente sustentavel ¢ um dos objetivos do trabalho ao aceitar
a leitura da agricultura organica como “alternativa”.

O uso do termo “alternativo” ¢ limitado, mas aqui expressa a ideia
de diferenciagao de grupos de pequenos produtores agricolas que pro-
curam formas autébnomas e emancipadas de sobrevivéncia na lida com a

terra.
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O desafio posto para este trabalho ¢ ir além da leitura da agricul-
tura alternativa vinculada a preservagio ambiental. Para ser mais explicita,
trata-se de uma andlise sem as amarras do desenvolvimento qualificado
como sustentavel. Nesse sentido, ¢ esclarecedora a andlise apontada por
Boaventura Santos (2001; 2007; 2008) que considera a necessidade de
olhar para as praticas emancipatérias com olhar de uma ciéncia também

emancipatoria.

[...] ndo ¢ simplesmente de um conhecimento novo
que necessitamos; o que necessitamos ¢ de um novo
modo de produc¢io de conhecimento. Nao necessi-
tamos de alternativas, necessitamos ¢ de um pensa-
mento alternativo as alternativas. (SANTOS, 2007,
p.20).

Existe uma ampla diversidade de interpretacdoes do chamado movi-
mento da agricultura alternativa, sendo a mais aceita ¢ difundida entre os
analistas tedricos e os envolvidos na produgio agricola, a leitura de mundo
a partir das questdes ecoldgicas e ambientalistas, na qual, de acordo com

Castells (2008) questdes diferenciadas sao tratadas como sindonimos:

Por ambientalismo refiro-me a todas as formas de
comportamento coletivo que tanto em seus discur-
SOS COMO em sua pratica, visam corrigir formas de-
strutivas de relacionamento entre o homem e seu
ambiente natural, contrariando a logica estrutural e
institucional predominante. Por ecologia, do ponto
de vista sociélogo, entendo o conjunto de crengas,
teorias e projetos que contempla o género humano
como parte de um ecossistema mais amplo, ¢ visa
manter o equilibrio desse sistema em uma perspec-
tivas dinamica e evolucionaria. Na minha visio, o
ambientalismo ¢é a ecologia pratica e a ecologia é
o ambientalismo na teortia [...] (CASTELLS, 2008,
p.143-4).
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As dualidades apontadas por Castells (2008) entre teoria e pratica,
e discursos e praticas, sao algumas das centralidades presentes no enten-
dimento das a¢des socioculturais elencadas como alternativas. As andlises
centradas nas dualidades comumente apontam para a perspectiva do bom
e do mal, sendo, de maneira simplificada, o bom entendido como as a¢des
sustentaveis ¢ o mal como as acoes nao sustentaveis.

O relevante ¢é considerar que tais analises nao abarcam a complexi-
dade do fenémeno. As chamadas praticas alternativas fazem parte de um
processo societario e o fato de existitem ¢ um indicativo de conterem em
si contradicoes, sendo, a maior delas, a sua manutencio e existéncia em um
mundo produzido por processos antagonicos. Com certeza, a questio nio
¢é de dualismo entre o bem e o mal, entre o ambientalmente sustentavel e
o nio sustentavel.

A leitura da agricultura qualificada como alternativa vinculada a sus-
tentabilidade ambiental nasce no mundo moderno a partir da busca pela
superacao da producao de alimentos com base em elementos quimicos
sintéticos que, segundo Bové (2001), produz a comida ruim, sem gosto e
sem identidade.

Brandenburg (2002, p.12) indica como agricultura alternativa aque-
la associada aos movimentos de preservacio da saide e/ou a um estilo de
vida anticonsumista, “reacdo de contestacio ao dominio técnico-industrial
e critico a agricultura de insumos quimicos.”.

Além da valorizacdo apenas dos aspectos ambientais e/ou da mo-
netariza¢do da natureza, Paulus (1999) enfatiza a necessidade de supera¢ao
do modelo agricola convencional por outras praticas agricolas que possam
garantir a produtividade e a permanéncia do trabalhador campo, conside-

rando os aspectos sociais e culturais.

[...] ndo pode haver davida de que a diversidade cul-
tural é tdo imprescindivel quanto a diversidade veg-
etal e animal — e que pode se manifestar em distintas
alternativas a agricultura moderna — quando se fala
de agricultura sustentavel. (PAULUS, 1999,p.61).
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Concordando com este autor, neste trabalho a agricultura alterna-
tiva ndo pode sera analisada como sinonimo de agroecologia. Foi a partir
dos anos 80, no contexto da consolidagio ideoldgica dos pressupostos do
desenvolvimento sustentavel, que se convencionou chamar o uso de técni-
cas agroecoldgicas de agricultura alternativa. De fato existem muitos tipos
de técnicas de producio, e aquelas que permitem a emancipacio do agri-
cultor das amarras da 16gica da concentracdo de renda sao consideradas
agriculturas alternativas. Na realidade, uma agricultura que trata apenas de
substituir insumos quimicos convencionais por insumos alternativos ou
organicos, nao necessariamente serd alternativa no sentido da autonomia
¢ emancipacao social.

Considerar o processo produtivo da agricultura alternativa apenas
como sustentabilidade ambiental é negar todo o processo de construgio
dos movimentos sociais objetivando a liberdade humana. A produgao sus-
tentavel indica metas de preservacido ambiental em um mundo aparente-
mente sem conflitos e contradi¢des, um mundo de desigualdades sociais
invisiveis, um mundo onde todos sofreriam da mesma maneira as conse-
quéncias do modelo de desenvolvimento.

Como contraponto a ideia de um mundo harménico, a obra de
Mazoyer & Roudart (2010), A historia da agricultura no mundo, apresenta de
maneira sistematizada as lutas e disputas inseridas na constru¢io do poder
e da hegemonia da produgao agricola no mundo moderno, culminando na
vitéria e consolidagio da agricultura moderna como hegeménica, vincula-
da a produgio industrial de insumos, ocultando e/ou destruindo todas as
formas de conhecimento produzidas fora do padrio produtivo dominan-
te. Essa vitéria ficou conhecida como “revolucio verde” (MAZOYER &
ROUDART, 2010), ou seja, um processo prenhe de conflitos e embates,
de dominacio e imposicao de praticas produtivas e de conhecimento so-
bre a natureza.

Como ensina Paulus (2010, p. 61) [...] “mais do que tratar de pro-
cessos naturais, trata-se, fundamentalmente, de processos socioculturais,

de uma constru¢io humana”.
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A agricultura alternativa neste trabalho ¢ considerada como resis-
téncia a forma dominante de produgao e de vivéncia no campo, ou seja,
¢ aquela que aponta para a producio agricola vinculada ao dominio do
conhecimento produtivo por parte do agricultor, com a cultura e o perten-
cimento territorial tendo papel fundamental na relagiao dos grupos sociais
com a terra.

Aspectos como solidariedade social, comércio justo e uso dos re-
cursos naturais de forma a garantir a sustentabilidade social sao funda-
mentais para identificar as praticas alternativas. Assim, quando inserimos
a produgio agricola organica como alternativa ao modelo dominante de
producido capitalista, temos claro que ndo ¢ a totalidade dos produtores,
mas apenas algumas parcelas deles é que sdo participantes das chamadas
praticas alternativas. Sao pessoas com conhecimentos e leitura de mundo
sustentado por principios de solidariedade entre homens e mulheres.

Retornando a questio dos sinais, propomos iniciar a reflexdo com a
leitura da constituicao da regido da Grande Dourados, do movimento em
direcdo ao territério da Grande Dourados e da participacio da agricultura

organica em sua configuragao territorial.
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Capitulo1

O REAL EM MOVIMENTO:

DQ EXTRATIVISMO, AOS PROJETOS DE COLONIZACAQ
EA MODERNIZA(;AO DO CAMPO

NA REGIAO DA GRANDE DOURADOS

1.1 A producao da Regido da Grande Dourados:
a dimensao espacial do processo

O recorte estabelecido neste trabalho tem seu fio condutor no des-
vendar das contradi¢des existentes no processo de participagao da agricul-
tura organica na constitui¢do territorial rural da regido da Grande Doura-
dos, Mato Grosso do Sul’. A pesquisa tem como base tedrica a reflexdo
sobre o conceito de desenvolvimento e sua concretude espacial, conforme
iremos discorrer neste capitulo.

A existéncia da pratica da produc¢ao de alimentos organicos na re-
gido da Grande Dourados conduziu a reflexdes acerca do processo de
constituicio de multiplas atividades no campo, as quais nem sempte sao

valorizadas pelo conhecimento cientifico, que exclui de suas analises par-

4 Neste texto, utilizaremos o termo Regiao da Grande Dourados quando tra-
tarmos da area compreendida por municipios localizados ao sul do Mato Grosso do Sul
e polarizada pela cidade de Dourados. A definigio dessa regido aparece no cotidiano da
cidade de Dourados, conhecida como sede da Grande Dourados. O termo ¢ utilizado por
empresas da regido para sua identificacio (por exemplo: Radio Grande Dourados, Comér-
cio de Madeira Grande Dourados, Fiat Grande Dourados, Grande Dourados Seguros) e
também por pesquisadores em suas andlises cientificas, como em dissertagdes e teses que
definem e reconhecem a regido como tal (por exemplo, ABREU, 2001; SILVA, 1992).
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celas significativas do conhecimento produzido em um movimento, deno-
minado por Boaventura de Souza Santos em sua obra “Renovar a teoria
critica e reinventar a emancipagao social”, publicada em 2007, como “des-
perdicio da experiéncia” . Na busca da elaboracio de modelos analiti-
cos que promovam o desenvolvimento econémico do lugar, experiéncias
relacionadas diretamente a produgao siao desperdicadas, ou seja, descon-
sideradas pelo mercado e muitas vezes desaparecem enquanto forma e
contetudo de vida.

Atividades praticadas pelos indigenas, por comunidades quilombo-
las e por grupos de pequenos agricultores, entre outros, sao desconside-
radas ou mesmo destruidas. As principais dificuldades enfrentadas por
esses grupos sociais sao a falta de terra para produzir, a eliminacdo das
condi¢des naturais que permitem a realizagio de suas praticas produtivas,
a inexisténcia de apoio governamental para sua estruturacio e a falta de
organizacio produtiva e de comercializacio dos produtos.

Especificamente na Regido da Grande Dourados (figura 1) a ativi-
dade economica e social dominante ¢ a agroindustria baseada na produgio

de grios e carne para o mercado internacional.
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Figura 1. Municipios da Regiao da Grande Dourados

E possivel visualizar na tabela 1 a forca da producio de grios, como

soja e milho, incluidos na coluna Lavoura Temporarios.
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Tabela 1. Distribuicao das areas ocupadas pelas diversas atividades
econémicas nos municipios do territério. Censo Agropecuario 1996.
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Caarapé | 187.336 | 30.252 | 6 | 68 | 137.034 | 19.129| 847 | o | o
Deodapolis | 75.043 | 6.470 0 | 64493 | 4029 | o | 30| 13
Douradina | 24.696 | 13.634 85 | 6602 | 4311 | 31 |33 0
Dourados | 350.325 [111.872| 191 | 23 | 199.549 | 38515 | 62 | 112 | 0
Fat';‘ﬁ do | 577098 |12.883| 9 [ 35| 7871 | 1999 | o | 0 | o
Glériade | o o5) | 2081 | o |230| 41664 | 1259 | 17 | o | o
Dourados
ltapora | 113.063 | 47.346 | 67 | 11 | 54548 |11.092| 0o | o | o
Jatef 192.025 | 3.000 | 0 [ 0 [187.126 | 1900 o | o | o
Juti 104197 | 2.404 | 0 [ 0 | 94599 | 7191 [ 12 | o | o
Rio Brilhante| 359.136 | 99368 | 0 | 0 | 224.842 [33.723 1202 0 | ©
Vicentina | 29.266 | 5.628 | 0 |51 21.083 | 1503 | 0 | o | o
Territério | 1.502.142 |334.938| 280 | 503 |1.039.411/124.651|2.171| 175 | 13

FONTE: MDA/SDT-EP Grande Dourados — 2005. Organizado: MORETTI, S.A.L.
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A atuacio do poder estatal para o desenvolvimento dessas popula-
¢oes tem sido minima, conforme podemos aferir pelos dados apresenta-
dos na tabela 2.

Tabela 2. Atendimento do PRONAF a grupos especiais de crédito, 2004 -2006- nos
municipios da Grande Dourados.

; Familias identifi- Projetos atendidos com crédito
Atendimento cadas no grupo
PRONAF social 2004 2005 2006
Quilombolas
28 0 12 18
Artesao familiar
6 0 0 1
Populagoes
Indigenas 530 0 54 130
Turismo rural
50 0 0 10
Agroindustrias
8 3 8 12
Agroecologia
. 2 88 20 13 44
Florestas 100 0 0 30
Total 810 23 87 245

Fonte: MDA/SDT-Territério Rural Sustentavel da Grande Dourados, 2006. Organizacao: MORETTI,
S.A.L

Apesar das dificuldades, algumas parcelas dos grupos sociais apre-
sentados resistem e promovem praticas sociais alternativas na regiao por
meio da producido e comercializacio diferenciadas, configurando territo-
rios de resisténcia ao processo de “desperdicio da experiéncia” e ao desa-

parecimento conforme sera visto neste trabalho.
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1.1.1 0 movimento histdrico da sociedade e o espaco

No século XIX, em decorréncia da Guerra do Paraguai (1864/1870),
houve uma alteracdo profunda no perfil social da regido, fruto da movi-
mentacio de milhares de soldados brasileiros e paraguaios disputando mi-
litarmente pontos estratégicos.

Com o fim da Guerra do Paraguai (1864-1870)soldados e ex escra-
vos ocuparam parte importante da area definida como sul da Provincia
de Mato Grosso iniciando, assim, um processo lento, mas continuo de
ocupacio pelo homem branco, com agricultura de subsisténcia e ctriatério
de gado, além de pequeno comércio de secos e molhados.

A Colonia Agricola Nacional de Dourados - CAND, criada pelo
Decreto n°. 5.941, de 28 de outubro de 1943, a partir de uma iniciativa do
Governo Federal que visava a colonizagdo da fronteira com o Paraguai, foi
um exemplo importante de reforma agraria no Brasil.

Transformou-se, em poucos anos, em um centro dinamico, rece-
bendo migrantes de todas as partes do Brasil, com destaque para os not-
destinos que ali se instalaram em 1943, dando uma contribuicao signifi-
cativa para o crescimento de Dourados e de outras cidades do territério
surgidas com base no sucesso empresarial da colonia.

Nos anos cinquenta e sessenta do século XX, atraidos pelo baixo
preco e a fertilidade natural das terras, agricultores do Rio Grande do Sul,
Parana, Santa Catarina e Sao Paulo, com capital e bom nivel de conheci-
mento técnico, estabeleceram-se na regiao, contribuindo para a moderni-
zagdo da agricultura e da pecuaria.

Nos anos setenta e oitenta, a regizo da Grande Dourados apre-
sentou um vigoroso crescimento econdémico estimulado pelos programas
federais de apoio a moderniza¢ao no campo, destacando-se, dentre eles,
o Programa de Desenvolvimento dos Cerrados — POLOCENTRO, ¢ o
Programa de Desenvolvimento da Grande Dourados — PRODEGRAN,
ambos voltados para modernizar a agricultura (ABREU, 2001).

A agdo governamental promoveu um processo de moderniza¢io

intensiva. As politicas publicas, associadas a qualidade da terra para a agri-
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cultura, promoveram a construcdo de uma Regido na qual a acumulagio da
riqueza baseia-se na produ¢ao agropecuaria para exportagao.

Na analise histérica da regido da Grande Dourados, podemos iden-
tificar trés momentos marcantes na producao da identidade dominante do
local, estando ligados diretamente a exploracio da terra: o extrativismo
(meados do século XIX, inicio do século XX), a CAND (a partir dos anos
40 e 50 do século XX) e o processo de moderniza¢ao do campo (a partir
da década de 70 do século XX)°.

A privatizacio da terra e o forte contingente migratério foram ele-
mentos determinantes para a formagao da identidade territorial da Grande
Dourados, definida pelo valor civilizatorio presente no discurso do “colo-
nizador”, que considerava a regido como “terra de ninguém?”, facilitando
a ocupacio territorial e cultural. O discurso civilizatério contribuiu para
reforcar a ideia dos diferentes significados simbolicos atribuidos ao terri-
torio local e a imposicao do modo de vida do colonizador.

A identidade do local foi transformada de lugar selvagem para lugar
civilizado. A principio, a cultura a ser dominada, alterada e dizimada foi a
indigena, considerada como ausente no sentido de ndo ser util ao processo
de privatizagdo e uso da terra para a producio, além de ser culturalmente
identificada como atrasada.

A populacio indigena foi dizimada ou confinada em reservas, o
territorio indigena foi desestruturado e a natureza transformada em mer-
cadoria com valor de troca. Natureza e culturas foram transformadas, (re)
significadas e carregadas de simbologias, produzindo territérios multiplos,
mas dominados pela privatizacdo da terra e pela producdo agropecuaria
para o mercado internacional.

Considerada como marco na regido enquanto primeira intervengao
capitalista oficial na 4rea delimitada para este estudo, a implantacdo, em
meados do século XIX, da empresa Matte Laranjeira foi responsavel pela

realizagdo da atividade extrativista da Erva Matte, planta nativa da regiao

5 Hsta sistematizagao temporal foi produzida com base nos estudos de

Silva (1992), Abteu (2001), Souza (2002), e Rodrigues (2006).
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que teve como destino o mercado consumidor da bacia platina. Segundo
Silvana de Abreu (2001):

A Cia Matte Laranjeira surgiu logo ap6s a Guerra do
Paraguai e formou seu império ocupando, entre as
suas terras e os arrendamentos, pelo menos 1 mil-
hio de hectares de terras na 4reas de vegetagdo de
campos, abrangendo o sul do entio Mato Grosso,
onde a Erva-mate era nativa, exercendo, portanto,
a atividade exploratoria, voltada a exportacio |...].

(ABREU, 2001, p.48).

A mesma autora afirma que “essa empresa é a que
melhor expressa os primeiros passos do grande
capital no espaco mato-grossense” (ABREU, 2001,
p.48).

Figura 2. Area de atuacdo da Matte Laranjeira no século XIX no atual Mato Grosso
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A atividade teve, no periodo de auge da empresa, relevancia na
constituicdo espacial, pois suas a¢oes econdémicas e politicas criaram uma
“ilha” dentro do territério brasileiro. Ocorreu um processo de monopdlio
na produgdo e comercializacio da Erva mate, além da concentracio de
terras devolutas no poder da empresa e da exploragio da mio de obra
de acordo com suas necessidades de producao. As informagSes sobre a
formacao do capital da empresa e do seu monopolio sdo apresentadas por
Catli (2008):

Thomas Laranjeira conseguiu o monopélio legal e,
através dele, o controle, segundo Iolanda M. Pet-
in de Barros (1996), de 5.400.000 hectares de tet-
ras devolutas, que arrendava do estado. Em 1902
a Mate Laranjeira foi assumida pela Sociedade
Comercial Francisco Mendes Gongalves & Com-
panhia, com sede em Buenos Aires. A pratica ex-
trativista da Mate Laranjeira no sul de Mato Grosso
conservou-se por um longo periodo. A empresa
atuava tanto no territério paraguaio quanto no bra-
sileito, e em ambos exercia seu dominio. Sua pro-
ducio era escoada para a Argentina, sendo este seu
mais forte mercado consumidor. O escoamento era
feito por meio dos portos locais, sendo um deles o
que deu origem a Porto Murtinho, cidade que emet-
giu e se desenvolveu em torno do porto construido
pela companhia. Mais tarde, a empresa mudou sua
rota de exportacio, passando a fazé-la por meio do
rio Parana (porto de Guaira).

Todo o desenvolvimento realizado pela Mate Lar-
anjeira na area explorada girava em torno de suas
necessidades. A empresa organizou o espago re-
gional, estruturou portos, construiu estradas e até
mesmo alguns quilébmetros de ferrovias, além da Fa-
zenda Campanario, onde ficava sua sede. Toda essa
implementacio foi feita para garantir resultados sat-
isfatérios na atividade extrativista e no escoamento

de sua producio (CARLI, 2008, p. 46).
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O dominio econémico da empresa Matte Laranjeira gerou o do-
minio politico local, constituindo um “estado” com leis e regras especifi-
cas dentro do territério brasileiro. Este poder somente foi quebrado com
acoes do governo central durante o mandato do presidente Getulio Vargas
que, com a implantacio de leis de uso da terra, leis trabalhistas e estratégias
fiscais, desarticulou o “poder local” constituido pela Matte Laranjeira.

Para garantir mdo de obra abundante e barata no extrativismo da
erva, a empresa Matte Laranjeira promoveu a migracio de contingente
de trabalhadores para os ervais, com destaque para brasileiros da regido
Nordeste e de Minas Gerais. Entretanto, a2 maioria dos trabalhadores era
formada por paraguaios e indios Guarani habitante das terras paraguaias.

O extrativismo, a posse da terra, a exploracio intensa do trabalho e
o fluxo migratério foram a base de sustentacdo da constituigdo territorial,
no final do século XIX e infcio do século XX, da hoje conhecida como
Regido da Grande Dourados.

Os trabalhadores migrantes tiveram papel decisivo na constitui¢ao
do territério, pois, devido a extensdo da area sobre dominio da empresa,
tal constituicao ocorreu por meio da capacidade de atuacio dos trabalha-
dores. Com o endividamento dos trabalhadores via cobranga pela moradia
e pela alimentacio, eles eram obrigados a cada vez mais aumentarem a
area de coleta, favorecendo a concentracdo de terra nas mios da empresa.

Mais um aspecto que se destaca na constituicao do territorio com
relagdo aos trabalhadores refere-se a cultura produzida pela interagdo en-
tre brasileiros, nordestinos e mineiros, paraguaios, argentinos e indigenas
que se instalaram nesse local e passaram a reproduzir suas festas, alimen-
tacdo, praticas agricolas e as tradi¢des na relagdio com o ambiente e com
o “outro”.

Foram intmeras as ac¢Oes voltadas para essa integragdo, como
a “marcha para o oeste”, as normatizagdes das unidades federais refe-
rentes a ideia de estado-nagdo e suas legislacdes. Tais acOes basicamente
procuraram superar a formacido do espago brasileiro em “ilhas” isoladas

entre si e articuladas diretamente ao mercado internacional.
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As normatizacdes e efetivacio das leis trabalhistas, a alteracio na
legislagao referente a impostos e a exportagdo, a estratégia de ocupaciao
humana das fronteiras nacionais e o processo de industtializacdo estabele-
ceram uma nova configuragao na chamada Regido da Grande Dourados.

A politica de integracdo gerou a segunda transformagio significa-
tiva na producdo da Regido da Grande Dourados devido a instalacio da
CAND. Esta, entre outros projetos de coloniza¢io espalhados pelo pais,
fez parte de um processo de coloniza¢ao nacional e de distribuicao de
terras que buscava a integracdo do interior do pais com o centro, ou seja,
promovendo a integracdo das “ilhas” com o centro do pais, constituindo-
se, assim, a chamada integracio nacional.

A CAND, considerada como o maior projeto de colonizagao do
entio Mato Grosso. Ela atraiu fluxo de trabalhadores de varias partes do
Brasil e criou um mercado consumidor importante para a economia regio-
nal e nacional, marcado pelo bin6mio da agricultura/gado e pela constru-
¢do de redes ligadas a producio da agroindustria.

Em meados do século XX, foram distribuidos lotes para 6.200 fa-
milias, o que representou uma adi¢do de aproximadamente 25.000 novos
habitantes na regido de acordo com Silva (1992, p. 62), promovendo um
salto significativo no crescimento econémico e populacional. Migrantes de
varias regides do Brasil criaram nichos de producio e de relagdes sociais.

Nordestinos e mineiros praticavam a cultura do café e da criagao
do gado, e ocuparam as areas que hoje constituem os municipios de De-
odapolis, Gloria de Dourados, Jatei, Vicentina e Fatima do Sul. Ja os mi-
grantes do sul do pais e os granjeiros® instalaram-se nos atuais municipios
de Dourados, Itapora, Caarapd, Juti, Douradina, Rio Brilhante, Maracaju e
Nova Alvorada, priorizando a producio de trigo e soja, e a criagdo de gado

e de industrias do campo.

6 Segundo Silva, os Granjeiros constituem “um tipo especial de agricultor com
mentalidade empresarial consolidada, bom conhecimento do mercado, intimidade com o
sistema financeiro e capacidade empreendedora” (1992, p.39).
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Novamente, a terra e sua posse, bem como a centralidade deste
processo de produgio da regidao, conferiram um sentido simbodlico para
a totalidade espacial na qual se concretizou o desenvolvimento agricola
baseado na pilhagem dos elementos da natureza.

As praticas sociais constitutivas da regido, baseadas nas qualidades
dos elementos naturais, estavam centradas em politicas de planejamento
do governo central brasileiro, que buscava integrar essas terras a divisao
internacional do trabalho, conferindo a natureza valor de troca via a agro-
pecuaria moderna. Ocorreu entdo a repeticao do ideario do periodo extra-
tivista, de coloniza¢iao de uma area simbolizada como “terra de ninguém”,
negando-se a existéncia das populagdes locais, ou seja, a ideia de “espacos
vazios” foi aplicada na producdo da regiao da Grande Dourados.

Parcelas da populacdo local passaram a ser excluidas do sucesso
do modelo de reproducao capitalista, uma vez que a regulamenta¢io tra-
balhista impunha restri¢coes aos estrangeiros e aqueles que nao possufam
a documentacido necessaria. Portanto, paraguaios, popula¢oes pobres do
campo e {ndios ficaram de fora do processo produtivo de integracio na-
cional.

As analises da ocupagio territorial pelo capital planejado pelo Esta-
do permitem concluir que houve o desmonte das relagcGes socioculturais
produzidas localmente para o recebimento de outros modelos de pro-
dugdo. O dominio da natureza foi definido pelo uso de praticas sociais
importadas de outros locais e a cultura imposta foi a da producio em larga
escala de produtos necessarios ao mercado internacional.

A acumulag¢io da riqueza se di com a privatizagdo da terra e a pi-
lhagem da natureza, processos que sao possiveis em fun¢ao do desenvol-
vimento do conhecimento técnico e cientifico sobre o funcionamento da
natureza.

A territorializacdo do capital promoveu na regido a formagao de
uma classe dominante proprietaria de terras, retratando um processo co-

mum no desenvolvimento capitalista no Brasil. Especificamente no Mato
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Grosso do Sul, o poder politico estd intimamente relacionado ao poder

econémico dos proprietarios de terras. Segundo Moreira (2007),

[...] nossa hipotese ¢ de que o processo de mer-
cantilizacdo das terras, aqui entendido como a ter-
ritorializacdo do capital, associa a apropriagio das
terras a formagdo de fragdo da classe capitalista: o
capitalista agrario, enquanto proprietario do capital

imobilizado em terra. (MOREIRA, 2007, p. 28).

O poder economico, associado ao poder politico, foi fundamental
para a efetivacio, nessa regido, do modelo de desenvolvimento centrado
na geragdo de riqueza pela exploracio da mao de obra sem-terra e da
natureza. A associacdo entre economia e politica produziu riqueza, tor-
nando-se um sucesso, mas também produziu miséria social e problemas
ambientais.

A propriedade privada da terra e a mercantilizagdo da nature-
za transformaram a Regido da Grande Dourados produtora mundial de
graos devido ao uso de técnicas modernas para a transformagao intensa da
natureza em grande produtora mundial de grios. Foram nas décadas de 50
a 70 do século XX que identificamos como a terceira fase da constitui¢ao
da Regidao da Grande Dourados.

A terra, novamente possui o poder simbolico de transformagao da
regiao na década 70 do século XX com a “Revolugio Verde”, responsa-
vel por efetivar a modernizagdao por meio do uso intensivo da técnica no
campo ¢ de uma politica financeira para a implantacio da modernizagao
agricola.

Teve grande destaque nesse periodo, a implantacdo da Empresa
Brasileira de Pesquisa Agropecuiria — EMBRAPA - CPAO’, do curso de
agronomia na Universidade Federal do Mato Grosso do Sul - UFMS, e a

atuacdo do Banco do Brasil como financiador desse processo de moderni-

7 EMBRAPA — CPAO - Centro de Pesquisa Agropecudria do Oeste
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zagdo. Essas a¢Ges politicas significaram a busca pela modernizagio técni-
ca do uso da terra. Tais fases da produgdo da regiao foram dominantes e
produziram os processos de geragao de riqueza e de miséria.

A constituicao da ideia da Regido da Grande Dourados estd baseada
na riqueza gerada pelo uso do solo para produc¢io agropecuaria destinada
20 mercado internacional, mas, além disso, ocorte também a construcao
da ideia de regido rica e prospera, que domina a natureza e elimina as cul-
turas atrasadas, ou seja, ocorre a construcao da ideia da civilidade branca

ocidental. Como aponta Ernandes(2009),

[...] o mito fundador da identidade douradense, um
discurso arregimentador que evidencia qualidades
do antigo Patriménio (solo, clima, construgdes,
predisposi¢io ao desenvolvimento e ao progresso),
surgiu na década de 1920, por meio de quatro re-
portagens publicadas pelo jornal O Progresso em
Ponta Pora. Nos anos 1930, depois da emancipagio
politica, o governo municipal procurou fortalecer
este mito organizando a cidade com o intuito de
prepara-la para um futuro promissor: organizagao
do espago urbano, incentivos para abertura de no-
vas casas comerciais, abertura de estradas para facil-
itar a locomogdo e constru¢io de pontes para ajudar
no escoamento dos produtos foram ag¢des que im-
pulsionaram o progresso da cidade.

Medidas que destacaram um municipio localizado
no interior do Brasil sertanejo, na faixa fronteirica
com o Paraguai, onde individuos e instituigGes
procuraram enaltecer especificidades locais e pos-
itivar uma regido considerada atrasada, longe, vi-
olenta, inculta e incivilizada. Especificidades que
procuravam vincular a cidade ao projeto nacional
e manter a coesio social. Progresso e civilizagao
foram palavras muito utilizadas para reverter as car-
acteristicas negativas que a fronteira sertao apresen-

tava. (ERNANDES, 2009, p. 17).
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A cidade de Dourados recebeu diferentes contingentes populacio-
nais oriundos de varias partes do pais e do mundo e, por isso, assistiu em
seu territério aos conflitos e as negociagoes entre esses grupos. Os povos
que viviam no chamado sertdo, que produziram um lugar considerado
atrasado, foram reduzidos a condi¢io de marginalizados: indigenas foram
mortos ou confinados em reservas ¢ os trabalhadores dos ervais foram
mantidos em sua condicio de mio de obra bracal.

As memorias produzidas sobre Dourados descrevem situacdes
multiculturais, qualifica uma sociedade formada por diferentes culturas,
em que problemas de governabilidade surgem a partir dessa formacio, e
exigem estratégias de regulacio do “mdaltiplo” e do “diverso”. Na regiao
da Grande Dourados, a regulacao do mdaltiplo deu-se pela imposi¢dao poli-
tica do confinamento indigena e da manutencio da concentragio de terras
nas maos da parcela da populacdo considerada capaz de dominar a nature-
za por meio das técnicas modernas de produgio agropecuatia.

Entretanto, as pesquisas tém demonstrado que o dominio econo-
mico e politico ndo foram suficientes para produzir um territério homoge-
neizado. Parcelas significativas da populagio resistiram e mantiveram suas
praticas sociais. O territorio ¢ multiplo, dinamico e prenhe de diversidades.

Porém, a compreensio do real pela ciéncia produzida pelo mundo
ocidental moderno é centrada em uma “racionalidade indolente, pregui-
cosa (...) e que ndo se exercita o suficiente para poder ver a riqueza ines-
gotavel do mundo”, nestes termos a ciéncia transforma praticas sociais
presentes em invisiveis, “tem um conceito restrito de totalidade construi-
do por partes homogéneas” (BOAVENTURA, 2007, p. 25-26) promove o
desperdicio de experiéncias sociais multiplas, dindmicas e diversas.

Em funcio da histéria da producdo da Regido da Grande Doura-
dos, a analise da producio agricola organica significa revelar o invisivel, o
produzido a margem do processo de produgao da regido. Compreender a
existéncia desta produgio e seu significado para os produtores e para os
consumidores nos permite pensar o espaco constituido pelo movimento
da sociedade, pela dindmica das relagbes sociais e pelos diferentes enten-

dimentos de natureza.
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Nesse contexto de produgio histérica é que estdo inseridos os pe-
quenos produtores agtricolas considerados como os precursores da produ-
¢io de produtos organicos no estado, e que posteriormente se organizam
e fundam a Associagdo dos Produtores Organicos do Mato Grosso do Sul
— APOMS nos anos de 1980.

A pressao social relacionada a propriedade da terra organizada pe-
los indigenas, quilombolas, pequenos produtores e também pelos sem-ter-
ra criou condi¢bes politicas para a inser¢ao da Regido da Grande Doura-
dos na recente politica nacional para o desenvolvimento agrario nomeada
de Territorios Rurais.

Considerando o aporte técnico, financeiro e a abrangéncia da poli-
tica dos Territérios Rurais, a agao publica pode ser considerada uma nova
etapa no planejamento da regido. Se forem consideradas as trés etapas
anteriormente citadas de constitui¢io da Grande Dourados, a quarta etapa
tem como caracteristica a estratégia de fortalecimentos dos grupos sociais
organizados considerados invisiveis nas politicas anteriores.

A politica do Territério Rural tem, na producio organica, um de
seus pilares de atuacio e sustentagao, sobre o qual fortalece a organizagao
dos pequenos produtores e promoc¢io das identidades. Por esse motivo, é
essencial a compreensdo dos processos e impactos dessa politica publica

na constitui¢iao do espaco.

1.2 Territorios Rurais Sustentaveis da Cidadania
—escalas de intervencao

Como apresentado no item anterior, a produgdo do espago da e
na Regido da Grande Dourados esteve e esta em disputa, o territorio é
reconhecido como categoria analitica fundamental, principalmente nos
estudos das manifestacGes culturais e das identidades étnicas. O governo
federal brasileiro, a partir do final do século XIX, atuou fortemente na
Regido da Grande Dourados principalmente em funcao da sua localizacio

fronteirica e pelo reconhecimento da qualidade das terras para atividade
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agricola. Essa atuacio do poder central ocorreu através de politicas pabli-
cas de normatiza¢io do uso da terra e a defini¢do das formas de ocupagao
territorial.

Como destacado anteriormente, tais politicas propiciaram a gera-
¢do da riqueza e da miséria, ou seja, a produgido de um territdrio capitalista
destinado a atender as necessidades do modelo de desenvolvimento tra-
¢ado para o pais.

Tal modelo de desenvolvimento produziu conflitos de interesses
sociais em processo constante de construcao. No ambiente de conflitos,
diferentes grupos sociais foram consolidados e passaram a defender seus
interesses em um movimento dindmico de producio do espaco e suas
multiplas territorialidades.

Passado um século do inicio da producio da Regido da Grande
Dourados, o governo federal propde e executa uma nova politica de pla-
nejamento territorial, desta vez especificamente direcionada a inclusio de
parcelas dos trabalhadores do campo, marginalizados pelas politicas ante-
riormente tracadas e efetivadas, no chamado desenvolvimento socioeco-
némico. E efetivado um modelo de desenvolvimento para os campos por
meio dos programas Territérios Rurais Sustentaveis (2000) e dos Territé-
rios da Cidadania (2003).

Os territérios rurais sustentaveis, em sua forma e conteudo, fo-
ram apresentados publicamente no ano de 2003 no primeiro Salao dos
Territérios Rural Sustentavel realizado em Brasilia. Neste evento foram
relatadas as caracteristicas dos primeiros 103 territorios rurais espalhados
pelo Brasil, incluindo o Territério Rural Sustentdvel da Grande Dourados
—TRS-GD.

O programa dos Territérios Rurais Sustentaveis era, inicialmente,
um projeto de a¢ao administrativa criada pela recente Secretaria de De-
senvolvimento Territorial - SDT, no qual se buscava um contraponto a
politica do Programa de Desenvolvimento do governo do entdo presi-
dente Fernando Henrique Cardoso, que baseava sua proposta em ideais

neoliberais, centrando as decisdes relacionadas ao campo nos conselhos
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municipais e efetivadas pelo financiamento do Banco do Povo e dos pro-
jetos setoriais. Essa estratégia de desenvolvimento para o campo esta pre-
sente em relatério do Banco Mundial e ficou conhecida como Programa
Nacional de Agricultura Familiar - PRONAE

O programa sofreu inimeras criticas dos movimentos sociais liga-
dos ao campo, pois transformou o agricultor em um pequeno empreende-
dor endividado, incentivando a implantagdo de projetos agricolas que nio
garantiam a efetivacio do homem no campo. Outra critica do movimento
social a0 PRONAF ¢ que cle atendia apenas aos agticultores com posse
da Terra, excluindo a massa de nio proprietarios de terras que vivia e tra-
balhava no campo brasileiro.

A efetivagao do Territério Rural Sustentavel como politica de de-
senvolvimento para o campo gerou uma disputa entre os defensores do
modelo tecnificado, centrado no dominio das grandes empresas mundiais
produtoras de alimentos, e aqueles que defendiam o modelo de desenvol-
vimento com base na valorizaciao dos saberes locais, na cultura produzida
pelo homem em sua relagdo com os diferentes aspectos da natureza.

Nesse contexto de disputa, o Ministério de Desenvolvimento Agra-
rio — MDA, por intermédio da SDT, criou os Territorios Rurais Sustenta-
veis em 2003, cuja politica publica baseia-se no modelo de Ordenamento
Territorial da Comunidade Europeia.

Ha de se considerar que tal articulagio da abordagem territorial ru-
ral ndo vem ocorrendo isoladamente no Brasil. Ela é uma tendéncia mun-
dial, efetivada em paises da Europa pertencentes a Comunidade Europeia,
como Portugal, Italia e Franca, ¢ em paises da América Latina, como o
México, Colémbia, Uruguai e Argentina.

Na Europa, esse modelo de ordenamento territorial foi aprovado
na Conferéncia Europeia de 1984, quando foram discutidas e eleitas as
“vocagbes” agricolas das diferentes regides do continente com o objetivo
de construir um modelo de desenvolvimento integrado e regionalizado.

No Brasil, essa proposta foi feita e efetivada no inicio dos anos

2000, incorporando, a principio, o conceito de desenvolvimento do meio
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rural. Posteriormente, foi fortalecida a abordagem da categoria de Territé-
rios Rurais como uma maneira de abarcar o urbano e o rural e fortalecer
categorias jamais mencionadas em outros planos, tais como: identidade,
territorialidade, pertencimento, gestio do territorio, sustentabilidade, valo-
res culturais, sociais e ambientais. Até entdo, tais categorias estavam ausen-
tes das politicas publicas nacionais de desenvolvimento regional.

No programa das politicas publicas de Territério Rural Sustenta-
vel - MDA/SDT (2003), ordenar o territorio é considerado uma forma
de garantir, a cada uma das parcelas do espaco, valorizagido conforme a
identificacio de sua respectiva “vocacdo”, em uma clara alusdao a proposta
europeia de ordenamento territorial. A Carta Europeia do Ordenamento

do Territ6rio de 1984 apresenta as seguintes premissas:

O ordenamento do territorio €, simultaneamente
uma disciplina cientifica, uma técnica administrativa
e uma politica que se desenvolve numa perspecti-
va interdisciplinar e integrada tendente ao desen-
volvimento equilibrado das regides e a organizagio
fisica do espaco geografico segundo uma estratégia
de conjunto. [...] O homem e o seu bem estar, bem
como a sua interagdo com o meio ambiente, estio
no centro das preocupagdes do ordenamento do
territorio. [...] O ordenamento territorial deve ter
em considera¢do a existéncia de multiplos poderes
de decisao, individuais e institucionais que influen-
ciam a organizacdo do espaco, o carater aleatério de
todo o estudo prospectivo, os constrangimentos do
mercado, as particularidades dos sistemas adminis-
trativos, a diversidade socioecon6micas e ambien-

tais. DGOT, 1988, p. 9-10).

A proposta do Territério Rural Sustentavel — elaborada pelo Minis-
tério do Desenvolvimento Agrario, juntamente com Secretaria de Desen-
volvimento Territorial, do Governo Federal, apresenta avancos em relacio
a essa base tedrica que fundamenta o documento europeu. Ela incorpora

andlises feitas por tedricos brasileiros, tratando da problematica da terri-
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torialidade e seu uso para a formulagdo de politicas publicas de desenvol-
vimento. A centralidade da proposta brasileira baseia-se no mapeamento
de identidades no campo brasileiro, identificando fragmentos territoriais
passiveis de apoio do Governo Federal, de um planejamento regional e
desenvolvimento local.

A perspectiva territorial presente no Territério Rural Sustentavel
possibilita repensar o processo de produgao do espago brasileiro, inserin-
do teorias territoriais voltadas para os sujeitos sociais locais. Especifica-
mente, o entendimento politico de ordenamento territorial possibilita a
valoriza¢do e o fortalecimento das identidades locais, mapeadas em cada
um dos territérios rurais constituidos, considerando a construgdo coletiva
definida pelos grupos sociais.

A politica publica dos territorios rurais tem como meta principal o
desenvolvimento de agdes voltadas aos pequenos produtores rurais. Estas
sdo inicialmente definidas a partir da identificagdo de processos especifi-
cos e reconhecidas por meio da rela¢do dos produtores com a terra e suas
praticas agricolas.

Os documentos relativos aos objetivos dos Territorios Rurais des-
tacam-se especialmente quanto a valorizacio das praticas dos pequenos
produtores agricolas que atuam paralelamente a grande producio de com-
modities, realizando praticas alternativas de producio voltadas a questdo
ambiental e a cultura.

Em documento produzido pelo Conselho Nacional de Desenvolvi-
mento Rural Sustentavel - CONDRAF, a perspectiva territorial no projeto
nacional de desenvolvimento rural encontra-se fortalecida. Segundo tal
documento, a Politica de Desenvolvimento do Brasil Rural “esta centrada
numa concepgio contemporanea de rural e na abordagem territorial do
desenvolvimento” (2003 s/p.). Ainda nesse documento, é apresentado o
entendimento de territério como estratégia de desenvolvimento presente

na politica nacional para o rural:

[-..] o territério é visto como um espago socialmente
construido, dindmico e mutavel, que compreende,
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de forma interligada, as areas rurais e urbanas e car-
acteriza-se por um sentimento de pertencimento e
identidade sociocultural... a abordagem territorial
se constitui num referencial para a renovagio dos
marcos conceituais sobre desenvolvimento, proces-
so que coloca novos desafios para a intervenc¢do do
Estado, bem como para as organiza¢Ges da socie-
dade civil. (BRASIL, 2003, s/p.).

A partir desta diretriz, o objetivo central a ser atingido pela politica

nacional de desenvolvimento rural apontado pelo Conselho:

Fazer cuamprir as funces sociais, culturais, econémi-
cas ¢ ambientais dos espagos rurais, reduzindo as
desigualdades regionais e sociais e garantindo os di-
reitos da sociedade em relagdo a preservacio dessas
areas. (BRASIL, 2003, s/p.).

As a¢bes que visam atingir esse objetivo pretendem, prioritariamen-
te, fortalecer as identidades dos agricultores, bem como as territorialidades
produzidas e relacionadas as identidades sob a perspectiva da valorizagao
da unidade cultural e ambiental. Em outras palavras, trata-se de um desen-
volvimento baseado na perspectiva da sustentabilidade social®. Portanto,
as palavras escritas no objetivo somente serdo concretude se praticadas
de forma plena, o que significa mudanga na perspectiva da defini¢io do
desenvolvimento a ser atingido.

A proposta enfatiza a necessidade de pensar os paradigmas de de-
senvolvimento centrados no processo de pertencimento do territério e
de valorizacao da identidade produzida pelos pequenos produtores rurais,
compreendida como estrutura democratica de gerir as prioridades e recur-

sos financeiros.

8 Sustentabilidade social é apresentada como um contraponto a ideia de desen-
volvimento sustentavel, pressupde a centralidade na sustentabilidade das pessoas e ndo do
desenvolvimento econdémico. A diversidade social e cultural como sustentabilidade.

51



0 Territério da producdo organica e o mundo da mercadoria

Na analise da producio do territério rural para além do modelo de
desenvolvimento dominante, foi possivel identificar preliminarmente pra-
ticas sociais desconsideradas pelas politicas publicas no que se refere a sua
relevancia social e ambiental. Sao as praticas dos indigenas, dos habitantes
dos quilombolas, de parcelas dos assentamentos rurais, de pequenos pro-
dutores organicos, entre outros.

Até o ano de 2010, segundo dados do Ministério do Desenvolvi-
mento Agrario, foram implantados 164 territorios rurais. Na Figura 3, é
possivel identificar o destaque para as regides Norte e Nordeste do Brasil,
que concentram o maior nimero de territorios rurais implantados, de-
monstrando a prioridade da politica publica em atender as areas rurais
com maiores problemas de infraestrutura e dificuldades para producio e
comercializacio.

Especificamente no Mato Grosso do Sul, foram implantados qua-
tro territérios rurais: o da Grande Dourados, da Reforma, do Cone Sul e
do Vale do Ivinhema (Figura 4). A criacio dos territérios rurais no Mato
Grosso do Sul privilegiou as dreas com maior concentragdo de pequenas
propriedades e assentamentos rurais no estado, ou seja, o sul do Mato
Grosso do Sul.

A divisao e agrupamento dos municipios nos territorios rurais
ocorreram pela proximidade fisica dos municipios e pelas praticas cultu-
rais relevantes para essa classificacio. Estas aproximacOes estdo presentes
inclusive nos nomes escolhidos para os territérios, indicando suas princi-
pais caracterfsticas. No caso especifico do territério da Grande Dourados,
o nome remete a polarizacio exercida por Dourados e a histéria da for-
matacio da regio.

O Territério Rural Sustentivel da Grande Dourados e o Territé-

tio Rural Sustentivel da Reforma’ sio considerados, pelo MDA-SDT, os

9 O Territério Da Reforma - MS abrange uma area de 38.498,00 Km? e é com-
posto por 11 municipios: Bodoquena, Sidrolandia, Anasticio, Bela Vista, Bonito, Dois
Irmaos do Buriti, Guia Lopes da Laguna, Jardim, Maracaju, Nioaque e Terenos. A po-
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mais consolidados no estado e foram inseridos como Territério da Cida-
dania, outra politica publica do Governo Federal, que aglutina a¢des mi-
nisteriais de dezenove ministérios, desenvolvendo politicas voltadas para
a soberania alimentar, conservacio ambiental, infraestrutura, entre outras.

Ao optar pelo recorte do Territério Rural Sustentavel da Grande
Dourados, para realizar a analise do processo de desenvolvimento rural e
a producio territorial, foram consideradas as transformacSes vivenciadas
no campo econdmico, social, politico e cultural por estarem intimamente
relacionadas ao movimento global de valorizacdo da natureza e aos sinais
de reestruturagdo produtiva local. A agricultura organica esta inserida tan-
to no consumo como na producio se a olharmos sob a perspectiva da

mudanca cultural de producio da natureza.

pulagio total do territério ¢ de 230.739 habitantes, dos quais 59.653 vivem na area rural,
o que corresponde a 25,85% do total. Possui 8.505 agricultores familiares, 9.019 familias
assentadas, 5 comunidades quilombolas e 6 terras indigenas. Seu IDH médio ¢ 0,75.
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Figura 3. Mapa do Brasil com os 164 Territorios Rurais implantados até 2010
Fonte: Ministério do Desenvolvimento Agrario. Sistema de Informacoes Territoriais. 2010.
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Figura 4. Mapa do Mato Grosso do Sul com os 04 Territorios Rurais implantados até 2010
Fonte: Ministério do Desenvolvimento Agrario. Sistema de Informacées Territoriais. 2010

A abordagem territorial apresentada na politica publica dos Ter-
ritorios Rurais Sustentivel tem como premissa a valorizagdao das praticas
socioculturais na defini¢ao das estratégias para atingir o chamado desen-
volvimento rural.

Nos documentos apresentados pelo MDA, é possivel destacar a
perspectiva do conceito de territério adotada;

O conceito adotado é “um espago fisico, geografi-
camente definido, geralmente continuo, com-
preendendo a cidade e o campo, caracterizado por
critérios multidimensionais — tais como o ambiente,
a economia, a sociedade, a cultura, a politica ¢ as
instituigbes —, e uma populagdo com grupos sociais
relativamente distintos, que se relacionam interna e
externamente por meio de processos especificos,
onde se pode distinguir um ou mais elementos que
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indicam identidade e coesio social, cultural e terri-
torial.” (MDA, 2004, p.3).

Considerando o entendimento de territério do CONDRAE, apre-
sentado anteriormente, e este do MDA, ¢ atribuido ao territério uma di-
mensao de complexidade e de multiplas dimensGes que interagem num
processo dinamico e sdo transformadas ao longo do tempo. Portanto,
a acdo no territério ndo ocorre com a mesma intensidade em todos os
Territérios definidos pela politica publica; existem as diferencas regionais
participantes da producido de culturas e identidades que definem o ritmo
e o tipo de desenvolvimento nem sempre de acordo com as diretrizes de-
senvolvimentistas definidas pelo projeto dos Territorios Rurais.

Schneider e Blume (2005) apontam, com propriedade, que o tra-
tamento dado a categoria territorio pela politica publica difere da base

conceitual que a geografia moderna vem teorizando.

(...) vale salientar que neste trabalho o emprego do
termo territério ou abordagem territorial ndo tem
o mesmo sentido daquele que os gedgrafos lhe
atribuem, pois esta sendo empregado de modo in-
strumental visando operacionalizar um recorte que
podera ser utilizado futuramente como subsidio a
analise territorial. Ou seja, ndo se estd tratando do
conceito de territério tal como as diferentes per-
spectivas analiticas da geografia o fazem. (SCHNEI-
DER & BLUME, 2005, p.115).

O territério no projeto dos Territérios Rurais Sustentavel é conce-
bido como uma unidade de referéncia a0 novo modelo de desenvolvimen-
to proposto pelo estado. Esta categoria ¢ apresentada como aglutinadora
de praticas sociais alternativas ao modelo de desenvolvimento que domina
a producio do territério nacional.

Concomitante a uma perspectiva pragmatica de territério, ou seja,

sua gestao, seu planejamento e seu ordenamento promoveriam o desen-
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volvimento. A proposta de governo aponta para a possibilidade politica
de, por meio da leitura territorial do campo brasileiro, ser possivel pro-
mover as transformacoes sociais e a producio de alternativas de sucesso.
O discurso da transformacio social ¢ colocado em segundo plano
pelo discurso da inser¢io nos mercados, conforme aparece no documento

do Ministério do Desenvolvimento Agrario;

[..] concebido num quadro territorial, muito mais
que setorial nosso desafio serd cada vez menos
como integrar o agricultor a industria é cada vez
mais, como criar as condi¢des para que a populacio
valorize num conjunto variado de atividade e mer-

cados. (MDA, 2003, p.4).

A centralidade do projeto governamental esta na inser¢do do agti-
cultor na competitividade dos mercados globais, em sua transformacao
em empreendedor e, portanto, em promover o desenvolvimento nos tet-
ritérios constituidos.

O Programa Nacional de Desenvolvimento Territério Rural- PN-
DTR mistura questdes variadas do meio rural, como o combate a pobre-
za e a desigualdade social, a inser¢ao no mercado, a questdo cultural ¢ a
de identidade, e trata estes temas como pertencentes a todos os sujeitos
envolvidos no territorio, ou seja, entende o territério como homogéneo,
preparado para receber a gestdo adequada para seu crescimento.

Nos Documentos produzidos para a orientagao do programa, exis-
tem afirmagdes referentes a abordagem territorial como “inovadora” e
“avangada” sob a perspectiva de se pensar o desenvolvimento local e ot-
denar as a¢oes do planejamento regional.

As novas modalidades de organiza¢io produtiva identificadas nesse
programa e suas instancias de representacao do meio rural sdo elementos
que ndo estavam presentes nos planos de desenvolvimento anteriores. O
fato ¢ que a proposta aponta para possiveis indicadores de mudangas ¢ de
valorizac¢do das praticas socioculturais dos moradores dos locais definidos

para as a¢cdes do Territério Rural Sustentavel.
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Na pratica, o Estado assume a existéncia de desigualdades sociais e
econdmicas e de diferencas culturais especializadas regionalmente, e pro-
poe um programa com diferentes escalas locais e regionais, possibilitando
gestar o territério e valorizar o pequeno produtor e praticas agricolas di-
ferenciadas.

Assim, o Estado estatia contribuindo para a ascensdo dos peque-
nos produtores agricolas (os assentados, os produtores da agricultura fa-
miliar e camponeses) e de outros movimentos sociais do campo e que a
um enfraquecimento da elite rural dominante. A questdo seria, estariam
articulados e preparados para assumir a organizagiao da gestdo local do
territorio? Pela proposta apresentada no programa do Territério Rural, o
caminho para se chegar a esse fim passaria pela valorizacio das multiplas
possibilidades existentes no meio rural.

As analises realizadas sobre os objetivos da politica piblica dos Ter-
ritérios Rurais vao de encontro as criticas realizadas por Mattos (1990), ou
seja, a proposta de alteracdo das estruturas de poder locais ndo ocorreu
até entdo, sendo mantido o poder estabelecido pela confluéncia da pos-
se da terra e do poder econoémico e o politico. A participagio social nas
instancias de decisao politica nao foi rompida e os pequenos produtores,
assentados, quilombolas e indigenas, enquanto sujeitos sociais continuam
ausentes ou invisfveis.

Os avancos para a parcela da sociedade invisivel ocorreram no
campo econdmico e social por meio de sua inser¢do no mercado, com o
aumento da renda, melhoria das condi¢ées de moradia e de infraestrutura
de producio e comercializagio. Os avangos significaram transformagdes
culturais e sociais no cotidiano desses sujeitos sociais, no tempo e no es-
paco do trabalho e do “ndo- trabalho”.

As mudancas economicas nao foram acompanhadas pelo fortaleci-
mento dos significados construidos historicamente por essas populacdes
quanto as relagoes sociais ¢ as relacdes com a natureza. Os avangos eco-

némicos foram acompanhados pela transformagao das relagdes socioam-
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bientais, ou seja, a politica publica do Territério Rural Sustentavel, nos
casos analisados, promoveu mudancas profundas nos processos sociais e
culturais e possibilitou a existéncia dos territorios identificados e mapea-
dos pelo poder estatal.

A principio, defendo a tese de que a Politica Publica dos Territo-
rios Rurais Sustentavel representa, para as populagdes rurais pobres, uma
possivel melhoria econdmica e social de vida, mas ela nao avanca nas mu-
dancas por nao possibilitar autonomia produtiva e social a tais populagdes.
As populagdes pobres do campo sido incorporadas a moderna forma de
desenvolvimento que promove a competi¢ao e individualizagdo do sujeito,
participando ativamente das relagdes de reproduciao do campo brasileiro,
mas nao significa sua incorporagio as esferas do pode local. Por meca-
nismos de coer¢ao, manipulagao e alienacao, o poder local continua a ser
exercido pelas elites locais, mesmo com os avangos econdémicos e sociais
de parcela significativa da populagio pobre.

No Territorio Rural Sustentavel da Grande Dourados, a agricultura
organica, juntamente com a atividade turfstica no campo e com a piscicul-
tura, forma alguns dos pilares do processo de incorporagio produtiva de
terras e de “gentes” ao desenvolvimento do mundo moderno.

Em tese, essas populacGes participam do momento de reforma e
de crescimento econOmico, obtém beneficios. Mas, a estrutura dominante
deciséria nao ¢é alterada, sendo mantido seu carater subalterno e perma-
nece atendendo as necessidades, no tempo e no espago, dos detentores
do poder politico e econbémico. E notério o carater integrador da politica
publica, repetindo os objetivos das politicas anteriormente planejadas para
a Regido, sendo a busca da integraco territorial uma das bases de susten-
tacdo do programa dos territorios rurais. Entretanto, também ¢é evidente a
manutenc¢ao das estruturas sociais, economicas e politicas tragadas histori-

camente para a Grande Dourados.
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1.2.1 O programa do Territorio Rural Sustentavel
da Grande Dourados

O Territério Rural Sustentavel da Grande Dourados abrange uma
area de 21.329,50 Km? composta por 12 municipios: Nova Alvorada do
Sul, Caarap6, Deodapolis, Douradina, Dourados, Fatima do Sul, Gléria de
Dourados, Itapora, Jatei, Juti, Rio Brilhante e Vicentina. (Figura5).

Com uma populagio total de 321.165 habitantes, dos quais 53.201
vivem na area rural, o que corresponde a 16,57% do total, a regido possui
7.337 agricultores familiares, 2.083 familias assentadas, 1 comunidade qui-
lombola e 7 terras indigenas (SIT, 2010.).

A base de sustentacio do espago rural da Grande Dourados é proje-
tada por meio de politicas de desenvolvimento que refor¢am a reproducio
do capital. Especificamente versando sobre a constitui¢ao do territério da
Grande Dourados, o processo de transformacdo na produgio territorial
gerou a riqueza da regido.

A partir de 2007, um novo produto passou a ter incentivos go-
vernamentais para sua instalacio na regido: a producdo canavieira. Até
o momento, 05 usinas de cana-de-acucar foram implantadas na area da
Grande Dourados, e mais 06 usineiros entraram com solicitacio de im-
plantacio no Conselho Estadual de Desenvolvimento Industrial, alteran-
do a base produtiva da regido. As alteragdes sao sentidas nos municipios
que recebem grandes contingentes populacionais de trabalhadores devido
a intensificagao do uso da malha viaria e dos servigos publicos ainda de-
sestruturados, como moradia, escolas, postos de saude, conservacio de
estradas, dentre outros servicos.

Mas, além disso, cresce a riqueza que tem seu contraponto na gera-
¢do de problemas socioambientais, tais como um grande nimero de tra-
balhadores com baixa remuneracio salarial e condi¢des de trabalho pre-
carias; esvaziamento demografico do campo e de pequenas cidades com
a consequente concentra¢io populacional nas chamadas cidades polos;

pilhagem dos elementos naturais como a terra e a agua.
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Figura 5. Municipios pertencentes ao Territério Rural Sustentavel da Grande Dourados
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Outro aspecto relevante ¢ a concentracio da propriedade da terra.
Os dados do censo agropecuario de 200610 demonstram que 77,4% das
propriedades do Territorio Rural Sustentavel da Grande Dourados tém até
100 hectares e ocupam uma area de 10,8%, enquanto 22,6% das proprie-
dades tém mais de 100 hectares e ocupam uma drea de 80,2%.

Alguns indices oficiais sdo representativos dos problemas enfren-
tados pela populacdo da regidao. Um deles é o Indice de Desenvolvimento
Humano Municipal - IDH-M 0,733 no Territério da Grande Dourados,
ficando abaixo da média estadual de 0,778. O IDH-M ¢ formado pelo tra-
tamento de trés indices: longevidade, renda e educacio. O indice renda é o
que provoca a queda do IDH-M do territério, demonstrando os baixos sa-

larios e a baixa distribui¢do de renda vivenciada nos municipios da Grande

10 Fonte: Censo Agropecuario do IBGE de 2006. Disponivel no site www.ibge.gov.
br
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Dourados (Fonte dos dados: MDA, Plano Territorial de Desenvolvimento
Rural Sustentavel do Territério da Grande Dourados, 2000).

Outro dado significativo se refere ao avanco da pobreza no terri-
torio, como esta demonstrada no quadro “Intensidade de Pobreza nos
Municipios”. Em dados copilados do Plano Territorial do MDA/SDT/
SIT, ¢ informado que 05 municipios do Territério Rural Sustentavel da
Grande Dourados tiveram aumento na intensidade da pobreza — Doura-
dina, Dourados, Fatima do Sul, Juti ¢ Rio Brilhante. Tais dados possuem
maior destaque em func¢do de Dourados, a cidade polo do Territério Ru-
ral, apresentar indice negativo.

O Mato Grosso do Sul vivencia as contradi¢cbes do mundo moder-
no, percebidas nas relacoes entre a sociedade/natureza, nas relacoes so-
ciais, no ambiente e na cultura. O movimento, as praticas socioambientais
de grupos sociais com necessidades, desejos e visao de futuro diferenciado
promovem o embate no processo de constitui¢do do territério. Assim,
as populacOes “invisiveis” atuantes em uma regido dominada pela grande
producio agricola de commodities sio importantes enquanto produtores do
lugar, pois demonstram a possibilidade de um futuro diferente.

De um lado hé a produgio de riqueza para transferéncia de capital
aos centros econémicos mundiais, do campo para a industria; de outro
lado, ocorre a politica publica do Territério Rural Sustentavel e a valoriza-
¢do das chamadas “novas ruralidades™!. A politica publica objetiva em seu
discurso a transformaciao do modelo de desenvolvimento dominante no
campo mas, na pratica, ao promover a insercao das populac¢oes rurais no

mercado mundial as mantém dependentes dos interesses de fragdes es-

11 Segundo Moreira (2007, p. 291), “esse (novo rural) passa a ser compreendido
nao mais como espago exclusivo das atividades, mas como lugar de uma sociabilidade mais
complexa que aciona novas redes sociais regionais, estaduais, nacionais e mesmo transna-
cionais. Redes sociais as mais variadas que no processo de revalorizagio do mundo rural,
envolvem a reconversio produtiva (diversificacio da produgio), a reconversio tecnolédgica
(tecnologias alternativas de cunho agroecolégico e natural), a democratizacido da organi-
zagdo produtiva e agraria (reforma agraria e fortalecimento da agricultura familiar), bem
como o fortalecimento dos turismos rurais (ecoldgico e cultural)”.
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pecificas do capital. Entendo que os avangos possiveis estdo relacionados
a valoriza¢ao da identidade territorial, superando a determinacao exclusiva
dos aspectos econdémicos. Como discutiremos mais adiante, a produgio
organica ¢, no tempo presente, uma das possibilidades de insercao das
populacées do campo no mundo moderno.

Os estudos realizados sobre o campo na regiao demonstram que os
pequenos produtores familiares tém participado da grande producio, seja
plantando soja e milho, seja produzindo, na forma integrada, aves e suinos
para as industrias, ou ainda como trabalhadores nas propriedades com
maior capacidade produtiva. Entretanto, as visitas de campo mais recente
tém demonstrado que, juntamente com as formas produtivas vinculadas
ao mercado exportador, ocorre a producao “alternativa”, como o cultivo
de hortalicas e frutas, a criagdo de aves caipiras, de alimentos organicos, de
fabricacao de queijos, doces e outros.

A produgio “alternativa” ¢ invisivel aos olhos da estrutura de circu-
la¢ao do mercado, sendo praticada de forma familiar e comercializada por
redes de solidariedade formadoras de um comércio local e venda direta ao
consumidor.

E essa pratica que esta possibilitando a construgio de identidade
entre os produtores familiares por meio da troca de saberes sobre a pro-
ducio e sua circulagdo. Em tese, a Politica do Territorio Rural Sustentavel
valoriza e apoia essa produc¢io, porém em contrapartida esta agiao esta
promovendo a racionalizacio técnica e mercantil das praticas culturais
existentes e resistentes. Com base nesta indaga-se: quais sdo as consequ-
éncias sociais, politicas e culturais dessa politica de desenvolvimento e as
transformacoes das praticas produtivas, considerando que o dito desen-
volvimento significa alterar a constitui¢ao das proprias especificidades que
possibilitaram a limitagao territorial?

O recorte analitico proposto, ou seja, o estudo da agricultura orga-
nica como producio territorial e a ideia de desenvolvimento relacionada as
politicas territoriais, possibilita pensar teoricamente sobre as articulagdes

entre producao territorial, cultura e identidade.
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A categoria identidade ¢ balizadora na constituicio do programa
dos Territorios Rurais, pois considera a identidade como um elemento de
carater central do territério, estando relacionada com suas origens, com
modos de ocupagio no espaco, com o contexto social construido e com
um futuro mais solidario e interdependente. A identidade, enquanto ca-
tegoria analitica, ¢ considerada um fator de aglutinagdo, que reconhece e
valoriza a diversidade, promove a media¢do de interesses, contribui para a
coesdo de principios e para a convergéncia de dinamicas sociais, culturais
e econémicas.

Na esséncia do programa, a questdo da valorizacio da identidade
enquanto categoria central da politica é motivo de embates. Em determi-
nados momentos nos documentos do programa, as questOes relativas a
identidade sdo destituidas de relevancia e apresentadas como pontos fra-
geis, sendo dada maior importancia para as leituras do planejamento eco-
némico. Muitas das vezes percebem-se tentativas de nega-las ou mesmo
desqualifica-las. Portanto, o novo na politica publica para o rural enfrenta
as velhas barreiras de entendimento da ideia de desenvolvimento.

A proposta no capitulo dois é mapear a produ¢io organica no terri-
tério da Grande Dourados, entendida como produtora de identidade terri-
torial e inserida na politica publica para o rural, pensando sobre o sentido
dos organicos no mundo moderno e no processo de desenvolvimento
enquanto um processo de valorizacdo da natureza iniciado no final do
século XX, tarefa esta cuja reflexdio parte do caminho trilhado por alguns
autores e da leitura necessaria das falas dos sujeitos entrevistados. Assim,
a analise se dara pelo didlogo entre a leitura cientifica e a leitura das gentes
produtoras do territério, especificamente, os produtores de organicos, a
partir da identidade territorial construida nas relages sociais travadas no

mundo moderno.
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Capitulo 2

IDENTIDADE E AS PRATICAS AGRICOLAS ORGANICAS
NA REGIAO DA GRANDE DOURADOS

Eu fago muitas pesquisas de produgio orginica no sitio. Ten-
ho tudo arguivado, mas dizem que ndo posso dar palestra,
nem ensinar porque nao sou Doutor. Mas agora passei no
curso de agroecologia e depois de acabar o curso posso dar pal-
estra, af vai ser diferente. (Produtor organico da Regido
da Grande Dourados, P01, entrevista em janeiro
-2011).

As discussdes no capitulo apresentam as motivacoes existentes no
mundo moderno e na constituicdo da Regido da Grande Dourados que
possibilitaram a existéncia da produc¢io organica e buscam desvendar a di-
versidade da producio agricola considerada alternativa no Territério Rural
Sustentavel da Grande Dourados'. A producio da agricultura organica
¢ entendida como uma das praticas possiveis de producao alternativa em
relagdo a agricultura mecanizada e tecnificada, contribuindo para a cons-
trucdo de novas praticas de producao, além de caractetizar-se como uma
forma de op¢io diante da monocultura industrial dominante na regido.

A analise da producido agricola orginica representa uma estraté-
gia para dar visibilidade a uma das novas faces da ruralidade presente na

Regiao da Grande Dourados. Como ja apontado no capitulo 1, parcelas

12 Termo que foi incorporado a partir da implantagio da nova politica publica
do Governo Federal por meio do Programa Nacional de Desenvolvimento Rural/MDA-
2000.
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significativas de praticas ¢ culturas produzidas na regido foram historica-
mente desperdicadas, ndo consideradas no processo de constituicdo do
desenvolvimento regional devido a imposicao da pratica da agricultura
convencional centrada na agroindustria exportadora. De acordo com Ma-
zoryer & Roudart (2010) com a chamada “Revolucao Verde”, foi fortale-

cido o movimento de valotizaciao do produtor capitalizado:

Ap6s a Segunda Guerra Mundial, centros inter-
nacionais de pesquisas agricolas, financiados pe-
las grandes fundagbes privadas americanas (Ford,
Rockfeller...) selecionaram variedades de alto rendi-
mento de arroz, de trigo, de milho e de soja, muito
exigentes em adubos e em produtos de tratamen-
to, colocando em pratica, em estagio experimental,
os métodos de cultivo correspondentes. Nos anos
1960-1970, as difusdes dessas variedades e desses
métodos de cultivo permitiram aumentar significa-
tivamente os rendimentos e a produgdo de griaos
em muitos pafses da Asia, da América Latina e, em
menor grau, da Africa. Esse vasto movimento de
extensao de certos elementos da segunda revolucio
agricola (sele¢iao genética, fertilizagdo mineral, trat-
amentos, cultivo puro de populagdes geneticamente
homogéneas, mecanizagdo parcial, estrito controle
da agua) para trés grandes cereais amplamente cul-
tivados nos pafses em desenvolvimento recebeu o
nome de “Revolugio Verde”. Porém, por mais im-
portantes que fossem os ganhos de rendimento e de
producio ligados a revolucido verde, eles beneficia-
ram principalmente as regides férteis mais aptas a
rentabilizar os carissimos componentes necessarios
e os agricultores que dispunham de meios suficien-
tes para compra-los e para aplicar os aconselhamen-
tos técnicos correspondentes. As regides margin-
ais e os agricultores pobres foram, mais uma vez,
deixados a margem desse movimento. (MAZORY-
ER& ROUDART, 2010, p.500/1).
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A chamada “Revolucdo Verde” tornou-se o marco para o desen-
volvimento da agricultura convencional. Além de possibilitar o aumento
significativo da produc¢io de produtos valorizados no mercado mundial
de commuodities, ela promoveu a precariza¢do do trabalho no campo e a pi-
lhagem ambiental por meio do uso da alta tecnologia. Neste processo, foi
fundamental a assisténcia técnica e extensao rural realizada pelo Estado,
que inculcam entre os pequenos produtores rurais as nog¢des de moderno
vinculado ao uso de técnicas produtivas dominadas pelo uso de maquinas

e agrotoxicos, conforme sistematizado na Figura 6.

Figura 6. Os Trés pilares tecnoldgicos da agricultura convencional
Fonte Jesus, E.L 2005, p.24. Modificado: Moretti, S.A.L. 2011

Na regido da Grande Dourados, o movimento da “Revolugao Ver-
de” contribuiu para a expulsao de contingentes imensos da populagao
rural, seja com a diminui¢do dos postos de trabalho no campo, seja com
a selecao dos trabalhadores capacitados para o trabalho no campo tecni-
ficado. Os dados populacionais das cidades incluidas no Territério Rural
Sustentavel da Grande Dourados revelam o movimento campo—cidade e

demonstram a concentracio populacional nas areas urbanas.
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Tabela 3. Populacao total, urbana e rural, do conjunto dos municipios do Territério
Rural Sustentavel da Grande Dourados™.

Indices 1970 1980 1991 2000 2010
populacionais
Populacao 43868 | 143239 | 166.197 | 216751 | 297.524
urbana
Populacao rural | 112.169 75.869 80.665 54.771 54.532

Populacdo total | 156.037 219.108 246.862 271.532 352.056

Fonte: IBGE — Censos demograficos de 1970, 1980, 1991, 2000 e 2010.
Org.: MORETTI, S.A.L., 2011.

Juntamente com a leitura quantitativa, a analise qualitativa permi-
te compreender que o desenvolvimento do campo ocorreu, na dimensao
econdmica, alicercado pela chamada modernizacio agricola. O seu con-
traponto ¢ a geragao da pobreza, cuja concentragdao encontra-se em parce-
las das areas urbanas e também das areas rurais, como os quilombolas, as
areas indigenas e os acampamentos de trabalhadores sem terra.

A concentragao da propriedade da terra é um fator central para a
geragio da miséria no campo. F importante salientar ainda que, concomi-
tantemente a4 questao da posse da terra, ocorre a marginalizacio de qual-
quer outro tipo de produc¢do que nio seja a tecnoldgica capaz de atingir
altos indices de produtividade. Pequenos proprietarios de terras nao pat-
ticipantes do processo de producdo em larga escala de produtos de com-
modities sao marginalizados no contexto do desenvolvimento do campo.
Praticas agricolas consideradas atrasadas tornam-se invisiveis aos olhos do
modelo de desenvolvimento pensado para a regido.

A producio agricola orginica é uma das praticas invisiveis na re-
gido, produzindo uma territorialidade a2 margem do mercado produtivo.

A agricultura organica praticada por pequenos produtores em parcelas da

13 Os dados referem-se ao conjunto dos municipios: Caarap6, Deodéapolis, Doura-
dina, Dourados, Fatima do Sul, Gléria de Dourados, Itapora, Jatei, Juti, Nova Alvorada do
Sul, Rio Brilhante e Vicentina.
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area produtiva da propriedade, a partir do inicio do século XXI, passa a
ter visibilidade principalmente em funcio do movimento de valorizagao
de produtos naturais e insere-se no chamado mundo da sustentabilidade.

O Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento — MAPA
apresentou, em 2007, a defini¢ao de agricultura organica adotada pelo go-

verno brasileiro:

Alimento organico sio produtos de origem vege-
tal ou animal que estdo livres de agrotoxicos ou de
qualquer outro tipo de produto quimico, pois estes
sdo substituidos por praticas culturais que buscam
estabelecer o equilibtio ecolégico do sistema agrico-

la. (MAPA, 2007, p.13).

Portanto, ela aponta para a produgio agricola diferenciada ou mes-
mo alternativa em relagio a agricultura convencional no que se refere a
producio livre de produtos quimicos. Neste sentido, a chamada produgio
agricola organica participa do movimento geral ambientalista de busca por
alternativas para a agricultura convencional.

A producio alternativa pode ser classificada em diferentes tipos,
conforme sistematizado no Quadro 1, mas apresenta caracteristicas co-

muns apontadas por Buainain:

De um ponto de vista mais geral, assume-se como
agricultura alternativa (organica, ecolégica) aquela
que tem como objetivo promover a agrobiodiversi-
dade e ciclos biolégicos, procurando a sustentabili-
dade social, ambiental e econdémica da unidade, no

tempo e no espago. (BUAINAIN, 2000, p.47).
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Quadro 1. Principais tipos de “agricultura alternativa”

H. Vogtmann (Universidade Kassel):
Ocoligicshe Landbau (1992).

v wn
© ©
52
= & | Principais protagonistas e seguidores Principios bésicos e alcance
52
<<

Rudolf Steiner desenvolveu uma série de | Principios: Antroposofia (ciéncia espiritual),
© § | conferéncias para agricultores na Alema- | preparados biodinamicos, calendério astro-
2 E nha (anos vinte) e estabeleceu os funda- | I6gico; possui marcas registradas (Cemetre y
2 .S | mentos basicos da biodinamica. Pesquisas | Biodyn). Muito difundida na Europa. Presente
538 préticas realizadas nos EUA, Alemanha e | no Brasil: Instituto Biodindmico de Desenvol-
< 2 | qyica (PE. Pfeiffer, 1938; KOef, Shaumann | vimento Rural, Estancia Demétria e Instituto

& Petterson, 1974). Verde Vida.

Inicia-se com 0 método de Lemaire-Bou- Principios: a satide dos cultivos e alimentos
© | cher (Franga —anos sessenta). Um grupo depende da satide d los: &nf
2 -= | dissidente funda a ‘Nature et Progres’ depende da saude dos 50/0s, tnlase no mane-
=2 AR . - : jo de solos e na rotacdo de cultivos. Influen-
= o fgfr&?:u'ggli\euntfé?tdoljgvc?istt;'c%ag?;ﬁ;}, ciada pelas idéias de A. Voisin e pela Teoria
2= . 4 da trofobiose (Chaboussou, 1980). Difundida

convencional e apresenta os fundamentos na Franca  Suica. Bélaica e Italia

basicos de L'agriculture biologique (1974). 64, ouica, Belg ’
© Mokiti Okada: fundou a Igreja Messidnica Pnnclplps: composto com \(egetalls (inoculados
S . com ‘microorganismos eficientes’), valores
| © estabeleceu as ba_ses d_a agricultura ha- religiosos e filoséfico-éticos. Movimento
3 % tural; M. Fukuoka difundiu-se na Australia organizado ela MOA-InterﬁationaI e WSAA
g, = | como Permacultura através de B. Mollison (ESA) ShiropMiyasaka dirige a atuacio da

(1978) MOA no Brasil.

AIbgrt Howar'd: dt.?senvglveu pesquisas na Principios: uso de composto, plantas de raizes
© | India (anos vinte): publicou An agricultural profundas, atuagio de micorrizas na satde
2 -2 | testament na Inglaterra (1940). Técnicas d i ' Difundid L tinent
== : d LE. Balfour (Métod os cultivos. Difundida em varios continentes.
= 2 aprimoradas por L.t. Baftour (Metodo 0 IFOAN atua na harmonizacao de normas
2 Howard-Balfour). técnica, certificagao de produtos e intercambio

Introduzida nos EUA por I.J. Rodale (anos de info‘rma 5es @ experidncias

trinta). Outros: N. Lampkin (1990). ¢ P '

Surgiu nos EUA (anos setenta) estimulada | Principios: conceito de agroecossistema,

pelo movimento ecoldgico e influenciada | métodos ecoldgicos de analise de sistemas;
S 8 | por trabalhos de Rachel Carson, W.A. tecnologias suaves, fontes alternativas de
5 3 | Albrecht, S.B. Hill, E.F. Schumacher. Na energia. Esta difundida em varios paises.
= S | Alemanha, recebeu importante contribui- [ Sua introducdo no Brasil estd ligada a J.A.
2 | cao tedrico-filosofica e pratica do professor | Lutzenberger, L.C. Pinheiro Machado, A. M.

Primavessi, A. D. Paschoal e S. Pinheiro, entre
outros.

Fonte: Caporal e Costabeber (2007).
Reorganizado: MORETTI, S. A. L.(2011).
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As classificagoes nem sempre sao visivels nas praticas dos agriculto-
res: elas interagem, sendo praticas muitas vezes concomitantes, e assumem
um carater essencial para a compreensiao da complexidade do movimento
da sociedade na busca de formas de produgio diferenciadas. A agricultura
organica participa deste movimento mundial de pensar as possibilidades
de producio. Ela apresenta diferencas fundamentais no campo da organi-
za¢ao dos produtores e com relagio as praticas produtivas e de comercia-
lizacdo, conforme podemos identificar na regiao da Grande Dourados e

iremos tratar na sequéncia.
2.1 A valorizacao da natureza e a produgao organica

Senhor Ramio (P02), um quilombola, com terras no distrito de
Picadinha, distante 20 km da cidade de Dourados, em entrevista realizada
em 2010, afirma que aprendeu com seu pal a usar apenas veneno na agri-
cultura. Ao longo da vida desconhecia outras formas de produzir que nao
fossem as convencionais. Segundo ele, 2 mudanga dessa pratica ocorreu
por meio de conversas na Associacio de Produtores Organicos do Mato
do Sul - APOMS e cursos técnicos de conversao de propriedade, nos quais
aprendeu a diferenciar o modelo convencional de produc¢io agricola do
alternativo.

A forga da cultura da producio tecnificada na agricultura modifi-
cou, a0 longo do tempo, o conhecimento tradicional dos agricultores so-
bre a producio agricola e a relacdo com o ritmo da natureza e sua susten-
tabilidade real. Ou seja, esse conhecimento foi considerado inadequado,
devendo ser superado.

O termo sustentabilidade real é pensado no sentido de contrapor a
ideia de sustentabilidade construida no século XX, que tem como génese
a “internalizacdo” do ambiente ao capital. Em sua esséncia, a sustentabi-
lidade ambiental é virtual, ndo concretizada, pois nao acontece de modo
a resolver os problemas concretos advindos do desequilibrio de aspectos

naturais do planeta terra; desequilibrio este que promove, por exemplo, a
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falta de alimentos, a falta de 4gua potavel, entre tantos outros problemas
gerados na construcao do moderno. A sustentabilidade real é aquela que
se refere as praticas sociais vinculadas as culturas que foram produzidas e
sustentadas na relagdo com elementos da natureza, possibilitando a exis-
téncia e coexisténcia unitaria entre sociedade e natureza. A natureza é pro-
duzida, portanto, ela é cultural, tendo, no sentido conceitual, sua sustenta-
bilidade vinculada a valorizagao sociocultural em cada perfodo historico.

Compreender a participacdo dos produtores organicos na produ-
¢lo territorial significa relacionar as praticas agricolas “alternativas” e a
busca por maneiras diferenciadas de organizagdo social com a produgao
e organizacio social da agroindusttia, ou seja, a agricultura organica é um
contraponto a producio tecnificada e assume relevancia politica, social
e cultural a partir da chamada crise ambiental e do entendimento da na-
tureza como possuidora de qualidades “divinas”. Trata-se do retorno da
ideia da natureza encantada que possui a cura para os males dos tempos
modernos.

A dindmica natureza — ambiente — problema ecolégico — sus-
tentabilidade constitui-se no “pulo-do-gato”: a natureza passa a vincular-
se a logica mercantil, e a vida ¢, em sua materialidade, vinculada ao capital.
Assim como a terra é transformada em mercadoria apropriada privada-
mente, os elementos da natureza tornam-se escassos, sendo transforma-
dos em mercadorias.

As produgoes alternativa, organica e agroecoldgica estdo inseridas
no contexto do processo de revalorizaciao da natureza a partir de meados
do século XX. A valorizagdo da biodiversidade passou a constituir um vér-
tice de sustentacdo a sociedade moderna. Concordo com Almeida (2003)

quando ela afirma que as concepg¢oes de natureza sao diversas:

Varias foram as atividades dos homens em face
da natureza, resultantes de suas concep¢des como
selvagens, sublime, pura, divina, objeto de conheci-
mento, atil, recursos, sendo que estas ainda se mani-
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festam, com variacoes, nas relacdes sociedades-cois-
as naturais. (ALMEIDA, 2003, p. 72).

As concepgdes de natureza sao extremamente diversas no tempo
e no espago, porém apresentam um “fio condutor” central: a natureza
entendida como separada da sociedade, externa a ela, e, portanto, produ-
zida naturalmente. A essa perspectiva de natureza, separada do homem
e passivel de ser dominada e/ou eliminada, se junta a ideia de natureza
fragmentada em elementos, em partes que constituem o todo.

Tal confluéncia promove o alicerce para a mercantilizagao da natu-
reza, transformada radicalmente em valor de troca, sendo ora matéria-pri-
ma, ou seja, material para a producio de bens, ora valorizada subjetiva-
mente como esteticamente bela e como magica no sentido de promover
a recuperacdo das energias humanas perdidas no tempo e no espago do
trabalho.

A producio de tais ideias de natureza promove a chamada “crise
ambiental” moderna, entendida como a artificializacao radical do natural.
A superacido desta ideia de natureza passa necessariamente pelo entendi-
mento de que a natureza é um produto social, histérico e, portanto, cultu-
ral. Restabelecer o elo entre o cultural e o natural abre espago para pensar
a natureza como unidade e como producio social e historica.

Refletir sobre a producio agricola organica, ultrapassando as preo-
cupagdes puramente econdmicas, é compreender a unidade entre cultura
e natureza nas praticas dos agricultores e nas praticas culturais que foram
consideradas ultrapassadas pelo modelo agricola dominante.

A geografia desse movimento esta no territério produzido. A con-
cretizacdo dessa natureza e seu entendimento sdo realizados por meio
do territorio e das territorialidades construidas pelos grupos sociais, suas
identidades e suas culturas. Como afirma Almeida (2003), a analise do
territorio inclui a dimensao material e instrumental, mas também a repre-

sentacao do mundo;
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Como organizagio do espago, pode-se dizer que o
territério responde, em primeira instincia, as ne-
cessidades econdmicas, sociais e politicas de cada
sociedade e, por isso, sua produgio estd sustentada
pelas relagoes sociais que o atravessam. Porém, sua
funcio nio se reduz a esta dimensio instrumental:
o territério é também objetivo de operagdes sim-
bélicas e ¢ nele que os atores projetam suas con-
cepeoes de mundo, de natureza, e esta ocorrem em
decorréncia de uma cultura ecolégica. (ALMEIDA,
2003, p. 75).

A produgao agricola organica produzida no interior do Mato Gros-
so do Sul ¢, em tese, identificada neste trabalho, sob a ética da producio
do territério, como uma “alternativa’ agricola e contribui para novas pers-
pectivas de desenvolvimento por ser fruto de relagdes e praticas sociais
prenhes de representacdes de mundo, de simbolismos, de desejos. A ideia
da producio agricola organica como “alternativa” é compreendida, nesse
contexto, como sendo uma agricultura capaz de superar o modelo con-
vencional de producdo de riqueza baseado na pilhagem ambiental e na
separacao do homem da terra.

A agricultura organica ¢ praticada simbolicamente como a busca
pela sustentabilidade ambiental. Mas, a0 mesmo tempo, ela oportuniza a
procura do comércio justo e solidario e, por fim, a tentativa da geracdo de
riqueza mercantil com a criagdo de mecanismos de regulacdo que garan-
tam a inser¢do dos produtos no mercado competitivo global. Porém, esse
¢ um mercado que assume as preocupagdes da sustentabilidade e, portan-
to, um mercado diferenciado.

A produgio organica esta presente em todo o mundo e o consumo
de produtos chamados de organicos vem crescendo rapidamente. Segun-
do Altiere & Nicholls (2003):

Na Europa, existem 3,5 milhées de hectares em
producido organica certificada. Na Alemanha, sio
8.000 produtores orginicos que ocupam cerca de
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2%da 4rea total cultivada. Na Itdlia, ha 18.000 e na
Austria outros 20.000, que representam quase 10%
do total produzido pela agricultura. Na América
do Norte, aproximadamente 1,1 milhées de hect-
ares estdo em produgdo organica certificada, com
12.500 produtores somente nos Estados Unidos, o
que permitiu, de 1992 a 1997, dobrar a drea dessa
produgdo. Em 1999 a venda dos produtos organi-
cos gerou US$ 6 bilhées em lucro. Na Califérnia,
esses produtos constituem um dos segmentos da
economia agricola que mais cresce, com incremento
anual nas vendas de 20 a 25%, nos tltimos seis anos.
(ALTTERE & NICHOLLS, 2003 p.141).

Mesmo que teoricamente as divergéncias dos conceitos sejam com-
plexas e nio acordadas entre os principais pensadores da agroecologia,
como Caporal e Costaberbe(2007), Altierri(2004), Almeida(2003), Dul-
ley(2003) e Guzman(2005 e 2000), todos destacam a importancia dessa
pratica agricola no mundo moderno e sua relevancia enquanto pratica so-
cial no campo. Mas, eles destacam sobretudo a fragilidade na construcgao
conceitual e de interpretacio das praticas cotidianas no meio rural.

A valorizagao da agricultura organica ¢ relacionada diretamente aos
ideais da vida moderna voltada para a questdo ambiental: “qualidade de
vida”, sadde, sabor dos alimentos, questdes ambientais e melhoria de ren-
da. Altieri (2004):

A abordagem agroecoldgica é também mais sensivel
as complexidades dos sistemas locais. Nelas os
critérios de desempenho incluem nao s6 uma pro-
dugdo crescente, mas também propriedades como
a sustentabilidade, seguranca alimentar, estabilidade
bioldgica, conservacio de recursos e equidade. (AL-

TIERI, 2004, p.36).

A sustentabilidade a que o autor se refere vai além do desenvol-
vimento economico e do ambiente, e envolve a complexidade social, a
seguranca alimentar e a cultura.

75



0 Territério da producdo organica e o mundo da mercadoria

A produgio organica pode ser pensada a partir de aspectos que vio
além da producio do capital, como a producio de valores e atividades pro-
dutivas que tecnicamente se apropriam de praticas culturais consideradas
ultrapassadas pelo modelo agricola dominante e o uso do conhecimento
moderno sobre a natureza para criar técnicas produtivas diferenciadas, em
outras palavras, a técnica culturalmente valorizada no processo de pro-
dugio, visando a sustentabilidade da sociedade e niao apenas de modelos
econdmicos.

Os dados econémicos da produc¢io organica indicam sua inserc¢ao
no mercado mundial de produtos agricolas, participando dos mecanismos
e regras da reproducdo ampliada do capital. A constatacdao da valorizagio
econdmica dos produtos organicos promove o debate sobre a influéncia
das necessidades do consumo ampliado sobre a produgio, por exemplo,
com relacdo ao aumento da quantidade produzida e o tipo de produtos
produzidos como organicos.

Em territério brasileiro, parcelas de pequenos produtores e produ-
tores da estrutura da agricultura familiar aderiram ao movimento organico
com uma produgido diversificada para atender ao mercado consumidor
urbano préximo das areas de produgio.

Recentemente, ja no século XXI, os produtos organicos passaram
a ser comercializados também no mercado internacional como commodi-
ties agrivolas, e sua distribui¢io era feita pelas mesmas corporacoes inter-
nacionais que dominam o mercado convencional. A comercializagao dos
produtos organicos consolidou-se e redes nacionais e internacionais que
ditam as regras do comércio foram formadas e, em alguns casos, passa-
ram a exercer o controle sobre o modo de produzir. Assim, contradito-
riamente, a preocupag¢ao com o resgate das praticas culturais de produgao
do homem do campo ¢ deixada de lado e ocorre inversamente ao que se
poderia desejar a imposi¢ao do outro: 0 homem urbano define o que e
como produzit.

Altieri & Nicholls (2003), discutindo sobre a produgdo organica e

sua inser¢ao no mundo moderno, apontam trés aspectos relevantes para
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reflexio: o tamanho da propriedade, o padrio da certificagdo e o padrio

social, sugerindo para a agricultura organica as seguintes consideracOes

para normatizagoes:

1) o tamanho da propriedade a ser certificada — os
autores defendem que a certificagdo seja estabele-
cida para pequenas propriedades, com o controle
local da origem do produto;

2) com relagdo a certificacdo dos produtos, os au-
tores defendem a certificagdo solidaria e flexivel,
considerando as variagdes de condig¢des naturais
para producio e de culturas, evitando a imposi¢cio
de regras homogéneas pata todas as regides produ-
toras. A alta variabilidade dos processos ecolégi-
cos e suas interacGes com fatores heterogéneos do
ponto de vista social, cultural, politico e econdémico
geram sistemas locais de producio organica que, em
esséncia, sao unicos. Contudo, a padronizacio da
certificacdo se mostrou inapropriada cultural e eco-
nomicamente para os pequenos produtores onde a
producio baseia-se na biodiversidade e no conhec-
imento tradicional;

) outra questio relevante para os autores ¢ a con-
sideracdo social para a certificacio dos produtos,
ou seja, o autor defende a mudanca da estrutura de
poder construida nas relacoes de produgio e cit-
culacio de mercadorias. Os produtores organicos
continuam vinculados e submetidos ao poder de
grandes empresas que controlam o processo pro-
dutivo e de circulacio de produtos agricolas pro-
movendo a manutencio da concentragio de rique-
za. A perspectiva ambiental é fundamental para a
agricultura organica, mas deve ser acompanhada da
transformacao das estruturas sociais do mercado,
garantindo aos produtores o poder sobre o que foi
produzido.

Portanto, para a producido organica constituir-se como alternativa,

além de sua face ambiental (uso dos elementos da natureza, evitando a
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interferéncia direta na producio, como a alteragao do ritmo da producio
natural, em oposicido a elementos produzidos industrialmente), ¢ funda-
mental repensar as estruturas de poder constituidas na produgio e cir-
culagdo dos produtos agricolas com o dominio de grandes empresas em
detrimento dos pequenos produtores, transformados em trabalhadores
explorados pelos mecanismos de concentracio de renda.

A produgao organica no Mato Grosso do Sul cria um territério es-
pecifico, contrapondo-o ao espago majoritariamente produzido com base
na tecnificagdo industrial da agricultura cujo uso intensivo de insumos visa
acelerar o ritmo da producio para atender as necessidades da producao
em larga escala. A produgdo orginica participa da formulagio de uma
territorializacio contemporanea, caracterizada como itinerante, fluida e
mesmo multipla (Almeida, 2009, p. 212; Haesbaert, 2002, p. 344).

No caso da territorialidade, em textos ja classicos da geografia
brasileira, “Territorios Alternativos” Haesbaert (2002), faz reflexdes que
permitem pensar em multiterritorialidades. Ele explica a existéncia dos
territérios por nés considerados “alternativos” em uma regidao dominada
pela monocultura exportadora mecanizada.

Avancando na analise, Almeida (2009) com base em Vanier (2008),
insere a reflexio sobre a sociedade de individuos como fator na constitui-

clo territorial. A autora considera,

E verdade que existem combinaces maltiplas entre
o interterritorio e o intraterritério, pois ambos po-
dem compartilhar os mesmos territérios. Entre es-
sas duas categorias, a maioria age constantemente
“entre um pouco de territorialidade ¢ num pouco interterritori-
alidade, um ponco identificacio a num grupo real ou projetado,
€ um pouco de exercicio de diferenciagdo individnal” (VANI-
ER, apud ALMEIDA, 2009. p.213-214, grifo nosso).

O territorio da produgao organica é produzido por esta experiéncia
de combina¢des multiplas, relagdes espaco-tempo complexas e intima-

mente forjadas pelas rela¢oes de poder em seus diferentes niveis escalares.
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Especificamente em relagdo as motivagdes para a existéncia da
produgdo organica, é imperativo refletir sobre o papel da concepg¢io de
“sociedade sustentdvel” nessa multiplicidade territorial que considera a
questio ambiental e a cultura como integrantes de um mesmo processo. F
necessario levar em conta o fato de que a cultura possibilita a sustentagio
de praticas consideradas conservacionistas, e, no tempo presente, elas sao
entendidas como alternativas ao modelo de desenvolvimento dominante
e produzem territérios.

A convivéncia entre territérios produzidos na perspectiva da sus-
tentabilidade socioambiental e na perspectiva do crescimento econémico
ilimitado ocorre no cerne das disputas sociais, culturais e politicas, em um
movimento de transformacao das identidades dos diferentes grupos so-
ciais. Em meio a estas disputas de poder, no inicio do século XXI, como
resultado da valorizacdo crescente da ideia da conservacio ambiental, a
producio organica tem ocupado terras e prateleiras de supermercados.

A dinamica das transformacdes territoriais estd associada as re-
sisténcias do poder local em alterar suas estruturas de poder em fungio
das exigéncias do poder global, que no movimento geral de produgao do
mundo moderno incorpora praticas consideradas conservacionistas, e,
portanto, valoriza praticas consideradas ambientalmente saudaveis, como
a producio organica.

As motivagoes internas e externas aos processos de construcao
da regido da Grande Dourados foram fundamentais para a existéncia do
trabalho de pequenos produtores agricolas voltados para a producio de
produtos considerados organicos. A confluéncia de fatores como crise
ambiental, valorizacdo da natureza, movimento da sociedade ¢ historias de
vida formatou o que podemos denominar de identidade dos produtores
organicos da Grande Dourados. Todavia, é fundamental, desvendar a for-
macio do grupo social com identidade diferenciada. Mesmo com as forcas
contrarias a existéncia da produgdo agricola organica, a identidade cons-
truida garante, e mesmo impulsiona sua continuidade enquanto pequenos

produtores agricolas organicos.
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2.2 |dentidade dos produtores organicos na Regiao
da Grande Dourados

Indmeras sao as discussdes que envolvem a tematica da identidade
na construcio do territério e das territorialidades. Especificamente para
as reflexdes realizadas neste trabalho, sao importantes as contribuicoes
de Almeida (2008), Haesbaert (2007), Castells (2008), Bogo (2008), Hall
(2006), Barkin (2003), Araujo & Haesbaert (2007) Canclini (2007), Morei-
ra (2005), Roca, Oliveira ¢ Roca (2011) e Oliveira, Roca e Leitao (2011).

Considero como fundamental a ideia de identidade vinculada a
perspectiva do “sujeito” como um individuo capaz de interagir com o
“espaco vivido” e produzido, ao qual pertence a sua historia e constitui-se
como uma “heranca” de vida. Assim, a ideia de identidade é dindmica, é
movimento no sentido de ser construida nas relacdes sociais historicas e

espaciais. Como destaca Almeida (2008):

[...] é inevitavel a conclusio de que muitos lagos de
identidade se manifestam na convivéncia com o lu-
gar, com o territorio.

Todavia, os significados desses lagos nao sio mar-
cados pela unicidade e sim pela multiplicidade de
percepcoes (ALMEIDA, 2008, p.59).

A espacialidade da analise da identidade se da na relagao estabele-
cida entre o lugar e o sentimento de pertencimento produzido, ou seja, a
identidade dos produtores organicos esta intimamente ligada as praticas
culturais estabelecidas no lugat, produzindo territérios que podemos con-
siderar como multiplos.

A leitura da producio organica associada 2 ideia de identidade per-
mitiu arriscar-me a construir uma classificagao dos agricultores organicos
que atuam na Regido da Grande Dourados. Mesmo considerando a difi-
culdade em sistematizar e encaixar as praticas dos agricultores e suas iden-

tidades em uma classificacdo qualitativa é possivel identificar trés grupos
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de produtores agricolas de alimentos organicos. Apesar desta fragmenta-
¢do dos produtores em grupos, ¢ possivel considerar a existéncia de uma
identidade entre eles — a resisténcia, no sentido apresentado por Castells

(2008):

Identidade de resisténcia: criada por atores que se
encontram em posicdes/condi¢oes desvalorizadas
e/ou estigmatizadas pela l6gica da dominagio, con-
struindo, assim, trincheiras de resisténcias e sobre-
vivéncias com bases em principios diferentes dos
que permeiam as institui¢oes da sociedade, ou mes-
mo oposto a estes ultimo [...].(CASTELLS, 2008,
p. 24).

O primeiro dos grupos identificados é os “Independentes”, forma-
do por produtores organicos que optaram pela produgdo de alimentos por
acreditarem na necessidade de alimentos livres de agrotoxicos em func¢ao
da melhoria da qualidade de vida, intimamente relacionada a satde. Segun-
do as palavras de um produtor organico “Independente”, a iniciativa de
trabalhar com produtos organicos partiu de um funcionario de seu sitio:
“é uma opgao, porque ja sofreu muito com veneno, ja esteve adoentado,
intoxicado, ndo aguentando mais, comegou a ver como produzir sem ve-
neno e comegou com organico aqui no sitio”. (Entrevista com produtor

organico, P02, realizada em mar¢o de 2010).
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Foto 1. Area de producdo organica na propriedade do entrevistado P03.
Autoria: MORETTI, S.A.L.. Abril 2010.

Sua motivagio nio € o lucro, e uma vez ou outra consegue apoio de
institui¢oes diversas, como ONGs ou entidades publicas — universidades
e centros de pesquisa. Estes produtores possuem histéria de vida relacio-
nada a producio no campo, com forte presenca da tradicdo do homem
do campo.

Esse grupo, caracterizado como “Independentes”, possui conhe-
cimento técnico e mantém relagdes individuais com institui¢des de apoio
técnico, como a Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria - EMBRA-
PA, Agéncia de Desenvolvimento Agrario e Extensdo Rural - AGRAER,
Assisténcia Técnica e Extensdo Rural - ATER, universidades publicas e
Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas - SEBRAE.
Constroem uma rede informal de conhecimento e troca de experiéncias.

Antonio, trabalhador de um sitio nas proximidades da cidade de
Dourados, ¢ filho de produtores rurais, viveu no Paraguai, foi assentado e

na luta pela terra conheceu a produgido orginica;
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Eu sou do Parana, criado no Paraguai. Eu fui 1a na
época da colonizagao. Depois vim de volta pra o
Mato Grosso do Sul, junto com aquela dos Brasi-
guaios. Aquelas turma do Brasiguaio, do Sul, de 1a
a gente foi pra Itaquirai, minha mie ganhou lote.
Tem lote até hoje 1a. De 14 eu fui pra Sidrolandia as-
sentamento... eu tenho origem na Pastoral da Juven-
tude Rural, depois veio a CPT que era a Comissdo
Pastoral da Terra e, desde essa época, a gente ja via
estas discussoes de plantar sem veneno, em 93, 94...
Aqui na regido mesmo. E havia as discussGes a nivel
nacional também, af interessei e aprendia plantar as-
sim sem veneno. (Entrevista com produtor organi-
co, P04, realizada em marco de 2010).

Ja outro produtor, narra sua inser¢ao na produgdo organica na ou-

sadia de ofertar um novo produto:

E af conversa vai, conversa vem e veio esse negocio
da pupunha. Mas, a gente nao encontrava aqui, af
descobri pela internet, ela em Sao Tomé no Parana,
perto de Cianorte. Fomos pra 14 buscar, mas como
tudo, ela nio anda a toa, por que o clima ¢ mais
quente que aqui. Levamos um prejuizo muito
grande porque na hora trouxemos de 14 e coloca-
mos aqui ficou ainda 60 dias parado, nés perdemos
muito, mas muito mesmo. Conversamos, fomos 12
novamente. Hoje a pupunha esta dando, produz-
indo pouco, mas estd comegando. (Entrevista com
produtor orginico, P03, realizada em mar¢o de
2010).
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Autoria: MORETTI, S.A.L. Marco 2010.

Outro entrevistado, um produtor de arroz, em seu relato demons-
tra a capacidade de articulagdo com centros de pesquisa e de entendimen-

to do momento atual de valorizac¢io do produto organico:

O IAC langou uma variedade de arroz negro, pu-
blicou nos jornais, nas revistas, em 2005 eles pub-
licaram isso. Eu me interessei, falei: “esse negocio
¢ bom, hei?” Af falei: “eu vou tentar,” quero vé se
com 4 anos eu consigo expandir esse produto aqui
no estado. No primeiro ano num teve praticamente
comercializagdo, por que a gente comegou ¢ nem
sabia por onde comegar. Fui pensando vendo, to-
das essas dificuldades ai de embalagem, essas coisas.
Surgiu a ideia de embalar melhor e a0 mesmo tem-
po, tinha um senhor 14 em Pindamonhangaba que
o pesquisador da IAC fazia os experimento dele 14
em Pindamonhangaba, né? No primeiro ano ja es-
tava com 30 hectares e eu aqui com 1, acho que nés
penisamos a mesma coisa, pensamos na embalagem
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a vacuo, comecei a fazer embalagem a vicuo junto
com o pessoal da Fuji. Eles bolaram uma caixinha
e, a partir dai, passamos jd para embalagem a vacuo
e comercializa. A caixinha, a AGRAER comecou a
divulgar o produto também e em todos os eventos
que tinha essas coisa de alimentagio da agricultura
familiar eles passaram a pegar da gente. E nisso o
SEBRAE ficou sabendo também através dos even-
tos ai, e hoje também o SEBRAE ti dando uma
forca pra gente muito grande. Nesses eventos a gen-
te foi conhecendo varios agticultor e falando em ag-
ricultura organica e convido a gente pra participar
desses eventos da agricultura orginica. Comecei a
patticipar e preocupado em agregar um pouquinho
mais os valores do produto. S6 que a dificuldade ¢é
grande, segundo ano sem sucesso, mais eu num...
Ainda n3o desanimei, nio, vou continua, ainda. No
ano passado, com o SEBRAE, tivemos visitando as
propriedades de agricultura organica do estado do
Parana. Bom, mas no meu caso aqui, to sofrendo.

(Entrevista com produtor organico, P05, realizados
em marco de 2010).

Foto 3. Area de producao do arroz negro na Fazenda MYA, Dourados-MS
Autoria: MORETTI, S.A.L. Abril 2010.
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Os produtores do grupo chamado de independentes comercializam
seu produto localmente, possuem “conhecidos” no comércio local e co-
locam sua produgio a venda de forma informal e direta. A produgio nio
possui certificagao oficial, o comércio ¢ feito com base na confianca do
consumidor em relacdo ao produto ser organico ou a venda ¢ feita como
um produto comum, sem a identificacdo de organico. Como pode ser ana-
lisado na entrevista com o produtor de limio organico, no municipio de

Dourados:

O rapaz 1a do Beef Beef (acougue localizado na ci-
dade de Dourados) que é amigo nosso, todos sido
amigo nosso, foi perguntado se é verdade que o limdo
ndo tem veneno. Af o dono do Beef Beef falon: “é
verdade, ndo tem veneno.” O que, que acontece, em
fung¢do que ele me conhece, sabe como ¢é a minha
propriedade... Passou a responsabilidade dele com
a garantia.

Pegamos uma bandejinha de isopor e colocamos 2, 4, 6 /imdo em-
baixo casadinho e mais 3 em cima, entdo 9, passamos um filme e coloca-
mos o telefone do Anténio por que ele tem mais tempo pra responder
pergunta e colocamos sem veneno.

A bandeja colocamos em uns 5 pontos na cidade e a granel ja ¢
mais, uns 10 pontos vende. (Entrevista com produtor organico, P03, reali-
zados em marco de 2010).
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Foto 4. Limao organico destinado ao mercado na cidade de Dourados-MS
Autoria: MORETTI, S.A.L.. Abril 2010.

e g R ) a

Foto 5. Produto arroz negro embalado e a venda em mercados de Dourados.
Autoria: MORETTI, S.A.L. Abril 2010.

O grupo dos independentes consegue inser¢io seus produtos no
mercado local, sem interferéncia de atacadas, utilizando relagbes interpes-
soais com comerciantes ou com 6rgios do poder publico. Constituindo
uma venda direta, ou seja, circulo curto (Schimidt,2005) formando desta
maneira um rede informal de troca de conhecimento sobre a produgio
organica e mantém outras formas de producdo para garantir sua sobrevi-

véncia na terra.
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O segundo grupo ¢ nesta andlise denominado de “Fragilizados”.
Neste caso, identificamos os assentados rurais que sio dependentes de
ajuda técnica e operacional do estado. Eles ndo conseguem se organizar
de forma independente, estao a margem das politicas para os proprietarios
rurais de terras e sdo vinculados a projetos desenvolvidos ou com o apoio
das universidades. Nao conseguiram o estatuto da cidadania, ndo com-
preendem o significado da produgido organica no mundo moderno, mas a

consideram uma possibilidade individual de melhoria da renda.

Foto 6. A producdo familiar organica em quilombola.
Autoria: MORETTI, S.A.L.. Maio 2010.

Ramio, morador de area quilombola nas proximidades da cidade
de Dourados e j4 mencionado, explica a op¢io por trabalhar com produto

organico:

Por que nés entramos para esse sistema organico?
Foi porque, quando na época da pupunha tinha o
IDATERRA, ela que dava assisténcia pata nos e fa-
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lou da importancia da gente nao frabalhar.com vene-
no. Que era bom pra saide nossa, das nossas cri-
ancas, e que o produto teria, uma aceitagio melhor.
S6 que nds nunca levon assim pelo lado do preco.
Por que sempre o organico é mais caro, entio a gen-
te #rabalho no mesmo prego do convencional. A gen-
te trabalha no mesmo prego, se ¢ 1 real a verdura, é
1 real também, se é 50 centavo, nés vende a 50 centa-
vos. Por que a gente pensa assim. E importante para
nds, primeiro a gente vender o produto que tem,
entdo se a gente consegue vender todo produto que
a gente produzin, ¢ bom que a gente atende a nossa
necessidade, e segundo ¢ que vai estar contribuindo
com a saude das pessoa, né?...Acho que a primeira
coisa pdde construir. Eu acho que vem da pessoa
se conscientiga contra o veneno, sabe que o veneno 7
af pra matar, para destruir. O problema desse cancer
¢, essa doenga braba que a gente vé, ¢ resultado do
veneno. S6 que eu acho assim, ¢ muito dificil, cada
um tem que faze sua parte. E muito dificil, nés que
trabalha no sistema organico porque a gente procura
num passar veneno, como fazem ai metendo vene-
no nas /lavora. (Entrevista com produtor organico,
P02, realizada em maio de 2010 — grifos nossos).

Outro produtor inserido nesse grupo é um assentado que possui

lote no assentamento Amparo ele produz amendoim organico e produtos

para subsisténcia. Nao consegue produzir e comercializar seus produtos

de forma independente da ajuda de projetos e 6rgaos publicos, ndo possui

conhecimento técnico e ndo participa de rede de producio, de conheci-

mento ou de comercializacio.

A gente trabalhava com lavoura grande. Af a gen-
te parou com lavoura grande e penson em mexe com
pequena lavoura. Plantamos mais pra subsisténcia, a
gente decidiu plantar organico para gente comzer mes-
mo, para subsisténcia da gente. Af a gente comego
aperfeicoar com uma fruta, e depois fo/ outras plan-
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tas. E assim, estamos construindo um broquinko aqui
outro ali, e nosso sitio é bem arborizado, sitio do
meu pai, a gente planta arvore sempre organica. |...].
Estamos vendo resultado ja também, #as frutas, ba-
naneira, cresceram laranja, goiaba, tudo que ji tam-
bém isso ai ¢ velho. 12 anos ja, entdo a gente tinha
e outras frutas, mandioca, milho, batata doce, tudo
orginico no meio da sombra das arvores. (Entrev-
ista com produtor orginico, P0G, realizada em maio
de 2010).

A comercializacio ¢é realizada no comércio local, na feira, ou mes-
mo na rua: “E, a gente vende sim, vendo alguma coisa quando tem, ¢é isso
ai ¢ assim a gente, vendo aqui na comunidade assim, quando tem feira ali,

na Vila de Itahtim leva pra, tem 14 e a gente sempre leva” (Entrevista com

produtor organico, P06, realizadas em maio de 2010).

Foto 7. Trabalho em assentamento rural na limpeza do amendoim organico
Autoria: MORETTI, S.A.L.. Maio 2010.

Os produtores fragilizados ndo possuem infraestrutura adequada
para produgdo e vivem basicamente da agricultura de subsisténcia. A pro-
dugdo organica representa uma possibilidade de melhorar a renda obtida

com o trabalho na terra.
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Foto 8. A producdo de adubo organico realizada na propriedade do entrevistado P2.
Autoria: MORETTI, S.A.L. Maio 2010.

A ligacdo com projetos das universidades possibilitou o inicio de
organizacao da produc¢io e da comercializacio. Mas tais produtores sao
totalmente dependentes desses projetos, nao possuindo ainda capacidade
técnica para atuarem de modo independente dos apoiadores. F um grupo
de produtores com origem na produgio agricola, que conquistou a terra e

procura uma forma de sobreviver dela.
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Foto 9. A formacao de corredor de frutas organicas. Projeto junto a UFGD
Autoria: MORETTI, S.A.L. Maio 2010.

Por fim, o grupo de agricultores organicos denominados aqui de
“os produtores organizados em associa¢io”. Sdo produtores que se orga-
nizaram em torno de uma associa¢do e foram reconhecidos como produ-
tores organicos. Sao articulados com o poder publico, conseguem dialogar
com o estado, elaboram projetos e estdo inseridos em colegiados e repre-
senta¢des. Portanto, sdo possuidores do estatuto de cidadania.

Este  ultimo  grupo consegue,  localmente,  partici-
par ativamente da constru¢do da politica puiblica do Gover-
no Federal do Territério Rural Sustentavel da Grande Dourados
. Esta agdo do Ministério do Desenvolvimento Agrario possibilita o forta-
lecimento do grupo organizado na Associacio dos Produtores Organicos
do Mato Grosso do Sul — APOMS.

Neste caso, como um grupo organizado, a superacio do processo
de individualizagdo ¢é recente. A formac¢io da APOMS, que atua na orga-
nizagdo e operacionalizagdo do Territério Rural Sustentavel da Grande

Dourados, tem como significado a construcio da sustentabilidade social.
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Nos trés grupos de produtores identificados anteriormente, a pro-
dugdo organica estd, em parte, vinculada as relagdes de comercializagao
que também aparecem como alternativas a rede comercial hegemonica,
com destaque para a participacio na estruturagdo da economia solidaria.
Entretanto, a distribui¢do dos produtos também acontece na rede comer-
cial hegemonica, com a submissio as redes de supermercados e mesmo ao
comércio local das cidades.

O processo de distribui¢do também constitui um fator de diferen-
ciagdo entre os produtores organicos e estd intimamente relacionado a
capacidade organizativa. Aqueles que conseguem se organizar em grupos
possuem mais autonomia para negociar com as redes de distribuicio e
comercializacdo, enquanto aqueles que negociam individualmente com
as redes sao submetidos as imposi¢oes da estrutura de comercializagio,
como, por exemplo, na defini¢ao do preco do produto, do tipo de produto
e da quantidade fornecida.

Em funcio de sua histéria e capacidade de organizagio, a constru-
¢io do que estamos sistematizando como identidade dos agricultores or-
ganicos ¢ percebida neste grupo. A formagao da identidade remete, apro-
ximadamente, a década de 50 no municipio de Gloéria de Dourados, com
a produgio do café.

Os produtores de café em Gloéria de Dourados sdo os precursores
da associacdo de produtores organicos que teve inicio nos anos de 1980.
A APOMS representa a institucionalizacio de um sistema produtivo “al-
ternativo”, é a interlocutora dos produtores com o estado, na consolidagao
dos programas e agdes do poder puiblico.

Especificamente na area estudada, a producio organica ocorre de
diferentes maneiras, assumindo formas variadas e participando diferencia-
damente na producio territorial.

O reconhecimento da existéncia de diferencas e de interesses co-
muns entre os produtores organicos permite refletir sobre o processo
contraditério da construgdo de organizagdes sociais locais de pequenos

produtores. Elas visam também participar da rede global com a propos-
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ta de fortalecimento da identidade local. Tal participagdo exige praticas
produtivas e uso de normatizacoes definidas fora do grupo social local e
contribuem para a diferenciagio técnica e econdmica entre os produtores.
As diferencgas culturais, econdémicas e sociais entre os produtores organi-
cos e a caracteristica do mundo moderno de valorizagdo das capacidades
individuais dificultam a organiza¢io social dos produtores para a produ-
¢ao, comercializacdo solidatia e, principalmente, para a atuacido politica na
luta pela valorizagao da pequena producio familiar na regido da Grande
Dourados.

Notadamente, a questdo ambiental promoveu a valorizacdo co-
mercial dos produtos orginicos, como veremos no capitulo 3. Porém um
embate entre dois encaminhamentos centrais referentes ao formato e a
estrutura da producio agricola organica foi causado.

A primeira possibilidade é a producao e a circulagio dos produ-
tos organicos que reproduz a estrutura da grande produgido agricola con-
vencional. Com este encaminhamento os ganhos sdo transferidos para os
setores dominantes da economia mundial, organizados em redes de em-
presas que controlam as formas de producio e, principalmente, ditam as
regras de comercializago.

A segunda possibilidade é os produtores organicos desenvolverem
estratégias ¢ formas de producido e comercializagio que rompam com 0
dominio das grandes empresas. Eles passariam a ter o controle sobre a
organizacio do mercado dos organicos. Neste caso os ganhos e beneficios
sao voltados para os pequenos produtores. Nesta perspectiva, as propos-
tas da economia solidaria e do comércio justo e solidario apresentam avan-
¢os no Brasil com experiéncias bem sucedidas relacionadas a organizagao
dos pequenos produtores.

Avancando na tentativa de desvendar a producio territorial, usa-
mos das palavras de Di Méo (2008, p.4) que, ao se referir a relacdo do
territorio com o cotidiano, afirma: “Les ferritoires de notre vecu sont en part cenx
de notre quotidien. 1ls assemblent de maniére souvent plus virtuelle que concréte les lienx

de notre excpérience, imprégnés de nos routines et de nos affects”
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As praticas culturais, sociais, produtivas, de comercializagio e poli-
ticas dos agricultores organicos sio diferenciadas entre eles. Como vimos
neste capitulo, ndo podem ser consideradas homogéneas, mas possuem
alicerces comuns na defini¢ao pela producio de alimentos organicos. Os
alicerces sdo advindos da histéria de vida de cada produtor e de sua inser-
¢do nas lutas e praticas coletivas, conjuntamente com a construc¢ao da ideia
societaria moderna da sustentabilidade ambiental.

A identidade entre os agricultores organicos ¢ produzida no entre-
lagamento das escolhas pessoais, coletivas e no ideario de sustentabilidade
ambiental presente no mundo moderno. O territério da produgao organi-
ca ¢, portanto, fruto de relagbes sociais internas a regido, a saber, a resis-
téncia a0 modelo de producio agricola do monopdlio da terra, e externas,

devido a valoriza¢io de produtos orginicos para o consumo.
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Capitulo 3

Significado do mundo da sustentabilidade:
produtos organicos nas prateleiras

A sociedade contemporanea vem apresentando mudangas em seus
habitos e estilo de consumo em decorréncia do processo de moderniza-
¢ao, influenciada pela transformacio da natureza em ambiente, na vida
urbana, na producdo do problema ecoldgico e na consequente construcio
da sustentabilidade ambiental como soluc¢io.

A preocupagio com o limite ambiental e a tensdo produzida entre
2 natureza € 0 consumo tém seu marco inicial na metade do século XX,
motivadas pelo aumento da pressdo das atividades humanas sobre deter-
minados elementos da natureza transformados em escassos e na ideia co-
letiva do distanciamento da vida na cidade em relacdo a0 mundo natural.
Consolida-se a ideia de natureza distante no tempo e espaco do trabalho
e do habitar, e estes separados no tempo ¢ espaco do lazer, do descanso,
quando e onde o natural humanizado esta proximo.

O consumo de produtos organicos aparece sob o ponto de vista da
valoriza¢do do mercado, como solucio para aspectos relevantes da chama-
da crise da modernidade. A mudanca das praticas individuais dos consu-
midores urbanos seria a alternativa para a superagdo da “crise ambiental”,
de maneira contraria a ideia expressa por este trabalho de pesquisa. Ou
seja, a producdo agricola organica pode ser uma alternativa se considerada
para além do econdmico e para uma resisténcia a0 modelo de desenvolvi-
mento centrado apenas no individuo e no consumo.

Neste capitulo a proposta ¢ destacar a complexidade que envolve
o consumo de produtos organicos. Para as reflexGes aqui apresentadas

foram utilizados resultados das entrevistas realizadas com produtores - ja
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detalhadas no capitulo anterior, e com consumidores de produtos orga-
nicos. Foram entrevistados consumidores em Dourados-MS e em Lisbo-
a-PT. A proposta de inclusio de Portugal foi para compreender consumo
de organicos em um pais com histérico diferente do Brasil no contexto da
chamada crise ambiental e construcio da sustentabilidade. Com relagao as
entrevistas o detalhamento metodolégico aparece no momento da apre-
sentacao dos resultados.

O consumo de produtos orginicos em seu formato atual, ou seja,
dominado por redes de produgdo e comercializagdo que estdo para além
dos lugares de producio, esta presente em grande parte do mundo mo-
derno e a procura por esse tipo de alimento cresce de maneira rapida
associada as mudancas nos hédbitos alimentares promovidos pela revalori-
zacdo da natureza e a ideia de sustentabilidade ambiental com a busca de

“condi¢oes de saude” mais adequadas. Segundo Altieri & Nicholls (2003):

A producio organica estd presente em todo o mun-
do e cresce rapidamente. Na Europa, existem 3,5
milhées de hectares em producio orginica certifi-
cada. Na Alemanha, sdo 8.000 produtores organic-
os que ocupam cerca de 2% da drea total cultivada.
Na Italia, ha 18.000 e na Austria outros 20.000, que
representam quase 10% do total produzido pela ag-
ricultura. Na América do Norte, aproximadamente
1,1 milhGes de hectares estdo em produgdo organi-
ca certificada, com 12.500 produtores somente nos
Estados Unidos, o que permitiu, de 1992 a 1997,
dobrar a area dessa producio. Em 1999 a venda dos
produtos orginicos gerou US$ 6 bilhSes em lucro.
Na Califérnia, esses produtos constituem um dos
segmentos da economia agricola que mais cresce,
com incremento anual nas vendas de 20 a 25%%,
nos ultimos seis anos. (ALTIERI & NICHOLLS,
2003, p.12).

O crescimento da produgido organica ¢ associado a sua incorpora-

¢0 a0 sistema de produc¢io financeiro da agricultura convencional, sendo
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a certificagdo o meio de garantir o controle ¢ o poder sobre a produgio
e o consumo dos produtos organicos. Faz sentido, portanto, refletir se a
agricultura orgénica estaria assumindo as mesmas caracteristicas do mo-
delo convencional de producio e consumo de produtos agricolas ou po-
deria representar um “sinal de alternativa” (Boaventura, 2002) a0 modelo
de produgio e consumo construido modernamente no mundo ocidental
capitalista.

Os autores Altieri & Nicholls (2003) e Gliessaman (2005), consi-
derados referéncias nas pesquisas sobre a producdo orginica, destacam
que o principal objetivo desta pratica agricola é manter a produtividade
agricola de modo sustentavel, eliminando o uso de fertilizantes sintéticos
e pesticidas. Portanto sdo aspectos técnicos relacionados a busca da sus-
tentabilidade, mas, os mesmos autores, avancam na andlise ao indicarem
questdes fundamentais como associacdo da produgao e consumo de orga-
nico a aspectos culturais e de identidades na produgdo do espago.

Gliessaman (2005) aponta, em um reducionismo analitico, para a
busca da sustentabilidade ambiental como unico caminho para garantir
a preserva¢do da cultura local associada a produtividade agricola. Para a
pesquisadora, a sustentabilidade s6 serd alcangada por meio de praticas
agricolas “alternativas” orientadas pelo conhecimento aprofundado com
relagdo a natureza ¢ a cultura, o qual promovem mudangas sociais e eco-

ndmicas, principalmente na produg¢ao de alimentos:

A sustentabilidade significa coisas diferentes patra
distintas pessoas, mas ha uma concordancia geral
de que ela tem uma base ecoldgica. No sentido mais
amplo, a sustentabilidade é uma versio do conceito
de produgio sustentavel - a condicio de ser capaz
de perpetuamente colher biomassa de um sistema,
porque sua capacidade de renovar ou ser renovada
nao é comprometida.

Como a perpetuidade nunca pode ser demonstrada
no presente, a prova da sustentabilidade perman-
ece sempre no futuro, fora do alcance. Assim, é im-
possivel se saber, com certeza, se uma determinada
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pratica ¢, de fato, sustentavel, ou se um determina-
do conjunto de praticas constitui sustentabilidade.
Contudo, ¢ possivel demonstrar que uma pratica
esta se afastando da sustentabilidade. (GLIESSA-
MAN, 2005, p.52-53).

Portanto, para a autora, a centralidade estd na busca da sustentabili-
dade em sua l6gica ambiental, desconsiderando aspectos centrais do mun-
do moderno, como o mercado, as desigualdades e a producao de riqueza,
ou seja, as relagdes sociais em sua plenitude.

Associar a questao da sustentabilidade com a produgao organica se
transforma em um processo aparentemente logico e racional. Mas diante
das contradi¢Ges existentes no conceito de sustentabilidade e, principal-
mente, no consumo e na comercializacdo dos produtos, a légica e a racio-
nalidade do discurso da sustentabilidade apresentam certa incapacidade
explicativa.

Pela sua importancia como possibilidade de transformacio de for-
mas de producio e de consumo, nao parece ser adequado analisar a produ-
¢do de produtos organicos apenas como capaz de manter a produtividade
da terra. Este modelo agricola possui outras fungdes que nao sejam apenas
a produtividade. Uma das possibilidades que deve ser destacada ¢ a capa-
cidade de construcao de identidades territoriais relacionadas ao campo e a
moderna vida no urbano.

A perspectiva da possivel producio de novas formas territoriais re-
laciona-se diretamente a ideia de sustentabilidade ambiental associada a
“qualidade de vida”, a sadde, a qualidade e ao sabor dos alimentos e a me-
lhoria de renda para parcelas de agricultores pobres. Altiere (2004), sobre
estas possibilidades, aponta para as associagdes temdticas entre agroecolo-

gia e producao do local:

A abordagem agroecolégica é também mais sensivel
as complexidades dos sistemas locais. Nelas os
critérios de desempenho incluem nao s6 uma pro-
dugdo crescente, mas também propriedades como
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a sustentabilidade, seguranca alimentar, estabilidade
biolégica, conservagio de recursos e equidade. (AL-
TIERE, 2004, p.36).

A reflexio sobre o tema sustentabilidade assume relevancia impar, e
¢é permeada por perspectivas ideoldgicas associadas aos ditames do merca-
do, por muitos chamado de “mercado verde”. Isso dificultando um olhar
mais cuidadoso para o mundo sob a chamada perspectiva sustentavel. Ou
seja, a defesa do tema sustentabilidade nos tempos modernos significa
manutencao das estruturas do mundo moderno, que promovem a miséria
social e a pilhagem ambiental.

Nesse sentido, considerar sustentaveis as praticas “alternativas” ao
modelo produtivo agricola dominante, criadas pelos pequenos produtores
rurais e associadas ao consumo urbano de mercadorias consideradas “ver-
des”, é essencial para a compreensao da existéncia da pratica da agricultura
organica num local (regidao da Grande Dourados) produzido pelo proces-

so de modernizagao agricola.
3.1 Discursos e praticas: os dilemas do consumo verde

Ao aderir a pratica da agricultura organica, os pequenos produtores
rurais buscam atender ao mercado de consumo urbano. Os consumidores
possuem um olhar parcial sobre o consumo verde e a sustentabilidade. E
um olhar permeado pela perspectiva do marketing relacionado ao consumo
de alimentos saudaveis e/ou produtos livres de “quimicas” prejudiciais a
saude.

E visivel nos centros comerciais em diferentes pontos do mundo,
a proliferacio de lojas destinadas a venda de produtos naturais, que vao
desde lojas de alimentagdo para os humanos, passando por lojas destinadas
a venda de produtos para animais de estimacdo e lojas de cosméticos,
culminando com lojas que comercializam roupas e brinquedos infantis

produzidos exclusivamente com os chamados produtos naturais (foto 10a

eb).
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Foto 10. Loja de cosméticos organicos em Lishoa-PT, fachada e interior.
Autoria: MORETTI, S.A.L., Janeiro 2012.

Abastecer este comércio sofisticado e global é também funcao dos
agricultores de produtos organicos, seja com produtos alimenticios, seja
com madeiras e grios, entre outros. Portanto, o agricultor de um local
como a Regidao da Grande Dourados estara, devido a certificagio organica
internacional de seu produto, da rede mundial do comércio verde.

Esses agricultores, de acordo com as entrevistas realizadas, pos-
suem o conhecimento e o discurso da necessidade de mudanca das for-
mas de producdo para atingir a sustentabilidade ambiental, tendo como
meta a preservacao ambiental para o futuro. A percep¢do que possuem
do mundo atual ¢é de crise ambiental, de fim dos elementos naturais, e que

participam do processo de salvaciao do planeta.

A natureza estd sendo destruida. A plantagio de
produto orginica salva a terra. (entrevista com pro-
dutor orginico, P07, tealizada em 14/10/2011);

O futuro estd na producio de sementes de florestas;
ndo vai existir floresta e teremos de reflorestar. As
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sementes serd nosso maior bem da humanidade.
(idem PO1);

A natureza se vinga do homem, com o orginico
a natureza ¢ preservada. (entrevista com produtor
orginico, P01, realizada em 07/02/2011).

O discurso ¢é construido com a reprodugao das ideias urbanas vin-

culadas pelos meios de comunicagio, pelos técnicos dos 6rgaos de gover-

no e pela propria experiéncia com o trabalho na terra, conforme relato dos

agricultores entrevistados.

Passei a trabalhar com organicos depois que fui
envenenado com veneno que aplicava na lavoura.
Se faz mal para aplicar imagina para quem come?
(entrevista realizada em 07/02/2011, com o entrev-
istado P0O8);

Produzir organico é hoje bem melhor que o con-
vencional pra mim é. Eu acho que a gente tem
que pensa no caso da garantir a terra ¢ pra quem
ta comercializar ¢ pra quem ta comercializando e
também para quem come. Porque hoje a questdo
da agroquimica é muito perigoso, vocé sabe que ¢é
petigoso. (entrevista realizada em 09/02/2011, com
entrevistado P09);

Veneno sempre me fez mal. Trabalhava com vene-
no, eu tive isso como principio nao mais trabalhar
com veneno e sim com organico. Nao penso em
ficar rico, mas na saude mesmo. (entrevistas realiza-
das em marco de 2010, P04).

Também assume relevancia o discurso de harmonia nas relacoes

sociais advinda do trabalho com organicos. E recorrente a fala do fim do

conflito social na producio:

[...] trabalhar com o meio ambiente deixa o pro-
dutor criativo, o tempo todo faz novas transfor-
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magdes, precisa trocar conhecimentos com outros
produtores, trocat ideias, se comunicar. Vocé nunca
trabalha sozinho, o trabalho é coletivo. (entrevista
realizada em 14/10/2011, entrevistado P07);

...0 proprietario tinha esta terra aqui nio tinha inter-
esse em produzir nada aqui. Eu aprendi lidar com
organicos, fiz a proposta para ele de plantar, exper-
imentar com organicos, para a familia dele, ndo era
pata vender, ele aceitou. Hoje esta assim como vocé
v¢é, com muita coisa dando certo. (Entrevista com
P04, em marco de 2010).

A confluéncia das experiéncias na producdo com o discurso mo-
derno da sustentabilidade e da viabilidade econémica construiu as bases
para o trabalho desses agricultores com produtos organicos.

A leitura de mundo dos pequenos agricultores que optam pela pro-
dugdo de produtos organicos aproxima-se da ideia de mito. Um mito mo-
derno, relacionado com a harmonia entre o uso da natureza e as relacoes
socials para a construcdo da sustentabilidade ambiental como garantia de
um futuro para a humanidade. A ideia de mito é refor¢ada pela impossibi-
lidade de romper com os alicerces do desenvolvimento construido pela ra-

720 matematica apontada de maneira contundente por Castoriadis (1987):

(...) de um lado, a emergéncia da burguesia, sua ex-
pansdo e sua vitéria final sdo acompanhadas pela
emergéncia, a difusdo e a vitéria final de uma nova
‘ideia’, a ideia de que o crescimento ilimitado da
produgio e das forgas produtivas ¢, de fato, o ob-
jetivo central da vida humana. Esta ‘ideia’ ¢ o que
eu chamo uma significagdo imaginaria social. A ela
cotrespondem novas atitudes, valores e¢ normas,
uma nova defini¢io social da realidade e do ser,
daquilo que conta e daquilo que nio conta. Numa
palavra: de agora em diante, o que conta é o que
pode ser contado. Por outro lado, fildsofos e cientis-
tas impSem uma nova e especifica tor¢ao ao pens-
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amento e ao conhecimento: nao ha limites para os
poderes e as possibilidades da Razao, e a Razido por
exceléncia, 20 menos quando se trata da res extensa
é a matemética: Cum Deus caleulat, fit mundus (‘A me-
dida que Deus calcula, o mundo se faz’, Leibniz).”
(CASTORIADIS, 1987, p. 144-145).

O significado alcancado pela nogao de desenvolvimento — cresci-
mento indefinido, maturidade, crescimento sem fim — é consubstancia-
do por algumas nog¢des das quais, para Castoriadis (1987, p.1406), as mais
importantes sdo: “a ‘onipoténcia’ virtual da técnica; a ‘iusdo assintotica’
relativa a0 conhecimento cientifico; a ‘racionalidade’ dos mecanismos eco-
noémicos”.

A busca de um novo formato para a construcao da ideia de desen-
volvimento deve ter como base a supera¢iao das no¢oes de sustentagao do
modelo hegemdbnico, conforme apontadas pelo autor. A construgdo do
chamado desenvolvimento sustentavel nao contribui para tal superagao,
pelo contrario: ela reforca o modelo dominante, mantendo a estrutura
apontada por Castoriadis (1987). O discurso da perspectiva do desenvol-
vimento sustentavel aponta para o futuro com as estruturas formatadas
na producio do presente, criticados e compreendidos como destrutivos.

Esta critica do desenvolvimento sustentavel é observada nas entre-
vistas realizadas com agricultores inseridos no grupo de produtores indepen-
dentes do territério da Grande Dourados. Esta presente no texto do Plano
de Desenvolvimento Territérios Rurais Sustentaveis do MDA-SDT e no
discurso dos consumidores de produtos organicos.

O cultivo de produtos orginicos tem vantagens
para mim, tem procura, e também é bom para o
ambiente, tem o desenvolvimento sustentavel, acho
que pode dar certo, melhorar a renda e ndo usar
venenos. (Entrevista com produtor organico em
Dourados-MS, P01, em janeiro/2011);

Com os problemas ambientais, com problemas
no clima, alimentos provocando doengas, acredito
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que temos que comer produtos sem quimicas, sem
veneno, tem o desenvolvimento sustentivel com
o produtos orginicos. (Entrevista com consumi-
dor de produtos organicos em Dourados-MS, CO01,
09/11/2011).

Este é o discurso presente, praticamente em todos os produtores
organicos independentes, mesmo que estejam em realidades distintas, e
escala diversificadas na capacidade de participag¢ao e interven¢ao nos pro-
cessos sociais.

Em texto ja classico, Sader (1988, p.142) fala em matrizes discursi-
vas, “modos de abordagem da realidade que implicam diversas atribuicoes
do significado”. E, mais importante para a discussio feita presentemente,
o autor afirma: “os sujeitos nao sao livres para produzir seus discursos |[...].
Eles recorrem a matrizes discursivas constituidas, e em primeiro lugar, a
matriz da prépria cultura instituida, reproduzida através de uma pluralida-
de de agéncias sociais [...]”.

Nos documentos bases do programa de Territérios Rurais Susten-
taveis do Ministério Desenvolvimento Agrario, os consultores Bacelar. T.
(2009), Sachs. 1.(2009) e Perico E. (2009) consideram necessaria a mudan-
¢a do eixo de desenvolvimento, até entdo presente nas politicas publicas
para os pequenos produtores rurais. Eles enfatizam um eixo denominado
por eles como desenvolvimento local e sustentavel. Bacelar (2009) expli-

cita a proposta:

[...] o conceito de desenvolvimento sustentivel que
normalmente ¢ apresentado com trés circulos para
indicar as dimensdes econdmicas, social e ambien-
tal, supondo que a cultural esta considerando den-
tro do social. Como estou aqui dando énfase a essa
dimenséo proponho um quatro circulo. Lembre que
o Rafael Echeverri também deu essa énfase impor-
tante a dimensio cultural.

Estamos tratando de um conceito novo, e nio do
conceito com o qual trabalhamos no século XX.
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Uma mudanca é que a dimensio ambiental se impos
no debate, assim como a demissio social e cultur-
al. O debate ficou mais complexo [...] (BACELAR,
2009, p.35).

Esta consultora propoe considerar o carater multidimensional do
desenvolvimento, superando a leitura exclusivamente economicista. Trata-
se de uma tentativa de requalificar o desenvolvimento sustentavel que, em
sua origem, ja considerava as diferentes dimensdes — economia, ambiente
e sociedade- com a inclusdo da tematica cultural uma dimensiao que nao
rompe com os preceitos basicos da proposta construida no século XX.
Ou seja, a manutencao da produgiao de mercadorias em escala adequada
para a reproducio do capital, com o uso de técnicas que amenizam os efei-
tos colaterais a0 ambiente. A inclusdao da dimensao cultural aparece como
mais uma tentativa de construir metodologias capazes de “darem conta”
dessa tarefa utdpica.

Considera-se, neste trabalho, a hipétese que o tratamento dos fe-
némenos e processos de maneira fragmentada, elencando diferentes di-
mensdes, conforme proposto pelo desenvolvimento sustentavel, nao tem
significado transformacoes reais e necessarias na dire¢ao da construcido da
sustentabilidade socioambiental. A construcao da ideia de crise ambiental
enquanto discurso hegemonico proporciona e possibilita a constituigao de
sinais de mudancas e de busca de novos caminhos. Mas, estes caminhos
sao limitados pela centralidade do capital e suas regras de reproducao.

A leitura das realidades do meio rural, com a introducio e a ressig-
nificagdo de praticas produtivas tratadas como organicas, e das cidades,
com o consumo crescente de “produtos verdes”, exija olhares e andlises
atentas e desprovidas de amarras metodologicas centradas na produtivida-
de e “matematizacao” dos fendémenos.

Neste capitulo, procura-se apresentar os aspectos relacionados ao
consumo de produtos organicos e seu significado. O consumo de produ-
tos organicos é parte do discurso moderno do mundo da sustentabilidade,

um mundo construido com base na ideia de crise ambiental e no entendi-
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mento da técnica aliada ao mundo da mercadoria capaz de solucionar os
problemas considerados ambientais.

Concomitantemente, no campo da “alternativa” social a0 modelo
de producio e consumo voltado para a reprodugao do capital, ocorrem
avangos na leitura dos processos sociais ao incorporar na analise critica as
formas de usos e apropriagdo da natureza, o entendimento que “a natu-
reza e o ambiente sdo catalizadores de processos de emancipagio social e
politica” (COSTA, 2008, p. 79). Em outras palavras, ¢ importante e essen-
cial para a superacgdo das fragmentagGes analiticas e de luta politica.

A emergéncia do mundo da sustentabilidade é uma produgao social
e, portanto, prenhe de contradi¢oes e conflitos, essencialmente territoriais,
com o refor¢o do mundo comandado pela mercadoria, mas também com
possibilidades de emancipagdo social e politica para além do mundo das
alternativas centradas no econémico.

Nas palavras de Lipietz (2003), encontramos a pista para um cami-

nho a ser perseguido na busca da emancipacio:

Portadora de grandes ambicGes durante todo o
século [referindo-se ao século XX], hoje a politica
esta muito debilitada. Nao ha nenhum mal em que a
politica se torne mais modesta, entretanto sua atual
impoténcia e seu enfraquecimento face a economia
sdo extremamente perniciosos. Uma sociedade sem
projeto politico, entregue as forcas do mercado e
sugada pela espiral do “produzir cada vez mais” s6
pode levar ao crescimento das desigualdades sociais
e das crises ecoldgicas. E urgente, portanto, dar no-
vamente sentido e conteudo a politica. (LIPIETZ,
2003, p. 21).

A construcao da crise ambiental estd intimamente relacionada ao
enfraquecimento da politica enquanto campo de ac¢do na busca por so-
lugbes para as questdes centrais do mundo moderno. A reflexdo sobre a
produciao do mundo da sustentabilidade remete ao questionamento da

propria constituicio do mundo ocidental moderno e a organizagio terti-
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torial, conforme aponta Costa, quando indica a existéncia de um pensa-

mento ambiental:

Ao nascer de um questionamento geral ao projeto
de modernidade, o pensamento ambiental, em suas
diversas vertentes, questiona, também, o modelo
de organizacio territorial associado aquele proje-
to, sendo a urbanizac¢io contemporinea sua forma
mais visivel. (COSTA, 2008, p. 79).

Apesar de o pensamento ambiental questionar as premissas do
mundo moderno ocidental, a proposta central para a solu¢iao da chamada
crise ambiental ¢ o consenso construido por meio das proposi¢des do
desenvolvimento sustentavel. Portanto, a produgao e o consumo de orga-
nicos compreendido como uma das maneiras de resolver a crise ambiental
aparece como vinculados aos principios da nova qualificacdo do desenvol-
vimento, assumindo uma roupagem sustentavel.

O consumo de organicos nas cidades tem, entre seus componentes,
as ideias do mundo da sustentabilidade em contraponto a crise ambiental.
Ele possui elementos ambientais, econdmicos, sociais e culturais entre as
motivacoes para a busca de produtos diferenciados.

A localizacio da origem do produto ¢ um dos fatores fundamentais
na definicao do consumo. A localizacao, associada ao discurso da sustenta-
bilidade, da técnica e da cultura, confere, a determinados locais, a primazia
da producio organica e sua valorizagio no mercado verde. A identidade
construida sobre o lugar da produgao é um dos elementos fundamentais

para o consumo no urbano, para Font (20006):

[...] existe um interesse cada vez maior em explorar
a experiéncia de estar situado no mundo, de estar
em um lugar, um interesse cada vez maior em ten-
tar dar resposta a por que os seres humanos criam
lugares no espaco e os preenchem de significado. O
lugar proporciona o meio fundamental através do
qual damos sentido ao mundo e através do qual atu-
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amos. Quando criamos lugares quando vivemos os
lugares, criamos identidades. (FON'T, 2006, p.38).

Foto 11. Comercializacao de produtos em feira de produtos orgénicos em
Lisboa-PT, identificando a origem do produto. Autoria: MORETTI, S.A.L.. Janeiro 2012.

Biscoito de Polvilho
Produgdo Caseira - Cuidadoso - Contém 20 unid.

2
Antonino e Ana Militio  Fone: (67)9638-8877 |
S9N Serhoa de Fatima - Linha Erveira-Lote 166 - Novo Horizonte do Sul - MS | &5

) roecologico
aclmulo de geragdes @ geracbes. Ja u:"om
""'“‘"'“"Mmidmmhcmaaéw?ﬁpmm

'y

Foto 12. Comercializacdo de produto organico, em supermercado em Dourados-MS, com identi-
ficacao do lugar de origem. Autoria: MORETTI, S.A.L.. Setembro 2011.
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A perspectiva da valoriza¢ao do lugar de origem do produto é um
contraponto a ideia cultuada e verdadeira do desapego do produto a um
lugar especifico. Conforme aponta Canclini (2008), a oposigiao dualista

entre o proprio e o alheio perde sentido:

[...] quando compramos um carro Ford montado
na Espanha, com vidros feitos no Canada, carbu-
rador italiano, radiador austriaco, cilindros e bateria
inglesa e eixo de transmissdo francés... As grandes
empresas que nos fornecem alimentos e roupas
fazem-nos viajar e engarrafarmo-nos em autoestra-
das idénticas em todo o planeta, fragmentam o pro-
cesso de producio fabricando cada parte dos bens
nos paises em que o curso ¢ menor. (CANCLINI,
p.31-32).

A visibilidade da valorizacio da localizacio no mundo da susten-
tabilidade aparece na identificacio da regiio ¢/ou pais de origem do pro-

duto em sua embalagem. O lugar da produgio agrega valor a mercadoria.

Foto 13. Produto de origem brasileira a venda no mercado Brio em Lisboa-PT PT, identificacdo
do lugar de producao em destaque. Autoria: MORETTI, S.A.L.. Janeiro 2012.
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A valotizagdo da localizacio ocorre em funcio da identidade do
lugar e sua inser¢io no mundo da sustentabilidade. A capacidade de cons-
trucdo do discurso em torno do produto sustentivel confere ao lugar
maior ou menor agregacao de valor ao produto comercializado, inclusive
algumas regides atingem o reconhecimento do mercado verde mundial na
producao de determinados produtos. Por exemplo, o café organico cos-
tarriquenho, o azeite orginico portugués, o queijo da Serra da Estrela em
Portugal, o vinagre organico da Espanha, a matéria prima para cosméticos
amazonicos.

Os produtos incluem na sua marca a identidade do lugar, a forma
de organizacio ¢ as praticas locais de produgao. O dominio da técnica
de producio e dos ritmos e configuracdes da natureza no local — relevo,
solo, clima, umidade, e demais elementos. Este conjunto permite a produ-
¢io de determinados produtos com qualidade superior reconhecida pelo
consumidor. E destacado ainda no mercado mundial, o processamento
industrial dos produtos de origem organica realizado na Alemanha e na

Holanda, paises com reconhecida capacidade de produgio industrial de

produtos organicos.

Foto 14. Comércio de produtos industrializados com selos de produtos organicos no mercado
Brio em Lisboa-PT. Autoria: MORETTI, S.A.L.. Janeiro 2012.
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O consumo de produtos organicos faz parte do mercado interna-
cional utilizando a maxima das necessidades criadas, ou seja, a construgao
de imagens e desejos que constroem a necessidade do ter. Para Bauman
(2001), a sociedade atual superou a busca da satisfacdo das necessidades,

sendo guiada no consumo pelo desejo:

O consumismo de hoje, porém, nio diz respeito a
satisfagdo das necessidades [...] o spiritus movens da
atividade consumista ndo ¢ mais o conjunto men-
suravel de necessidades articuladas, mas o desejo
— entidade muito mais volatil e efémera, evasiva e
caprichosa, e essencialmente nio referencial que as
necessidades, um motivo autogerado e autopropeli-
do que nio precisa de outra justificativa ou causa. A
despeito de suas sucessivas e sempre pouco duraveis
reificacGes, o desejo tem a si mesmo como objeto
constante, e por essa razdo esta fadado a perman-
ecer insaciavel qualquer que seja a altura atingida
pela pilha dos outros objetos (fisicos ou psiquicos)
que marcam seu passado. (BAUMAN, 2001, p. 88).

A soberania do ter, impulsionada pelo desejo na sociedade moder-
na, ¢ associada ao desenvolvimento mensurado pela da quantificacio de
consumo, por meio do crescimento linear sem fim da capacidade de con-
sumir. O que conta é o mais, € o ter, principalmente, mais mercadorias.
O estagio alcangado pelas sociedades ocidentais “ricas”, que estariam na
maturidade industrial, possuindo a capacidade de crescer ilimitadamente,
¢ definido como o modelo de consumo a ser atingido. Assim se constitui
o mundo moderno na chamada sociedade do consumo. O consumo de
produtos organicos ocorre por dentro deste processo de construcio do
consumismo enquanto definidor da vida cotidiana. O uso de mercadorias
produzidas de forma organica, conforme as normas especificadas em ou-
tro capitulo representa a busca de um modo de vida diferenciado em um
mundo dominado pela artificializacdo, sem romper, entretanto, com as

estruturas do mundo do consumo.
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Com relacido ao consumo e seu papel no mundo moderno, Canclini
(2008) chama a atengdo para uma questdo fundamental: a passagem do
sujeito cidaddo para o sujeito consumidor. No processo de radicalidade
da modernidade, o sujeito passa a ter suas reivindicacOes atendidas pelo
mercado, deixando a esfera juridico-politico de ser o meio de atender as

demandas dos cidadaos. Nas palavras do autor:

A insatisfacio com o sentido juridico-politico de
cidadania conduz a uma defesa da existéncia [...] de
uma cidadania cultural, e também de uma cidada-
nia racial, outra de género, outra ecolégica, e assim
podemos continuar despedacando a cidadania em
uma multiplicidade infinita de reivindica¢oes. Em
outros tempos o Estado dava um enquadramento
(ainda que fosse injusto e limitado) a essa variedade
de participagdes na vida publica; atualmente, o met-
cado estabelece um regime convergente para essas
formas de participa¢io através do consumo. (CAN-
CLINI, 2008, p. 37).

A estrutura criada pelo mercado para o comércio dos produtos ot-
ganicos atende ao desejo de parcela dos cidadaos do mundo portadores da
necessidade de alterar o tipo de produtos que utilizam em seu cotidiano.
Ou seja, ela atende a cidadania ecoldgica, no sentido de conservacio am-

biental e de vida saudavel. Em sua tese de doutorado, Brei (2007) conclui:

O consumo nio ¢ uma pratica material, nem uma
fenomenologia da ‘abundancia’, ele ndo se define
pelo alimento que digerimos, pela roupa que vesti-
mos, pelo carro que utilizamos, nem tampouco pela
substancia oral e visual das imagens e mensagens,
mas pela organizacio de tudo isso de uma forma
sistematica. E a totalidade dos objetos e das men-
sagens constitufdas que resulta num discurso mais
ou menos coerente. Para se tornar objeto de con-
sumo, é preciso que ele se torne um signo. Assim,
o consumo deixou de ter seu significado antigo
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de satisfagdo de necessidades e passou a significar
também um processo de comunicagio e de trans-
missdo de valores, mensagens, ideias, sfatus social,

ete. (BREI, 2007, p.83).

O consumidor de produto organico, na perspectiva de cidadio com
desejo relacionado a cidadania ecoldgica, participa do processo de consu-
mo enquanto significado de um modo de vida sistematizado na perspecti-
va individual da vida saudavel e do coletivo na salvacao ecolégica do pla-

neta pelo do chamado consumo consciente. Conforme os depoimentos:

Compro alimentos biolégicos, procuro uma vida
saudavel. (Entrevista com consumidot em mercado
biolégico em Lisboa-PT. C05 - 05/01/2012);

Utilizo alimentos sem produtos quimicos para ali-
mentacdo de meu filho, evito que ele tenha prob-
lemas de satde no futuro. (Entrevista com con-
sumidor em mercado biolégico em Lisboa-PT. C03
- 05/01/2012);

Os alimentos bioldgicos sdo produzidos sem de-
struir a natureza, compro os que tém selo biologi-
co, comprando estes produtos ajudo a diminuir a
destruicao da natureza. (Entrevista com consumi-
dor em mercado biolégico em Lisboa-PT. C07 -
05/01/2012);

Comprando alimentos organicos ajudo os pequenos
produtores e eles ajudam a ndo destruir os tios, a
terra... (Entrevista com consumidor em mercado
em Dourados-MS. C12 - 11/06/2011).

O documento Cadeia Produtiva de Produtos Organicos, do Minis-

tério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento, aponta as motivagao patra

o consumo de organicos:
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As motivagdes para comprar produtos orginicos
seriam a saude pessoal e familiar, seguida da nio
utilizacdo do uso de agroquimicos, do valor biol6gi-
co, do sabor e aroma e, por ultimo, da preocupagio
com o meio ambiente. (BRASIL, 2007, p.46).

Esta informagao repete os dados obtidos nas entrevistas realizadas
para esta pesquisa com consumidores em Dourados - MS e Lisboa-PT: a
procura por produtos organicos €, na sua maioria, relacionada ao desejo
individual de utilizar alimentos saudaveis. Também ela atende ao significa-
do social do mundo sustentavel pelo consumo individual de mercadorias
com significados relacionados a busca de status social, além de atender
a valores morais ¢ ideias produzidas e disseminadas pelo modo de vida

urbana moderna.

3.2 0 valor do produto organico no mundo
da sustentabilidade

O dominio do modo de vida urbano promove o distanciamento
radical do chamado ambiente natural do cotidiano dos habitantes das cida-
des. Os elementos que significam o natural sdo destruidos ou escondidos,
tanto quanto paisagem, como quanto territério. As chamadas areas verdes
nas cidades sdo transformadas paisagisticamente em refigios, reflexos at-
tificiais de ideias de natureza construidas pela sociedade moderna urbana.
Parques com gramados, lagos, arvores cultivadas, esculturas de animais,
entre outros elementos, conferem a esses lugares o szatus de areas naturais
no urbano. Nio ¢ objetivo deste trabalho a anélise do processo de distan-
ciamento da natureza no urbano, mas o entendimento de tal processo ¢é
importante para compreender a busca pelo natural presente em parcelas
da sociedade urbana.

A origem desse distanciamento ¢ a prépria constituicio do mundo
moderno. Conforme aponta Gongalves (1989, p. 35), a “ideia de uma na-

tureza objetiva e exterior a0 homem o que pressupoe uma ideia de homem
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nao natural e fora da natureza [...|”. De forma contundente, Castoriadis
(1987) explicita:

O importante, aqui, ¢ a ‘coincidéncia’ e a con-
vergéncia, constatadas a partir, digamos, do sécu-
lo quatorze, entre o nascimento e a expansiao da
burguesia, o interesse obsessivo e crescente pelas
invengoes e descobertas, a progressiva dissolucio
da representagio medieval do mundo e da socie-
dade, a Reforma, a passagem ‘do mundo fechado
ao Universo infinito’, a matematizac¢do das ciéncias,
a perspectiva de um ‘progresso indefinido do con-
hecimento’ e a ideia de que o emprego apropriado
da Razdo ¢é condicio necessaria e suficiente para que
nos tornemos ‘senhores e possuidores da Nature-

2z2’(Descartes). (CASTORIADS, C. 1987, p. 114.).

A configuragao do mundo moderno pressupde o dominio e o dis-
tanciamento do chamado mundo natural. Ela provoca na cidade a cres-
cente e inevitavel auséncia de elementos naturais enquanto materialidade
— vegetagao, animais, rios, solo, etc. — e também imaterialidade — referin-
do-se a cultura produzida a partir da relagio com os elementos naturais,
alimentacao, saude, lazer, musicas, danca, e demais. O distanciamento da
sociedade urbana dos elementos da natureza ¢ compreendido por parcelas
desta sociedade como responsavel pela promog¢ao dos problemas presen-
tes no mundo moderno, principalmente, aqueles vinculados a satde.

O processo de “reencantamento’” da natureza, fendmeno que toma
corpo pos década de 60 do século XX, refere-se a busca de praticas que se
aproximem de elementos naturais. Por exemplos a procura por remédios
naturais para cura de doengas, atividades de lazer realizadas no campo e o
uso de alimentos organicos para a alimentagdo. Portanto, a radicalidade da
separacdo entre sociedade e natureza promove, em parcelas da sociedade
mundial moderna, a necessidade e o desejo por elementos materiais e ima-

teriais que se aproximem da ideia de natural.
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Assim, concordo com a reflexdo apresentada por Almeida (2003)

sobre a evolucdo da ideia de natureza:

Virias foram as atividades dos homens em face
da natureza, resultantes de suas concep¢des como
selvagens, sublime, pura, divina, objeto de conheci-
mento, atil, recursos, sendo que estas ainda se mani-
festam, com variacGes, nas relacGes sociedades-cois-
as naturais. Embora o leque de entendimento sobre
o natural se tenha ampliado, permanece em comum
nestas visdes a sua concep¢do como realidade al-
heia a intervencdo social, como um produto tnico
e exclusivo das leis da selecao natural e a exclusio
de sua dimensiao historica. A natureza se visualiza,
entdo, como nega¢do da vida urbana, da cultura e
das praticas sociais. (ALMEIDA, 2003, p. 72).

Concordando com esta perspectiva analitica da natureza como ne-
gacdo da vida urbana, o “reencantamento” pela natureza, transformada
em praticas cotidianas por parcelas da sociedade, aparece como alternativa
ao modelo dominante do urbano radicalizado no mundo moderno. No
entanto, essas praticas realizadas pelas classes sociais que possuem capa-
cidade de compra sao realizadas como consumo de mercadorias, no mais
puro processo de reversio da cidadania politica em cidadania individuali-
zada pelo consumo.

Em cidades como Dourados, com a producio da geografia tendo
como centralidade o agronegécio, o consumo de organicos tem significa-
do de contraposicio ao discurso de desenvolvimento centrado na grande
propriedade e na producio de commuodities para exportacdo. A riqueza eco-
némica local é fruto das atividades do agronegécio, tendo como base a ex-
ploracao dos elementos naturais e da mao-de-obra barata e subjugada ao
trabalho na cadeia produtiva agricola da grande producio para o exterior.
Portanto, o desejo pelo consumo de alimentos organicos contrapde-se a
base produtiva local e, pelo menos como ideia, aparece como diferenciada

e alternativa ao criar demanda por este tipo de alimentos.
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A producio e consumo de produtos organicos pode ser pensada a
partir de aspectos que vao além da producio do capital, como a producio
de valores ¢ de atividades produtivas que tecnicamente se apropriam de
praticas culturais consideradas ultrapassadas pelo modelo agricola domi-
nante. Mas elas fazem uso do conhecimento moderno sobre a natureza
para criar técnicas produtivas diferenciadas, ou seja, a técnica culturalmen-
te valorizada no processo de produc¢io que visa a sustentabilidade da so-
ciedade e nao apenas o rendimento econémico.

A produgao da natureza e sua relagio com o tertitdrio sdo constru-
idas pelos grupos sociais de acordo com as culturas, as identidades e suas
representagoes. Especificamente, a participacao da produgio e consumo
organicos na construgdo de um territério é por interesses econdomicos,
mas, também pelas operagdes simbolicas essenciais para estruturagao e
consolidagao da pratica produtiva e do consumo. Almeida (2003) afirma

sobre a constituicdo territorial;

Como organiza¢ao do espago, pode-se dizer que o
territério responde, em primeira instancia, as ne-
cessidades econdmicas, sociais e politicas de cada
sociedade e, por isso, sua produgdo esta sustentada
pelas relagdes sociais que o atravessam. Porém, sua
funcdo ndo se reduz a esta dimensio instrumental:
o territério é também objetivo de operacdes sim-
bélicas e é nele que os atores projetam suas con-
cepcoes de mundo, de natureza, e esta ocorre em
decorréncia de uma cultura ecolégica. (ALMEIDA,
2003, p. 75).

Tal processo ¢ dinamico e o Mato Grosso do Sul vivencia as con-
tradi¢des do mundo moderno, percebidas nas relacoes entre a sociedade/
natureza, nas relacdes sociais, no ambiente e na cultura. O movimento,
as praticas socioambientais de grupos sociais com necessidades e desejos
alinhados a0 mundo da sustentabilidade promovem o embate no processo

de constituicao do territério.
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Os grupos sociais demanda um consumo de produtos alimenticios
produzidos com técnicas que nao utilizam agrotoxicos sintéticos. Con-
forme ja fruto de um movimento da sociedade moderna de valorizagio
das dinamicas naturais na producio dos alimentos, que a0 mesmo tempo,
exigindo garantias da procedéncia organica dos produtos.

Para Font e Ruff (2000, p.41), os conceitos de globalizagio e de
identidade sao essenciais para compreendermos as dinimicas do mundo
contemporaneo ¢ do fendmeno recente da producio e do consumo de
produtos organicos. A globalizagio implica em uma rela¢io dialética entre
o local e o global passando por uma ampla gama de estados intermedia-
rios, colocando em evidéncia a importancia da andlise de escala no sentido
global de hierarquia geografica de diferentes niveis e dinamicas territoriais.

Para os produtores orginicos conseguirem a inser¢ao de seus pro-
dutos no mercado consumidor global, necessitam do reconhecimento de
uma normatiza¢io produzida pela racionalidade técnico-cientifica que seja
compreendida, aceita e imposta globalmente. O reconhecimento ¢é confe-
rido por meio da certificagao.

A linguagem técnico-cientifica € o instrumento universal de didlogo
entre os diferentes lugares e suas praticas. O reconhecimento dos produ-
tos e sua aceitagdo por diferentes culturas sao balizados pelo julgamento
técnico e cientifico normatizado por critérios definidos pela racionalidade
do mundo moderno. Generalizando, pode-se afirmar que o produto orga-
nico participa da légica capitalista moderna de producio de mercadorias,
e de forma especifica, a mercadoria definida como organica contém em si
a ideia de ser cientificamente considerada diferenciada. O saber produzir
produtos agricolas sem o uso de componentes agroquimicos ¢ aprisio-
nado pelo controle das técnicas cientificas que definem o produto como
organico ou nio. Concordo com as palavras de Matos (2010) quando ele
associa a privatiza¢do do conhecimento com a produgio do monopélio e

do controle;

Reduzindo o individuo a condi¢ao de consumidor, o
capitalismo contemporaneo é regressivo e se impdoe
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pelo monopdlio de acesso as tecnologias relacionais
que ele converte em tecnologias do controle. Nesse
sentido, o capitalismo e regressivo, curto-circuito a
livre circulacdo dos saberes, privatizando o conhe-
cimento, convertido assim em mercadoria escassa

(MATOS, 2010, p.107).

Assim, os produtos organicos sio aceitos no mundo global como
mercadorias escassas ao atenderem especificagdes técnicas de producio
e de comercializacao definidas pelas certificadoras estabelecidas e aceitas
como capazes de fazerem esta avaliacdo. S2o mercadorias escassas a0 pas-
sarem pelo controle do conhecimento privatizado.

Especificamente em Dourados - MS ocorre a comercializacio em
supermercados de produtos industrializados com selos de certificadoras.
Estes produtos organicos sao padronizados por critérios técnicos e estao
presentes em diferentes areas urbanas do mundo. A pesquisa com consu-
midores em Dourados foi realizada durante o ano de 2011. Ela teve como
objetivo compreender como ocorre o consumo de produtos organicos em
um lugar cujo dominio econémico, social e cultural da producio agrope-
cuaria esta centrado no uso intensivo de agrotéxico, ou seja, objetivou-se
vincular produgdo e consumo de organicos na produc¢io de um territério
diferenciado. Foram entrevistados 12 consumidores no momento de suas
compras em estabelecimentos que comercializam produtos organicos, es-
pecificamente, em um supermercado, em uma loja de produtos naturais,
numa frutaria e na feira-livre.

Os supermercados em Dourados, de maneira geral, possuem uma
gondola ou se¢io especifica para produtos naturais, entre eles, produtos
industrializados com selos de organicos. Para a pesquisa de campo foi es-
colhida uma das lojas da maior rede de supermercados da cidade, onde sao
comercializadas verduras produzidas por produtores locais de organicos.

As verduras comercializadas nesse supermercado niao possuem
identificagdo quanto a origem organica elas sao disponibilizadas ao con-

sumidor na sec¢do de legumes e verduras, conjuntamente com produtos
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nao organicos. Segundo relato do gerente da loja, isso ocorre porque o

produto organico comercializado ndo possui certificagao;

Toda produgio ¢ vendida diariamente. Na loja
pesquisada, sio disponibilizados diariamente 30
pés de verduras organicas. Na terca e quarta-feira
de todas as semanas, o supermercado realiza pro-
mocio de legumes e verduras. Nestes dias, a venda
¢ maior que os outros dias da semana. (Entrevista
com gerente do supermercado em Dourados-MS,

06/06/2011).

Foto 15. Comercializacdo de verduras organicas em supermercado em Dourados-MS, sem identi-
ficacdo e misturada com verduras comuns. Autoria: MORETTI, S.A.L.. Maio 2012.

A maioria dos consumidores de verduras da rede de supermercados
considerada nesta pesquisa niao tem a informacao de que o produto € or-
ganico, portanto, nao faz o consumo pelo fato de serem organicos.

Em Dourados, foi identificada uma loja voltada especificamente

122



para a comercializacio de produtos naturais e que também comercializa
produtos organicos. Ela esta localizada na area central da cidade, onde sao
vendidos produtos industrializados como cereais, sucos, paes, alimentos
prontos, entre outros produtos. A clientela dessa loja é composta por con-
sumidores de alto poder aquisitivo, que utilizam os produtos organicos

como complemento alimentar no seu dia-a-dia. Um consumidor relata:

Compro cereais organicos para comer junto com
frutas, faco um mix de cereais com fruta para o
café da manha. [...] prefiro estes cereais porque sdo
organicos, naturais. [...] Aproveito a vinda a loja e ja
compro o pao, que ¢ feito com produtos naturais.
(Entrevista com consumidor em Dourados. C09.
Realizada em 12/06/2011).

A clientela da Frutaria Caxias do Sul, localizada no centro comercial
de Dourados, considerada neste trabalho também atende a um publico de
classe média e alta que procura verduras, legumes e alimentos diferencia-
dos, como produtos otientais.

Ou entio a venda de organicos ndo é o principal atividade comer-
cializado pela Prutaria, sendo complementar aos outros produtos ven-
didos. O consumidor deste estabelecimento ndo tem habitos variados e
de produtos organicos, de acordo com sua fala busca a qualidade “Faco
compra normalmente aqui, as verduras e legumes sao de 6tima qualida-
de, quando encontro algum produto organico eu compro |[...] ndo venho
comprar aqui por causa dos organicos” (Entrevista com consumidor C05
- realizada em 12/06/2011).

A frutaria identifica acima, os produtos que sao organicos, e 0s pre-

cos destes produtos sdo mais altos que os similares ndo organicos.
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Foto 16. Tomate organico comercializado na Frutaria em Dourados-MS.
Autoria: MORETTI, S.A.L.. Setembro 2011.

Os produtos de origem organica sio comercializados nas mesmas
prateleiras que os normais, colocados lado a lado, possibilitando ao cliente
a escolha pelo tipo e preco. Segundo o gerente da loja, esta estratégia é po-
sitiva para o cliente que compara o preco e a qualidade e define a compra.

Por fim, encontramos produtos organicos comercializados em fei-
ras semanais ou eventuais na cidade de Dourados. A feira maior e mais
tradicional da cidade ocorre aos sabados e domingos, na Rua Cuiaba. Nes-
ta feira, os produtores de organicos vendem seus produtos, mas nio os
identificam como organicos. Também neste caso, como no supermercado,
os consumidores normalmente nio sabem que estio comprando produ-
tos organicos. Mas, diferentemente do supermercado, existem os clientes
fixos dos produtores, que conhecem o trabalho dos agricultores e procu-

ram comprar seus produtos semanalmente.
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Outra forma de comercializa¢ao é a venda direta ao consumidor, re-
alizada pelo produtor de porta em porta, sem a participacio do comércio
formal. Estes produtos organicos nao possuem certificagdes ¢ a compra ¢
vendas tém como base a confianca do consumidor no produtor. O comér-
cio de produtos organicos sem certificagdo em lojas e supermercados, o
consumidor confia na palavra do comerciante sobre a origem e a qualida-
de organica do produto. A feira, menos conhecida, ¢ a feira da Economia
Solidaria que ocorre semanalmente no interior da Cidade Universitaria de
Dourados'. Esta feira é organizada pelas incubadoras sociais da UEMS e
da UFGD, e possui entre seus expositores pequenos produtores agricolas
de organicos.

Os consumidores dos produtos 14 vendidos sao técnicos adminis-
trativos, académicos e professores das universidades. Estes consumidores
procuram os produtos organicos e demonstram consciéncia sobre o tipo
de produto que consomem. Conforme o relato “[...| compro os produtos
da feirinha semanalmente. O problema ¢é que ela ndo é constante; as vezes
ndo tem produtos, ou nio tem a feira. Mas, quando tem, sempre procuro
comprar os produtos organicos. (Entrevista com consumidor — C04 — re-
alizada em 04/04/2011).

As multiplas formas de consumo de alimentos organicos demons-
tram a capacidade de insercio deste tipo de produto no mundo moderno,
atendendo a diferentes necessidades e desejos dos cidadaos. A regulamen-
tacdo da venda dos produtos locais, a principio, cria dificuldade de escoa-
mento, mas com a venda direta ao consumidor, ou seja, “de porta em porta”,
cria-se uma demanda de consumo.

E comumente divulgado e aceito que a produgio e o consumo
dos produtos organicos estdo intimamente relacionados ao processo de
valotizacio e/ou de “reencantamento” da natureza, processo este forta-

lecido no final do século XX, em decorréncia das diversidades das crises

14 A Cidade Universitaria de Dourados ¢ composta pela Universidade Estadual do
Mato Grosso do Sul e a Universidade Federal da Grande Dourados.
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apresentadas neste periodo, com destaque para a crise ambiental, com o
risco presente de destruicao das condi¢oes naturais de vida humana no
planeta terra.

A nogao de sustentabilidade surgiu como uma espécie de “antido-
to” contra a panaceia da crise societaria. Ela é apresentada como instru-
mento para solucionar os problemas impostos pela sociedade moderna.
Em nome da sustentabilidade, sdo constituidas propostas para amenizar
a crise ambiental, porém de um modo que garantam a continuidade do
direito de consumir. Nesta linha de proposi¢io, Khatounian (2001) apre-
senta a proposta da educa¢io para o consumo como fundamental para

avangar no processo de sustentabilidade.

A médio e longo prazo, a despeito de todos esses
esforcos anteriores, possivelmente pouco se atingira
sem uma politica global de reeducac¢io dos consum-
idores, seja com agricultura organica ou conven-
cional. Essa reeducacio vai além da alimentacio,
espraiando-se por todas as areas do consumo. Por
isso, também poderia ser chamada de educacio para
o consumo. (KHATOUNIAN, 2001, p. 51).

Em outras palavras, pode ser entendido que o autor propde a for-
ma¢ao de um padrio ¢/ou modelo de consumo direcionado a atingir os
indices estabelecidos de sustentabilidade.

Um aspecto raramente focado nas publicagdes sobre os alimentos
organicos diz a respeito ao seu consumidor: quem ¢é o consumidor deste
tipo de produto? Quais suas necessidades? De que maneira ocorrem as
transformacdoes dos habitos de consumo destes cidaddos?

Os padroes de consumo nao podem ser definidos igualmente para
toda a sociedade global. Nao se trata apenas uma questao aritmética, um
calculo mundial do limite da natureza, também é uma questio social e
cultural que implica em indmeras variaveis agrupadas em dois grandes

processos: as questoes economicas e politicas entre os pafses e sua capaci-
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dade de decisdo; e as questdes éticas de cada sociedade e sua capacidade de
resisténcia a imposicao de normas e praticas socioculturais desvinculadas
das questdes territoriais.

Qual a perspectiva de consumo sustentavel para milhdes de pessoas
no Brasil, que deixam nos anos recentes a linha de miséria e ascendem
para as “classes D e C”, adquirindo capacidade de consumo nunca antes
imaginado? O que seria 0 consumo sustentavel para estas pessoas?

Institutos e grupos de pesquisas se dedicam a busca da concretiza-
¢ao de indicadores da sustentabilidade ambiental, entre eles, o World Re-
sources Institute - WRI, um dos pioneiros no desenvolvimento de pesqui-
sas sustentaveis conforme destacam Marzall e Almeida (2000). Entretanto,
nao conseguem definir indices e metas centrais que possam criar modelos
de consumo sustentaveis, nao conseguindo também impor indicadores
aceitos mundialmente voltados para a transformacio da sociedade pelo
consumo.

Os indicadores sobre a produc¢io e o consumo de organicos apre-
sentados na ultima feira internacional sobre o assunto, a World Organic
Trade Fair - Biofach15, em Nuremberg, Alemanha, realizada em fevereiro
de 2012, indicam um crescimento de 20% da produgao mundial em rela-
¢a0 a0 ano de 2010. Estes dados foram divulgados no recente livro “The
World of Organic Agriculture - Statistics and Emerging Trends 20127
lancado na mesma feira. Conforme os dados apresentados, o setor mo-
vimentou no mundo todo um valor de US$ 59 bilhdes no ano de 2011
(dados da International Federation of Organic Agriculture — FiBL- 2012)

e a ocupagdo de terras com produtos organicos aumentou:

Trinta e sete milhdes de hectares de terras agricolas
em todo o mundo sdo cultivados organicamente.

15 BIOFACH: World Organic Trade Fair (Feira Internacional de negécios de pro-
dutos organicos) originalmente ocorre anualmente na Alemanha, porém, possui extensdes
em todos os continentes. No Brasil, ocorreu uma edicio da Biofach da América Latina, em
2003, na cidade de Sao Paulo.
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[...] O maior crescimento de terra agticola organica
concentra-se na Europa, onde a drea aumentou em
0,8 milhGes de hectates (9% em comparagio com
2009). (FiBL,2012, tradugao nossa).

A perspectiva positiva para este mercado promove um aceleramen-
to no processo produtivo e é apontado como comércio do futuro, ela
emerge nos paifses centrais, com destaque para os paises da Europa oci-
dental, onde os produtos organicos sio encontrados para venda em dife-
rentes estabelecimentos comerciais: supermercados, lojas especializadas,
feiras, entre outros. Também formatos diversificados produtos in natura e
produtos industrializados.

Os consumidores organicos sao analisados em diferentes perspec-
tivas analfticas. Portilho (2003) faz uma abordagem dos consumidores
de produtos organicos como participantes da constru¢ao do mundo da
sustentabilidade; ja Brei (2007) aponta para a ideia de satisfazer as neces-
sidades e desejos produzidos socialmente no mundo moderno; por fim,
Canclini (2008) aborda os consumidores de produtos organicos como ci-
dadios, fazendo uma importante reflexio critica sobre o ato de consumo
de produtos organicos estar vinculado 4 ideia de transformacao pelo con-
sumo, substituindo as utopias coletivas transformadoras.

Estes diferentes discursos estao nas falas dos consumidores de
produtos organicos entrevistados. Em Lisboa-PT foram entrevistados 30
consumidores, que se identificaram como consumidores de organicos, no
periodo de 20 de novembro de 2011 a 01 de fevereiro 2012, nos supermer-
cados especializados e feiras livres.

A técnica de entrevista utilizada foi a abordagem aleatéria, esco-
lhendo alguns cidadaos apds a observagao do pagamento das compras
realizadas. As entrevistas foram feitas em diferentes dias da semana e em
diferentes horarios do dia. Os locais das entrevistas foram definidos apds
andlise dos supermercados exclusivamente de produtos organicos. No

caso, duas redes de supermercados exclusivamente a comercializacio de
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produtos organicos em Lisboa-PT, localizados em diferentes areas da ci-
dade.

O primeiro supermercado, Brio, possui uma rede de cinco lojas em
Lisboa-PT, nas freguesias do Chiato, Campo Ourique, Carnaxide, Alcantra
e Estoril." Cada uma destas lojas atende a publicos diferenciados. A loja
localizada no Chiato, definida para a analise, ¢ a mais antiga da rede. Loca-
lizada em 4rea tradicional turistica possui o maior fluxo de frequentadores
da rede, segundo informagdes da gerente, em func¢ao da sua localizacio,
um local de concentracio de comércio, ocorrendo um fluxo maior de con-
sumidores (Entrevista com gerente de supermercado em Lisboa-PT, rea-
lizada em 06/01/2012).
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Figura 7. Locais da area urbana de Lisboa-PT onde foi realizada a pesquisa de campo
16 Em Portugal, utiliza-se o termo freguesia como referéncia ao bairro ou distrito.

As freguesias possuem relativa autonomia financeira e administrativa. Os locais onde estao
localizados os supermercados organicos sio a freguesia do Chiato, Campo Ourique, Car-
naxide, Alcantra e Estoril.
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Foto 17. Supermercado Brio, em Lishoa-PT — PT, no Chiato.
Autoria: MORETTI, S.A.L.. Janeiro 2012

Os frequentadores dessa loja sio de diferentes perfis: trabalhadores
do comércio, turistas e consumidores regulares. Segundo o gerente, estes
“consumidores buscam alimentacdo organica e barata”. O processo de
se tornar dos seus consumidores passa por um roteiro temporal: a prin-
cipio, compram as comidas organicas prontas e, a0s poucos, come¢am
a frequentar as gondolas, primeiramente, as de higiene pessoal e beleza;
depois, aquelas de produtos de saude considerados naturais, como chas
e remédios fitoterapicos. Mais tarde, compram os alimentos organicos
natura para levarem para casa, estes produtos estio na parte do fundo
do mercado como uma estratégia de venda (Dados obtidos em entrevista
com gerente de supermercado em Lisboa-PT, realizada em 06/01/2012).

Com o objetivo produzir o consumo, capacitar e criar o desejo pe-
los produtos organicos, a rede realiza constantemente eventos, palestras,

cooking-show e demonstracOes gastronomicas.
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Outra pratica diferenciada da rede Brio ¢ que o produtor entrega os
produtos pela porta da frente, em horario comercial, buscando aumentar
a confian¢a do consumidor em rela¢do ao produtor.

Outro supermercado definido para a amostra foi o Miosotis, com
duas lojas em Lisboa-PT ¢ o préprio gerenciadas empreendimento. O pro-
prietario foi produtor agricola de produtos organicos e é representante
classista dos produtores organicos, diretor da Associacdo Inter profissio-
nal para a Agricultura Biolégica - INTERBIO".

o Seseaer
Foto 18. Loja do supermercado Miosotis em Lishoa-PT.
Autoria: MORETTI, S.A.L.. Novembro 2011.

17 A INTERBIO — ASSOCIACAO INTERPROFISSIONAL PARA A AGRI-
CULTURA BIOLOGICA — ¢ uma associacio portuguesa, sem fins lucrativos, de natureza
Inter profissional, que nasceu em 2005 para a defesa e representacio dos interesses dos
operadores de agricultura biolégica. A INTERBIO integra operadores de todos os secto-
res da agricultura bioldgica: produtores, transformadores, a condicionadores, comercian-
tes, certificadores, técnicos etc. wwwinterbio.pt. (acesso em 05/03/20112).
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A passagem de produtor rural convencional para produtor organi-
co ocorreu devido a perspectiva do mercado. Ele considera o segmento de
organicos como “um nicho de mercado com futuro.” Também considera
importante “contribuir para a superagdo do problema ambiental.” Assim
cle investiu em sua formagio pessoal participando de cursos sobre produ-
¢io e comércio de produtos organicos na Franga e na Alemanha. Iniciou
a producio em propriedade familiar e a comercializava em feiras livres na
cidade de Lisboa-PT. O supermercado ¢ viabilizado com financiamento
da Unido Europeia, sendo o primeiro supermercado direcionado exclusi-
vamente ao comércio de produtos organicos.

A abertura da segunda loja foi realizada utilizando os recursos ad-
vindos do comércio praticado na primeira loja, e o proprietatio consegue
articular uma entidade ndo governamental, que concentra os profissionais
atuantes na comercializacdao de produtos organicos, chamada INTERBIO
(Dados obtidos com entrevista com proprietario de supermercado, reali-
zada em 10/01/2012).

A INTERBIO ¢ promotora de eventos ligados aos profissionais
do comércio e distribuidora de produtos organicos, como a VI Semana
de Produtos Biolégicos de Lisboa-PT e a Semana do Consumidor Cons-
ciente de Lisboa-PT, e promove uma ligacdo direta entre os comerciantes
e produtores estabelecendo suas regulamentagdes e pregos.

A loja no qual foi realizada a pesquisa atende a populagdo da Fre-
guesia do Saldanha. Esta clientela caracteriza-se por ser de classe média
e residencial, o perfil do morador se concentra em dois segmentos: os
jovens casais construindo familia e a populacido envelhecida. Portanto a
loja consegue atingir dois segmentos diferenciados de consumidor, os pro-
dutos a disposi¢do visam atender o puiblico diversificado.

Nas entrevistas com os frequenta dessa loja foi possivel identificar
que eles sio mais assiduos e possuem plena confianca nos produtos e no
proprietario que esta constantemente atendendo o consumidor.

A pesquisa nos supermercados de Lisboa-PT indica que os pro-

dutos organicos, assim como foi verificado na pesquisa no comércio em
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Dourados-MS, siao comercializados por precos superiores aos produtos
convencionais. Mas este fato ndo foi considerado pelos consumidores
com inibidor para a compra, que destacam o fato de estarem consumin-
do produtos de melhor qualidade e com producio em menor escala, o
que encarece o produto final. Foi ressaltado “[...] os produtos organicos
sempre sA0 mais caros, mas sao mais saudaveis, da mais trabalho produzir
organico, acho ser justo ser mais caro, mas as vezes ¢ muito caro.” (En-
trevista realizada com consumidor em Dourados-MS, C11, 11/06/2011).

Ao analisar a composi¢iao do prego dos produtos organicos, Car-
valho (2000) tenta explicar as motiva¢des para o valor mais elevado: Para
cle os precos, que em regra geral s@o mais elevados do que os praticados
em produtos equivalentes convencionais, em consequéncia do custo de
producio ser mais elevado, mas, também, das exigéncias da concorréncia
convencional. Por outro lado, os estabelecimentos aproveitam para ven-
der estes produtos como “produtos de luxo”, realizando margens muito
superiores as praticadas na generalidade dos produtos. (Carvalho, 2000,
p.46). Foto 19.

Ricula Coniuin
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Foto 19. Verduras em exposicao para venda em loja em Dourados-MS. Destaque para a diferenca
nos valores dos produtos. Autoria: MORETTI, S.A.L.. Maio /2012.
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O valor superior dos precos dos produtos organicos em rela¢io ao
convencional ¢ uma das contradi¢cSes do processo de producio e de con-
sumo desse tipo de produto. A producio sai do campo como produto de
sustentabilidade socioambiental, como apresentado no capitulo anterior,
porem ao ser comercializado ¢ considerado como um produto diferen-
ciado, de luxo, agregando no valor do produto final a questao subjetiva
do desejo do consumo de produtos melhores para a saide individual do
consumidor e para o planeta.

Para Truninger (2010), o preco nem sempre ganha centralidade
nas justificativas alimentares dos consumidores. Para eles nem sempre os
consumidores agem em conformidade com premissas da maximizagao da
utilidade e minimiza¢ido do custo econdémico de um produto. Assim as
teorias econdmicas neoclassicas tém dificuldades em responder e reconhe-
cer este fendmeno de consumo. As entrevistas realizadas com os consumi-
dores corroboram com esta afirmativa ao indicarem que existem formas
plurais e justapostas para definir o consumo dos produtos organicos.

As justificativas para o consumo de produtos organicos sio varia-
das, como alimento natural, saborosos, de boa qualidade, ecologico, éticos,
produzido por métodos tradicionais, inovadores, entre outros. Ou seja,
temos uma pluralidade e multidimensionalidade na motiva¢io para o con-
sumo, muitas vezes superando a racionalidade econdémica.

Ainda Truninger (2010), tem demonstrado que o motivo do au-
mento do consumo dos produtos orginicos ¢ provocado pela divulgagio
constante nos meios de comunicagio de problemas de saide gerado pelo
consumo de determinados alimentos, movimento conhecido como “Pa-
nicos Alimentares”.

Os “Panicos Alimentares” vivenciados recentemente no mundo
sao frutos de divulgacao planetaria, pelos meios de comunicacao, de doen-
¢as originarias do consumo de alimentos. Por exemplo, ela cita as doencas
originadas em lugares especificos, mas que atingem milhares de pessoas
em curto espaco de tempo, como doenga da vaca lonca, a gripe aviaria e a febre

aftosa. Normalmente, estas doencas estao vinculadas a produtos genetica-
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mente modificados ou a superbactérias geradas no processo de criagio
de determinados alimentos. Também esta relacionada a ideia de “Panico
Alimentar” a vincula¢io de noticias referente ao consumo inadequado de
determinados produtos, gerando, por exemplo, a obesidade infantil, que
em paises como os Estados Unidos ja ¢ tratada como doenca social'®.

A divulgac¢ao planetaria desses problemas de saude vinculada a ali-
menta¢do promove a inseguranca da populagio e reforga a discussdo so-
bre o tema seguranga alimentar e momentaneamente gera o aumento do
consumo de produtos organicos.

Especificamente no Brasil, o uso de agrotoxico pode ser considera-
do como um problema de saude coletiva. De acordo com dados apresen-
tados pelo pesquisador Pinheiro (2012). O Brasil ¢ considerado como o
maior consumidor de agrotdxico do mundo: estima-se que cada brasileiro
consuma em média 5,2 litros de veneno por ano, uma quantidade muito
superior ao permitido pelas legislagSes vigentes da Agéncia Nacional de
Vigilancia Sanitaria — ANVISA.

Nas entrevistas realizadas com consumidores de produtos organi-
cos, a saide individual aparece como primeiro motivo para a mudanca
para o consumo de produtos organicos, mais especificamente no Brasil,

um motivo relevante é o uso de veneno na agricultura. Para exemplificat;

Sei que os alimentos so produzidos com o uso de
veneno, passei a consumir produtos organicos sem
veneno. (entrevista com consumidor — C11 - em
Dourados-MS, realizada em 11/06/2011);

Para produzir hoje estio usando muito veneno para
matar pragas, para o alimento ficar pronto para col-
her mais rapido, estas coisas devem ficar no corpo

18 Estudos sobre os indices de obesidade infantil sio divulgados constantemente
por 6rgaos de comunicacio do mundo todo. A ABESO — Associacio Brasileira para o
Estudo da Obesidade e da Sindrome Metabdlica — tem estudado e divulgado dados sobre
obesidade infantil no Brasil. www.abeso.orgbr.
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da gente, ai decidi procurar comer mais produtos
organicos. (entrevista com consumidor — C09 - em
Dourados-MS, realizada em 11/06/2011).

Dos produtores de organicos entrevistados para esta pesquisa, to-
dos informaram que um dos motivos mais relevantes para terem optado
pelo organico foi a satde, prejudicada pelo manuseio de veneno na pro-
ducio.

O entrevistado P-18, morador do Distrito de Itahim, distante 22
km de Dourados-MS, em sua entrevista afirma que na horta organica pos-
sui “um sécio efetivo, os insetos, e s6 vende aquilo que os bichos nao
conseguiram comer.” Acredita estar passando ao consumidor um produto

sadio livre de agrotoxico.

Minha produtividade ¢é baixa, os bichos comem
muita coisa, mas prefiro assim, tive muitos prob-
lemas de saude e sei que foi o veneno agricola. Ag-
ora nio tenho mais, estou bem de saude, e quem
compra nao vai ficar doente. (entrevista com produ-
tor de Dourados, P-18, realizada em 05/06/2011).

Os motivos apontados pelos produtores e consumidores para
optarem pelo produto organico constroem um discurso de um circuito
“alternativo” ao mercado. O sentimento apresentado pelos produtores
e consumidores de Dourados. Trata-se da participacio em um singelo e
romantico mundo alternativo que busca, com muitos problemas para a
producio e o consumo, uma vida mais saudavel e socialmente mais justa.

A confianca aparece como a palavra chave na relagdo entre o pro-
dutor, o comerciante ¢ o consumidor. Confianca de que o produto esta
livre de agrotdxicos, confianga no prego justo e confianca na fidelidade
do consumidor.

Mas, algumas praticas do mundo moderno urbano exigem posturas
vinculadas a racionalidade técnico-cientifica, conforme indicam as entre-
vistas com consumidores de Lisboa-PT:
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Compro os produtos com selo de biolégico, e ob-
servo a origem do produto, é estampado na em-
balagem, sé compro os de origem portuguesa.
(Entrevista com consumidor — C04, realizada em
Lisboa-PT em 06/01/2012);

No Brio os produtos sio todos estampados com
selo biolégico e a regido de origem do produto.
Nao compraria sem estas informagdes. (Entrevista
com consumidor — C09, realizada em Lisboa-PT em
20/12/2011).

Os produtores precisam da certificagdo para ampliar suas vendas.
O comerciante, para agregar valor ao produto organico, principalmente
o marketing, necessita de instrumentos legais para divulgar a venda dos
produtos. E com a ampliagdo do numero de consumidores, aqueles com
conhecimento da existéncia da certifica¢do exigem garantias da qualidade
organica dos produtos.

A “Quinta Vio Pequeno”, na freguesia de Lamarosa, distante 120
km de Lisboa-PT, tomamos conhecimento de que a propriedade é toda
certificada pela auditoria privada. O proprietario questiona os altos valores

cobrados pela certificaciao que inclui o uso da dgua e da terra, enquanto a

producio convencional nio tem essa obrigatoriedade.

Foto 20. Exposicao de produto organico em prateleira de comércio em Dourados-MS. Autoria:
MORETTI, S.A.L.. Junho 2011.
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O comércio de produtos organicos assume sofisticagio a partir do
uso de técnicas de armazenamento, transporte, certificacao e distribuicao,
seguindo normas da racionalidade urbano-industrial. Algumas imagens
captadas no momento da comercializagdo em Lisboa-PT e em Dourados,
apresentadas no quadro de fotos a seguir, quadro (2) permitem visualizar

a estruturacdo do comércio de organicos.
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Quadro 2. Produtos de Origem Organica em Dourados- MS e Lishoa-PT

Quinta do Vale Pequeno

PropuTtos pE AGrRicuLTuRa BioLoaica
v Azeite
¥ Vinho
v Horticolas
v Produtos transtormados
v Wenda no local
et O TN A aeomomtd i i
e A R ————

Divulgacdo de marca de produtor organico,
Portugal.

Embalagem de café organico produzido na
regido da Grande Dourados e comercializado
em loja em Dourados-MS. Autoria: MORETTI,
S.A.L., 08/03/2011

Autoria: MORETTI, S.A.L., 12/12/2011.

Disposicao dos produtos organicos a venda
em feira na cidade de Lisboa-PT, com desta-
que para a identificacdo do produtor. Auto-
ria: MORETTI, S.A.L., 07/01/2012.

Comércio de cosméticos organicos em loja no
centro de Lisboa-PT Autoria: MORETTI, S.A.L.,
07/01/2012.

Comércio de alimentos organicos em super-
mercado biolégico em Lishoa-PT. Autoria:
MORETTI, S.A.L., 30/11/2011

Barraca de produtos organicos em feira na ci-
dade de Lishoa-PT. Autoria: MORETTI, S.A.L.,
07/01/2012.
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As formas que assumem o comércio dos produtos organicos vincu-
lam-se a constituicao do comércio do mundo moderno e sua racionalidade
burguesa, e a criacdo de desejos e necessidades objetivando a obtencao de
lucro, participando da reproducdo do capital.

As diferencas visiveis entre o comércio em um lugar e outro, sao
resultado dos tempos e escalas que cada lugar vivencia. Em Lisboa-PT, o
comércio de organicos participa de uma rede consolidada que vincula pro-
dutor e comerciante, as vezes sujeitos diferentes, outras vezes 0 mesmo
sujeito, mas que no ato de comercializacio constituem uma rede nacional.
A rede nacional esta vinculada a rede europeia de produtores e comércio
de organicos, constituindo-se um movimento articulado de inser¢io, de
disputa e competi¢ao pelo mercado. O comércio dos organicos produzi-
dos em Dourados tem como caracteristica, no caso de produtos vendidos
em lojas, o vinculo pessoal entre o agricultor e o comerciante. No caso
da venda em feira, o comércio ¢é realizado diretamente por cada produtor
individualmente, dependendo de sua capacidade de transporte do campo
para a cidade.

Significativa em Dourados € a iniciativa de grupos de produtores na
participa¢do em rede de economia solidaria, principalmente, organizando
a comercializa¢ao. Pequenos produtores rurais mediados por projetos de
orgaos vinculados ao poder publicos — ministérios, universidades, secreta-
tias estaduais e municipais, e mesmo pelo SEBRAE" - organizam-se em
grupos solidarios de comércio. Alguns produtores organicos participam
dessa iniciativa, fazendo parte da rede de economia solidaria, integrados a
produtores nio organicos. Portanto, o que os une, mais do que a forma de
produgio, ¢ a condi¢ao de pequeno produtor e a possibilidade de decisao
coletiva sobre o que produzir e o destino da produ¢iao. Como ensina Sin-
ger (2002, p.18), “a empresa solidaria se administra democraticamente, ou

seja, pratica a autogestao”.

19 SEBRAE — Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas.
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A anilise tedrica das praticas baseadas nos preceitos da economia
solidaria ¢é feita por pesquisadores em diferentes partes do mundo, entre
eles Paul Singer (2002), Euclides A. Mance (2008), Luiz Inicio Gaiger
(2008), Susana Hintze (2003), Marisa F. L. Farias (2006). No entanto, é
fundamental refletir sobre as possibilidades dos produtores e consumido-
res de produtos organicos participarem de uma rede de solidariedade para
além do objetivo do consumo de alimentos saudaveis, e pensar na possibi-
lidade de participagdao em estruturas de produ¢io e consumo que apontem
para praticas diferenciadas de solidariedade e gestdo democratica.

A rede constituida pela economia solidaria em Dourados, centrada
no pequeno produtor agricola, permite que os produtos cheguem a cidade
e sejam comercializados em feiras, caracterizando-se numa forma encon-
trada pelos agricultores para superar a dificuldade de circulacio das merca-
dorias. Os produtores organicos participantes desta rede conseguem, com

esta estratégia, atingir um publico maior de consumidores.

Participo das atividades desenvolvidas pela Econo-
mia Solidaria, vou as reunides. Fiz cursos para ad-
ministrar melhor e sempre que tem alguma feira de
produtos eu participo. Um ajuda o outro no trans-
porte, na venda. Vendo bem os produtos. Facilita
porque tem o transporte, os eventos junta gente, af
vende mais. (Entrevista com produtor organico em
Dourados-MS, P06. Realizada em 03/05/2011).

O consumidor, nesse caso, tem conhecimento da sua participacao
em uma rede diferenciada, com praticas de solidariedade. Ele ¢ moldado
para o consumo desse tipo de produto; ele reconhece o diferencial do

processo de produgao e comercializacio.

Sempre que tem feira da Economia Solidaria, eu
procuro participar e comprar os produtos, princi-
palmente os produtos organicos. O problema que
encontro ¢ que nio ¢ uma venda constante; so-
mente encontro quando tem feiras em eventos aqui
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na universidade. Nao encontro este pessoal para
comprar na cidade. (Entrevista com consumidor
em Dourados-MS, C13, realizada em 18/03/2012).

A questao apontada pelo consumidor é um dos principais entraves
ao comércio de produtos organicos, a dificuldade em encontrar os produ-
tos para compra, ou seja, a distribuicio da produgao.

A estrutura produtiva montada na regidao da Grande Dourados é
direcionada para a producdo de commodities — cana; soja, milho, entre ou-
tros — nao existindo infraestrutura especifica para a circulacao da pequena
produgio destinada ao consumo interno. A produgao e o consumo de ot-
ganicos, mesmo com a construcao de imagem e de necessidades em escala
mundial (o mundo da sustentabilidade), sio submetidos a légica central do
capital, a sua reproducio e a disputa pela hegemonia das formas e estrutu-
ras de acumulacido. Na Regido da Grande Dourados, a estrutura produtiva
e de consumo de alimentos vincula-se ao poder do agronegécio. A cultura
produzida no local é associada diretamente a constru¢ao do agronegocio.
Desta forma, a musica, a alimentacgdo, a danca, enfim, as representacoes
culturais sdo produzidas no processo de producao do territério do agro-
negocio.

A producio e o consumo de produtos organicos vinculados a um
processo mundial de ressignificagdo cultural na Regido da Grande Dou-
rados sdo apresentados como alternativos, como marginais no sentido de
ndo estarem incorporadas as estruturas e praticas sociais hegemonicas
cotidianas. Nesse sentido, os consumidores locais de produtos organicos
criam nichos de consumo especificos, criando uma rede de contato e tro-
ca de experiéncias que passam pelo conhecimento de praticas e técnicas
distantes do cotidiano local. A rede de consumo informal estd diretamente
vinculada a pequena escala de produgio e consumo, sendo possivel o co-
nhecimento de quem produz e onde se produz, e de quem comercializa e
onde se comercializa, estando, portanto, desvinculada de redes produtivas

e de comércio em grande escala.
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Esta parece ser um dos embates fundamentais vivenciados na pro-
dugio e consumo de organicos. A pequena escala permite o conhecimento
e o controle, mas a pressio pelo ganho de escala, o aumento da capacidade
de disputa de mercado e a competitividade dos produtos promovem a
mudanca espaco-tempo da producio e do consumo.

A participaciao dos produtos organicos no mundo da mercadoria e
a transformagdo do valor de uso para o valor de troca impdem praticas so-
ciais, economicas, culturais e ambientais diferentes do apresentado pelos
discursos dos produtores e consumidores de organicos. Em sua esséncia, a
mercadoria orginica apresenta um carater fetichista como qualquer outra,
participando do mundo global competitivo. No préximo capitulo, a pro-
posta ¢ tratar da construcao da espacialidade na relagio entre agricultura

organica e mercadoria.
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Capitulo 4

A PRODAUQAO DA MERCADORIA COM A MARCA DO VERDE:
O ORGANICO NO MUNDO DO MERCADO

En principio, comprar productos bioldgicos es participar en
el desarrollo de nna agricultura generadora de vida y luchar
contra la devastacion del medio ambiente; es rechazar el con-
sumo a ultranza, respetar a los animales, proteger la salud.
Es también un modo de resistencia a la fealdad invasora, es
ser responsable de las propias elecciones en un ann relativa-
mente preservado, es una forma de libertad, una esperanza.
Es combatir a favor del futuro del mundo. (Un apetitoso
mercado para las multinacionales. L.e Monde diplo-
matique. Julio/1999. (Acessado em 11/07/2012).

As discussoes realizadas até aqui embalam as questdes apresentadas
neste capitulo, que pretende reforcar temas apresentados anteriormente,
mas, principalmente, tem o objetivo de apontar para a centralidade anali-
sada: as contradi¢oes e disputas vivenciadas na producao do territorio do
organico no mundo da sustentabilidade em uma regido dominada pelas
estratégias do agronegocio.

A percepciao dos produtos organicos como fora do mercado e da
légica de reproducio do capital foi construida por duas for¢as antagonicas,
mas complementares: uma hegemonica, presente no discurso e na pratica
do produtor vinculado ao agronegocio, que utiliza técnicas com base na
industria quimica para aceleramento da producio e consequentemente da
escala de producao, constituindo cadeias produtivas complexas e atenden-
do a um amplo mercado consumidor mundial; e outra considerada como
a forca da produgio alternativa ao modelo do agronegécio, formada por

pequenos produtores de produtos sem o uso de agroquimicos no proces-
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so produtivo, vinculados a ideia da conservagio ambiental, que atende ao
consumidor local, muitas vezes com relagdes comerciais simples, baseadas
na confianga da qualidade do produto e no prego justo.

Os produtores vinculados ao agronegdcio apontam a inviabilida-
de econémica da producido orginica e a incapacidade desta em atender
a demanda mundial de alimentos com base na producio organica. Ja os
produtores de orginicos pregam o atendimento ao mercado local, a venda
direta ao consumidor, a produgio realizada com insumos produzidos na
propria propriedade.

Como apresentado nos capitulos anteriores, as perspectivas da pro-
ducdo organica desvinculada do mercado capitalista sdo discursos algumas
vezes ingénuos, outras vezes fantasiosos, fora da realidade vivenciada por
produtores e consumidores que enfrentam as dificuldades impostas pelo
controle do mercado exercido pelas grandes empresas, pela hegemonia do
grande capital na producio e comercializagio de alimentos. As analises
que desconsideram os conflitos e as disputas no chamado “mundo verde”
comegam a ser rompido e superado com o dominio cada vez mais visivel
das grandes empresas mundiais na produ¢io e comercializacdo dos cha-
mados organicos, constituindo cadeias produtivas vinculadas a esse tipo
de produto.

Autores como Caporal e Costaberbe (2007) e Schultz (2006) apon-
tam para o perigo dos desvios nos principios da pratica produtiva e de
comercializacdo de produtos organicos a partir do controle das grandes
empresas sobre o chamado mercado dos produtos organicos, que passam
a impor transformacoes estruturais com o objetivo de padronizar a pro-
ducao com base na racionalidade econémica.

Sobre este assunto, Ruy Moreira (2006) esclarece de forma inequi-
voca o papel da transformacao da ideia de riqueza para a de valor na confi-
gura¢io do mundo moderno. Para o autor, riqueza, nas sociedades antigas,
¢ “(...) entendida como tudo que ¢ capaz; de contemplar as necessidades dos homens.”
Assim, natureza e trabalho sao “(...) entendidos como formas de rigueza inatas.

A natureza é a fonte origindria das riquezas. O trabalbo ¢ a fonte que prepara e dispo-
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nibiliza a riqueza natural na forma habil para o consumo humano.” (MOREIRA,
2006, p. 108).

A transformagio do conceito de riqueza pelo conceito de valor
ocorre com a construcao do mundo moderno. De acordo com o citado
autor, riqueza passa a ser “(...) zudo aquilo que apresenta valor para fins de merca-
do”. Nesta nova configuracio de riqueza, natureza e trabalho “viram fatores
de produgio definidos no mercado por seu valor monetario”. (MOREIRA, 20006, p.
108).

Esse processo, que estd no cerne da constitui¢do do mundo moder-
no, promove a coexisténcia de duas no¢oes de riqueza, “a ideia de rigueza da
tradigao, hibernando no interior das utopias, e a ideia moderna de rigueza como valor,
em que tudo ¢ tradugido na dgna fria do valor-para-fins-de-mercado” (MOREIRA,
2006,p. 108-9.).

A passagem da producio organica do “sistema tradicional” para o
“sistema de valor para o mercado” significa a transformacao das relagdes
entre os homens e destes com a natureza, porque o trabalho humano em
transformar a natureza passa a ser mediado pelo valor de troca definido
pelas relagoes capitalistas e sua reproducdo, e nao pelas necessidades de
sustentabilidade social. Sobre a constituicio do mundo do mercado e as

transformacoes da natureza, Ruy Moreira (2006):

A relagdo de transformacao da natureza ganha um
horizonte ilimitado, conforme seja o tamanho da
demanda e a escala da extensio territorial do mer-
cado. Por isso, a divisio do trabalho é minima nas
sociedades de subsisténcia, encerrando-se no hot-
izonte das atividades agropastoris, incluindo-se a
industria artesanal. Nas sociedades de mercado, a
divisao do trabalho inclui ampla gama de relagdes
de producao e de trocas organizadas com centro
na moderna industria fabril e nas relacdes de troca
desta industria com a agricultura, articulando a pro-
ducio e o mercado com base nas relagdes de troca
entre o campo e a cidade, sob o comando desta.

(MOREIRA, 2006, p.109).
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Retornando ao perigo da perda dos principios da agricultura or-
ganica, é preciso considerar que a leitura do real exige a compreensio da
totalidade do funcionamento societirio moderno. O desejo dos produto-
res organicos em insetirem-se e/ou ampliarem sua participacdo ou nao no
sistema de producio de riqueza para o mercado promove a diferenciagio
entre os produtores. Por esas razdo, ha na leitura econdémica os produ-
tores tradicionais e os modernos; e, na leitura ideolégica, ha aqueles que
resistem e os que se subjugam as regras do mercado. Portanto, ¢ temeroso
classificar a agricultura organica como uma unidade analitica homogenia,
pois as praticas dos produtores organicos sio diferenciadas entre si, apre-
sentam diversidade na forma de produzir e no conteddo de entendimento
de mundo.

O que foi verificado nas pesquisas de campo e nas analises tedricas
¢ a existéncia de grupos de produtores organicos com diferentes perspec-
tivas de producdo e de vida, e relagdes contraditorias, conflituosas, que
participam do mundo moderno. Alguns praticam a agricultura organica
como resisténcia a0 modelo de produgdo da moderna agricultura baseada
na geracao de valor. Sao pequenos proprietirios que utilizam basicamente
mao de obra familiar e participam do circuito curto de comercializacio.
Outros praticam a agricultura organica sob a perspectiva da geracio e acu-
mulo de riqueza, buscam a inser¢io no mercado das grandes cadeias de
varejo e almejam a constituicao de redes de produc¢ao e comercializagio de
produtos organicos com base nas diretrizes do agronegdcio. Ambos estdo
participando do mundo moderno de geragao de valor, no qual os produ-
tos organicos assumem valor de troca, produzindo territérios conforme
analisado nos capitulos anteriores.

As considerages apresentadas até aqui permitem pensar que o
tamanho e a demanda do mercado podem definir a capacidade de ma-
nutencio dos principios da producio organica. E a ampliagdo ilimitada
do mercado exige formas de produgao e de comercializacio baseadas na
légica do valor da riqueza, e, portanto, na exploragio do trabalho e na

pilhagem ambiental.

148



4.1 A circulacao da mercadoria organica
no mundo globalizado

A producao do territério da agricultura organica esta associado a

construcio do chamado “mundo da sustentabilidade”

. Desde a produ-
¢do até o consumo, como considerado nos capitulos anteriores, o ideario
presente na producdo e no consumo dos organicos ¢ o da busca de uma
“vida saudavel” associada a conservacio ambiental, indicando a neces-
sidade de alternativas para a producio de mercadorias. Nesse sentido, ¢
premente refletirmos sobre a constituicdo da mercadoria organica com
o olhar voltado para o chamado mundo da sustentabilidade presente no
mundo moderno.

A “mercadoria verde” ¢ vinculada ao processo de internalizacdo do
problema ambiental na légica da reproducao ampliada do capital. Consti-
tui-se como uma das formas encontradas pelo modo de produgao capita-
lista para se reinventar e garantir seu dominio sobre as diferentes praticas
sociais. Portanto, no turbilhdo de contradi¢bes e incertezas geradas pela
transformacao da riqueza em mercadoria, ¢ essencial, para a reproducao
do capital, imaginar os problemas ambientais como “mercadorias indese-

jadas™?!

e as solu¢des para tais problemas pensadas no interior da l6gica da
producao de valor de troca.

A agticultura organica, ou seja, a producao da mercadoria “alimen-
to organico”, faz parte do chamado mundo da sustentabilidade no sentido

de que a producido e o consumo de organicos contribui para a solugdo

20 “Mundo da sustentabilidade” é um termo utilizado por Moretti (2012) para ca-
racterizar as praticas sociais direcionadas pelo ideario da crise ambiental e que escondem os
conflitos presentes nas relagoes sociais. De acordo com esse autor o discurso das chamadas
“boas praticas” para a salvagio do planeta permeia desde as acoes em grandes empresas
(como bancos, industrias, etc.) até as agdes cotidianas das pessoas, constituindo o chamado
“mundo da sustentabilidade”.

21 A ideia de mercadoria indesejada é aqui apresentada conforme discutida por
Rodrigues, A.M., 1998.
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dos problemas identificados como ambientais, conforme apresentado nos
capitulos 2 e 3.

A mercadoria com o rétulo organico participa do circuito da re-
producao do capital e do processo de transformacao da riqueza em valor
de troca. O produto organico € valorizado pelo significado que lhe ¢ atri-
buido no mundo moderno, ou seja, a mercadoria organica é apresentada
como nova no sentido de ser uma das solugdes para resolver o problema
ambiental. Portanto, ao seu valor enquanto mercadoria ¢ acrescida a ideia
de um produto ambientalmente sustentavel, criando-se a ideia de uma
mercadoria rara, valorizada.

O sucesso desta mercadoria dependera do consumo do produto
organico, ou seja, da identificacao por parte das pessoas da necessidade de
consumir esta nova mercadoria. David Harvey (2011), a partir da leitura
de Marx, apresenta a regra para que uma mercadoria se sustente enquanto

uma necessidade:

Uma imensa quantidade de esforgo, incluindo a for-
magao de uma vasta industria de publicidade, tem
sido colocada para influenciar e manipular as ne-
cessidades, vontades e desejos das populages hu-
manas para assegurar um mercado potencial. Mas
algo mais do que apenas publicidade esta em jogo
aqui. O que é necessario ¢ a formagao de condigbes
diarias de vida que exigem a absor¢do de um con-
junto de certas mercadorias e servigos, a fim de se
sustentar. (HARVEY, 2011, p.91).

A mercadoria organica tem sua necessidade centrada na construgao
da crise ambiental e nas solucGes a partir da logica do capital para supera-
¢do dos problemas geradores da crise. O comércio de produtos organicos,
analisado no capitulo 3, acontece em diferentes escalas da circulacdo da
mercadoria, sendo que no circuito curto acontece a venda direta do pe-
queno produtor ao consumidor local, e no circuito longo acontece a venda
pelos grandes varejistas que produzem redes de circulagao internacionais e

participam na constitui¢io da cadeia produtiva dos organicos.
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Avangando a andlise em relacio a citacio de David Harvey, a ne-
cessidade e o desejo para o consumo de produtos organicos estio associa-
das ao processo de fetiche da mercadoria. As reflexdes realizadas até aqui
permitem pensar na valorizacio da mercadoria organica relacionada ao
processo de construgio do fetiche da mercadoria organica.

A discussdo sobre este assunto terd como base a concepgao Benja-
miniana da modernidade, para compreender o capitalismo atual associado

ao fenomeno do fetichismo da mercadoria, abordada por MATOS (2010):

A partir de Marx, um dos mecanismos principais do
fenémeno do fetichismo da mercadoria é a impossi-
bilidade de o sujeito apreender a estrutura social da
determinacdo do valor dos objetos em virtude de
um regime de encantamento por sua visibilidade ab-
soluta, sua suposta objetividade. Efetivamente, o fe-
tichismo produz aparéncia — mercadorias - inclusive
a mercadoria visual que, como toda mercadoria, é
‘objetividade fantasmatica (gespenstige Gegenstan-
digkeit) daquilo que aparece. Trata-se da’falsa obje-
tividade da apatréncia’, da facticidade de um estado
falso, de um mundo objetivado, reificado. (MATOS,
2011, p. 223).

A mercadoria organica associada a ideia da salvagdo do planeta,
portanto, no interior do chamado mundo da sustentabilidade, caracteriza-
se como um fetiche moderno, por meio do qual o valor é definido pela
aparéncia da objetividade da mercadoria verde e o consumo movido pelo
desejo por coisas que propotrcionem uma vida saudavel. Desta forma, a
resolucao dos problemas modernos associados a0 ambiente ¢ induzida de
ser alcancada pelo consumo de mercadorias com o rétulo de organica. Ou
seja, no consumo de objetos que aparentemente sio produtos que no seu
processo de produgdo nio utilizam técnicas de produgio prejudiciais ao
meio ambiente. A construciao da associacdo entre crise ambiental - pro-
dutos organicos - vida saudavel/salvagiao do planecta define o cariter de

raridade da mercadoria organica no mundo contemporaneo.
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0 Territério da producdo organica e o mundo da mercadoria

Conforme ja foi dito, o fetiche da mercadoria organica passa pela
producio do chamado mundo da sustentabilidade que incorpora aspec-
tos ideoldgicos, economicos e culturais e, sobretudo, na constitui¢ao de
um discurso, na aparéncia revoluciondria e de transformacdes nas relagdes
sociedade — natureza, mas que na esséncia promove a manutencao e re-
produgio do capital.

Apesar dos desejos individuais de parcelas dos produtores na pro-
dugdo e na comercializa¢ao baseada nos preceitos da solidariedade social
e econodmica, 0 modo de producio dominante impde regras para a so-
brevivéncia desses produtores; regras baseadas na producao individual e
na competitividade econémica das mercadorias, exigindo dos produtores
um constante e permanente processo de reinven¢do das formas de or-
ganizacio social na busca dos caminhos para alcangarem os objetivos de
vida centrados na solidariedade, conforme os preceitos apresentados nos
capitulos anteriores.

As regras impostas para a producdo da agricultura organica a insere
nos parametros da padronizacio de mercado, com a “comoditizacaoc” dos
produtos, de formagdo de nocdes de “empreendedorismo” e de possivel
profissionalizacdo desta nova categoria de produtor. O objetivo é de trans-
formar a produ¢do organica em mais uma modalidade do agronegdcio
brasileiro, conforme definido pelos proprios produtores como “agrone-
gbcio organico” ou “agricultura organica de mercado” (Schultz, 2000) ou
mesmo como “agronegocinho” (Caporal e Costaberber, 2004).

Autores como Caporal e Costabeber (2004), Altiere (2004), consi-
deram que ¢é necessario refletir e cuidar para ndo repetir na produgio or-
ganica os mesmo processos da agricultura convencional, que reproduzem
segregacoes sociais. Eles alertam para problemas tais como:

* Diferenciacdo social entre os agricultores em funcio de variavel
ecologica;

* Expansio da oferta de alimentos limpos apenas para consumido-

res melhor informados e com maior poder aquisitivo;
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* Incremento na exportacdo desses alimentos, restando produtos
de menor qualidade para o consumo interno;

* Exploracao de mio de obra e a degradacdo do trabalho para via-
bilizac¢ao da produc¢ao em grande escala.

A atuagdo dos produtores nesse mercado de organicos exige refle-
x0es sobre o futuro da produ¢io organica considerando a articulagdo na
organiza¢ao da cadeia produtiva dos alimentos, principalmente na comer-
cializacdo inserida no “circuito longo” (Schimidt. 2001), dominado pelas
grandes redes de supermercados. Elas, recentemente, introduziram no co-
mércio dos produtos organicos com certificacao por auditoria propria e
fechada, fortemente, o que impede qualquer acdao de controle por parte
dos pequenos produtores locais.

Duas situagdes foram identificadas na pesquisa realizada junto ao
comercio e produtores na Regido da Grande Dourados: uma relaciona-
da ao comércio dos produtos organicos e outra relacionada a produgao,
ambas constituindo uma unidade na insercio da producio organica no
mercado globalizado. Especificamente sobre o comércio, em entrevista
com gerente geral de uma rede de supermercados internacional instalada
na cidade de Dourados, foi identificado que o administrador local da em-
presa ndo tem informagao sobre o local da origem do produto organico
comercializado nas gondolas do mercado, mas tem conhecimento de que
a certificagdo ocorre pelo grupo empresarial e que os produtos sao dis-
tribuidos para todas as lojas da rede no mercado nacional. Contudo, ele
desconhece a origem do produto organico ali comercializado.

Tal mecanismo resulta, geralmente, em baixo retorno financeiro
para o produtor, precos elevados para o consumidor e grande retorno para
os intermediarios ou para as empresas que controlam o mercado por meio
do controle da certificagio e do fluxo da mercadoria, (des)configurando os
principios do comércio justo e solidario, uma das bandeiras da produgao
organica enquanto alternativa.

Conforme ja o dissemos, os principais representantes de comercia-

lizacdo no circuito longo, segundo Schimidt (2001), sdao as grandes redes
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0 Territério da producdo organica e o mundo da mercadoria

de supermercados e hipermercados espalhados pelo mundo. A articulagio
destas redes comerciais com os pequenos produtores organicos ¢ dificil de
efetivar, considerando, entre outros fatores, que as redes trabalham com
volumes grandes de mercadorias, padroniza¢oes dos produtos oferecidos
para o consumidor, longas distincias entre as lojas da rede, e principal-
mente, porque a rela¢do da rede nao ocorre diretamente com o produtor,
mas com empresas intermediarias.

Cabe ressaltar que as mercadorias organicas identificadas nas lo-
jas de redes de supermercados e hipermercados sio produtos industria-
lizados, produzidos em diferentes regides do mundo. Este tipo de pro-
duto viabiliza sua distribui¢io mundial, associando o tempo de duragio
do produto com a localizagdo das lojas. Nas gondolas destinadas para os
produtos organicos, existe uma confusio e dificuldade para identificagio
dos produtos, uma vez que estes sA0 €xpostos juntos com os produtos
industrializados definidos como naturais e dietéticos, em uma clara confu-
sao na identificacio dos produtos organicos que assumem, neste caso, O
significado de alimento como medicamento (Lopes, 2005).

Com relagao a produgio, nos assentamentos rurais no Mato Gros-
so do Sul, foi identificado em diferentes assentamentos a pratica da pro-
dugdo de maracuja organico destinada a uma empresa alema produtora de
suco de frutas. Os assentados firmam um contrato com um intermediatio
da industria para a produgdao do maracuja organico, com 0 compromisso
de entrega da produgido para a empresa de acordo com as regras de pro-
dugio e de comercializagdo impostas pela industria internacional. A forma
de produzir o produto é definida pela empresa pelos manuais técnicos que
orientam o produtor e o valor pago pela producio ¢ estabelecido pela in-
dustria considerando a analise do produto final realizada de acordo com as
especificagdes de qualidade definidas pela empresa internacional. A van-
tagem para o pequeno produtor ¢ o valor superior pago pela empresa em
relacio a producdo de maracuja tradicional.

Neste caso, a relacio estabelecida entre a industria e os assentados

para a producido de produto organico possui as mesmas formas e estru-
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turas da relagdo estabelecida para a producio de produtos nio organicos,
como frango, seda, suinos, entre outros. Estas relacdes, definidas pelas in-
dustrias com a super exploragio do trabalho e da natureza, retirando qual-
quer poder de decisao dos pequenos produtores, sao bastante analisadas
por autores da geografia brasileira como; Ariovaldo Umbelino de Oliveira
(2007), Darlene Ap. de Oliveira Ferreira (2002), Marcia Y. Mizusaki (2010),
entre outros.

Como exemplo, Ana Maria Matos Aratjo (2009) apresenta uma sin-
tese sobre a relagdo da agricultura familiar com o agronegdcio, especifica-

mente sobre a integra¢do agricultura e industria. Ela afirma:

A integracdo dialética entre agricultura e industria
pode ser examinada a partir da participacio do
campo no fornecimento de for¢a de trabalho e de
alimentos, compatibilizando o processo de acumu-
lagio global da economia. A industria, por sua vez,
ao crescer redefine as condi¢Ges estruturais da ag-
ricultura, mudando relagdes de producdo no cam-
po, viabilizando o consumo interno e externo. Tais
relacGes estruturais entre os setores estao na logica
da expansido capitalista dos ultimos trinta anos no
Brasil e no mundo, embora permanecam tensoes
ao nivel interno das relagdes de producdo em cada
um dos setores, sobretudo na agricultura que além
de manter relacGes nao-capitalistas, assume relacoes
capitalistas sem garantir direitos dos trabalhadores
e até resgatando antigas formas ainda mais perver-
sas tais como a escravidio por dividas. (ARAU]JO,
2009, p. 13).

O entendimento da producio territorial foi buscado nos didlogos
com os produtores a partir das entrevistas, dos encontros informais, das
participagdes em reunides de entidades dos produtores e em eventos insti-
tucionais promovidos por 6rgaos de governo. Assim, foi possivel compre-
ender que um dos desafios impostos para a sobrevivéncia e reprodugio do

pequeno produtor organico ¢ a participa¢ao no “circuito longo”, acom-
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panhado da reflexdo sobre a globalizagio da economia, principalmente
quanto a comercializa¢do dos produtos, que define regras e normas pelo
mecanismo da certificagio impondo a homogeneizagdo da mercadoria.
Isso, definido pela légica do mercado globalizado.

Nio ¢ interesse, no presente trabalho, realizar uma sistematizagao
aprofundada sobre a globaliza¢dao. Autores com diferentes matrizes tedri-
cas fazem analises do processo de globaliza¢io em seus diversos aspectos
da producio da vida moderna; dentre eles, gedgrafos que analisam a re-
lagao entre a globalizagio e a producio do espago. Estes pesquisadores,
alguns apresentam leituras e didlogos possiveis entre os desafios aponta-
dos pelos pequenos produtores e o processo de globalizacio, destacando-
se Chesnais (1990); Featherstone (1994); Giddens (1991); Santos (1993);
Benko (19906).

As analises referentes ao processo de globalizacio, acreditamos que
a leitura apresentada por Milton Santos também contribui para pensar

sobre a produg@o organica e a sua participa¢ao no mundo globalizado:

As realidades sdo outras e os sistemas de relagdes
que elas presidem sdo nitidamente novos. O préptio
processo de internacionalizagdo agora tem direito a
outro nome. Trata-se de fato de uma globalizacdo
que deixa de ser uma simples palavra para se tot-
nar um paradigma do conhecimento sistematico da
economia, da politica, da ciéncia, da cultura, da in-
formacdo e do espaco (...).

Hoje; o que ¢ federativo ao nivel mundial néo é uma
vontade de liberdade, mas de dominagio, nio é o
desejo de cooperacio mas de competicio, tudo isso
exigindo um rigido esquema de organizacio que at-
ravessa todos os rincées da vida humana. Com tais
designios, o que globaliza falsifica, corrompe, dese-

quilibra, destrsi. (SANTOS, 1993, p. 11 e 19).

A analise dos produtores organicos e de suas praticas sociais, feita

nos capitulos anteriores indica as contradi¢cGes presentes no processo da
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producio territorial, visiveis no desejo de construgdo de territério baseado
na solidariedade, na sustentabilidade social e ambiental. A analise mostra
também a imposicio das regras e normas do mundo capitalista com base
na competitividade econ6émica, no individualismo e na produ¢do domina-
da pelas grandes empresas, ou seja, as condi¢bes modernas impostas para
a reprodugido do capital, corrompendo os ideais e desejos de constru¢ao
de uma geografia socialmente sustentavel.

Os produtores organicos na Regiao da Grande Dourados, em um
processo constante de refletir sobre suas préticas e embates, percebem a
tragilidade e a inseguranca da agricultura organica centrada na venda direta
ao consumidor (circuito curto) como unica forma de geragio de renda,
vivenciando a imposi¢do das regras do mundo econémico globalizado.

Teoricamente, conforme apontado no capitulo 1, a agricultura or-
ganica como alternativa a0 modelo de producio moderno/tradicional ba-
secado na monocultura e nas commodities ndo deve ser observada apenas
pelas suas possibilidades econémicas no mundo globalizado, sob pena da
perda de experiéncias que apontem sinais de formas e conteddos de vida
para além do econémico.

No olhar excludente do econémico, a forma alternativa de produ-
¢io e comércio diferenciados em relagdao a concentracio e a competitivi-
dade ndo consegue ser representativa no sentido de produzir um sistema
produtivo efetivo.

Schimidt (2001) traz uma importante contribui¢cio ao abordar as
contradi¢bes no processo produtivo e de comercializacio no chamado
“circuito curto” e chama a atencdo para a necessidade de pensar a pro-
dugio de alimentos organicos no contexto de um mundo urbano e com
padroes alimentares diferentes do construido historicamente no campo.
Ou seja, as exigéncias e desejos do consumidor urbano sio diferentes dos
descjos da sociedade baseada no mundo rural.

A decisao de produzir e o que produzir esta ligada a ténue linha do
rural/urbano e o desafio colocado para o pequeno produtor da agricultura

organica ¢ como inserir em um mercado urbano, global, produtos que na
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origem sio pensados a partir de uma légica cultural, produtiva e de circu-
lagao diferenciada e mesmo com principios contrarios as bases do mundo
moderno. Ainda ¢ o mesmo autor, em uma perspectiva de valorizacio do

econdmico, que afirma:

[...]- Isto porque essa estratégia (temporatia) de au-
mento da renda, pela venda de produtos diferen-
ciados a um preco mais alto, pode contribuir para a
consolidac¢do desta proposta nesse petfodo de tran-
sicdo agroecolégica (Costabeber e Moyano, 2000).
Mas é preciso que, contraditoriamente, esta estraté-
gia contenha em si 0 seu préprio fim: a inclusdo de
cada vez mais de agricultores e por consequéncia, a
ampliacdo dos volumes comercializados. Isto exige,
¢ claro, a baixa gradativa de precos. (SCHIMIDT,
2001, p.65).

Na perspectiva apontada pelo autor, existe a necessidade da efeti-
vacio de politicas que possam garantir mercado e reconhecimento para a
agricultura organica pela sua capacidade produtiva, com a inser¢do em um
mercado competitivo com base na lei do prego.

Nas atividades de campo para esta pesquisa, fica evidenciado que
os agricultores de produtos organicos enfrentam o dilema da inser¢ao no
mercado com a perspectiva do crescimento econoémico e valorizagio de
seu produto enquanto valor de troca no mercado mundial ou a manu-
ten¢do dos desejos ¢ ideais de vida vinculados a formas de produzir aqui
produtos chamados de alternativos.

A produgio do territério da agricultura organica na Grande Dou-
rados, permitiu elaborar um quadro da tipologia dos produtores organicos
locais, com suas telagdes com o mercado, qualificagio e institucionaliza-

cao.
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Quadro 3 - Diferencas tipologicas entre produtores organicos e o mercado da regido

da Grande Dourados-MS.

Categoria de
Analise

Produtores para o
agronegdcio interna-
cionalizados

Produtores empreen-
dedores locais

Produtores para a
subsisténcia

Comercializacao

Relacdo com grandes
atacadistas, redes de
varejistas, commodi-
ties agroindustrial.

Relagdo com super-
mercados, feiras e
lojas especializadas
locais.

Venda direta ao con-
sumidor em feiras ou
residéncias.

Qualificacdo
profissional

Qualificacdo técnica
especializada.

Qualificacdo basea-
da na diversidade
das atividades

e transformacao
social.

Qualificacdo baseada
na experiéncia de
vida, diversidade
agricola e transforma-
¢do social

Relagodes institu-
cionais

Relacdo com orga-
nizagdes publicas
que promovem as
regulamentacdes do
setor alimenticio e
empresas privadas,
indstrias de ali-
mentos.

Relacdes institucio-
nais com organiza-
¢Oes governamentais
€ nao governamen-
tais e empresas
privadas locais.

Relacdes com insti-
tuicdes publicas com
atuacdo técnica e
social (universidades,
Embrapa, entre ou-
tros).

Organizado: S.A.L. Moretti, 2012.

Por meio da analise dos diferentes grupos de produtores organicos
e sua relagao com o mercado, ¢ possivel identificar produtores que acredi-
tam que a producio familiar juntamente com a produgio orginica possam
promover as transformacoes sociais pelas quais sonham. Nas entrevistas
com produtores desse grupo, destacam-se algumas expressoes utilizadas
por eles, como por exemplo, “a necessidade de sermos convertidos na
ecologia”; “o produtor deve ser ecologizado, pensar no futuro do planeta”.
Esse grupo de produtores é formado, na sua maioria, por assentados de
projetos de reforma agraria que ja experimentaram a luta pela terra ¢ a
organizagdo social. Internamente. Nesses assentamentos, eles sofrem o
preconceito de outros produtores que os desqualificam por nio limparem
0 mato da terra, por ndo terem maquinas e por desenvolverem praticas tec-

noldgicas, sécias e ambientais definidas pelo grupo de economia solidaria.
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E importante destacar, mesmo com o risco da repeti¢io, destacar a
necessidade de pensar e produzir conhecimento sobre o mundo rompendo
com as “amarras analiticas” que consideram exitosas apenas as praticas
sociais economicamente solidificadas.

De acordo com a pesquisadora Denise Van Dam (2005):

L’agriculture biologique n’ est ni une méthode, ni
une action isolées. Au contraire, elle fait partie d’ un
systeme complexo ot elle entre en relation avec les
autores acteurs du monde agricole, les institutions
publiques, les diverses composantes du marché;il s’
agit tantot d’individus, tantot d” associations ou en-
core d’institutions.

I’ agriculture biologique est soumise a des régual-
mentations et dés controles, a droit a un label
spécifique, peut faire appel a des conseillers, partic-
ipe a des actions de sensibilisation et de lobbying, a
droit a des primes, etc.( DAM,2005,p.18).

Concordando com a autora, a producio organica nao pode ser con-
siderada uma aco isolada de métodos produtivos alternativos, pois esta
pratica agricola envolve uma série de agdes interligadas ao sistema produti-
vo e a0 consumo. Também, em Schultz (2000), encontramos um caminho
interessante para refletir sobre as reais possibilidades da agricultura orga-

nica no mundo globalizado:

[...] a legitimidade da agricultura organica, como
sistema de producdo voltado para viabilizacio da
sustentabilidade do meio rural, assume um papel
de destaque no cenario das “alternativas” propostas
para a promogio de politicas publicas direcionadas
para agricultura familiar. (SCHULTZ, 2000, p.19).

A legitimagao da produgdo organica esta na critica a0 modelo con-
vencional chamado de modernizagdo agricola, e o discurso critico estd

presente nas falas dos sujeitos atuantes na produ¢io e comercializagao dos
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organicos. Na producio, ela pode significar uma alternativa a agricultura
tradicional com o sentido de produzir mercadorias baseadas em principios

do mundo da sustentabilidade. De acordo com um depoimento:

Praticamente ndo ganho nada com a producio
organica, mas nao vou deixar de tentar, porque a
terra esta ficando ruim, a 4gua esta toda poluida, te-
mos que ajudar a melhorar isso, um dia a produc¢io
organica vai ser a principal, porque todo mundo vai
ver que ¢ melhor para a vida. (Entrevista realizada
em 09/02/2011, com entrevistado P09).

Na comercializacdo, a mercadoria organica apresenta para alguns

comerciantes um sentido a mais, além do lucro imediato:

Mantenho um espac¢o nas gondolas da frutaria para
os produtos organicos, mesmo perdendo muito com
isso, sdo desperdicados 60% dos produtos organi-
cos que trago para vender, mas mantenho porque
tem gente que quer comprar, que procura este tipo
de produto, porque precisa, porque gosta, ¢ eu acho
que é importante para ajudar a melhorar a qualidade
de vida, estes produtos sdo melhores, sem veneno,
saudaveis. (Entrevista com comerciante de produ-
tos organicos em Dourados-MS. 07/06/2012).

Portanto, retornando a discussio trealizada no capitulo 1, é essencial
pensar a producido organica ¢ ao mundo moderno, suas contradi¢oes e
conflitos relacionados a identidade territorial.

A medida do sucesso pela produtividade e pela inser¢do no merca-
do ndo parece ser adequada para qualificar a importancia da pratica orga-
nica para a producio de subsisténcia. E uma categoria de produtores cujas
praticas e técnicas sdo realizadas por meio de troca de conhecimento, sem
o reconhecimento de sua capacidade de competitividade e alta produtivi-
dade, mas sim pela confian¢a do consumidor na qualidade do produto e

no prego justo.
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Pensar o produto organico pela perspectiva do mundo da merca-
doria impde refletir sobre aspectos das relagdes sociais para além do eco-
ndémico, ou seja, as motivacdes ¢ desejos para produtores e consumidores
apresentam aspectos culturais vinculados aos preceitos do mundo con-
temporineo, que pressupde a transformagio do valor de uso da natureza
para o valor de troca.

Nos termos usados por David Harvey (2011, p.151) “a destrui¢do
criativa sobre a terra produziu o que ¢ as vezes chamado de ‘segunda natu-
reza’ —a natureza remodelada pela acdo humana”. No modo de produgio
capitalista, a destrui¢io criativa sobre a terra atinge um ritmo nunca antes
experimentado pela sociedade humana, provocando “(...) o desenvolvi-
mento de praticas humanas em relagdo ao mundo fisico e a teia da vida
ecolobgica, que mudam a face da terra de maneira muitas vezes dramatica e
irreversivel”. Harvey (2011, p.152).

As mudancas da face da ferra de forma irreversivel e com riscos para
a vida humana constroem o alicerce para que parcelas da sociedade pas-
sem a exigir novas formas de producio. A producio organica na perspec-
tiva da construgao de novas relacdes sociais com o “natural”; pautadas na
superacao das mudancas irreversiveis sobre a terra, consolida-se no modo
de pensar dominante como uma mercadoria sustentavel, participante do
mundo da sustentabilidade, mas, como vimos a produc¢io orginica, de
maneira contraditéria, também pode significar um novo caminho para a

sociedade no seu processo de desenvolvimento.

4.2 0 produto organico como mercadoria sustentavel
e as resisténcias

A produgio do produto organico como mercadoria retira sua capa-
cidade de aglutinar experiéncias para a superacdo da matriz produtiva da
agropecuaria mercantil, conhecida como agronegocio.

A matriz produtiva consolidada como agronegocio, aposta na pro-

dugao de commodities para a geragao de riqueza transformada, no mundo
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moderno, em valor de troca. A producio da riqueza enquanto valor de
troca na agricultura gerou preocupagdes sistematizadas por Tommasino
(2001):

(...) sobre explotacién de los recursos no renovables,
degradacion del suelo, salud y efectos ambientales y
quimicos agticolas, inequidad, disminucién de co-
munidades rurales, péredida de valores tradicionales
agrarios, calidad alimentria, seguridad de los traba-
jadores agricolas, disminucién de autosuficiencia y
disminucién del numero y aumento de tamafio de
los productores. (TOMMASINO 2001, p.142).

Acrescento como consequéncias da transformaciao da produgao
agricola em riqueza para o valor de troca, a destrui¢do das experiéncias
de produtores agricolas adquiridas pela vivéncia espago-temporal na lida
com a terra, homogencizando a produg¢io e o consumo de alimentos e
retirando a capacidade e a liberdade de escolha dos sujeitos produtores e
consumidores.

A produgao organica pode significar um sinal de resisténcia a he-
gemonia do capital na esfera dos alimentos. Mas, para isso ela deve ser
pensada para além da produgio e do comércio de uma mercadoria rara ca-
paz de participar das estratégias do poder hegeménico para a salvacio do
planeta, ou seja, participar do mundo da sustentabilidade mercantilizado.

Assim constituida, a produgdo organica tende a ndo ser sustentavel
do ponto de vista socioambiental e ndo apresenta uma possibilidade de re-
sisténcia. Nestes termos, o territorio da sustentabilidade, constituf formas
diferenciadas de reproduc¢io do capital, mas nao indica a superacio das
mazelas fundamentais (pilhagem ambiental e geragio de miséria), pois nao
apresenta possibilidades de pensar a terra como bem comum.

A ideia de sustentabilidade ¢ construida a partir de diferentes pers-
pectivas politicas com diferentes leituras de mundo e proposi¢oes para o
tema sustentabilidade. Tommasino (2001) faz um esfor¢o para aglutinar

estas diferentes posi¢oes;
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(...) existe diferentes posiciones en torno al tema de
la sustentabilidad. Una que entiende que la sustent-
abilidad es solo una cuestién ecolégica o ambiental.
(...) Un grand segundo grupo (...) tiene por lo menos
dos grandes dambitos de analises, el socio-econémico
(o social en sentido amplio) y el ambiental (...) Esta
concepcién entiende que el crecimiento econémico
junto con politicas de conservacién y geracién de
tecnologias ambientalmente adecuadas son la llave
de la sustentabilidad.

En tercer lugar, identificamos la corriente a la que denominamos
criticos del crecimiento + conservacién en donde se sitian autores que
entienden que el sistema debe ser corregido a través de politicas que dis-
minuyan los procesos de inequidad. (...)

Por fin, indentificamos la corriente de la in-sustentabilidad, com-
puesta por autores que entienden que la dinamica de la sociedad capitalis-
ta genera intrinsecamente inequidad e insustentabilidad. (TOMMASINO,
2001, p.161).

No primeiro grupo apresentado pelo autor, estio os autores que
defendem a conservagio ambiental com base em critérios ecoldgicos, sao
os defensores da criacdo de territorios da conservacao sem a presenga de
seres humanos, fortalecem a dicotomia sociedade natureza.

O segundo grupo estdo os defensores das premissas do Desen-
volvimento Sustentavel, aliando a conservacio ambiental com a ideia de
desenvolvimento sio, em grande parte, defensores da znternalizacio dos
custos ambientais e da técnica como capaz de resolver os problemas am-
bientais, que sao tratados como desvios do desenvolvimento.

O terceiro agrupamento refere-se aos criticos da proposta tecnicis-
ta para resolver os problemas ambientais, defendem a reforma do sistema
de produgio dominante, entendem que a solu¢do para os problemas am-
bientais estd na politica, parte deste grupo forma a corrente da ecologia

politica.
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Por fim, o terceiro grupo, sdo os criticos radicais, questionam a ca-
pacidade de sustentabilidade do modelo de desenvolvimento da sociedade
moderna, propde a transformacio do modo de produzir capitalista como
modelo hegemonico da sociedade.

Especificamente sobre a sustentabilidade agricola esta dltima cor-
rente se aproxima das ideias aqui defendidas. Os pequenos produtores
estdo sujeitos as regras e defini¢des da economia globalizada, que pelo seu
carater de competitividade, de produgao e consumo de mercadorias em
maior quantidade e menor tempo, sdo insustentaveis do ponto de vista
social e ambiental.

Em um estudo profundo da obra de Marx, Foster (2005) apresenta
argumentos convincentes sobre a impossibilidade da sustentabilidade na
agricultura capitalista. O autor recupera passagem fundamental do Livro 3
do Capital ilustrando o pensamento de Marx com referéncia a leitura atual

de insustentabilidade socioambiental das relagdes capitalistas;

O modo pelo qual o cultivo de determinadas lavouras depende
das flutnagoes dos pregos de mercado e as mudancas constan-
tes do cultivo com estas flutnagoes de preco — todo o espirito
da produgdo capitalista, que ¢ orientada para os lucros mon-
etdrios mais imediatos — ¢ contraditdrio com a agricultura
que precisa se preocupar com foda a gama de condicoes de
vida permanente exigidas pela cadeia de geracoes humanas.

(MARX apud FOSTER, 2005, p.230).

A agricultura organica somente terd condi¢oes de ser uma das es-
tratégias para superacdo da destruigdo criativa sobre a terra e, portanto
uma estratégia para a sustentabilidade, se em sua esséncia for associada as
formas de pensar e de produzir que consideram a riqueza como resultado
das relagdes societarias solidarias entre os homens, e a natureza como bem
comum produzido para a vida.

Portanto, como expressou Tommasino (2001), o Estado tem papel
fundamental para o fortalecimento da produgio agricola familiar, para que

esta consiga se reproduzir e que sua experiéncia produza de fato a susten-
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tabilidade agricola. Sustentabilidade no sentido amplo de diversidade cul-
tural e natural, pressupoe a multiplicidade territorial. Portanto, conforme
discorre BARKIN (2003), a sustentabilidade ¢ relacionada a diversidade,

em todas as suas dimensoes:

La sostenibilidad no es, simplemente, un asunto del
ambiente, de justicia social y de desarrollo. También
se trata de la gente y de su supervivencia como in-
dividuos y culturas. De manera mds significativa, la
pregunta es silos diversos grupos de poblacién con-
tinuaran sobreviviendo y de qué manera. De hecho,
la nueva bibliograffa sobre el movimiento hacia la
sostenibilidad celebra a los diversos grupos que han
adaptado exitosamente sus herencias culturales, sus
formas especiales de organizacién social y produc-
tiva y las tradiciones especificas de relacionarse con
sus ambientes naturales. (BARKIN, 2003, p.185).

A leitura das entrevistas e dialogos com produtores, comerciantes e
consumidores de produtos organicos indica sinais da constituicio de um
territorio com identidade no sentido da sustentabilidade, conforme define
BARKIN, com priticas sociais definidas que extrapolam a producio de
mercadoria. SAo apenas sinais, porém importantes porque ocorrem num
mundo constituido hegemonicamente pela riqueza como valor de troca.
A resisténcia estd na existéncia e sobrevivéncia no mundo moderno de
territorios com sentidos diferenciados do dominante.

As praticas dos sujeitos sociais participantes do territorio da pro-
dugio organica ao indicarem o caminho do comércio justo e solidario e
0 ndo uso de agrotoxicos na produgio de alimentos, estio construindo
formas de resisténcia e promovendo a disputa pelo territério. Tais praticas
produzem o enfrentamento as vezes silencioso, outras vezes nao, na dis-
puta para constituir territorios baseados nas identidades que os produzem
enquanto grupo social, procurando superar a insustentabilidade da légica

produtiva mercantilizada.
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A venda direta a0 consumidor ¢ uma estratégia fundamental para
valoriza¢do do produtor organico, pois, se o lucro nio ¢ o fundamental, a
relagdo pessoal entre o produtor e o consumidor gera uma rede de solida-
riedade baseada na confianca: para o produtor. E a confianca na demanda
do consumo; para o consumidor, é a confian¢a na qualidade do produto.
O contado direto direciona a producio, cria demandas por novos produ-
tos e gera a vivéncia de uma rede entre produtores e consumidores. De

acordo com os entrevistados:

Eu gosto de comprar na feira, conheco o produtor
ha muito tempo, até ja indiquei algumas coisas patra
ele produzir. Conbeci ele aqui na feira mesmo, sempre
conversamos aqui na feira. (consumidor na feira de

Dourados — C18. 18/08/2012);

A feira é o melhor lugar para vender, encontro sem-
pre com as mesmas pessoas, conversamos, tem al-
guns que gostam de saber até como produzimos.
(produtor organico na feira de Dourados - P 21.
18/08/2012);

Acostumei todo sdbado e domingo ficar na feira,
fiz amigos, que compram sempre meus produtos.
Eles confiam nos produtos e eu sempre trago algo
novo. (Entrevista com produtor organico na feira
de Dourados - P 22. 18/08/2012);

Vender aqui na feira da universidade ja ficou uma
tradicio, agora que tem o lugar para vender fixo,
sempre vém professores e alunos comprarem,
porque sabem que o produto é organico. (Entrev-
ista com produtor organico na feira da economia
solidaria na Cidade Universitaria de Dourados -
P23.22/09/2012).

A ideia de sustentabilidade passa, nesses casos especificos, da va-

lorizacdo mercantil da mercadoria organica para a relagdo de confianga e
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de solidariedade. O trabalho do agricultor ao transformar a natureza tem
como referéncia a logica da produgdo de alimentos para atender ao desejo
de pessoas por produtos diferenciados quanto a sua qualidade (livre de
agrotoxicos), revertendo a logica da produciao de mercadorias voltadas
para o lucro.

A resisténcia esta em produzir um caminho diferente do hegemo-
nico via produgio organica, ndo aceitando as regras do agronegdcio como
as unicas possibilidades de praticas sociais e pressupondo enfrentamentos.
A partir do inicio do século XXI no Brasil, ocorre uma alianca dos pro-
dutores de organicos com parcelas do Estado, que pelas politicas ptblicas
especificas, coordenadas pelo programa Territério da Cidadania, cria es-
tratégias para a valoriza¢ao da produgdo organica por meio de a¢des como
assisténcia técnica e estruturas de circulacdo, entre outras.

Alguns grupos de produtores organicos fazem uso da politica de
Estado e inserem suas atividades na reprodugao ampliada do capital, cons-
tituindo redes de comercializagao de produtos organicos locais ou globatis.
Também participam da geracdo de riqueza para o valor de troca. Outro
grupo de agricultores aproveita este momento de alianca com o Estado
para consolidar um projeto de resisténcia e superagdo do modelo agricola
tecnificado, industrial, e em sua esséncia destinada ao lucro privado.

As praticas deste segundo grupo de produtores fazem aproxima-
¢bes com a ideia de sustentabilidade social, constituem um projeto de
producio territorial diferenciado da estrutura produtiva do agronegécio,
promovem a disputa politica territorial e, em momentos pontuais, con-
seguem aliangas que permitem avangos principalmente nas estruturas de
comercializagio.

A alianga entre os produtores rurais organicos e segmentos da so-
ciedade urbana no mundo contemporaneo, esta alicercada na nog¢ao de
sustentabilidade, ou seja, sujeitos consciente da chamada crise ambiental
promovem espacos de circulacdo dos produtos organicos. Especificamen-
te em Dourados, o espago da circulagio dos produtos organicos produ-

zidos pelos produtores locais ¢ fruto desta alianca entre o produtor e os
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sujeitos urbanos em busca de praticas que consideram sustentaveis. As-
sim, a ideia de sustentabilidade dos produtos organicos ¢ a esséncia para a
alianca local entre a sociedade urbana e os produtores rurais de organicos.

A sobrevivéncia e reproducio dos produtores organicos que re-
sistem ao dominio da produc¢io da mercadoria organica pelo circuito do
agronegocio esta associada a construc¢ao social de sustentabilidade, como
ja apontado por Tommasino(2001), uma ideia com multiplas perspectivas
politicas de atuagdo. A producao do territério da produgdo organica, no
contexto do mundo da sustentabilidade, encontra-se em disputa, seja no
interior da propria estrutura dominante pelas diferentes formas que a acu-
mulac¢do do capital assume em determinados momentos, seja pelo embate
entre os interesses de classe.

A Regido da Grande Dourados experimenta no inicio do século
XXI, um processo de alteracio de sua base produtiva com significativas
transformagdes na producio territorial devido a inversio da reproducio
do capital da producio de grios — lembrando que a base produtiva da
Regido ndo ¢ restrita a producdo de grios, ocorrendo outras formas de
produgiao associadas a producdo de graos — para a produ¢io canavieira,
base para a bioenergia ¢ o agucar.

A mobilidade do capital, que significa mobilidade espacial, além das
alteracoes na apropriacio e uso da terra, significa a producio de novas
relagdes sociais locais e do local com o global. Esse momento de transfor-
macio e a consolidagio da nova forma de producio do lugar como forma
dominante, tem o sentido de produgdo de novas territorialidades, princi-
palmente com o fortalecimento do processo de separacdo entre campo
e cidade. Para a sociedade nao indigena, cada vez mais o campo significa
somente o lugar de trabalho e/ou pontos especificos privados sio pro-
duzidos para o lazer (hotéis fazendas, ranchos de pesca, pesque-pague,
entre outras formas) ¢ a cidade cada vez mais significa o lugar de trabalho,
morada, lazer, entre outros.

A monocultura da cana-de-acucar no Mato Grosso do Sul e no-

tadamente na Regidao da Grande Dourados, esta em rapido processo de
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expansao de sua area plantada, conforme indica estudos recentes como de
Domingues (2011):

(...) o Mato Grosso do Sul apresentou um cresci-
mento de 49% de area plantada de cana-de-agucar,
passando de 265,4 mil em 2009/2010 para 396,2
mil hectares em 2010/2011. Assim, no que diz re-
speito a todo o territorio brasileiro, a expansio da
cana-de-agucar no Mato Grosso do Sul ficou em
primeiro lugar no ranking dos estados brasileiros.

(DOMINGUES, 2011, p.21).

Deste modo, em Mato Grosso do Sul estd em curso a efetivagio do
deserto verde, tanto ecoldgico quanto social. Ecoldgico no sentido da eli-
minacio das poucas areas de florestas nativas ainda existentes na regiio e
do cultivo de uma ou poucas plantas destinadas a0 mercado internacional;
social no sentido da impossibilidade da moradia no campo, com a terra
extensivamente e intensivamente utilizada para o cultivo da cana de agtcar.

Os sinais ja foram apontados por moradores do campo, produ-
tores de organicos que permanecem com sua morada no espago rural e

indicam o fenémeno de esvaziamento populacional:

Quase todos os meus vizinhos j4 mudaram para a
cidade, poucos ficam aqui para morar, moram na
cidade e vem apenas trabalhar no sitio. (Entrevista
com produtor organico, P06. Maio de 2010);

Antes tinha no campo a casa, com pomat, tio, ar-
vores, ficava a casa montada para o dono vir passar
o final de semana, feriados. Acabou, nio tem mais
como ficar no campo. (Entrevista com produtor
organico, P03. Marco de 2010).

Para estes relatos serem considerados com algum significado ana-
litico, pesquisas especificas sobre a mobilidade moderna devem ser reali-

zadas. Presentemente eles assumem o carater de impressoes e percepgoes
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importantes para o entendimento do processo de constitui¢io do deserto
verde na Regido da Grande Dourados.

No processo de mudangas, é fundamental compreender que as alte-
racoes sociais e culturais na formacao territorial, e o distanciamento maior
entre cidade e campo implicam em alteragdes na cultura e na forma de
relagio com a natureza. A ideia de sustentabilidade ambiental no campo
esta distante da vida cotidiana, ¢ oculta, ndo ¢é vivenciada pelos moradores
da cidade, mesmo estes sendo proprietarios de terra ou trabalhadores no
campo. O urbano ¢ a referéncia como experiéncia. A producio do urbano
como lécus da vida exclui o campo enquanto espago de vivéncia.

Assim, a resisténcia dos produtores familiares organicos em produ-
zir e 0 morar no campo assume relevancia impar quando a preocupagao ¢é
com a sustentabilidade social fora dos ditames do modo de produzir a vida
moderna. A resisténcia é, também, no sentido da valorizacao e utilizacao
das experiéncias historicas da lida com a terra e com o ritmo da natureza.

O entendimento de sustentabilidade na producio de produtos or-
ganicos somente tem algum sentido se refletido no contexto da identidade
territorial relacionada a apropriagdo da natureza e ao uso da terra. Portan-
to, retomamos as premissas apresentadas nos capitulos 1 e 2 quando foi

discutida a constitui¢ao do territério da produgao organica.

4.3 Sinais de resisténcia - Associacao de Produtores
Organicos do Mato Grosso do Sul- APOMS

A Associacao dos Produtores Organicos de Mato Grosso do Sul -
APOMS ¢ a entidade de classe que articula e promove a disseminacio da
produgao de bens organicos na regido da Grande Dourados.

A luta dos produtores organicos para a criagdo da associagdo co-
megou na década de 1980, quando o grupo inicial teve a ideia de produzir
café organico para exportacao, atendendo a demanda internacional. Bus-

caram no estado do Parand a tecnologia de producdo organica na rede
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Eco-Vida, uma ONG ja consolidada em atuagdo com os produtores orga-
nicos daquele estado.

Realizaram as adequag¢oes técnicas relacionadas ao solo e ao clima
da regido para a producdo organica de café e conseguiram realizar a pri-
meira colheita em 1990. Naquele momento, a questido que se apresentou
de forma crucial foi a impossibilidade de exportar a produgao. O café nao
tinha certificacdo e a seguradora da exportadora, localizada em Santos —
SP, cobrou um valor acima da possibilidade de pagamento dos produtores.
O valot, considerado alto pelos agricultores, foi justificado como sendo
em fun¢do da mercadoria, café organico, ter uma supervaloriza¢ao no por-
to de Santos.

Os produtores estavam com um grande estoque de café colhido e
com dividas contraidas devido a implantacio da mudanca técnica na for-
ma de produgio. A saida encontrada pelo grupo foi vender o caté organi-
co como se fosse convencional. O fator comercial levou a criagao de uma
associacdo em detrimento de uma cooperativa, pois na associacio estavam
livres para comercializar os produtos individualmente ou em conjunto,
dependendo da situacdo de comercializacio.

No processo, tomou forma a associacao e a APOMS apresentou-se
como referéncia no estado em relacdo a produc¢iao agroecologica. Desde
principio, adotou-se o sistema de formacao de células, distribuidas territo-
rialmente pelo Mato Grosso do Sul. Atualmente, sdo conhecidas e conso-
lidadas pelo menos nove células ou nicleos™.

A APOMS contou com o apoio de pesquisadores e entidades go-
vernamentais em seu processo de criacdo e consolida¢io, fortalecendo a

sua presenca nas decisdes politicas, e garantindo o status de um grupo

22 O funcionamento dos nucleos ou células definidos pelas APOMS esta baseado
na descentralizagio da sede da associagio, possibilitando a criagio de nicleos regionais
independentes que levam o nome da associagdo. O nucleo retine membros de uma regiao
com caracteristicas semelhantes, o que facilita a troca de informacdes e o processo de pro-
dugao individual ou coletiva.
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capaz de articular com o estado. Nas palavras do pesquisador da EMBRA-
PA — CPAO Milton Padovani,

A APOMS ¢é um produto, porque a gente conseguiu
a partir de alguns agricultores que se organizaram,
eles entenderam o processo, partiram a busca jun-
tos, tomaram iniciativas, algumas até mais arrogadas
do que o préprio Estado estava querendo e a partir
de um determinado momento de maturagio cri-
ou-se a associacio, a - APOMS, com sede em Gloria
de Dourados. A partir daf procuramos sempre estar
acreditando e estar colocando o nome a disposi¢do
como eu, outros colegas da Embrapa, varias outras
pessoas de Universidades e trabalhando no sentido
de fortalecer, porque nds sabemos que aquela é a
base do processo. (Entrevista realizada em maio de

2010).

A entidade foi criada em 09 de setembro de 2000 e, segundo consta
em seu Estatuto de criacdo com a missao de “viabilizar a sustentabilidade
da agricultura familiar por meio de processos agroecolégicos”. Conside-
rando os varios desafios que se apresentaram na época, a APOMS consi-
dera que somente com a organizacao em grupos produtivos setia possi-
vel avangar em questdes essenciais como: i) a conversiao de propriedades
fundamentadas nos sistemas tradicionais para o sistema agroecol6gicos; ii)
a construcdo de canais de comercializacdo alternativos; iii) validacao de
tecnologias; e iv) busca da sustentabilidade para esses sistemas inovadores.

A organizacio social da entidade conta com uma estrutura diretiva
de 04 membros denominados de Coordenadores, sendo um Coordenador
Geral, um Coordenador Técnico, um Coordenador Social e um Coorde-
nador Financeiro. Todos eles pequenos produtores rurais do municipio de
Glotia de Dourados e fortemente engajados na produgio organica e/ou
agroecologica, atuando na gestiao da Associagao de forma voluntaria, sem
nenhum tipo de remuneracio. Faz parte também da estrutura organizacio-

nal, o Conselho Fiscal e uma Assessoria Juridica.
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Os agricultores organicos filiados a APOMS tém conseguido avan-
cos significativos com o apoio de 6rgaos governamentais, como o MDA,
a EMBRAPA e a Universidade Estadual do Mato Grosso do Sul - UEMS,
na efetivacao de importantes projetos voltados para a producio, sua orga-
nizacdo e comercializacio.

Segundo o atual presidente da APOMS, Sr. Pedro Luis de Souza a
entidade consegue atuar junto ao “MDA, Ministério da Pesca e Aquicultu-
ra - MPA, Projeto Comércio Justo e Solidario — Ecojusto, na EMBRAPA
no projeto Ecofuturo, no Territério Rural Sustentavel — TRS e Territorio
da Cidadania, e no Ministério da Agricultura Pecuaria e Abastecimento —
MAPA na comissio da certificagdo dos organicos” (Entrevista realizada
em janeiro de 2011). O objetivo, no momento, tem sido melhorar a estru-
tura de comercializacdo com a discussdo da certificagio e da participaciao
na rede do Comércio Justo e Solidario.

Os agricultores organicos estio concentrados na regido da Grande
Dourados, com destaque para o municipio de Gloéria de Dourados, sede
da APOMS. Sao propriedades pequenas, de estrutura familiar. No cotidia-
no, as tarefas sao divididas entre os membros da familia e, esporadicamen-
te, no petfodo de safra, sdo contratados funcionarios temporatios.

A APOMS contava, em 2010, com 17 produtores associados, cujas
propriedades variam de 5 a 50 hectares e a producio ¢ realizada, basica-
mente, pela familia®.Os agricultores filiados a APOMS, além da producio
de produtos alimenticios voltados para o mercado, produzem, essencial-
mente, dois produtos organicos, o café e o agicar mascavo. Dos filiados,

75% produzem café e 25% acticar mascavo.

23 Os dados e informagdes referentes a APOMS e aos agricultores filiados foram
obtidos por meio de entrevistas realizadas em 2009 com membros da diretoria da entidade
e com todos os agricultores filiados.
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Foto 21. Producao de cana-de-aclicar organica mascavo, sitio em Gloria
de Dourados /MS. Autoria: MORETTI, S.A.L. Julho 2009.

Foto 22. Producao de café organico em sitio Santa Cecilia em Gloria de Dourados - MS. Autoria:
MORETTI, S.A.L. Julho 2009.
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Foto 23. Secagem do café organico em sitio Santa Cecilia, Gléria de Dourados-MS.
Autoria: MORETTI, S.A.L. Julho 2009.

Foto 24. Café organico seco no sitio Santo Cecilia, de Gléria de Dourados-MS.
Autoria: MORETTI, S.A.L. Julho 2009.
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Foto 25. Equipamento utilizado para torrar café em sitio Santa Cecilia de Gléria de Dourados-MS.
Autoria: MORETTI, S.A.L. Julho 2009.

Foto 26. Processo de moagem do café organico em sitio Santa Cecilia em Gléria de Dourados
-MS. Autoria: MORETTI, S.A.L. Julho 2009.
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Foto 27. Processo de embalagem do café organico em sitio santa Cecilia em Gléria de Dourados
-MS. Autoria: MORETTI, S.A.L. Julho 2009.

A producio destina-se, geralmente, ao comércio local, sendo ven-
dida em feiras e 6rgio publicos municipais, participando de licitagGes. A
produgio total chega a aproximadamente 750 sacas de café organico e 500
toneladas de acicar mascavo.

O trabalho de comercializaciao nas feiras urbanas é das mulheres,
segundo relatos das mesmas. Os homens trabalham na terra e se preocu-
pam com as grandes vendas, ficando para as mulheres a venda no varejo
ou, nas palavras delas, “a venda do produto picado”.

Também a embalagem do produto é funcao das mulheres, confor-
me observado na foto 27. Portanto, foi verificada nas propriedades a frag-
mentacao do trabalho em funcao do sexo, cabendo a0 homem o trabalho
na terra e a comercializa¢do em grande escala, ¢ a mulher, a embalagem e

a venda do produto fracionado.
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Foto 28. A comercializacao de produtos dos sitios organicos em feira na cidade de Gléria de
Dourados-MS. Autoria: MORETTI, S.A.L. Agosto 2009.

Os produtores de organicos filiados a APOMS produzem outros
produtos em suas terras, como hortalicas e frutas. De maneira geral, todos
tem gado de leite para a comercializacdao de produtos como leite in natura
ou queijo nas cidades proximas. No caso dos produtores de agicar masca-
vo, destaca-se a producao de rapadura.

Praticamente todos eles tém a atividade da produgao do leite como
um complemento ou como renda fixa para a propriedade. Nenhum dos
entrevistados leva em conta a atividade de suas esposas, que realizam tra-
balhos de venda direta em feiras livres nas cidades da regido.

Foram identificadas trés (3) mulheres num universo de 13 mulheres
entrevistas, que participam da venda dos produtos em varias feiras em
torno de Gloria de Dourados. Porém, conforme dito nas entrevistas, essa
venda nao ¢ somada a renda familiar, figurando como uma renda nio

computada pela familia. Pode-se considerar, a principio, que ou o grupo
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desvaloriza o trabalho feminino na feira ou desvaloriza a venda do produ-
to sem a embalagem com o indicativo de “organico”.

Entre o grupo de produtores, dez (10) residem no proprio sitio,
enquanto quatro (4) moram na cidade. Destes, dois (2) moram no mesmo
municipio e proximos a propriedade rural, distante no maximo dez quilo-
metros, e dois (2) residem em outro municipio.

A maioria dos produtores trabalha nas propriedades ha tempos, em
média acima de vinte anos de residéncia ou de posse da propriedade rural.
Apenas um deles trabalha a menos de cinco anos, justamente o que possui
a propriedade em assentamento rural do Instituto Nacional de Coloniza-
¢io e Reforma Agraria - INCRA.

Foto 29. A producéo de hortalicas organicas em sitio no municipio de Gléria de Dourados-MS.
Autoria: MORETTI, S.A.L. Agosto 2009.
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Foto 30. A criacdo de gado de leite em sitio de produtores organicos em Gléria de Dourados-MS.
Autoria: MORETTI, S.A.L. Agosto 2009.

A comercializagao dos produtos tem sido o principal entrave para o
crescimento da atividade. Existe, segundo informacio dos representantes
da APOMS, a tentativa de construcio de uma Rede de comercializacio.
Para tanto, esta sendo elaborado um cadastro dos produtores organicos do
Mato Grosso do Sul com o intuito de aumentar a escala de comercializa-
¢ao, permitindo melhores precos.

A proposta da associacdo ¢ participar da rede do Comércio Justo e

Solidatio™ e, para isso, tem participado e realizado seminarios para inser-

24 Em 2000, foi constituido o Grupo de Trabalho Governamental Brasilei-
ro de Comércio Justo e Solidario composto por entes governamentais ¢ organiza-
¢oes da sociedade civil, para a constru¢do de um Sistema Nacional de Comércio
Justo e Solidario — SCJS. O Comércio Justo e Solidario (CJS) é entendido como o
fluxo comercial diferenciado, baseado no cumprimento de critérios de justica, so-
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¢io deste conhecimento junto aos produtores locais. A grande dificuldade
apontada pelos entrevistados ¢é a falta de uma rede de comércio que tenha
como pratica o Comércio Justo. Tal dificuldade tem criado barreiras para
o desenvolvimento da atividade na regido.

Outra questdo relevante ¢ a certificacdo dos produtos organicos,
necessaria para inserir a produgdo no mercado, principalmente nas gran-
des redes varejistas ou supermercados. Os produtos produzidos na regiao
nao possuem certificagao, sendo o valor cobrado pelas empresas privadas
que realizam tal processo o maior obsticulo segundo informagdes dos
produtores rurais.

Com relacio a certificacio dos produtos organicos, a direcio da
APOMS tem entendimento diferenciado, preconizando a necessidade de
trabalhar coletivamente pela transformacdo no formato da certificagio,
que, no momento, ¢ controlada por empresas privadas.

Na tentativa de transformar o processo de certificagio, o MDA pla-
neja a implantacao de um sistema puiblico de certificagao com o apoio da

APOMS, que participa do processo de construcao de tal sistema.

lidariedade e transparéncia, que resulta no fortalecimento dos empreendimentos
economicos solidarios no territério nacional. Entre os principios e caracteristicas
do CJS, destacam-se: a promogao de condi¢bes dignas de trabalho e remuneracio
as atividades de producio; agregacio de valor e comercializacio, incluindo a pra-
tica do prego justo para quem produz e consome os produtos e servicos do CJS;
a sustentabilidade socioambiental das redes de producio e comercializagdo; o res-
peito e a preservacio do meio-ambiente; e a valorizacio, nas relagdes comerciais,
da diversidade étnica e cultural e do conhecimento das comunidades tradicionais.
(Fonte: Ministério do Trabalho e Renda. www.mte.gov.br. Acesso em 28 de janei-
ro de 2009).

182



Foto 31. Embalagem do café organico vendido fora no municipio de Gléria de Dourados-MS.
Autoria: MORETTI, S.A.L. Agosto 2009.

Foto 32. Café organico de Gléria de Dourados - MS embalado para a comercializacao local. Au-
toria: MORETTI, S.A.L. Agosto 2009.
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No entendimento da dire¢cio da APOMS, a juncio da certificacio
publica com a consolidagao do Comércio Justo proporcionard o ambiente
adequado para o desenvolvimento da produgdo organica, sendo a produ-
¢do ¢ a comercializacio baseada no trabalho coletivo.

O ideario dos produtores familiares entrevistados estd de acordo

com o teorizado por Paul Singer (2004):

O desenvolvimento almejado deve gradativamente
tornar a relacdo de forcas entre empreendimentos
que nio visam apenas nem principalmente aos lu-
cros e os que assim o fazem, mais favoraveis aos
primeiros. Se e quando a economia solidaria, for-
mada por empreendimentos individuais e familiares
associados e por empreendimentos autogestionati-
os, for hegemonica, o sentido do progresso tec-
noldgico serd outro, pois deixara de ser produto da
competi¢do intercapitalista para visar a satisfacio de
necessidades consideradas prioritarias pela maioria

(SINGER, 2004, p.07).

A busca pela construcio do desenvolvimento apontado por Singer,
baseada na economia solidaria, passa necessariamente pelo significado do
progresso tecnologico ser destinado a atender as necessidades da maioria.

A classificacdo do grupo filiado a APOMS como tendo o estatuto
de cidadania procura demonstrar que este grupo consegue estabelecer um
didlogo com o Estado ¢ com o mercado, possuindo estratégias e taticas
de negociagdo para atingirem seus objetivos de constituicio de um novo
estatuto do desenvolvimento. Os agricultores organicos da APOMS con-
seguem participar diretamente das diretrizes do projeto Territorio Rurais
da Grande Dourados.

O ex-presidente da APOMS deixou o cargo em 2009 para assumir
a funcao de articulador institucional do Territério da Grande Dourados,
sendo o responsavel pela organizacdo do projeto na regiao. A valorizagao

do ex-presidente da APOMS ¢ uma sinalizagdo da importancia do grupo
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organizado no processo de construcdo do Territério Rural e, portanto, da
capacidade politica de articulacdo do grupo de produtores organicos.

O grupo organizado, conforme relatos dos produtores organicos
que ndo participam da associacdo ¢ uma referéncia para os outros agricul-
tores. A ndo participagdo ¢ relacionada a fatores como: auséncia de uma
cultura de organizacdo social, dificuldade de articulacio em func¢io das
distancias entre as propriedades, falta de informagao sobre como partici-
par da entidade.

A evolucio da capacidade de visibilidade e de poder de negociagao
do grupo organizado quanto ao financiamento e para organizacio da co-
mercializacdo dos produtos tende a promover a dissemina¢ao da proposta
de inser¢ao nos programas e a¢oes do poder publico por meio da entidade
representativa dos produtores organicos. Entretanto o processo ocorre de
modo contraditorio. Para tais produtores que, para conseguirem a inser-
¢do de seus produtos no mercado global, necessitam do reconhecimento
de uma normatizagao produzida pela racionalidade técnico-cientifica que
seja compreendida, aceita e imposta globalmente. O reconhecimento é
conferido por meio da certificacio dos produtos organicos no mundo glo-
balizado.

A linguagem técnico-cientifica € o instrumento universal de didlogo
entre os diferentes lugares e suas praticas. O reconhecimento dos produ-
tos e sua aceitagdo pelas diferentes culturas sao balizados pelo julgamento
técnico e clentifico normatizado por critérios definidos pela racionalidade
do mundo moderno. Os produtos organicos sio aceitos no mundo global
ao atenderem especificacoes técnicas de produciao e de comercializagao
definidas pelas certificadoras estabelecidas e aceitas como capazes de fa-
zerem esta avaliagdo. Neste processo dinamico e contraditério da cons-
trucdo e desconstrucao da organizacao coletiva, torna-se essencial refletir
sobre o significado das técnicas enquanto instrumento de poder. Estas se
efetivam e se concretizam na construcio do territorio, remodelado, defi-
nido e redefinido pelas redes, fluxos e fixos, e sio modificadas a partir de

processos historicos de acordo com as necessidades dos grupos sociais.
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Retomando o sentido da analise feita anteriormente, ¢ importante
destacar que a identidade que possibilita falar em territorio da agricultura
organica na Regido da Grande Dourados ¢é centrada na ideia de resisténcia
do grupo social ao atual modelo de administracao industrial dos recursos
naturais (Costa Neto e Canavessi, 2003), na resisténcia a0 permanecer no
campo e optar pela produgio e circulacio fora do circuito de dominio do
agronegocio. Como um grupo social apresenta no processo de consolida-
¢do contradicoes, avancos e recuos, momentos de efervescéncia e momen-
tos de imobilidade, trata-se de um tertitorio em movimento.

Por isso, a leitura do organico como mercadoria sustentavel passa
pelo entendimento da incorporagdo ao mundo do capital de desejos e
praticas pensadas para além desse modo de produzir. Os produtos orga-
nicos sdo sustentaveis apenas enquanto ideia, mas insustentaveis ao serem
aprisionadas como mercadorias nas leis gerais de reproducdo ampliada
do capital que busca a homogencizacdo das praticas sociais ¢ centraliza-
¢io espacial. Conforme apresentado anteriormente, sustentabilidade tem
o sentido da existéncia do diverso, tanto natural quanto cultural, contrario
a ideia de padronizacio.

Reforcando a ideia aqui apresentada de sustentabilidade,
Barkin(2003), incorpora o sentido de biodiversidade vinculada a produg¢ao

social. O autor afirma:

El interes por la biodiversidad, en su sentido mas
amplio, abarca no solo la flora y la fauna armazena-
das, sino también la supervivéncia de estas comuni-
dades humanas, como administradoras del ambiente
natural y como productoras. (BARKIN, 2003,p.185)

Assim, podemos utilizar a ideia de sociobiodiversidade expressando
as praticas dos produtores de organicos que, ao constituirtem o territdrio
da produgio organica, passam de sujeitos invisiveis para sujeitos prota-
gonistas de seu presente e de sua histéria, com identidade territorial que

garante a unidade na diversidade.
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CONSIDERACOES FINAIS

Sé plural como o universo!
Piaginas Intimas e de Auto-Interpretacio. Fernando
Pessoa. Lisboa-PT: Atica, 1966.

O objetivo aqui foi analisar a produgio agricola organica como produtora
de territdrio no Mato Grosso do Sul e as praticas sociais no processo de consolidagdo do
territorio dos organicos na regiao da Grande Donrados, drea dominada pela produgio
de commuodities agricolas

Defendo a tese, mesmo considerando as diferencas existentes entre
os agricultores, de que a produgdo de organicos por familias proprietarias
de pequenas por¢oes de terras é uma resisténcia ao processo de homoge-
neizac¢ao do territério pelas formas capitalistas de producao mais rentaveis
economicamente. A luta pela existéncia e pela emergéncia no contexto do
desenvolvimento constréi um sentido de identidade no grupo de agricul-
tores organicos, identidade centrada na cultura da lida com a terra enquan-
to fundadora de rela¢oes sociais prenhes de contradi¢oes e de superacdes
cotidianas.

O desafio era responder a perguntas definidas como questdes in-
vestigativas:

- 0 porqué da existéncia de produtores rurais de produtos organi-
cos, proprietarios de pequenas porcoes de terras, com propostas de co-
mércio justo e solidario, em uma regido brasileira produzida e dominada
pela producao de produtos destinados a industria alimenticia mundial,
dominada pela forma de produzir associada ao uso intenso de produtos
quimicos, da terra e de mao—de-obra, produzindo como resultado um ter-
ritério de transformacio intensa da natureza e da geracao de profundas

desigualdades sociais;
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- como o estado tem participado da mediacio entre a producio or-
ganica e a produg¢do convencional, com destaque para o entendimento da
politica piblica do governo federal do Territério Rural, com a valorizagio
da ideia de territorio como pertencimento — cultura;

- refletir se a proposta do Territério Rural da Grande Dourados
fortalece os pequenos produtores rurais organicos e coloca esse grupo
social no centro do debate local acerca do modelo de desenvolvimento.
A produgido organica significa a possibilidade da valorizacdo do trabalho
na terra.

Por fim, trés questoes foram pensadas e desvendadas: o significado
da producio organica na perspectiva de alternativa a produgio convencio-
nal, a valorizagao como mercadoria com o selo de “verde” e o significado
da produgio organica para os pequenos produtores e para a producio de
um territério multiplo, na perspectiva de que a producio organica gera um
novo estatuto de cidadania para estes produtores.

As aproximagoes e reflexdes sobre estas questoes foram realizadas
primeiramente com o olhar voltado para a relacio dos proprietarios com a
terra. O ponto central nesta reflexdo era associar a produgao do territério
com a posse ¢ uso da terra, a critica estava baseada fundamentalmente na
estrutura fundidria brasileira, na submissio da agricultura a inddstria, e
na compreensio das praticas dos produtores organicos como alternativa
a0 modelo de desenvolvimento dominante entendido como centrado na
producio da miséria e da pilhagem ambiental.

No caminhar das atividades propostas para a pesquisa, foi incorpo-
rada a leitura da produgio orginica a nogao de identidade e sua participa-
¢d0 na constituicao territorial, e a geografia produzida pelos agricultores
organicos foi estudada pela categoria territério. Neste momento, impde-
se a politica de estado dos Territoérios Rurais, que fortemente valoriza a
pequena produgdo local e incentiva a organizagio de diferentes grupos
sociais de agricultores familiares no sentido de utilizarem as técnicas da
agricultura organica. A trajetdria da pesquisa neste ponto encontra-se com

a Associaciao dos Produtores Organicos do Mato Grosso do Sul, a iden-
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tidade territorial dos associados a esta entidade reforca a nocao de alter-
nativa na producido organica, e exige aprofundamentos tedricos para o
entendimento da geografia dos produtores organicos.

O territério passa a ser compreendido como categoria geografi-
ca de analise. A partir da existéncia da politica de estado, que expressa
diferentes territorialidades e formas diferenciadas, ocorre o controle das
territorialidades e o exercicio do poder por um estado que pensa o desen-
volvimento a partir da légica do capital. O estado normatiza, regula e apri-
siona a produgio agricola familiar. Como tese, defende-se que o Estado
usa a gestao do territério como discurso, mas esse discurso nao alcanga o
territério real, pois existem limites para isto, devido a uma diferenga entre
gestdo do territorio e territdrio enquanto politica de estado-nagao que no
plano da politica publica aparecem como iguais.

A ag¢io publica do Territorio Rural Sustentavel implementada pelo
Ministério do Desenvolvimento Agrario no interior da politica do Terri-
torio da Cidadania, de forma contraditéria valoriza a produgdo familiar
das pequenas propriedades e o uso da técnica orginica, mas a estratégia
para esta valorizac¢do promove a competitividade, e a individualizagio ao
pensar o territério como algo a ser homogeneizado por normas e praticas
permeadas pela racionalidade técnica do mundo moderno radicalizado,
desconsiderando a identidade territorial dos produtores.

A identidade dos produtores organicos, que no discurso oficial ga-
rante a sua participagdo na politica publica do Territério Rural Sustenta-
vel, é constituida por praticas economicas, sociais, culturais e ambientais
que confrontam com o modelo de desenvolvimento pensado pela politica
publica, modelo este centrado no mercado e na busca pela inser¢ao dos
produtos organicos no chamado mercado verde.

A produgio organica nio é condizente com o sistema produtivo do
mercado verde, porém parcelas significativas dos produtores se associam
as praticas do mercado, seguindo as suas regras ¢ as suas definicdes. Por-
tanto, a identidade territorial construida na pratica do trabalho com a terra

¢ superada por identidades vinculadas ao mercado, grupos de produtores
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organicos interagem e participam da estrutura local do agronegdcio. A
identidade territorial desses produtores ¢ agora a do desenvolvimento do
agronegocio, da terra como negocio e o fruto do trabalho como merca-
doria para a troca.

Nesse contexto, ocorre a filiacao da producio organica ao chamado
mundo da sustentabildiade, dominado e controlado pela apropriacio pri-
vada da natureza e centrado na ideia da superacao dos chamados proble-
mas ambientais pela correcdo das técnicas, ou seja, o problema ambiental
¢ causado por falhas técnicas que serdo superadas no interior da raciona-
lidade industrial e, portanto, seguindo a légica do mundo moderno e do
conhecimento técnico-cientifico enquanto responsavel pela resolucio da
“crise ambiental”.

Entretanto, outros agricultores, resistindo e mostrando a possibi-
lidade de outro territorio, promovem praticas sociais que buscam novas
aliangas de conhecimentos com grupos de pesquisas, parcelas dos gover-
nos, entidades de classes, entre outros, escapando do dominio das regras e
normas do agronegdcio. Sao os participantes e construtores de territorios
de resisténcias e alternativos que compreendem que o conhecimento é
produzido para além do técnico—cientifico e defendem o didlogo entre os
saberes como o caminho para a superac¢ao dos problemas socioambien-
tais. Trata-se de pessoas possuidoras de identidade produzida historica-
mente por relagoes sociais e ambientais centradas no trabalho com a terra,
identidade esta fundadora da existéncia do grupo social de produtores de
organicos em uma regiao dominada pela produgdo agroindustrial.

As praticas desse grupo social tém o significado de resistir ao dominio
da grande propriedade, ao consumo sem limites de insumos agricolas e a
producdo de mercadorias para os grandes centros consumidores. Neste
contexto, a produ¢do organica aparece como central na construciao da
ideia de um modelo de desenvolvimento rural diferenciado, baseado na
perspectiva de uma relacdo com a terra de valorizacido da natureza e da

cultura.
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O territério esta em disputa e o conhecimento é fundamental para a
sobrevivéncia de praticas alternativas a estrutura do agronegocio.

O caminhar teérico e o encontro com o empirico possibilitaram a
oportunidade de conhecer e ampliar as condi¢des para a reflexdo a partir
da pesquisa sobre o mundo dos organicos em um pafs europeu. Estudar
as relagdes travadas em Lisboa-PT para a constituicio da rede de pro-
dutores e consumidores de produtos organicos permitiu aproximacgoes
sobre os caminhos que a produgdo organica segue no mundo moderno.
Foi possivel aferir o dominio da racionalidade do mundo moderno no
uso de técnicas de gestdo da propriedade e da terra — busca pelo lucro e
pela competitividade entre produtores — no mesmo tempo e espaco. Foi
também aferido a manutencao de praticas de produgao e de circulacio da
mercadoria baseadas na solidariedade e na justica, exigindo estratégias de
convivéncia entre a racionalidade do mercado e a racionalidade dos pro-
dutores familiares baseada em sua identidade territorial.

A resisténcia € visivel quando observada a partir da manutencdo do
conhecimento da produgdo organica transferida de geragao para geragao
no interior das familias e mesmo quando esse conhecimento é perdido e
os jovens, filhos de produtres agricolas, procuram recuperar o conheci-
mento da agricultura organica em cursos e em didlogos com grupos de
agricultores.

A resisténcia também estd presente em outras esferas da vida mo-
derna, no consumo pela relacio de confianca entre produtor e consumi-
dor quanto a origem e qualidade dos produtos comercializados. Assim,
o caminhar pelo tema, os diferentes momentos da pesquisa, o contato
com pessoas que vivenciam no seu cotidinao o mundo da producio, do
comércio e do consumo de organicos possibilitaram aprender as diversas
e dindmicas relagbes produzidas, os diferentes conhecimentos em disputa,
o territério como diverso e prenhe de conflitos.

Diferentes territorios sio produzidos no processo de construgao
do planejamento e na ideia de desenvolvimento, mas alguns territérios sao

invisiveis aos olhos de parcelas da ciéncia e das politicas publicas, sendo
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a proposta trazer a tona as auséncias (SANTOS, 2007), refletir sobre as
construcoes sociais desconsideradas e ocultadas em um territério coloni-
zado pela producio agroindustrial. A produc¢io dos pequenos produtores
organicos “desaparece” enquanto processo de construgao territorial; seu
desvendamento ¢ funcio da ciéncia critica que procura formas de reso-
lucao dos problemas sociais, culturais ¢ ambientais presentes no mundo
moderno.

Os sujeitos que produzem a geografia da Regido da Grande Dou-
rados possuem diferentes olhares sobre a terra: indigenas, agriculto-
res familiares, grandes proprietarios de terras, sem-terras, entre outros,
compdem um caldo sociocultural diversificado, prenhe de conflitos e de
aproximacOes. A harmonia e a homogeneidade territorial produzida pela
classe dominante local ¢ uma falsa questdo, de fato ¢ uma estratégia para
o controle e o dominio da classe social dominante sobre as classes subal-
ternizadas. Naturalizar as diferencas promove a dominagio de classe pelo
viés da cultura; a harmonia entre as classes pela perspectiva do respeito as
identidades somente é possivel se a identidade for tratada ingenuamente
e simplificadamente como exdética e/ou folclérica. Além da naturalizacio
das praticas sociais, a leitura da identidade como socialmente produzida,
dinamica e participe da territorialidade pressupoe admitir que o territério
esta em disputa.

A caracterizacdo do territorio pressupde uma leitura desses signifi-
cados. Uma escolha das formas e estruturas produzidas que possibilitem a
compreensao de um determinado olhar geografico sobre o real. Especifi-
camente, o olhar proposto foi sobre os movimentos cotidianos da socie-
dade na constitui¢ao territorial, com a proposta de cartografar o lugar da
producio agricola organica no Territério Rural da Grande Dourados e o
significado da produgao e do consumo de produtos organicos no mundo
moderno.

Como vimos, no primeiro capitulo o marco definidor do modelo
de desenvolvimento atual adotado para a regido da Grande Dourados foi

a politica de ocupagdo da faixa de fronteira definida pelo governo federal
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na década de 1940. Basicamente, esta politica tem como centralidade a
transformacao da natureza de valor de uso para valor de troca, com o
dominio que se estabelece entre o uso da natureza e as praticas agticolas.
Desconsiderou-se a existéncia da populagao indigena local, tratada como
“ausente” e nio produtiva pelo fato de ndo estar inserida no processo
produgao de mercadorias para o mercado. A chamada questdo indigena ¢ a
grande auséncia na leitura territorial da Regido da Grande Dourados, mas
outras auséncias existem, como a dos produtores de organicos. A pratica
da eliminacio pela auséncia repete-se na estruturagio da regido. O territé-
rio em disputa, mais uma vez sendo homogeneizado pelo grande capital,
primeiro com os indigenas, questdo que chega até o tempo presente como
tragédia social; e agora os produtores rurais familiares, que lutam para
existirem na relacdo com a terra.

Natureza e culturas sdo transformadas e ressignificadas, produzin-
do um territério multiplo, pois os sujeitos sociais dominados resistem,
nao desaparecem, reproduzem culturas, criam estratégias de sobrevivéncia
mesmo em um processo dominado pela territorializacio do capital.

Para autores como Slavoj Zizek (2012), vivemos “no fim dos tem-
pos”, para cle, “o sistema capitalista global aproxima-se de um ponto

zero”, e os pontos centrais que levam a este final sdo,

a crise ecologica, as consequéncias da revolugdo
biogenética, os desequilibrios do préprio sistema
(problemas de propriedade intelectual, a luta vin-
doura por matéria-prima, comida e 4gua) e o cresci-
mento explosivo de divisGes e exclusGes sociais.
(ZIZEK, 2012, p. 11-12).

Os estudos realizados com os agricultores orginicos, permitem
afirmar como tese, que as motivagdes para a resisténcia estio relacionadas
a0s quatro pontos apresentados por Zizek como os “cavaleiros do apoca-
lipse”. Estariam os agricultores organicos apresentando alternativas para a

contrug¢io de um novo mundo? Ou, nas palavras de Boaventura de Souza
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Santos, seriam as praticas destes agricultores “sinais” de que um novo
mundo ¢ possivel?

Em Gléria de Dourados, na Regidao da Grande Dourados, intetior
do Brasil produzido pela territorializacio do capital em forma de soja,
gado, cana, ¢ outros, ou em Lamarosa, interior de Portugal, e Lisboa-PT,
capital de Portugal, o desejo dos produtores organicos vai além da pro-
ducido e do consumo de mercadorias e de riqueza como valor de troca.
O desejo ¢ de resistir na terra, produzir alimentos, ter o direito de refletir
sobre o que ¢ produzido e o que ¢ consumido, refletir sobre quem produz
e sobre quem consome. Enfim, pensam, refletem sobre as agdes e praticas
sociais, buscam novos caminhos para o desenvolvimento e sonham com
a producdo de um territério com base na identidade de quem o produz
cotidianamente. O desejo é que as experiéncias “dessas gentes” possam

definir os caminhos para a sustentabilidade social e a sociobiodiversidade.
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