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Resumo

Essa dissertacdo traz como campo pesquisado 0s encontros de motociclisticas que ocorreram
na avenida Paranaiba e no cepal do Setor Sul, em Goiénia, de marco de 2015 a marco de
2016. Estes encontros eram realizados nas quintas-feiras, no periodo noturno, a partir das
18h30. Durante minha escrita trago a producdo de um ideal de motociclista, que vai do
vestuario, da postura até algumas caracteristicas fisicas, como o uso de barba, cabelo grande,
tatuagens etc. Caracteristicas que sdo referéncias nos encontros. Atrelado as essas referéncias,
mostro um certo repertério simbolico historica e culturalmente produzido a respeito desse
universo, em boa parte, pela midia e pelo mercado. As relagcGes de género, nesse campo, se
mostram atreladas ao uso do colete e da motocicleta. O processo de subalternizacdo da mulher
é um foco estudado, como também um posicionamento mercadolégico sobre corpo feminino
visto como produto pelos motociclistas e pelas concessionarias de motocicletas. Relagdes
estas condicionadas a um olhar andro e heteronormativo. Outra consideracdo e parte da
pesquisa sao 0s processos de territorializacdo, o uso do colete como marca no e do corpo, as
tatuagens e alguns aderecos que possuem seus usos restritos, bem como representagdes que
categorizam e classificam os corpos.

Palavras-chave: Motociclismo, Masculinidades, Andronormatividades



Abstract

This dissertation has as field researched the motorcycling meetings that took place in
Paranaiba avenue in the South Sector cepal, in Goiania, from March 2015 to March 2016.
These meetings were held on Thursdays, at night, from 18.30. During my writing | bring the
production of an ideal biker, ranging from clothing, posture to some physical features such as
the use of beard, long hair, tattoos etc. Features that are references in the meetings. Tied to
those references, show a certain historical symbolic repertoire and culturally produced about
this universe, in large part, by the media and the market. Gender relations in this field, are
shown linked to the use of the vest and motorcycle. The woman's subordination process is a
study focus, as well as a market positioning of the female body seen as a product by
motorcyclists and the motorcycle dealerships. These relations conditional on a look andro and
heteronormative. Another consideration and research are part of the territorial processes, the
use of the vest as the brand and the body, tattoos and some props that have their restricted
uses, as well as representations that categorize and classify the bodies.

Keywords: Motorcycling, Masculinities , Andronormativities
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Introducéo - O distanciamento entre os “eus”

Esta etnografia € resultado de uma investigacdo antropoldgica nos encontros de
motociclistas na Avenida Paranaiba e no cepal do setor Sul, em Goiania-GO. Observei 0s
encontros que ocorrem as quintas-feiras, tendo a pesquisa de campo sido realizada entre
marco de 2015 e marco de 2016. O foco principal € interpretar antropologicamente a
producdo de discursos, representacdes e certos repertorios simbdlicos em torno de
masculinidades enunciadas através das relacoes entre individuos e determinados objetos nesse
universo, que me permitem discutir também questdes relacionadas as territorialidades e aos
comportamentos nos encontros.

Parto da classificacdo de artefatos culturais como “objetos e processos de producéo do
fazer humano, inventados nas diversas culturas, de modo que, por seu intermédio, possamos
analisar as préaticas de representacdo” (SILVA, 2013, p. 1). Pretendo, assim, interpretar a
importancia de determinados artefatos especificos nas performances masculinas observadas,
além de indagar sobre a producdo de territdrios, hierarquias e posi¢cdes de status também a
partir da valorizacdo de atributos tidos socialmente como masculinos desde uma perspectiva
hegemonica, presente nesse universo.

Uma das questdes que perpassou todo o processo de pesquisa e escrita desta
dissertagéo foi refletir acerca de minha participacdo no campo estudado, pelo fato de eu ser
integrante de um MotoClube (M.C.)%. M.C. sdo, grosso modo, grupos de individuos que se
reinem por gostarem, andarem e viajarem de motocicleta. Muitas vezes, a motocicleta € item
obrigatorio para entrada nos M.C.. Cada um possui seu estatuto com regras, padrdes,
hierarquias e representacfes bastante especificas. Os grupos que carregam as siglas M.C. em
sua apresentacdo sdo grupos em geral mais conservadores e tradicionais. Os MotoGrupos
(M.G), Grupos de Motos (G.M.), dentre outros. Seguem padrdes semelhantes, porém em sua
maioria, Sa0 grupos que aceitam a participacdo de mulheres e criangas, além do que suas
regras internas de postura, uso do colete, cores etc., ndo sdo tdo rigidas quanto as dos M.C?.
Esses outros formatos de grupos sao considerados, pelos motociclistas, “grupos familiares”.

Pesquisar dentro do proprio circulo de convivéncia e vivéncia deve merecer um

cuidado especial, sendo preciso construir certo distanciamento critico em relagcdo aos topicos

L Para fins de facilitar a leitura das siglas, durante a escrita da dissertacdo ndo farei diferenciacdo entre
MotoClube e MotoClubes. Usarei somente a abreviacdo de M.C. para ambos, na pronuncia no singular e no
plural.

2 Abordarei melhor esses elementos no decorrer do texto.
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que aqui serdo abordados. Para tanto, € necessario antes da tessitura da escrita, a reflexdo
sobre um “eu” que ¢ integrante de um M.C., com regras que impdem comportamentos e
atitudes particulares; e um “eu” que se propoe a analisar tal universo enquanto pesquisador,
ciente e critico desse duplo pertencimento. Esses diferentes olhares me possibilitam
questionar sobre minhas vivéncias e experiéncias em relagdo ao campo. Sem tais
diferencia¢fes, minhas ideias poderiam se apresentar “formatadas”, “amarradas” a “verdades
absolutas”, classificadas como “naturais”, “naturalizadas” ou demasiado “émicas”.

Valho-me aqui de um conjunto de pesquisas antropoldgicas produzidas no Brasil e que
trazem importantes reflexdes sobre o envolvimento do pesquisador no campo, suas
potencialidades e limites. Gilberto Velho € um autor exemplar, que trouxe ndo somente o
envolvimento e a experiéncia do pesquisador, mas seu proprio cotidiano como elemento de
pesquisa. Em suas investigacdes, Velho compartilhou e comparou suas vivéncias e
experiéncias passadas e presentes com as dos entrevistados, 0 que o autor chamou de
“investigacdo de sistemas de redes de relagdes” (VELHO, 2003, p. 12). Trabalhou com o
préprio circulo de didlogo, de seu dia a dia em processos de observacdo, interpretacao,
distanciamento e proximidade. Em relacdo a possibilidade de sua pesquisa se tornar
influenciada por um olhar que ja se fazia naturalizado, que estaria acostumado com ditas
verdades do campo, Velho aponta, como antrop6logo, que a propria caminhada académica, 0s
estudos de casos e etnografias, reflexdes e discussdes durante o curso de Antropologia
propiciam que o/a estudante universitario/a se torne um/a pesquisador/a com um olhar critico
em relacdo aos processos de naturalizacdo e pré-conceitos advindos de uma pesquisa que

envolva suas proprias vivéncias e experiéncias.

Deriva dai a importancia do estudo de projetos individuais e coletivos nos quais as
possiveis contradices e ambiguidades, provindas dos multipertencimentos,
apresentam-se, pelo menos em parte, subordinadas a uma acéo racional. Ao mesmo,
tempo, é esse multipertencimento que permite ao antropdlogo pesquisar sua prépria
sociedade e, dentro dela, situacBes com as quais ele tem algum tipo de envolvimento
e das quais participa. O fato de ndo ser englobado por nenhum grupo exclusivo —
somando as préprias caracteristicas e & formagdo do antrop6logo, que, em principio,
produz e valoriza uma certa distancia — permite 0 movimento de estranhamento
critico diante do préximo. (VELHO, 2003, p. 18).

Isso me possibilita perceber que um mesmo cotidiano, naturalizado a partir de minhas
vivéncias, pode tornar-se diverso a partir de contextos ou envolvimentos diferentes. O
estranhamento ou a familiaridade com aquilo que nos é proximo séo relativizados e analisados

como vivéncias possiveis que facam parte da “rede de relagcdes” dos individuos durante a
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pesquisa e que produzem valores de proximidade e distanciamento de acordo com o
envolvimento em suas decisdes cotidianas. As vezes se aproximam pelo compartilhamento de
experiéncias em comum e em outros momentos se distanciam por convivio em diferentes
grupos e lugares.

Velho, ao tratar sobre aproximacdo e distanciamento, me remete a pensar sobre a
relativizacdo desses conceitos. As relagfes fisicas nem sempre correspondem as relagdes
sociais, ou seja, mesmo com aproximacao fisica, a proximidade social entre duas pessoas
pode ser distante de seu circulo de vivéncia. Ainda que transitando num mesmo espaco fisico,
como por exemplo, um evento motociclistico. Pessoas que vemos e até observamos em suas
acoes, podem nos parecer familiares durante o cotidiano, mas tornam-se estranhas quando

analisadas fora do contexto que vivenciamos.

O fato de dois individuos pertencerem & mesma sociedade ndo significa que estejam
mais proximos do que se fossem de sociedades diferentes, porém aproximados por
preferéncia, gostos, idiossincrasias. (...). Falar-se a mesma lingua néo s6 ndo exclui
gue existam grandes diferencas no vocabulario, mas que significados e
interpretactes diferentes podem ser dados a palavras, categorias ou expressoes
aparentemente idénticas. (VELHO, 2008, ps. 124-125).

Individuos com experiéncias e vivéncias diversas convivem num mesmo “grupo”, com
perspectivas de vida e objetivos diferentes, ainda que compartilhem modelos similares ou
préximos de ideias, de comportamento e de representacfes. Nos encontros de motociclistas, a
relagdo de proximidade, distanciamento e familiaridade se orientam, também, por relacdes
gue acontecem em outros contextos. S8o, assim, relativizadas. Ndo ha distancia fixa ou a
exigéncia de um distanciamento do objeto, da sociedade, da cultura, do grupo pesquisado,
pois a vivéncia do pesquisador, enquanto participante do cotidiano que se pesquisa, também
pode ser encarada enquanto “pesquisa” e problematizada a partir dos repertorios simbolicos
gue mobiliza. Meu envolvimento é aqui ponto de interesse na concep¢do de meus proprios

conceitos e interpretacdes durante essa escrita.

Parece-me que, nesse nivel, o estudo do familiar oferece vantagens em termos de
possibilidades de rever e enriquecer os resultados das pesquisas. Acredito que seja
possivel transcender, em determinados momentos, as limitagbes de origem do
antropélogo e chegar a ver o familiar ndo necessariamente como exdético, mas como
uma realidade bem mais complexa do que aquela representada pelos mapas e
codigos béasicos nacionais e de classe através dos quais fomos socializados. O
processo de estranhar o familiar torna-se possivel quando somos capazes de
confrontar intelectualmente, e mesmo emocionalmente, diferentes versfes e
interpretagdes existentes a respeito de fatos, situa¢bes. (VELHO, 2008, p. 131).
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Mesmo estando préximo do circulo onde acontece 0s eventos que aqui interpreto,
procuro me distanciar. Sabendo, porém, que esse distanciamento ndo é isolado em total
desprendimento de minhas experiéncias, mas sim, fruto de deslocamentos de situacdes que
proporcionem uma Visdo panoramica, na tentativa de des-cobrir detalhes e nuances que
desaparecem ou ficam em segundo plano no processo de aproximagao. Um viés critico ao que
acontece como producdo de verdades ‘“absolutas” legitimadas pelos motociclistas,
principalmente na producdo dos aspectos simbolicos que me interessa investigar e que giram
em torno da valorizacdo de elementos que aludem a uma ideia de masculinidade hegemonica
que sdo parte do cotidiano e das performances observadas em campo.

O simbdlico possui grande forca e é capaz de transformar e obrigar, por normas
internas de convivéncia, os modos de ser e agir do individuo em sua corporalidade ou seu
“embodiment”® (CSORDAS, 1994). Nesse sentido, cabe indagar acerca da atuaco de um
certo poder simbdlico, “de constru¢do da realidade que tende a estabelecer uma ordem
gnoseoldgica” (BOURDIEU, 2012, p. 9), ou seja, a producao de sentidos de ver e perceber o
mundo a partir do qual faco parte como frequentador e, a partir de agora, também
investigador.

A esse poder que € “estruturante” quando falo no e do campo motociclistico, um poder
que se vé creditado e legitimado pelas forcas que o tencionam ou que o codificam sem
questionamentos, me fago presente como um individuo que € integrante, ha 9 anos, de um
M.C. que ¢ classificado como “conservador” e “tradicional” — ou seja, € mais rigido em suas
regras, posicionamentos e atitudes em relacdo aos outros M.C. e aos individuos que sdo ou
ndo motociclistas.

A mudanca de olhares como pesquisador me coloca num limiar entre 0 que
supostamente acontece e o que se “faz” nos encontros. Em alguns casos, me pego duvidando e
discordando de discursos trazidos por frequentadores dos eventos em que realizo a pesquisa;
em outros, concordo e troco experiéncias vividas. Compartilho a crencga e a reproduzo.

O convivio com familia, amigos, trabalho, faculdade etc., também me trazem outros

significados em torno das questdes que aqui abordo. Em varios dialogos informais com

Para Thomas Csordas (1994) as experiéncias e vivéncias proporcionam o “being-in-the-world” (p. 10), um
termo da tradicdo fenomenoldgica que traz o sentido do imediatismo existencial, mas, ndo como um
momento sincrénico e sim como um momento “temporally/historically” engajado e informado de sua
presenga perceptual. Csordas (1994) traz o conceito de “embodiment”, ao tratar da diferenga entre corpo e
personifica¢do ou encarnagdo ou corporificagdo, termos que o autor usa entre aspas (“body” e “embodiment”
(p- 12)) em seu texto. Para ele, enquanto corpo estaria vinculado ao conceito material e bioldgico,
personificagdo ou “embodiment” estaria ligado as experiéncias perceptuais e a modos de ser e se engajar no
mundo.
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individuos que ndo sdo motociclistas e nem frequentam os encontros, notei que ha
semelhangas nas representacdes simbdlicas produzidas, o que me permite perceber que
mesmo fora dos limites do M.C. e dos encontros, mesmo sem uma total eficiéncia, o poder

simbolico em questdo consegue ultrapassar os limites da estrutura.

O poder simbdlico como poder de constituir o dado pela enunciagdo, de fazer ver e
fazer crer, de confirmar ou de transformar a visdo do mundo e, deste modo, a accéo
sobre o mundo, portanto o mundo; poder quase magico que permite obter o
equivalente daquilo que é obtido pela forca (fisica ou econémica), gracas ao efeito
especifico de mobilizacdo, s6 se exerce se for reconhecido, quer dizer, ignorado
como arbitrério. Isto significa que o poder simbdlico ndo reside nos <<sistemas
simbdlicos>> em forma de uma <<illocutionary force>> mas que se define numa
relagdo determinada — e por meio desta — entre 0s que exercem o poder e os que lhe
estdo sujeitos, quer dizer, isto é, na propria estrutura do campo em que se produz e
se reproduz a crencga. O que faz o poder das palavras e das palavras de ordem, poder
de manter a ordem ou de a subverter, é a crenca na legitimidade das palavras e
daquele que as pronuncia, crenga cuja reproducdo ndo é da competéncia das
palavras. (BOURDIEU, 2012, ps. 14-15).

Esse poder simbdlico ndo fica preso as estruturas do campo, como traz o autor, pois na
enunciacao visual por meio de uso de artefatos culturais, por exemplo: por motociclistas; ou
pela produgdo de “lendas urbanas”; ou pelo convivio cotidiano com individuos que
vivenciam, expdem e mostram suas experiéncias, tais enunciagcdes adentram em outras
estruturas, outros cotidianos.

\oltando a questdo dos usos de objetos na producdo e reproducdo de um repertorio
simbolico em torno das masculinidades nos encontros, performados pelos motociclistas,
considero o colete e a motocicleta como norteadores neste trabalho. O status nesse universo se
vincula aos usos do colete e a motocicleta que cada um possui € o torna mais “macho”, mais
“homem”. Em meio as apropriacdes e usos de determinados objetos como marcadores de
diferencas, na producdo de possiveis “identidades” e representagdes nos espagos, esses
artefatos possuem quica maior forga simbolica que os préprios frequentadores e seus corpos,
podendo substitui-los ou tornarem-se quase como extensdes dos mesmos. Os objetos,
entendidos a partir da Otica da vida social das coisas (que explorarei mais a frente) podem ser
tomados quase como formadores da pessoa motociclista tendo como elementos-chave a
producdo de masculinidades e territorialidades. O motociclista se torna um motociclista
“legitimo” no e pelo campo quando se “enquadra” num padrao hegemdnico de masculinidade.
E, nesse processo, percebo que o0s usos performaticos de determinados objetos sdo
fundamentais. Portanto, minha pesquisa prop6e analisar os usos desses objetos como parte da

producéo de um certo repertério e poder simbdlico.
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Mas essas representacdes ndo se prendem apenas aos artefatos culturais, ela também é
produzida por territorios. Sao relagcdes de poder que circulam entre os frequentadores, nos
objetos, no processo social, bem como no espaco fisico. Tendo como referéncia a dissertacao
feita por Soares (2008), em minha pesquisa, territorio é tratado diferentemente de
territorialidade. Enquanto territorio € o local onde acontece a a¢do da cultura ou do individuo,
territorialidade seria o resultado dessa acdo sobre o social e sobre os individuos. O simbdlico
adentra as representacdes e atua no abstrato, no imaginario. Permeia as producdes e acdes,
que quando situadas em territdrios simbolicos, ficam cerceadas por normas que regem estes
espacos e ditam limites aos individuos.

As relacBes de poder entre os frequentadores também geram certos limites para a
convivio nos encontros. Provocam uma tensdo entre posicdes de status social e
direcionamento de supostas verdades. Os individuos travam uma disputa que se esconde
através do dialogo. Por fim, os objetos, quando adquirem poder simbolico, também atuam
sobre os individuos e podem, dependendo do alcance desse poder de representacdo, servir de
referéncia as atitudes e posicionamentos. O proprio espaco fisico pode apresentar entraves.
Sua localidade, fendmenos sociais que ali se sucederam e a garantia de continuidade das
relagOes de poder que se iniciaram, trazem um ordenamento das agdes nos espagos.

Os locais dos encontros de motociclistas transformam-se, assim, em espacgos que se
mostram extremamente masculinizados. A violéncia simbolica que se localiza nas relagdes de
poder traz por marca da identidade masculina uma violéncia fisica que se guia por um poder
patriarcal em termos de hierarquia, subalternizacdo e invisibilidade das mulheres;
comportamentos e atitudes homofdbicas; a exibicdo do corpo masculino como universal e
dominante; e rituais de iniciagdo masculina como uma espécie de pastiche de culturas ditas
tradicionais, por exemplo, rituais tradicionais indigenas. Os rituais de iniciacdo nos M.C. séo
formas de batizados. Cada M.C. escolhe como é seu ritual de entrada e aceitacdo de um novo
integrante. Geralmente, o individuo recebe um apelido quando é apresentado ao grupo e se
torna integrante oficial quando passa pelo batismo. H& vérios tipos de batizados, desde os que
passam apenas por aperto de mao ou um abraco, 0s que passam por consumacédo de uma dose
de alguma bebida a alguns que passam por teste fisico como um “corredor polonés”. Apods o
batismo, 0 novo integrante recebe os cumprimentos e seu colete com patches que o vinculam
e o identificam ao grupo. S&o todas essas questdes que nortearam minha escrita e que

pretendo explorar melhor a partir de agora em dialogo com o material etnografico produzido.
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Figura 4 — Encontro de quinta-feira na avenida Paranaiba.
Fonte: Kleber Lopes da Silva.
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A avenida Paranaiba compde, com as avenidas Araguaia, Tocantins, Anhanguera e
Goias, os eixos principais de escoamento do transito do Centro de Goiania/GO. As “ilhas” da
avenida Paranaiba, entre a rua 68 e 74, foram transformadas, pela Prefeitura, no Mercado
Aberto de Goiania* para abrigar os camelds que se espalhavam na avenida Goidas, no centro da
cidade.

O mercado é dividido em dois blocos. O primeiro, entre a rua 68 e a avenida Goias, €
0 segundo entre a avenida Goias e a rua 74. Os blocos sdo divididos em trés partes. As
divisbes sdo banheiros e despensas para materiais diversos. Tendo como ponto de partida a
avenida Goias em direcdo a rua 74, as duas primeiras partes do segundo bloco, eram, a partir
das 18 horas®, transformadas para outro evento: O encontro de Motociclistas.

As barracas de metal, montadas para o comércio do mercado, eram desmontadas e 0
espaco era readaptado para receber motociclistas, amantes de velocidades e motos,
MotoClubes, MotoGrupos, Grupos de Motos, vizinhos e curiosos que ali passavam, muitas
vezes despercebidos entre os frequentadores dos encontros. Sao pessoas de diferentes idades,
sexo, motocicletas etc. Eles se encontravam as quintas-feiras, a noite, exceto no periodo das
comemoragcdes de fim de ano (Natal e Virada de ano)®.

Nos encontros, que aconteceram até a mudanca para o cepal do setor Sul (relatado em
topico posterior), realizei parte do campo etnogréfico para a dissertagdo no Programa de Pés-
Graduacdo em Antropologia Social (PPGAS) da UFG. Foi também o espaco em que fiz o
exercicio de paisagem sonora’ para a disciplina de Praticas de Pesquisa I, ministrada pela
professora Telma Camargo da Silva, que trago abaixo como uma tentativa de aproximar, pela

narrativa de minha escuta, o/a leitor/a do inicio dos encontros.

De acordo com Maria Elisabeth Alves Mesquita (2008) “este Centro Comercial estd localizado na avenida
Paranaiba, no Setor Central de Goiania” (p. 103) e “foi construido em 2001 para alojar todas as bancas de
comércio informal, “camelds”, que se dispunham principalmente no canteiro central da avenida Goias” (p.
104).

Conforme relato de um trabalhador do mercado, “o comércio comega as 8 horas e termina as 16h30”. Entre
as 16h30 e as 18 horas, as mercadorias sdo guardadas em “carrinhos” fechados e colocados, por outros
trabalhadores, em 2 galpBes préximo a avenida Paranaiba. Esta movimentagdo é feita todos os dias. Os
galpdes também sdo usados para guardar as barracas, feitas de ferro, quando desmontadas e realocadas em
“carrinhos maiores”, porém abertos.

® Relato de dono de barraca na avenida Paranaiba nos encontros de motociclistas.

7 Conceito tomado por R. Murray Schafer a partir da pesquisa “The World Soundscape Project”. Em seu livro
“Ouvido Pensante” (1991), Murray aponta a possibilidade de percepcao de outros sons que estejam fora das
salas de concerto. O autor coloca que os das metropoles, os das vias expressas, “os sons dos veiculos sdo
também linhas penetrantes (cortantes, agressivas) e mondtonas” (p. 121), os sons agudos, os sons do
siléncio, do escuro, sons estridentes e finos. Todos os sons se misturam compondo o que ele considera como
“paisagem sonora da vida contemporanea” (p. 123), ou seja, é perceber o ambiente, suas nuances, formas,
contrastes e mudangas, através dos proprios sons que o ambiente proporciona, seja ele um ruido ou um som
audivel e codificado como “belo”. Todos os sons servem para compor e descrever uma paisagem sonora.
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Na avenida: Entre batidas de ferros e roncos de motores

Figura 5 - Desmonte das barracas do Mercado Aberto de Goiania — Apropriacéo e desapropriacdo
do espago para os encontros motociclisticos. Fonte: Kleber Lopes da Silva.

“Sao 18 horas, quinta-feira, 25/09/2014, acabo de chegar na avenida Paranaiba. No espaco
em que o encontro de motociclistas acontece, ainda ha algumas mercadorias sendo retiradas
de algumas barracas. Comeco a gravar, pois ja escuto batidas de ferros no desmonte das
barracas que ja se encontram vazias. Todo o espaco esta repleto de barracas, esperando sua
vez. Inicio uma caminhada no espago, que me parece um labirinto com um monte de
“esqueletos” de ferros, mas consigo ver entre eles. Ha trabalhadores espalhados pelos dois
blocos do mercado, levando e guardando mercadorias, e no bloco que ocorre o evento de
motociclistas, também guardando e realocando barracas desmontadas. Sons do transito
cadtico de Goiania também fazem parte da paisagem.

Pedacos de ferros caem no chdo, batem uns nos outros, parece que esta tudo quebrando. H&
conversas entre os ruidos e tilintar dos ferros. Sdo ainda, trabalhadores do mercado e
também trabalhadores dos galpdes que dialogam entre si. Risadas e gritos de criancas me
chamam a atengdo. Continuo andando, ha familias dos desmontadores ali, esperando
enquanto o trabalho néo acaba. Enquanto o pessoal desmonta as barracas, algumas criancas

brincam de bola entre elas, correm umas atras das outras, passam no meio dos ferros, por
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baixo, por cima e até usam pedacos para brincar. Esposas ou namoradas também ajudam os
homens no servigo. A todo tempo, h4 uma mistura de ruidos, conversas, gritos e transito,
enquanto o processo de desmontar, arrastar, jogar e empilhar as partes das barracas nos
carrinhos compdem a sonoridade no espagco. Ha momentos em que o som de um carro ou
uma moto acelerada se sobressai no transito, ha outros em que as batidas de ferros tomam os
ouvidos; em outros, as conversas e brincadeiras das criangas se acentuam mais.

Entre as hastes e grades das barracas, ficaram lembrancas e resquicios de que ali passaram
pessoas. Deixaram papeis, sacolas e lixo esparramados por todo o espaco. Vassouras de
palhas se movimentam nas calcadas e ruas da avenida, mas ainda ndo adentram ao espago
das “ilhas”. Sdo os garis que também chegam para trabalhar. Tudo faz parte de um cotidiano
da cidade: os carros, as motos, 0s 0nibus, os caminhdes etc. As pessoas nos pontos de 6nibus,
0s transeuntes que passam parecem ndo se importar ou estranhar as mudangas que estao
acontecendo. J& faz parte do dia a dia e se tornou familiar. Vem-me & memoria que este
espaco ocupado agora por barracas, estara por um pequeno transito de tempo, ocupados por
barracas, motos e pessoas interagindo, dialogando, exibindo suas méaquinas, comparando
modelos, poténcias e “roncos” dos motores.

Mas as batidas de ferros me trazem ao presente, ainda h& muitas barracas por desmontar. O
arrastar de alguns ferros se confunde com o som fino das engrenagens dos freios dos énibus e
de alguns automdveis, como um arranhar de um giz em um quadro-negro. Algumas vezes, 0S
sons parecem vidros quebrando, outras parecem chicotadas no ar. Chego a pensar em brigas
de espadas, como nos filmes de guerras medievais. As vassouras se arrastam, ja estdo entre
as barracas e a limpeza do mercado comeca. Entre barracas e pedacos de barracas, os garis
trabalham até limparem todo o espago.

Enquanto ando, mais no final do segundo bloco, proximo a rua 74, onde ndo se desmontam
as barracas, me aproximo de um som — musica sertaneja. Um grupo de trabalhadores do
mercado toma cerveja e interage, ja é final de expediente. Um pouco mais afastado, alguns,
que ndo sdo do mesmo grupo, mas ainda estdo no mercado guardando suas mercadorias,
gritam entusiasmados devido ao som: “Uhuuuuuu”, “Eeeehhh, agora eu me lasquei”.
Continuo andando e me afasto da mdsica, retorno para o local onde as motos costumam
chegar para o evento. Fico esperando, os barulhos dos ferros continuam, o transito ndo para
e as criangas ainda brincam e conversam... Uma derrapada altera a frequéncia das batidas e
das gritarias, penso que é um acidente, mas s0 um deslize de atencdo. Um apito se torna

constante, € um caminhéo estacionando em marcha ré.
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As batidas e conversas duram mais ou menos 1 hora e 26 minutos. A maioria das barracas ja
estd quase desmontada e guardada, algumas foram realocadas nos cantos, proximas aos
alambrados que limitam o espaco do encontro. Comecam a chegar algumas motos. Pouco
tempo depois, ja se escutam as aceleracGes dos motores. As motos estdo chegando e as
pessoas se movimentam pelo espago. Comegou 0 evento. A percepcdo do labirinto de
“esqueletos” de ferros é alterada para um labirinto de pessoas e de motocicletas. Agora, os
ruidos dos ferros e os didlogos dos trabalhadores ddo lugar aos “rugidos” dos motores e aos

dialogos dos frequentadores. ”

Politica — intervencéo nos encontros da avenida

Em outubro de 2014, foi tempo de eleicdo. Esse periodo influenciou bastante os
encontros da avenida Paranaiba. Pouco antes de se concretizar as eleigdes, era perceptivel um
movimento “politico” que traria mudangas muito marcantes em relagdo ao espago onde
aconteciam os eventos. Um grupo de individuos, integrantes do D.G.M.% que frequenta os
encontros, estava propondo aos demais frequentadores para que se realocassem em outro
espaco, conseguido por eles, por meio de acordo politico. A proposta era a de que 0s
encontros aconteceriam no cepal do Setor Sul em Goiania, proximo a avenida Marginal
Botafogo. Até o final do ano, os encontros da avenida ficaram divididos entre motociclistas
que iam direto ao novo espaco, e motociclistas que ainda frequentavam o anterior. Alguns
circulavam entre os dois espacos. Em didlogos com motociclistas durante este intersticio de
tempo, pude perceber que alguns frequentadores nao queriam se desapegar do espaco que ja
vinha sendo cultivado por 7 anos. Espago que, por todo esse tempo, se tornara um lugar de
vivéncia, producdo de experiéncias, apegos, encontros e desencontros. Se pronunciava em
dialogos, contos e causos dos motociclistas. Suscitava lembrancas, memarias. Um lugar que
abarcava lazer, comércio, territdrio, afeto e pertencimento, como me dissera um frequentador
junto a um dono de barraca de suvenires de moto e rock, ambos indignados pela mudanca:
“Esse lugar ¢ nosso, lutamos por ele, conquistamos o espacgo e agora querem mudar tudo. E
muito tempo de encontro. O outro lugar nem conhecemos, tem que comegar tudo de novo”.
Mas alguns apelos, como reclamacdes do barulho pela vizinhanca e todo o processo de

montagem e desmontagem das barracas do mercado aberto, culminaram no deslocamento

8 AbreviagOes ou siglas ficticias sdo usadas como representacdo dos MotoClubes, MotoGrupos ou Grupos de
Motos, permanecendo seus nomes em anonimato, mesmo que alguns tenham permitido a identificacdo na
pesquisa.
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permanente do encontro para o cepal do Setor Sul.
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O ano de 2015 se inicia e o primeiro encontro de motociclistas ndo mais acontece na
avenida Paranaiba e sim no cepal do Setor Sul. O espacgo é outro, bem maior que o antigo,
permitindo um desafogamento na circulacdo dos frequentadores em meio as motocicletas. As
barracas de acessorios para motocicletas, para motociclistas e para quem se agrada com o
estilo motociclista continuam as mesmas. S&0 0s mesmos comerciantes que também se
deslocaram junto com os encontros. A maioria dos frequentadores também sdo os mesmos. O

que mudou foi a vizinhanca e a forma de apropriacdo do espaco.

Novo espaco, nova paisagem

Figura 8 — Encontro de quinta-feira no cepal do St. Sul. Fonte: Kleber Lopes da Silva.

“O dia estd um pouco fechado, acabara de chover, o asfalto est4d molhado, o tempo Umido.
Sdo 18h25, é quinta-feira de encontro no cepal do setor Sul. Acabo de chegar. Ha duas
barracas, ainda em processo de montagem e preparacdo para o encontro. Porém, o espaco
esta vazio, sem motocicletas. Sou o primeiro com motocicleta a chegar no local. A coloco,
como de costume, no centro, perpendicular ao que mais tarde se tornaria o corredor de

circulagdo entre as motocicletas, ficando com a frente da motoca para umas barracas e a

traseira para outras.

28



Desgo e comego a andar, a cruzar imagens mentais do antes e do agora, a fazer comparacoes
sobre os dois espagos, 0 da avenida Paranaiba e o do cepal. O teto é alto, como o de um
ginasio de esportes. \ejo teias de aranhas emaranhadas entre os cantos, entre as pilastras e o
teto, um espaco de dominio dos insetos onde o homem deixou de lado seu olhar. A altura me
da outra visdo espacial e também proporciona uma diferenca na circulacéo de ar e de som.
Menos abafado, o ambiente também é um pouco mais escuro e com menos ruido que a
avenida, que se localiza no centro da cidade.

De onde estou, olho para frente e quase me perco na imensidado do espaco, tudo é grande e
alto, de um lado a Rua 115; de frente, a ponte que separa e renomeia a Rua 83 para avenida
Fued José Sebba; do outro lado, a Marginal Botafogo. Ao fundo, onde ficam os banheiros, ha
casas e uma saida na lateral, rumo a marginal, que me leva quase a um outro mundo — com
arvores, gramado e um espaco cimentado para uso de cadeiras e mesas, como um quintal dos
fundos com area verde para churrasco. Pequeno, mas diferente em sua prépria ambientacéo,
creio que usado por moradores das casas que ficam ao fundo do local.

\olto ao centro do encontro, ainda vazio, procurando uma producdo de sentidos por outras
percepcBes. Ndo escuto mais as freadas bruscas, os ferros batendo, criancas e pessoas
gritando. Tudo me parece meio quieto, bem ao fundo de minha audigdo, escuto os
comerciantes prepararem suas barracas e conversarem entre si. Mais distante um pouco, 0
movimento do transito se faz diferente pelo distanciamento fisico de seus ruidos. Devido a
chuva que deixara o asfalto molhado, escuto as variacdes sonoras das passagens de pneus
dos carros: umas em baixa e média velocidades, como raspagens de borrachas que
esparramam a agua. Ja outras, com barulho mais estridente, se assemelham a um sopro de
ventilador que gira perto: séo os carros da avenida Marginal Botafogo que passam em altas
velocidades e cortam as pocas de agua que ficam acumuladas. Nao esparramam, mas jogam
as aguas para as laterais.

Vejo e escuto pombos que comem restos de comida. Os barulhos que chegam a mim parecem
ecoarem dentro do espaco onde acontece 0 evento. A0S poucos, outros comerciantes vao
chegando e montando seus “stands” ou barracas. O som e a visdo do encontro come¢cam a Se
formar. Sinto cheiro dos espetinhos comegando a assar, chega uma motocicleta, mas ainda
ndo ha movimento. J& passou meia-hora. Apds alguns minutos, escuto outras motocicletas
chegando. Desta vez, ndo mais sozinhas: o barulho dos motores indica que estdo em grupo,
ou em conjunto de duas, trés ou mais. Os masicos ja montaram a aparelhagem de som para o

show de rock da noite. Enquanto as motocicletas chegam, escuto os roncados dos motores se
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misturarem aos rifes de guitarras e das batidas das baterias dos muisicos “passando” o som.

2

O encontro vai comegar-

As paisagens sonoras me propiciaram perceber como o0s sons das motocicletas também
séo referéncias para a producdo de masculinidades nos encontros. Eles marcam a chegada de
um individuo ou dos grupos pelo “ronco” que fazem os motores através das aceleradas.
Inicialmente a percepc¢do sonora € identificadora do tamanho da motocicleta. O som forte da
aceleracdo aumenta proporcionalmente ao tamanho da cilindrada, o que faz com que, quanto
maior a cilindrada, maior é o som que faz a motocicleta. Em alguns didlogos com
frequentadores durante o evento, percebi que essa identificacdo € comum. Conversando
informalmente com uma pessoa ou outra nos encontros, € corriqueiro vé-las diferenciarem as
marcas, modelos e tamanho das motocicletas pelo som de seus motores ao chegarem nos
eventos, mesmo sem verem as motocicletas: “¢ uma HD grande que ta chegando,
provavelmente uma Fat Boy”. Toledo Pinto (2011) aponta o tamanho das motocicletas, em
analogia para quem as usa, como uma representacdo de maior virilidade. Mesmo sem a
percepcao visual da motocicleta, 0 som é parte representativa, antes do reconhecimento da
pessoa em si, da producdo de um certo repertdrio simbdlico em torno das masculinidades nos
encontros.

Isso ocorre no inicio dos eventos, durante e também na saida dos grupos. A produc¢édo
de um certo territério simbolico também se da pelos sons das motocicletas. Os motociclistas
chegam sozinhos, em grupos pequenos ou, principalmente (quando se trata de M.C.), em
nameros maiores de motocicletas. Em comparacdo a chegada de um frequentador, as pessoas
identificam os grupos pela quantidade de motocicletas e pelas aceleracbes de todas elas
juntas. Conseguem identificar até mesmo se esses M.C. sdo tradicionais ou ndo, 0 que,
algumas vezes, lhes direcionam os dialogos, comportamentos e atitudes. Essa identificacdo
advém de uma construcao historica e cultural de representacdo em que o “motociclista ideal”
e que faz parte de um M.C. anda em uma motocicleta grande e de modelo custom, chopper,

ou estradeira, representacdo que trago mais detalhadamente no Capitulo 1.

O encontro continua, s6é mudou o local ...

Com adaptacdo e aceitacdo do novo local, o encontro continuou. Formagdes de

territorializacdo, representacdes, disputas de poder e relagbes de género continuaram
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implicitas a0 movimento motociclistico. Estas formacdes sdo eixos referenciais de producéo
de conceitos e preconceitos, posicionamentos e atitudes de individuos e grupos que
frequentam os encontros. Provocam os individuos a “encaixarem” seus corpos a padrdes que
representam um tipo ideal de motociclista, configurando praticas direcionadas por uma
cultura de consumo atrelada a posse de objetos, a motocicleta e ao vestuario. Ao estuda-las,
penso no conceito de habitus (BOURDIEU, 2007) no que diz respeito as producdes,
classificacOes, diferenciacdes e apreciacOes dessas praticas e produtos que promovem, no
campo moticiclistico, a constitui¢cdo do que o autor coloca como "mundo social representado,
ou seja, 0 espaco dos estilos de vida." (p. 162). Estilos que possuem como diferencial a
formagé&o de grupos, a producdo das masculinidades hegeménicas e o gosto por alguns objetos
que vinculam ou desvinculam os individuos ao campo
O verdadeiro principio das diferengcas que se observam no campo do consumo, e
muito além dessa area, € a oposi¢do entre 0s gostos de luxo (ou de liberdade) e os
gostos de necessidade: os primeiros caracterizam os individuos que sdo o produto de
condi¢Bes materiais de existéncia materiais de existéncia definidas pela distancia da
necessidade, pelas liberdades ou, como se diz, as vezes, pelas facilidades garantidas

pela posse de um capital; por sua vez, 0s segundos exprimem, em seu proprio ajuste,
as necessidades de que séo o produto. (BOUDIEU, 2007, ps. 168-169).

Na maioria dos eventos, os M.C. se agrupam em espacos separados pelos
organizadores ou escolhidos pelos proprios M.C. A circulacdo nestes espacos € controlada
pelos M.C. por meio de vigilias, permissdes e nega¢des de acesso fisico. Dentre os eventos, 0s
encontros na Paranaiba e no cepal do setor Sul se diferenciam dos demais em relacdo a essas
atitudes. Ha uma valorizacdo mais aparente de um convivio amigavel e festivo do que das
producdes de territorialidades e hierarquiza¢fes mais rigidas, que sdo mais visiveis nos outros
eventos. Ndo ha nos encontros, observados para este trabalho, formacdo territorial nitida,
como uma ocupacéo fixa dos espagos.

A participagdo de integrantes de M.C., M.G. etc., bem como a frequéncia de individuos
motociclistas que ndo participam desses grupos, mas que também frequentam os encontros,
podem mostrar outras praticas de representacdo nestes espacos. Frequentadores que ndo sao
motociclistas, o que € minoria, também fazem parte dos encontros.

Apesar de perceber nos encontros da avenida Paranaiba e do cepal do Setor Sul as
mesmas territorialidades, preconceitos etc., que ocorrem em outros eventos, nagueles se
mascara uma preocupagao com o “estar ali” para um momento de confraternizagéo, diverséo e
descontracdo. As falas me trazem um discurso de que ndo ha disputas de poder, ndo ha
conflitos. Porém, o que se faz presente é um dizer em contraposi¢do a violéncia fisica na
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tentativa dos frequentadores de contestarem ou criticarem o que acontece, de uma forma
geral, nos encontros de motocicletas. Eles negam veemente que tenha uma violéncia
simbolica que age sobre as condutas e posturas dos individuos nos eventos. Essa negagédo, nos
encontros pesquisados, pode esconder disputas espaco-territoriais entre os M.C. e influencia

na producdo de modelos sociais de que os encontros motociclisticos sdo diversdes e festas.

Metodologia

Realizei um levantamento bibliografico de pesquisas que envolveram o campo
motociclistico. Em sua dissertacdo em Sociologia, Lanca (2012) aborda o assunto da
sexualidade no evento na 29% Concentracdo Motard de Faro, em Faro, capital do distrito do
Algarve, em Portugal. Em Salvador/BA, Fernandes (2012), também em dissertacdo de
mestrado em Geografia, analisa a relacdo entre o que ele coloca como “identidades
territoriais” ¢ “nova urbanidade”, tendo como referéncia os grupos de motociclistas em
Salvador. Em Goiéania, Soares (2008) trouxe em sua dissertacdo de mestrado em Geografia,
estudos sobre a formacdo de territorios e territorialidades urbanas pelos M.C. Em seu
trabalho, ela aponta que a avenida Paranaiba era um dos espacos dessas formacOes, assim
como bares e sedes de M.C. J4 em 2016, Soares tem como tese as viagens dos motociclistas e
“motoclubistas” no Estado de Goias. Além das preparagdes festivas, do vestuario, da estrada,
dos acampamentos, a autora traz como a motocicleta faz parte dessa preparacdo e, assim
como 0s motociclistas, também se “vesti”, ou ¢ “vestida” para as festas e viagens. Ela ainda
aponta as transformacGes que ocorreram em relagdo a mulher no meio motociclistico, sua
insercdo e mudanga de “carona” para “pilota”, a producdo de um vestuario e acgdes
masculinizadas sendo apropriadas pelas mulheres numa luta por espaco que é
predominantemente andronormativo. Apontamentos, referéncias e conceitos que trago, mais
especificamente em relacdo a minha pesquisa, no capitulo 2 dessa dissertacao.

Em campo tive contato com motociclistas de grupos distintos, percebendo suas formas
de representagdes visuais, posturas ideoldgicas, politicas, etc., assim como também o contato
com individuos que se reinem com objetivos diferenciados, seja a contestacdo, o lazer, um
carater esportivo etc., mas que nado se classificam como parte de grupos especificos. Parte do
trabalho de campo foi, assim, dialogar também com individuos que ndo se incluem ou néo se
consideram vinculados a algum M.C. Inspirado por Boas (2004), tive o olhar atento aos

detalhes durante os encontros em que estes individuos interagiam, mindcias em suas relaces

32



com outros individuos e grupos, com artefatos culturais, com o espaco.

Entre outros, autores como Gell (1991 e 2009) com estudos voltados para o poder
simbolico que tém os objetos nas relacdes de consumo de bens culturais, fazem parte das
referéncias bibliograficas que utilizei para nortear minhas analises. Latour (2008), a partir de
seus estudos sobre o corpo e a relagdo desse com os objetos e com o social também me serviu
de referéncia. O culto ao corpo, que passa por processos de transformacgdo nas academias de
ginastica na busca de um tipo ideal de beleza aparece em pesquisas como a de Berger (2006) e
me interessa também como perspectiva analitica. Esse corpo malhado e muitas vezes,
“bombado”, também ¢ produto de consumo pelas empresas de propaganda e concessionarias
de motocicletas. Perlongher (1987) me permitiu um aprofundamento sobre territorialidade e
territério, bem como sobre derivas e devires em contextos urbanos, além de problematizar a
questdo das masculinidades.

Para sustentar a pesquisa, outras leituras foram abordadas durante a ida a campo e o
processo etnografico. Observacgdes e registros visuais foram feitos por meio de fotografias,
pois, na contemporaneidade, ela tem se tornado altamente eficaz no processo da pesquisa
cientifica, da captura de imagens como também pela capacidade de producdo do imaginario e
das representacdes, entre outros. Além do processo de observacdo e do registro fotografico,
para atingir meus objetivos de analises, realizei entrevistas ndo-estruturadas, a fim de nédo
comprometer ou direcionar as respostas dos entrevistados. Segui as indicacdes de Toledo
Pinto (2011):

N&o havia questionario ou roteiro estruturado de entrevista. Ao invés de elaborar
perguntas especificas e obter respostas pontuais, propus questdes gerais e
abrangentes que dessem a oportunidade do entrevistado se deixar levar pelos
sentimentos, experiéncias e lembrangas (...) A partir das respostas do entrevistado,
eu ia explorando os temas que apareciam. (p. 26).

Informei aos frequentadores com quem tive contato, que os dados da pesquisa eram
somente para fins cientificos e que as entrevistas, quando utilizadas e transcritas, seriam
publicadas obedecendo ao Termo de Consentimento Livre e Esclarecido, e especificacdes
como nome dos entrevistados ou de algum M.C. do qual porventura fagam parte serdo aqui
ficticios. A pesquisa foi submetida e aprovada pelo Comité de Etica em Pesquisa (CEP) da
UFG.

O material utilizado para captura de som foi um gravador de &udio Panasonic RR-
US511 de pequeno porte, que se apresenta mais como celular do que como gravador, o0 que

me possibilitou andar pelo espago sem chamar atencdo. O aparelho grava em extensdo MP3 e
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possui op¢Oes de reproducéo, folder, velocidade de gravacdo, direcionamento focal de voz,
zoom, etc.

Realizei o trabalho de campo semanalmente, nas quintas-feiras, a partir de marco de
2015 até a confeccdo de meu texto para a qualificacdo. Algumas vezes, fui aos encontros antes
de chegarem os primeiros frequentadores, outras vezes permaneci até sairem todos eles.
Durante os encontros, fiz uso do gravador de som para elaborar questdes e produzir algumas
reflexdes sobre o que observava dos acontecimentos durante os eventos. Hoje, com a
tecnologia do WhatsApp, as pessoas gravam audio o tempo inteiro para enviarem como
mensagem em suas conversas, 0 que me ajudou a ndo provocar tanto estranhamento. As
gravacdes foram importantes para meu caderno de campo e me serviram de arquivo para
posteriores analises de nuances que passaram desapercebidas durante o burburinho que se
fazia nos encontros. Serviram-me como parte da observacao antropologica.

No capitulo 1 faco uso de pesquisas relacionadas a producdo de um ideal de
motociclista, que vai do vestuario, da postura até algumas caracteristicas fisicas, como o0 uso
de barba, cabelo grande, tatuagens etc. Caracteristicas que ainda sdo referéncias nos
encontros. Pretendo, assim, trazer um certo repertorio simbdlico historicamente produzido a
respeito desse universo, em boa parte, pela midia e pelo mercado. No capitulo 2, adentro as
relagBes de género que se mostram atreladas, a partir do material etnografico, ao uso do colete
e da motocicleta. Abordo também o processo de subalternizacdo da mulher e um
posicionamento mercadolégico sobre corpo feminino visto como produto pelos motociclistas
e pelas concessionarias de motocicletas. No capitulo 3, trago os processos de territorializagéo,
0 uso do colete como marca no e do corpo, as tatuagens e alguns aderegos que possuem Seus
usos restritos, bem como representacdes que categorizam e classificam o0s corpos.

Continuo frequentando os eventos, fazendo registros e entrevistas. Faco parte do
campo motociclistico, convivo diariamente com desdobramentos do que acontece nesses e em
outros encontros. Por isso, acredito que minha pesquisa pode trazer algo novo, um olhar
antropoldgico, interno e critico, das relagdes e “verdades” produzidas entre os frequentadores,

integrantes de M.C. ou néo, que circulavam na avenida e agora no cepal do Setor Sul.
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Capitulo 1 - A producdo e apropriacao histérico-social de uma imagem masculinizada
pelos MotoClubes

Neste capitulo serd abordada, de forma historico-social, a partir da bibliografia
consultada, a origem dos MotoClubes (M.C.), como foram e s&o classificados até hoje, como
e onde surgiram no Brasil. Também dissertarei sobre o processo de construcéo de uma espécie
de “tipo ideal” ou de modelo de integrante de MotoClube, a partir de um modelo de
masculinidade social, culturalmente hegemdnica e heterossexualizada. Minha hipdtese é a de
que tal imagem foi e ainda é referéncia para a composicdo de um repertério simbolico sobre
0s motociclistas nos encontros do cepal do Setor Sul e demais espagos.

1.2 - Pelo mundo ...

Um importante trabalho a ser considerado para os propoésitos deste capitulo é a
publicacdo de William L. Dulaney, em marco de 2005, pelo International Journal of
Motorcycle Studies. Ele aponta em sua pesquisa que 0s primeiros passos do motociclismo nos
EUA comecgaram no final do século XIX e inicio do século XX, com a valorizac¢&o do uso de
bicicletas. Inicialmente, elas serviam para entrega de mercadorias, lazer e, depois, foram
protagonistas como resposta ao problema do transporte de massa. Ele coloca que os primeiros
testes com bicicleta motorizada aconteceram em 1894, mas diz que a primeira vez que um
modelo viria a ser referéncia como uma motocicleta foi através das corridas de bicicletas,
apos a virada do século XX. De acordo com Dulaney, os testes iniciais com bicicletas
motorizadas foram um pouco complicados, sendo necessérias duas pessoas para pilotar e
controlar os veiculos, que eram chamados de “pacers”. Enquanto uma pessoa controlava a
direcdo do veiculo, a outra ia ajustando a distribuicdo do combustivel para o motor, a fim de
manter a velocidade durante a corrida. Os motores dos veiculos quebravam constantemente, o
que interrompia a corrida e causava constrangimento por parte dos organizadores, como
Hendee, e frustragcdo dos espectadores que tinham pago pelo show. Uma solucdo apresentada
por Oscar Hedstrom, em relacdo aos motores, fez com que ele conseguisse notoriedade no
ramo. Logo, Hendee e Hedstrom acordaram uma parceria que culminaria em varias corridas

bem-sucedidas por toda a Nova Inglaterra.
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Essa parceria deu origem a
uma associagdo profissional que
produziu as primeiras motocicletas.
Em 1901, Hendee e Hedstrom
montaram a companhia “Motocycle
Indiana” ¢ comegaram a vender
motocicletas para o publico em
geral. A empresa Harley-Davidsom
(H.D.) apareceu dois anos mais

tarde, aléem de outras que também

surgiram durante esse tempo.
“Indian” e “Harley-Davidson” sao
marcas de motocicletas que s&o
referéncias no mercado
motociclistico. Essas motos dessas

marcas foram e sdo compradas até

hoje por integrantes de MotoClubes

Figura 9 — Placa de metal - Motorcycle Indiana. Disponivel em:

<http://www.nostalgiaco.com/Signs-Automobilia-Continued>.
Acessado em 29/08/2016.

e frequentadores de encontros. Um
dos clubes mais antigos foi o “New
York Motorcycle Club” que, junto ao “Alpha Motorcycle Club” de Brooklyn, formaram a
Federacdo de Motociclistas Americanos — FAM e em 1903 a Associacdo de Motociclistas
Americanos — AMA. Nesse periodo surgiu o conceito de MotoClubes “outlaw”, que eram os
MotoClubes que ndo se filiaram a AMA. Com a crise de 1929, somente as empresas da H.D. e

da Indian conseguiram continuar no mercado.

Figura 10 — Marca Indian Motorcycle. Disponivel em: <http://www.bianoti.com/indian-
motorcycle-logo-wallpaper>. Acessado em: 29/08/2016.
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Figura 11 — Marcas Harley Davidson. Disponivel em: <http://wallpapercave.com/harley-
davidson-logo-wallpaper>. Acessado em: 29/08/2016.

Em meados de 1936, surge um grupo chamado de “McCook Outlaws”, de Illinois, que
abrangia a cidade de Chicago. Depois foram chamados de “Chicago Outlaws” e,
posteriormente, “Outlaws Motorcycle Club (Outlaws Motorcycle Club or Outlaws M.C.)”,
nome que perdura até hoje. A simbologia usada pelos “McCook Outlaws” era apenas o nome

do MotoClube silcado nos coletes e jaquetas de couro dos motociclistas.

Figura 12 — Braséo — Outlaws M.C. Disponivel em:
<http://outlawsmc.comnewyorkhome>. Acessado em: 29/08/2016.

O autor coloca que na pagina da internet dos “Outlaws M.C.”, que conta sua historia, o
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brasdo representado por uma cranio, duas bielas e pistdes (pecas de motores de motocicletas)
cruzados, como uma bandeira de pirata, foi fortemente influenciado pelo vestuério do
personagem de Marlon Brando “Jhony”, no filme “The Wild One”, de 1954. A questdo do
couro e a influéncia da midia cinematografica sobre os vestuarios dos motociclistas sera

abordada mais a frente, ainda neste capitulo.
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Figura 13 — Jhony — Filme “The Wild One”, de 1954. Disponivel
em: <https://filmjackets.comforumviewtopic>. Acessado em
29/08/2016.

Mas o MotoClube reconhecido pela AMA como sendo o primeiro sem alteracdo de
identidade e caracteristicas foi o0 M.C. Motormaids, formado somente por mulheres. A AMA
Ihes concedeu uma carta patente, em 1940, as colocando como o primeiro e mais antigo
MotoClube do mundo. Soares (2016) conta sobre a formagédo desse MotoClube ao trazer em
sua tese o0 processo historico de insercdo e masculinizagdo da mulher no campo

motociclistico. Processo sobre o qual dissertarei mais detidamente no capitulo 2.
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1.2.1 - Acontribuicdo de Hollister para a historia e imagem dos MotoClubes

Em 1947, de acordo com o site “Vocé e sua moto”, ocorreu na cidade de Hollister,
Califérnia — EUA, um evento que marcou a histéria e a producdo de um certo tipo ideal de
motociclista e de MotoClubes. A publicacdo de um artigo pelo San Francisco Chornicle —
jornal norte-americano, de que motociclistas estavam fazendo arruaca, invadindo “bares e
restaurantes”, causou alvorogo na sociedade naquela época. Tudo a favor de um
sensacionalismo provocado pelo fotdgrafo do jornal, assim comenta o site. Mesmo que 0
jornal tenha desmentido posteriormente para o publico, a imagem construida da pessoa
motociclista j& estava enraizada na mente das pessoas e posteriormente serviria de referéncia
para atitudes e condutas a outros MotoClubes. Outra publicacdo que ocorrera, aumentando
ainda mais a construcdo dessa imagem, foi um artigo da revista Life, em 21 de julho de 1947,
que de acordo com a enquete diz: ““’Ele e os seus amigos aterrorizam a cidade” (Cyclist’s
Holiday: He and Friends Terrorize Town).”. O artigo exagera na quantidade de pessoas que
participaram do evento, até mesmo devido a propria formacdo dos MotoClubes da época que
ainda ndo era tdo difundido, como traz a informacdo da matéria. Nessa mesma época
houveram criticas em relacdo a publicagdo da revista, como a de “Paul Brokaw, um
proeminente editor de um periddico chamado Motorcyclist”, a qual transcrevo, diretamente do
site, abaixo. Mas ja era tarde, a representacdo, pela midia, do motociclista rebelde, fora da lei,
arruaceiro etc. havia ganhado notoriedade e reconhecimento publico. O tipo ideal ja estava

calcificado.

“A INTEGRA DA CARTADO EDITOR A LIFE
Brokaw, em carta ao editor da Life destaca sua indignacdo com a forma pela qual o fato

tratado pela revista:

“Senhores,
As palavras mal servem para expressar meu chogue ao descobrir que o retrato do
motociclista foi obviamente preparado e publicado por um fotégrafo interesseiro e sem
escrupulos.
Nos reconhecemos, lamentavelmente, que houve uma desordem em Hollister — ndo ato de
4.000 motociclistas, mas de um por cento desse nimero, ajudada por um grupo de nao

motociclistas apostadores. Nés, de forma alguma, estamos defendendo os culpados — de fato é
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necessaria uma acao drastica para evitar o retorno de tais comportamento.
Entretanto, vocés devem entender que a apresentacéo dessa foto macula, inevitavelmente, o
carater de 10.000 homens e mulheres inocentes, respeitaveis, cumpridores das leis e que sdo

0s representantes verdadeiros de um esporte admiravel. ”

Paul Brokaw
Editor, Motorcyclist
Los Angeles, Calf.”

Figura 14 — “O incidente
ocorrido em 04 de julho de
1947 em Hollister, Califérnia
(USA) pode ser atribuido a
um erro de cobertura de
imprensa e a um texto
sensacionalista que tinha
como objetivo vender mais
jornais (pratica comum a
época). De acordo com
relatos, Barney Peterson, um
fotografo do San Francisco
Chronicle, publicou a foto de
um  motociclista  bébado
equilibrando-se precariamente
sobre uma motocicleta
Harley-Davidson, cercado por
cascos de cerveja quebrados e
segurando uma cerveja em
cada mdo com a seguinte
manchete: “E  assim, a
América.”.” (Disponivel em:
<http://www.voceesuamoto.co
m.br/motoclubes-entre-anjos-
e-demonios>. Acessado em
24/08/2016).

De acordo com o site, alguns autores colocam que a AMA (American Motorcycle
Association) também se manifestou e disse que 99% dos motociclistas da cidade eram
pessoas boas e que ndo tinham nada a ver com isso, nem tampouco os MotoClubes que eram
filiados & associagdo. Mas a AMA ndo confirma a noticia. Desde entdo, se criou a
diferenciacéo entre os MotoClubes 1%, que seriam esses MotoClubes que se aproximam dos
comportamentos e atitudes do evento de Hollister, e os outros MotoClubes.

Comecaram a aparecer alguns MotoClubes que carregavam como representagéo o 1%

pautado nos significados propostos pela midia de que eles eram 0s que nao respeitavam as
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leis, que ficavam fora das regras da AMA. “Passaram a se identificar por meio de um
emblema em forma de diamante com a inscri¢cdo 1%. Concordaram também em estabelecer
limites geograficos ao qual cada MC teria dominio. ™.

A partir de entdo, os MotoClubes que ndo se enquadrassem em regras sociais eram
considerados como “outlaw”. Termo que foi apropriado pelos M.C., numa classificagdo como
um MotoClube que anda & margem, que segue suas regras indiferentemente as regras sociais
existentes. Carregam bandeiras préprias, definem e conquistam seus proprios espagos, seja
por coercdo ou acordo. Hoje, principalmente nos EUA e Europa, os MotoClubes 1% séo
conhecidos como M.C. que estdo envolvidos em traficos de drogas, armas, prostitui¢do etc.
Ha& vérios MotoClubes pelo mundo que usam o0 1% em seus coletes, inclusive no Brasil, que

criam suas proprias regras e andam de acordo com as condutas que escolhem e sustentam.

1.3 - No Brasil ...

Pesquisas como a de Toledo Pinto (2011) e a de Fernandes (2012) trazem
historicamente e culturalmente alteracbes no cenario mercadoldgico brasileiro que
alavancaram o surgimento dos M.C. Em principio, Toleto aponta que, “segundo alguns sites, o
primeiro clube de motociclistas fundado no Brasil foi o MOTO Club do Brasil, em 1927, no
Rio de Janeiro, seguido, alguns anos depois, pelo Motoclube de Campos, em 1932 (p. 47).
De acordo com a pesquisa da autora, na década de 1960 a figura do motociclista como icone
“da liberdade e da resisténcia ao sistema” (p. 47) teve grande impulso.

Nesta mesma época, tanto Toledo Pinto como Fernandes concordam com o surgimento
de vérios M.C. no Brasil, como os Zapata M.C. em 1963, em S&o Paulo, e os Balaios M.C.
em 1969, no Rio de Janeiro. Esses M.C. “rodam” até hoje pelas estradas e encontros afora.
Mas foi nas décadas de 1980 e 1990 que, segundo Soares (2008), Toledo Pinto (2011) e
Fernandes (2012), o Brasil teve seu “boom” de surgimento de M.C., quando houve a
liberacdo, pelo governo brasileiro, de produtos via importacao, tais como motocicletas e pecas
das mesmas. Isso incrementou a producdo brasileira, 0 que aumentou ainda mais a corrida
pela criacdo de M.C. Surgiu, de acordo com Fernandes, em Sao Paulo, “o maior M.C.
brasileiro at¢ os dias de hoje, o Abutre's M.C.” (p. 25) que concentrava, até o ano de sua
pesquisa, “mais de 6.000 membros cadastrados, em um total de 178 “fac¢des” espalhadas
pelas 27 Unidades da Federacdao” (p. 25). Hoje o MotoClube possui integrantes e sedes em

escala mundial.
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1.4 - Em Goinia ...

Na capital de Goids, as primeiras motocicletas apareceram, de acordo com pesquisas
de Soares (2008), no inicio da década de 1940.

Em Goiénia, Fonseca (2001) comenta que as primeiras motocicletas chegaram em
1942, também importadas para fins militares, sendo isto incentivado por Pedro
Ludovico Teixeira (primeiro prefeito de Goiania), que possuia fascinio por este
veiculo. Em 5 de julho de 1942 as motocicletas entraram nas comemoragdes civicas
do batismo cultural de Goiania, sendo expostas nos desfiles e participando de
competicdes. (p. 13).

Em 1955, surgiu 0 Moto Clube de Goiania e a Federacdo de Motociclismo, mas o
primeiro M.C. foi o Vikings, de 1986. Gostavam e gostam até hoje de motocicletas no modelo
chopper. Os encontros iniciais eram destinados a colecionadores e amantes de motocicletas.
Mas, durante esse tempo, também se formaram M.C. que traziam como eixo as mesmas
regras, hierarquias, comportamentos, posturas e condutas dos MotoClubes americanos que
tinham como base o tradicionalismo e o conservadorismo. Na contemporaneidade, tudo se
mistura: motos diferentes, de marcas e estilos diferentes aparecem no mesmo evento, assim
como diversos M.C. com caracteristicas e principios também diferenciados. Nesse interim,
alguns M.C. se desfizeram, deram formac6es a outros, surgiram novos etc.

Soares (2008) faz uso das classificacfes elaboradas por Teixeira (2006) para distinguir
um M.C. do outro pela entrada, saida e participacdo de integrantes em momentos de decisao.
Assim, traz a divisdo dos M.C. em “Moto Associac¢des”, “Moto Clubes familiares” e “Moto
Clubes tradicionais”. Durante sua pesquisa, a autora identificou 39 M.C em Goiéania. Em sua
tese, Soares (2016) trouxe a contagem de 163 MotoClubes em Goias.

Ja em 2015, de acordo com um frequentador dos encontros, “sdo mais de 300, hoje ¢
muito facil formar um M.C., junta dois ou trés, coloca uma imagem nas costas e sai
desfilando por ai”. E perceptivel uma critica & ideia de banalizagio da formag&o dos M.C.,
como uma brincadeira. E assim, como esse frequentador, varios outros relataram, em dialogos
informais, que hoje, retirando os M.C.s tradicionais, conservadores e mais antigos, os M.C.
“nascem” e “morrem” muito rapido. Eles se desfazem antes mesmo de registrarem seus
estatutos e conquistarem um espacgo social. Um social que traz modelos comportamentais,
atitudes e vestuarios que moldam ou servem de referéncia para enquadramento desses
mesmos M.C. e confirmam a divisdo feita por Teixeira, citada por Soares no paragrafo

anterior.
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Estes modelos abarcam em sua esséncia comportamentos que ditam o conservador e 0
tradicional pautados em uma masculindade heteronormativa, a valorizacdo de atributos
socialmente reconhecidos como masculinos, como a racionalidade, a virilidade e mesmo a
violéncia, sdo performatizados o tempo todo, base conceitual para composi¢cdo dos M.C.
tradicionais e para a maioria dos encontros de motociclistas. Os semblantes fechados, os
bracos cruzados, sempre em pé com olhares desconfiados, fazem parte dos comportamentos,
principalmente, dos integrantes dos M.C. tradicionais que frequentam o0s encontros. Numa
reflexdo sobre as regras impostas pelos M.C. aos seus integrantes e pelas proprias regras nos
encontros que regem o0s comportamentos dos frequentadores tem-se como uma de suas
interpretacdes uma forma de organizacdo e hierarquizacdo inspirada no que seriam essas
praticas militares. E o controle dos corpos e das motocicletas através de regras que sio
consagradas e legitimadas pelos grupos e pelos frequentadores dos eventos. Adentram
implicitamente aos comportamentos, atitudes e reacdes na avenida Paranaiba e também no
cepal do Setor Sul. Elas fazem parte do cotidiano dos M.C. Complementam o tipo ideal visual
serem, na maioria das vezes, barbudos, cabeludos, com peircings e tatuados.

Os MotoClubes, indiferentemente, de sua classificacdo, j& ndo mantém como
obrigatoriedade o uso do colete e outros acessorios em couro, 0 que proporciona maior
liberdade na escolha dessa peca de roupa, mesmo assim muitos optam pelo material. O que
condiciona e ndo foge a um padrdo sdo os usos dos brasdes e patches de cada um. Estes
obedecem um rigor em suas cores, tamanhos e posi¢cdes em que sdo costurados ou pregados
nos coletes, produzindo um estilo diferenciado para cada grupo.

O couro ainda € referéncia social de representacdo para 0 meio motociclistico e
sustenta uma aura de rebeldia para quem o utiliza. O material se espraiou pela musica,
principalmente com astros do rock que usavam jaguetas, calcas e botas de couro. O vestuario,
que ja era produto de consumo, tomou maior forca ao aparecer nos cinemas. Um exemplo
disso, nas pesquisas de Camilo Braz (2010) e de outros autores que me servem de
bibliografia, é o filme “O Selvagem (The Wild One)” de 1953, com Marlon Brando (Figura
10). A citacdo deste filme, por autores que estudam assuntos relacionados ao meio
motociclistico como também por frequentadores dos encontros de motociclistas na avenida
Paranaiba e cepal do Setor Sul, é recorrente durante a incursdo a campo e pesquisas
bibliograficas. A imagem que se ergue como tipo ideal é justamente a do filme, tendo o
personagem principal um jovem que veste jaqueta de couro, participa de um grupo ou

“gangue” de motociclistas e ainda traz como modelos comportamentais a rebeldia, a
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contestacdo, a conquista de territorio, posturas hierarquizadas quando da formagdo em grupo
etc. Caracteristicas que, em muitas situacfes, sdo performativizadas e apropriadas pelos
frequentadores e integrantes de M.C. dos encontros.

E possivel notar, nos encontros do cepal do st. Sul, em outros encontros regionais,
nacionais e internacionais, em imagens pesquisadas na internet, em livros e revistas, o uso do
couro como sendo o representacional maximo de uma pessoa motociclista e que ainda é
apropriado pela maioria dos frequentadores dos encontros. Essa pessoa motociclista, ndo seria
meramente quem anda e possui uma motocicleta como a classificada pelo senso comum de
veiculo popular, a exemplo de uma motocicleta da marca Honda, modelo CG 125cc, mas seria
uma pessoa que, pelo menos visualmente, represente esse tipo ideal, seja no seu cotidiano ou
somente nos encontros ¢ finais de semana. Ela seria enquadrada pelo “estilo motociclista” tao
consagrado nas midias e filmes. Representacdo e julgamento que se faz presente nas falas de
algumas pessoas com as quais dialoguei fora dos eventos. Ao me verem usando uma jaqueta
de couro, tatuagens, cabelo grande, barba etc. ja exclamavam: “Vocé tem uma moto grande,
daquelas invocadas?”’; “Vocé viaja muito por ai, pra outras cidades, conhece o Brasil a fora?”;
“Vocé tem uma daquelas, como chama? Harley Davidson?”’; “Vocé faz parte daqueles grupos
fechados, onde todos sdo tatuados, bravos, tem essas motos grandes e s6 usa couro?” e por ai
vali.

A maioria dos MotoClubes tradicionais ou familiares, MotoGrupos, Grupos de Motos
etc. mantém a imagem do filme como referéncia em seu vestuario, assim como também os
Motoclubes estadunidenses. Gayle Rubin (1991) aparece na pesquisa de Braz (2010) ao trazer
a tona o surgimento dos bares gays leather e clubes de motocicleta dos EUA. “De acordo com
Rubin, os primeiros bares gays leather e clubes de motocicleta dos EUA surgiram na metade
dos anos 1950, em cidades como Nova lorque, Los Angeles e Chicago (Rubin, 1991)” (p. 59).
Também lembrado por Braz, Martin Levine (1998) mencionou os ““clones” - gays nova-
iorquinos do final da década de 1970 (p. 221) que “clonavam” os modelos do tipico homem
heterossexual norte-americano, o que incluia, entre outras, a imagem dos “motoqueiros em
couro”.

Algumas marcagfes aparecem no contexto dos encontros. Pessoas marcam 0 corpo
com imagens dos M.C., e a tatuagem é a forma mais corriqueira e simples de faze-la, a meu
ver. Ha outros processos que envolvem a marcagdo do corpo, como a escarificacdo que, seja
por retirada da pele ou por queimadura, e que aparecem como forma de pertencer ao grupo. A

tatuagem exerce, no universo pesquisado, uma forma de poder simbdlico que direciona,
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visualmente, a representaces que servem de marcadores de diferencas nos (e dos) proprios
corpos, 0 que me leva a pensar sobre o condicionamento das a¢des dos individuos.

No ambito dos MotoClubes algumas performatividades representam simbolicamente a
producdo de masculinidades. A entrada e mudancas hierarquicas nos grupos sdo exemplos e
0s batismos refletem bem esse processo. “Corredores Poloneses” simbolizam a aprovagio
fisica e aceitacdo do grupo. Como colocam alguns integrantes dos M.C.: “E coisa pra macho”.
Essa passagem remete a busca por um status hierarquico no clube (mudancas de posicOes e
patentes, que se assemelham as patentes de guerra e das forcas armadas). Esta presente a
valorizacdo da virilidade, da postura rigida, de préticas que enaltecesse a forcga, fisica e
sentimental, a dor, a violéncia. Comportamentos e atitudes também enaltecidos nas forcas
armadas durante a primeira e segunda guerra mundiais. Era o modelo ideal de soldado e de
“homem”, modelo este que foi e é apropriado pelos M.C., principalmente os tradicionais e
conservadores, que ditam principios de praticas militares. Em outras ocasides, a privacdo de:
bebida, passeios, regalias de acesso, circulagdo ou representacdo perante a sociedade, €
aplicada aos integrantes como forma de aprendizado, respeito as regras e punicao.

Mesmo sendo frequentemente lembrada como meio de transporte perigoso, a
motocicleta carrega em suas histdrias a concepcao do prazer, de liberdade, de vivacidade, de
quebras de barreiras. E considerada como “desinteira familia”, muito naturalizado nas falas de
nossas maes e avds a0 comprarmos nossa primeira e outras motocicletas. Porém, para
motociclistas € uma maquina que lhe proporciona representacdes e significagdes no campo.

A quebra de algumas regras sociais vigentes, como andar de motocicleta sem capacete,
expor facas, porretes e correntes dentro dos eventos, como acessorios que completam o
“estilo” do motociclista, envolvem a discussdo sobre 0 que seria mesmo essa representacao de
“fora da lei”. Classificagdo que lanca os motociclistas ao patamar de “rebeldes”, “selvagens” e
“contestadores”, ou seja, categorizagdes que incrementam e fortalecem a imagem
masculinizada do motociclista trazida pelas diferentes midias. Quanto mais for dissonante ou
confrontante as normas vigentes, mais consagrado a um modelo masculino e heterossexual se
torna o frequentador.

Gregori (2010) chama a atengdo para como sdao expostos os “sex toys” nos sex shops
em S&o Paulo. Na mesma comparacdo se encaixa a exposicdo de objetos, considerados
perigosos, nos encontros de motociclistas. S&o tentativas de trazer a vista objetos que violam
o “instituido” (p. 57), atravessam o sistema social na “fuga” do cotidiano, do habitual

programado, orientado e controlado. Assim como nos sex shops. Ha aqui uma forte
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diferenciacdo de género num mercado que é predominantemente heteroxessualizado. Os
encontros de motociclistas também provocam tal diferenciacdo. Possuem como eixo
normativas que classificam os sujeitos como “mais macho” ou “mais homem” pelas posturas
e atitudes que tomam. Reforcam e realcam a producdo de uma masculinidade hegemdnica e
heteronormativa, reafirmando esse préprio social que é contestado, no aspecto dessa
diferenciacdo. Desta forma, ocorre uma ambivaléncia nas atitudes e posturas enquanto

classificacéo e producédo de género de um modelo candnico, conservador e tradicional.

1.5 - Harley Davidson — uma poténcia entre as pernas

Trazendo, por exemplo, a antropologia do consumo e toda a discussdo sobre como na
sociedade contemporanea praticas de consumo incidem na producao de subjetividades, estilos
de vida etc., E consenso anotado entre os pesquisadores de antropologia, geografia,
publicidade, histéria etc., que o motociclismo € um campo predominantemente
masculinizado.

Em se tratando do poder das marcas e questdes de género, Toledo Pinto (2011) fala
sobre a importancia das marcas das motocicletas e das préprias motocicletas como simbolos
de masculinidade e virilidade. Ela fez uma etnografia nos encontros do H.O.G — Harley
Owners Group, em Sa@o Paulo. A pesquisa focou nas “praticas sociais” dos pilotos do H.O.G e
a suas relacdes com a marca Harley-Davidson (H.D.). Além de construir identidades, a posse
de uma Harley ou o uso de um acessorio da Harley posiciona os corpos em possibilidades de
se diferenciarem dos outros motociclistas, como fica expresso na ideia de “ser ou ndo ser um
harleiro” no que tange ao uso dos produtos da marca, jaquetas e botas de couro, bandanas etc..
Nos encontros do cepal do Setor Sul, participantes do H.O.G. estdo presentes assim como
também outros motociclistas que andam de Harley. Tratam e expdem suas motocicletas como
fonte primeira de representacdo. Neste caso os objetos trabalham com status quo e com a
substituicdo dos proprios corpos nas relacfes de desejo e prazer. Se fazem presente e marcam
0 espaco. As contribui¢cBes de Toledo serdo mais discutidas no capitulo 3 quando trago a
producdo de territorialidades pela reafirmacdo de uma masculinidade hegemoénica e
heterossexualizada tendo como ponto de partida, além da posse da motocicleta, a forgca da
marca H.D.
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Capitulo 2 - A producéo de masculinidades hegemdnicas, andro e heteronormatividades,
no campo

Neste capitulo, tenho o intuito de trazer elementos de minha pesquisa etnografica para
refletir mais detidamente sobre corpo e relacbes de género a partir desse universo
motociclistico. A interacdo nos encontros da avenida e do cepal do Setor Sul é distinta de
outros eventos, ou seja, as formas de vivéncia, comportamento, isolamento e atitudes dos
M.C. séo diferentes, pois em outros espagos as disputas de poder se intensificam e suas
marcacOes expressivas sdo mais visiveis. Contudo, chama a atencdo que alguns
comportamentos aparecem quase sem mudancas, indiferentes dos locais em que os M.C.
estejam. Trata-se das relagdes de género e sexualidades referenciadas por
andronormatividades que operam nesse universo. Soares (2013) chamou de
andronormatividade “0s padrdes masculinos que a sociedade impOe para determinados
objetos de uso e consumo, simbolos corporais e formas comportamentais. Normas e
atividades masculinas.” (p. 04). Os preconceitos e proibi¢fes de participa¢cdo quanto ao sexo e
ao género podem ser percebidos na formacdo dos M.C., nas posturas de seus integrantes,
como também dos frequentadores dos encontros. Estes preconceitos nao se avultam quando o
assunto é etnia ou religido, por exemplo, mas sdo exacerbados quando se trata de

homossexualidade, principalmente, a masculina.

O sexo é vetor da opressdo. O sistema de opressdo sexual corta transversalmente
outros modos de desigualdade social, separando os individuos e grupos de acordo
com suas proprias dindmicas intrinsecas. N4o é reduzivel a, ou entendivel em termos
de classe, raca, etnicidade ou género. Sucesso financeiro, cor branca, género
masculino e privilégio étnico podem mitigar os efeitos da estratificagdo sexual.
(RUBIN, 1989, p. 28).

Assim, ao pensar as relagdes de género e de sexualidade nos encontros, deve-se tomar
cuidado e ter em mente que pensar sexualidade é pensar relacdes de poder interseccionadas
por marcadores sociais de diferenca. Essas estruturas de divisdo social se agarram ao aparelho
estatal através de uma “hierarquia sexual” imposta pelas proprias leis. “Sociedades ocidentais
modernas avaliam os atos sexuais de acordo com um sistema hierarquico de valores sexuais.”
(RUBIN, 1989, ps. 13-14). A exemplo, a autora aponta as sanc¢des e proibi¢des quanto aos
homossexuais na politica de imigragdo e nas forgas armadas previstas nas leis estadunidenses.
“A lei da suporte as estruturas de poder, codigos de comportamento e formas de preconceito.”
(RUBIN, 1989, p. 26). Um preconceito que possui como fortes fomentadores as “grandes

midias” e a producdo popular de que “os mundos sexuais marginais s30 ermos € perigosos.
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Sao retratados como empobrecidos e feios, habitados por psicopatas e criminosos.” (RUBIN,
1989, p. 29).

Essas normativas sexuais foram produzidas cultural, social e historicamente (RUBIN,
1989; WEEKS, 2007). Rubin (1989) traca um breve historico sobre a producéo de politicas
ligadas a leis que regiam a producdo e o controle da sexualidade. Leis que geralmente tinham
0 teor conservador, tradicional, andro e heteronormativas que reforgaram perseguicoes,
punicdes e privacdes. A Inglaterra e os Estados Unidos sédo referéncias de origem. No final do
século XIX, nesses paises, se consolidou o que Rubin (1989) nos coloca como a “moral
vitoriana”. Tendo como base essa vertente, muitas leis foram criadas como fachada a prote¢éo
da moral e do bom costume, mas traziam em suas raizes uma linha frontal de controle da

sexualidade:

Muito da legislacdo sexual correntemente presente nos autos também data das
cruzadas moralistas do século XIX. A primeira lei anti-obscenidade nos Estados
Unidos foi aprovada em 1873. O Decreto Comstock, nomeado para Anthony
Comstock, ancestral ativista anti-pornografia e fundador da Sociedade Novaiorquina
para Supressdo do Vicio — tornou a producdo, propaganda, venda, possessdo, envio
por correio, ou importacdo de livros ou fotografias obscenas um crime federal. A lei
também proibiu drogas contraceptivas ou abortivas bem como dispositivos e
informacdes sobre elas (Beserra, Franklin e Clevenger, 1977). No despertar do
estatuto federal, muitos estados também passaram suas proprias leis anti-
obscenidade. (p. 2).

Perseguigdes e violéncia no condado de Dade afloraram quando houve a campanha de
revogacao do decreto de direitos dos gays na Florida, em 1977. O tempo passou e mesmo com
direitos sancionados e garantidos em lei, a criminalidade e ataques a homossexuais, travestis e
transexuais ainda é muito latente. Embora essas ideias facam referéncia a outro contexto
sociocultural (Estados Unidos), podem servir para pensar questdes relacionadas ao campo de
pesquisa da presente investigacdo. Nos eventos motociclisticos, gays, lésbicas, travestis e
transexuais nao sdo bem vistos e podem sofrer coercgdes fisicas e simbdlicas ao andarem entre
0s motociclistas. Nos encontros, a exaltacdo da heterossexualidade masculina e hegeménica é
gritante, como se todas e todos os frequentadores se direcionassem e pensassem numa mesma
linha. Recolocando moralidades heteronormativas como eixo de acdo, esses frequentadores,
muitas vezes, agem com negacao e com ataques aos homossexuais. Lembrando que tanto nos
encontros que aconteciam na avenida Paranaiba quanto os que acontecem no cepal do Setor
Sul, ocorrem a noite e adentram a madrugada. S&o locais onde a diversidade sexual aparece,

mas sdo vigiadas e controladas por barreiras sociais invisiveis, porém agressivas que foram
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produzidas ao longo de todos 0s outros encontros, desses e de outros espacos, atraves de
posturas e condutas homofdbicas. O que me direciona ao que Rivera (2013) coloca sobre um
problema social que existe no Ird em relacdo a homossexualidade e a forma de se perceber as

diferencas de género:

Existe un discurso oficial androcéntrico y heteronormativo que genera
discriminacion y subalteridad. Reclamar la inclusién de las personas LGTB a partir
de su “anormalidad” es aceptar dicha elaboracion, asi como la exclusion que genera,
como valida. Son este tipo de concepciones las que configuran el marco simbolico
que permite luego la violencia. (p. 02).

Vejamos um relato que me foi contado em um dos encontros. Estava conversando
sobre motocicletas com um frequentador, fazendo comparac¢des de modelos e cores diferentes,
personalizacdes como desenhos, guidBes feitos com correntes, caveiras, etc. que apareciam na
avenida Paranaiba, no cepal do Setor Sul e outros eventos moticiclisticos em Goiania, como
também em outras cidades, estados e paises. Falavamos sobre o que se destacava socialmente
e popularmente considerado como exdtico. Durante nosso didlogo ele me contou uma

situacéo:

Frequentador: Estdvamos (eu o meu M.C.) em um encontro de motociclistas, nos todos
reunidos em um espaco reservado para o M.C. e de repente a gente viu um cara andando
numa moto daquelas “jaspeiras’®, sO que, 0 cara tava usando um macacéo rosa, € a moto
era toda rosa. A galera toda ficou olhando. Até entéo, tudo bem, sé que o individuo resolveu
parar em frente onde a gente tava. Ai sim, faltou com o respeito. TA numa moto rosa, todo de
rosa e ainda fica de pose na nossa frente, € muuuuita falta de respeito. Olhei na hora pro meu
diretor e ele s6 balancou a cabeca, vai 14 e da um jeito. Ranca o macacao, rasga e toca fogo

junto com a motocicleta. Pra todos verem e aprenderem.

A maioria dos M.C. que vai aos encontros, como também seus frequentadores, seguem
0s mesmos parametros oriundos dos M.C. tradicionais e conservadores surgidos nos Estados
Unidos no po6s-guerra, como relatado no Capitulo 1. Rubin (1989) reitera também situagdes
semelhantes que ocorreram em relacdo aos homossexuais nesse periodo. Mesmo que 0
motociclista, citado no relato do frequentador, fosse heterossexual, o fato de trajar rosa, pintar

ou comprar sua motocicleta na cor rosa, seja por gosto ou ndo, foi o bastante para ser

® Motos esportivas. Design mais arrojado, motos de altas cilindradas e giro rapido do motor, como as
motocicletas de corrida em alta velocidade.
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interpretado como insulto, em um campo repleto de heteronormatividades que se sobressaem
as regras sociais de usos e escolhas de cores, vestuario, posturas, etc. Essa situacdo traz a tona
o papel da “ameaca homossexual” e do “ofensor sexual”, que trata Rubin. Um indicio de que
ideias, pensamentos e ideologias consideradas ultrapassadas, amorais, antiéticas, etc.
continuam como “verdades absolutas” nos encontros, pois dependem da referéncia situacional
em questdo. Ha um poder androcéntrico que se sobressai como vertente orientadora,

produtora e transformadora do social.

Nos anos 1950, nos Estados Unidos, aconteceram deslocamentos significativos na
organizacdo da sexualidade. Ao invés de focar na prostituicdo ou masturbacéo, as
ansiedades dos anos 1950 se condensaram mais especificamente ao redor da imagem
da “ameaca homossexual” e do duplo espectro do “ofensor sexual”. Logo no periodo
que antecedeu e apo6s a II Guerra Mundial, o “ofensor sexual” se tornou um objeto
de medo publico e exame minucioso.” (...) “O termo “ofensor sexual” muitas vezes
aplicado para estupradores, outras para “molestadores infantis”, e eventualmente
funcionou como um c6digo para homossexuais. (RUBIN, 1989, ps. 3-4),

Deve-se pensar no que Weeks (2007) coloca ao dar voz a Foucault: “s6 podemos
compreender as atitudes em relacdo ao corpo e a sexualidade em seu contexto histérico
especifico.” (p. 43). E ver o que ¢ mais latente no campo, a ideia de Butler (2003) de que o
género ¢ discursivamente ordenado, “culturalmente construido” (p. 24) e tem, numa sociedade
como a nossa, as seguintes “instituicdes definidoras: o falocentrismo e a heterossexualidade

compulsoria.” (p. 9).

0 género nem sempre se constituiu de maneira coerente ou consistente nos diferentes
contextos historicos, é porque o género estabelece interse¢des com modalidades
raciais, classistas, étnicas, sexuais e regionais de identidades discursivamente
constituidas. Resulta que se tornou impossivel separar a nog¢do de “género” das
intersecBes politicas e culturais em que invariavelmente ela é produzida e mantida.
(BUTLER, 2003, p. 20).

A preocupacdo nos encontros de motociclistas, mesmo que se apresentem abertos a
convivéncia, é que seu cerne se constitui fechado em suas normas e regras no que tange aos
repertorios simbolicos a respeito de género e sexualidade. Se faz necessario ter em mente que
0 contrato social nos encontros € um contrato heterocentrado e 0s sujeitos que ali
territorializam sdo aqueles que ordenam este contrato. Tem como individuo aquele que, para a
matriz heterossexual, produz continuidade e coeréncia entre sexo, género e desejo, assim
como as colocacGes e posicionamentos por estas classificacdes e categorizagdes da matriz. Os
outros sé@o abjetos, como coloca Butler (2001) — estdo fora do sistema, sdo execrados e, lhes
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sendo uma espécie de exterior constitutivo, sdo 0s que ndo mantém coeréncia com as regras e
normas do campo motociclistico.

Nas palavras da autora,

Os dominios da “representagdo” politica e linguistica estabelecem a priori o critério
segundo o qual os préprios sujeitos sdo formados, com o resultado de a
representacdo s6 se estender ao que pode ser reconhecido como sujeito. Em outras
palavras, as qualificacbes do ser sujeito tém que ser atendidas para que a
representacdo possa ser expandida. (BUTLER, 2003, p. 18).

Essas diferenciacbes e comparacOes se espraiam pelas relacdes de género como um
todo. Visdes deturpadas e distorcidas da sexualidade influenciam as agdes dos “corpos” nos
encontros. O espaco é totalmente produzido por regras andronormativas. Bernart Tort (2012)
aponta a importancia do corpo como acéo e imposicao a essas regras. Ele traz como exemplo
a performance da estudante Charlene Gonzalez de Jesus, no dia 19 de abril de 2012, na
universidade de Porto Rico, em que ela caminha pelo campus com 0s seios & mostra huma
critica em relacdo a obrigatoriedade do uso de camisetas por mulheres e a permissdo de nédo
uso pelos homens, principalmente em épocas de calor. Um ato, quer seja politico, feminista,
ou artistico, traz como representacdo maior as diferencas fisicas do corpo. A sexualidade
“viva”, exposta pela forma, é uma afronta aos sistemas conservadores que adentra suas regras
e “rasga” os ditames androcéntricos sobre os corpos, sobre uma dominacdo masculina que
impera um territorio simbodlico e cerceia as praticas socialmente. A atitude da estudante ndo
foi apoiada pelos espectadores que ali também estavam. Ela foi arrastada pela policia e

acusada de “ofensa a moral publica”.

Além das penalidades econémicas e da tensdo familiar, o estigma da dissidéncia
erética cria friccdo em todos os outros aspectos da vida cotidiana. O publico geral
auxilia a penalizar a ndo conformidade sexual quando, de acordo com os valores que
Ihes foram ensinados, locatarios negam habitagdo, vizinhos chamam a policia, e
vadios cometem assédio sancionado. (RUBIN, 1989, p. 27).

Discorrendo sobre o fato, Tort destaca a preocupagdo com que as andronormatividades
direcionam as atitudes das pessoas, cegam suas posi¢des e criticas politicas. Privam o corpo
do direito de ir e vir, de sua liberdade de expressdo para atingir o controle do pensar. Foucault
(1987) nos mostra o inicio dessa mudanca no sistema prisional em que as pessoas nao séo
mais castigadas fisicamente, mas sim enclausuradas para pensar e refletir sobre seus atos até o
dia de seu julgamento. No caso de Charlene, o corpo foi seu meio, a ponte entre a teoria e a

pratica, a ferramenta politica para produzir a performance. Logo, também o foi referéncia de
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acao como forma de controle do sistema.

Es el cuerpo de Charlene el que dibuja el territorio, el mas reciente de muchos, que
ha tomado la lucha feminista en Puerto Rico; es a ese cuerpo que debemos serle
fieles. Pues es a través de ese cuerpo que logramos, siquiera momentaneamente, ver
las redes invisibles que nos atan en el espacio andro-normativo, el espacio en que se
ubican las normas de género que nos rigen. (TORT, 2012, p. 06).

ApOs a representacdo, apreensdo e repressdo, o corpo de Charlene adquire um
significado antes ndo representado, ele se apropria e ¢ apropriado pelas diferencas de “marcas
de género”, cle existe e ¢ reconhecivel, julgado e valorado como na questdo que traz Butler

logo abaixo:

O “corpo” é em si mesmo uma constru¢do, assim como o ¢ a miriade de “corpos”
que constitui o dominio dos sujeitos com marcas de género. Ndo se pode dizer que
0s corpos tenham uma existéncia significavel anterior a marca do seu género; e
emerge entdo a questdo: em que medida pode o corpo vir a existir na(s) marca(s) do
género e por meio delas?. (BUTLER, 2003, p. 27).

Essas marcas sao referéncias na formacéo de territério no processo de territorializacao
nos encontros de MotoClubes. As mais expressivas sdo as que geram e criam representacoes,
valoracGes na formacdo do territorio simbolico (DELEUZE e GUATTARI, 2011). O corpo é 0
fisico que sofre as intervencBes das marcas e do espaco. Ele se transforma e é transformado
pelas requlacdes normativas dos encontros. E a representaco visivel aos frequentadores que o

veem como portador de um sexo. O dominante — masculino, o dominado — feminino.

As normas regulatérias do "sexo" trabalham de uma forma performativa para
constituir a materialidade dos corpos e, mais especificamente, para materializar o
sexo do corpo, para materializar a diferenga sexual a servi¢o da consolidacdo do
imperativo heterossexual. (BUTLER, 2001, p. 154).

Rubin nos coloca a pensar que a sexualidade “também tem sua politica interna,
desigualdades, e modos de opressdo”, ¢ um “produto da atividade humana”, por isso passivel
de “interesses e manobras politicas” (1989, p. 1) que também adentram aos eventos
observados. Para Weeks (2007) a sexualidade “é, entretanto, além de uma preocupagao
individual, uma questdo claramente critica e politica”. (p. 39).

Essa visdo androcéntrica e heteronormativa sobre o corpo faz parte de um padréo que
pode ser reconhecido nas regras, atitudes, posturas e relatos de frequentadores nos eventos,
principalmente de M.C. tradicionais e conservadores. O homem pode tirar a camiseta e andar

livremente pelos eventos, principalmente nos encontros durante o dia e a noite, mas a mulher
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ndo. Creio eu que, socialmente, isso € um padrdo normativo que impera na maioria dos
espacgos. O poder destas regras masculinizadas em suas formas de representacao e expressao
ndo se restringe somente as mulheres, mas a todos os corpos que circulam ou adentram ao
campo motociclistico. A diferenca é que a mulher, quando junto ao motociclista, quando
chega no evento com ele, € vista como carona, sua namorada ou esposa; mas se sozinha com
muita ou pouca roupa, é vista como uma peca de consumo que 0S encontros podem
proporcionar, um corpo que ali ¢ produto exposto ¢ esta 14 para ser conquistado, “cagado”, é

um souvenir a mais que se pode adquirir ou expor como uma peca da motocicleta.

Figura 15 — Encontro do cepal do St. Sul.
Fonte: Kleber Lopes da Silva.

Essa questdo me permite pdr a critica como ha um olhar masculinizado pela permissdo
de participacdo de mulheres nos encontros e nos M.C. que frequentavam o0s encontros de
motociclistas na avenida Paranaiba e cepal do Setor Sul, em Goiania. Nos encontros, as
mulheres também participam como integrantes de algum M.C. ou como frequentadoras que
estdo ali para um momento de descontracao, de lazer. As mulheres de M.C., M.G. etc. também
aderem as regras e aos estatutos do grupo do qual sejam integrantes. A questdo é que as
proprias regras impostas pelos M.C. ou por seus integrantes, na maioria homens, limitam e até
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direcionam a participagdo feminina. S30 as “praticas sociais que o grupo marca e se marca’”
(BOURDIEU, 2007). A mulher ainda é subalternizada, como também o séo outras formas que
ndo facam parte do modelo social de masculinidade imposto no campo motociclistico, uma
“masculinidade hegemonica e heteroSsexualizada™ que “dita as regras”. O lugar da mulher ¢

na garupa da motocicleta, como passageira, uma posi¢ao que

¢ “imposta” a mulher no meio motociclistico desde o surgimento deste veiculo. A
mulher raramente era vista como pilota e, quando esse fato ocorria, a motocicleta era
de propriedade de terceiros. A mulher pilota e proprietaria de seu veiculo é algo
recente, pos década de 1970, e isso em escala mundial (POTTER, 2014), o que
talvez se explique pelo vinculo com usos policiais e militares da motocicleta, desde
o inicio do século 20, associado a um suposto “principio de virilidade” para a sua
condugdo. (SOARES, 2016, ps. 208-209).

Porém, Soares (2016) traz em sua pesquisa mulheres que se tornaram pilotas e
participaram da producdo da histdria do motociclismo. Clare Consuelo Sheridan, Bessie
Stringfield, Dot Robinson, entre outras, foram pioneiras. Esta Gltima, de acordo com a autora,
foi fundadora do Motor Maids, em 1939, que também teve como integrante Linda Dugeau

que

era defensora e militante das mulheres motociclistas, se associou ao Motor Maids of
América, juntamente com Dot Robinson, no intuito de provar que mulheres
poderiam conduzir motocicletas e ainda manter a sua feminilidade, evitando
alegagdes de serem masculinizadas, Iésbicas ou men-haters. (MOTORS MAIDS,
1999). Torna-se valido ressaltar que este clube de mulheres motociclistas ainda
existe. (SOARES, 2016, ps. 220-221).

Figura 16 — Brasdo MotorMaids. Disponivel em <
https://en.wikipedia.org/wiki/Motor_Maids >. Acessado em 30/08/2016.
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Figura 17 — “Dot Robinson (right) with daughter Betty, co-founded and was the first President o

Motor Maids. She is considered the “First Lady of Motorcycling.” Photo Credit: Bytes Blogspot”.

Disponivel em: <http://www.historybyzim.com>. Acessado em 30/08/2016.

MOTOR MAIDS
> CONVENTION 95
SHOW LOW -

Figura 18 — MotorMaids — Convengdo 1995. Disponivel em: <http://pasmotormaids.orghtmlhConventions>.
Acessado em 30/08/2016.
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2.1 - Masculinidades no campo

Figura 19 — Exemplos de MotoClubes, MotoGrupos, Ministério Motociclistico, Grupo de Amigos, etc. que
frequentavam os encontros da Av. Paranaiba e frequentam os encontros do cepal do Setor Sul em Goiania. Fonte:
Kleber Lopes da Silva.
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Em meio aos frequentadores na avenida Paranaiba, h4& MotoClubes que sé&o
classificados como familiares, incluidos nessa classificagdo os de cunho religioso, e moto
clubes tradicionais’®. Os MotoClubes tradicionais sio aqueles que possuem regras mais
rigidas quanto ao uso do colete (cores, posicdes dos patches, insercdo de novos patches),
regras de postura, cargos em hierarquias etc. E de acordo com um entrevistado: “sdo
MotoClubes que importaram o jeito de ser dos MotoClubes americanos”. Ha MotoClubes
tradicionais que sdo formados por homens e MotoClubes tradicionais que sd@o formados por
mulheres, porém, ndo percebi a frequéncia destes Gltimos na avenida Paranaiba, nem no cepal
do Setor Sul.

Em MotoClubes tradicionais formados por homens, as mulheres ndo participam como
integrantes. Elas participam dos eventos dos M.C. como convidadas de um integrante, como
parte de um publico externo. As suas participacbes ficam limitadas a uma tradicao
masculinizada, em que somente 0os homens possuem o direito de escolha, expressar opinides e
tomar decisoes.

Nos que sdo formados por mulheres, pude notar em encontros, por exemplo, em Séo
Paulo e Brasilia, que os homens nédo participam. Eles participam dos eventos dos M.C. como
convidados de uma integrante, como parte de um publico externo. Algumas atitudes e
posturas consagradas social e tradicionalmente como masculinas, por exemplo, postura rigida,
semblante fechado, bracos cruzados, como as que mostram um MotoClube tradicional
formado por homens, também podem ser percebidas em alguns MotoClubes formados por
mulheres que aderem a um estilo percebido e produzido simbolicamente como tradicional e
conservador.

MotoClubes familiares sdo formados por homens, mulheres e filhos (as), porém, a
maioria dos M.C. familiares possuem como condi¢do de participacdo das mulheres, serem
casadas ou namoradas de algum integrante do MotoClube. Desta forma, a entrada, para uma
mulher, em um MotoClube familiar, se da pela relacdo de parentesco ou de compromisso
amoroso com um dos integrantes. Ela ndo possui direitos a ndo ser quando vinculada ao
homem. Essa estrutura corresponde a estrutura de uma familia patriarcal (CACHAPUZ, 2004)
onde o homem ¢ que dita as regras e a mulher e os filhos sdo como “posses”.

Outras producdes de masculinidades estruturam os encontros na avenida Paranaiba e

10 Moto clubes familiares e moto clubes tradicionais aparecem aqui como classificagdes émicas, dadas
pelos frequentadores na avenida Paranaiba. Os MotoClubes familiares seriam aqueles dos quais participam
mulheres e criangas. Nos tradicionais s6 participam homens. Estes Gltimos seguiriam os mesmos padrdes de
MotoClubes americanos.
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cepal do Setor Sul. Uma delas € a visdo da mulher representada no campo. As mulheres,
quando integrantes de MotoClubes ou ndo integrantes de MotoClubes, s6 aparecem
acompanhadas. E raro perceber uma mulher circulando sozinha nos encontros, ou perceber
uma mulher dirigindo uma motocicleta, mesmo quando integrante de um M.C.. Na maioria
das vezes, elas séo integrantes, mas ndo sao as pilotas das motocicletas. Estdo e séo colocadas
em um patamar inferior ao homem, que pilota e possui a moto em que o casal esteja. Isto néo
é totalizante, mas acontece na maioria das situacdes nos MotoClubes que possuem homens e
mulheres como integrantes.

Uma postura adotada por alguns M.C. ou por integrantes de alguns M.C. que tém
mulheres e homens como integrantes é que as mulheres sempre andam atras dos homens, por
exemplo. Uma influéncia cultural masculinizada ligada ao género e a sexualidade, que ainda
impbe uma relacdo de poder onde o homem é quem decide e escolhe os caminhos, define
onde andar e onde ndo andar, comprovando o que Weeks (2007) aponta sobre o corpo e a
sexualidade: “A linguagem da sexualidade parece ser avassaladoramente masculina. ” (p. 41),
0 que me parece um dogma social ja concretizado por um olhar tradicional e extremamente

conservador.

Nossas defini¢Bes, convengdes, crencgas, identidades e comportamentos sexuais ndo
s80 o resultado de uma simples evolugdo, como se tivessem sido causados por algum
fendmeno natural: eles tém sido modelados no interior de relacdes definidas de
poder. A mais 6bvia dessas relacdes (...): as relagbes entre homens e mulheres, nas
quais a sexualidade feminina tem sido historicamente definida em relagdo a
masculina. (WEEKS, 2007, p. 42).

Mais além, na maioria das vezes em que se formam as rodas de conversa, as mulheres
ficam de fora, pois a maioria das mulheres participantes dos M.C. sdo namoradas ou esposas
de algum integrante, formando uma espécie de pastiche de uma “familia patriarcal” onde o
chefe € 0 homem e é ele quem toma as decisdes, que detém a posicdo da fala. As mulheres,
guando chamadas a participarem ou a ficarem nas rodas de conversas, permanecem COmo
espécies de coadjuvantes. Em algumas situacfes de comemoragdes ou churrascos promovidos
pelos M.C. ou M.G. nos encontros, pode-se perceber uma maior participacdo das mulheres nas

conversas dos grupos, mas somente quando em momentos de maior descontracao.

O desenvolvimento desse sistema sexual tomou lugar no contexto das relacfes de
género. Parte da ideologia moderna do sexo pressupde que o apetite sexual é da
provincia do homem e que a pureza é da mulher. Nao ¢ a toa que a pornografia e as
perversdes sejam consideradas como parte do dominio masculino. Na indistria do
sexo as mulheres foram excluidas da maioria de sua producdo e consumo, €
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permitidas trabalharem primariamente como operarias. Para que possam participar
das “perversdes”, as mulheres tiveram que superar limita¢cdes sérias de sua
mobilidade social, recursos financeiros, e liberdades sexuais. (RUBIN, 1989, p. 42).

As representacOes das mulheres, participando de algum MotoClube ou sendo
frequentadora nos encontros, ainda é fechada na diferenca dos corpos no pensamento
dicotdbmico em que o feminino deva ser visto como algo intocavel, numa moral em que nao
poderia participar dos MotoClubes e tampouco dos encontros. Estando nos encontros, sob 0s
cuidados dos homens, teriam como suposta justificativa essa protecdo. Porém sendo
motociclista ou frequentadora, sozinha ou com amigas, se encaixam no modelo de fragilidade
imposta socialmente ao sexo feminino. “As normas sociais vigentes definem performances
especificas para o corpo feminino, vinculadas, na maioria das vezes, ao belo, ao sedutor, ao
fragil e ao materno.” (SOARES, 2016, p. 225-226).

O repertorio simbolico em torno das masculinidades nesse contexto também é produto
de um olhar mercadologico sobre o corpo feminino. Estratégias de mercado objetivam
alcancar o consumo de um publico masculino e usam do corpo feminino como ferramenta de
desejo sexual. E consenso anotado entre os pesquisadores de antropologia, geografia,
publicidade, histdria etc., que o motociclismo é um campo predominantemente

masculinizado.

Figura 20 — Garotas propagandas de concessionarias de motocicletas — Encontro na Av.
Paranaiba. Fonte: Kleber Lopes da Silva
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Esta masculinizacdo no campo ganha refor¢o nas propagandas das concessionarias e
revendedoras de motocicletas, pecas e acessorios. Elas contratam mulheres, que representam
um tipo ideal de beleza, para fazerem as propagandas e distribuirem flyers, brindes e
divulgarem as promocgdes das empresas nos encontros. Elas circulam nos espagos, em meio a
performatividades de institucionalizagdo do corpo, ja “naturalizadas” no campo. As vezes,
com roupas de lycra que delineiam as formas do corpo, outras vezes, com jeans, botas e
camisetas. Posam para fotos entre os frequentadores e motocicletas. Sdo “garotas propaganda”
e trazem estampadas no vestuario as cores e a marca da empresa que representam, as situando
e classificando no espago.

Além das limitacGes e normas que o préprio campo produz no controle dos corpos e
das discursividades dos individuos, a estrutura verticalizada pelas normatividades do sexo, em
uma distin¢do binaria homem/mulher proposta pela cultura e apropriada pelos M.C., supde
como modelo “ideal” uma masculinidade hegemonica que ¢é reproduzida pelos integrantes dos
M.C. e pelos frequentadores nos encontros de motociclistas. A no¢do de Bourdieu (2012) de
“dominagdo masculina” pode ser rentdvel, desse modo, para interpretar a imposi¢ao €

ordenamento social na composicao desses M.C.

2.2 - Hegemonia Masculina — A realidade mascarada pelas regras

Um dos conceitos que podem ser trazidos para interpretar o repertério simboélico a
respeito de masculinidades nos encontros de motociclistas aqui interpretados é o de

dominacdo masculina. Pierre Bourdieu (2012) traz que, ainda que

a domina¢do masculina tenha perdido algo de sua evidéncia imediata, alguns dos
mecanismos que fundamentam essa domina¢do continuam a funcionar, como a
relacdo de causalidade circular que se estabelece entre as estruturas objetivas do
espaco social e as disposicGes que elas produzem, tanto nos homens como nas
mulheres. As injuncBes continuadas, silenciosas e invisiveis, que 0 mundo
sexualmente hierarquizado no qual elas sdo lancadas lhes dirige, preparam as
mulheres, a0 menos tanto quanto os explicitos apelos a ordem, a aceitar como
evidentes, naturais e inquestiondveis prescrigdes e proscrigdes arbitrarias que,
inscritas na ordem das coisas, imprimem-se insensivelmente na ordem dos corpos.

(p. 72).

Esse ordenamento, que impde e estabelece como regra as visdes masculinas sobre as
femininas, aparecem nas entrevistas com homens que fazem parte de MotoClubes familiares e

que também possuem mulheres como integrantes. Quando perguntei a um integrante de um
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desses M.C. como era a participacdo das mulheres, ficou claro em sua fala o entusiasmo e as
convicgdes pautadas em uma cultura conservadora e machista imperadora da vontade e
escolha de verdades que trazem os “homens” como centro, como chefe da casa e da familia,
que possui voz final de escolha na sua vida, na da mulher e na dos filhos. A participacdo das
mulheres foi relatada em duas festas, na mesma semana em que elas também eram

aniversariantes, como disse o entrevistado.

Entrevistador: ... ai, tem um cara aqui que é integrante dos “J”"**, MotoClube citado por M.
D.12, que disse que é um dos MotoClubes que mais tem mulher como integrante aqui no
estado de Goias. E ai, tem apelido, nome, como vocé é chamado?

Entrevistado: Z.

Entrevistador: E la no M.C. de vocés como funciona o processo? Tem hierarquias? Tem
mulher? Tem homem? Tem préspero*®? Como funciona ld dentro dos “J”'?

Entrevistado: Tem mulher, tem homem e tem regra também. As mulheres estdo nas mesmas

regras dos homens.

Entrevistado: ... Muuuitas mulheres e é booom demais da conta. As mulheres, nossa senhora
... Vou falar um negdcio, semana passada nds tivemos duas festas ... e elas fizeram aquela

festa, os homens s6 bebendo e comendo e as mulheres s6 cozinhando e o pau quebrando ...

E possivel perceber a posicdo subalterna em que é posta a mulher. Mesmo sendo as
regras do MotoClube iguais, as mulheres ainda estdo situadas nos afazeres domésticos, na
cozinha, reforgando ideia de que o homem é o “macho alfa”, o dominante, e merece ser
servido. A mulher é para cozinhar, alegra-lo e fazer-lhe companhia, servi-lo. O discurso me
parece ja naturalizado e conservador das diferencas dicotbmicas entre homem/mulher,

masculinidade/feminilidade, cultura/natureza, sagrado/profano, espirito/corpo.

1 Nas transcrigBes das entrevistas uso letras mailsculas abreviadas e entre aspas, para indicar nomes ficticios
aos moto clubes.

12 Nas transcricdes das entrevistas uso letras mailisculas abreviadas e sem aspas, para indicar nomes ficticios
dos entrevistados.

13 Parceiro, Prospero, Meio-escudo, Escudado sdo patentes hierarquicas nos MotoClubes. Cada MotoClube
define os patches de identificagdo e classificacdo de cada patente.
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Em outra situacao...

Entrevistador: Bem, eu estou agora com um integrante do moto clube “B”, ..., estou vendo
ele e outros integrantes aqui por perto ... bem, como é que é? Vocés se tratam so por nome,
tem apelido?

Entrevistado: Ah, no “B”, normalmente a gente usa o nome e alguns tem apelidos, conforme
a pessoa preferir.

Entrevistador: e no caso do “B” tem integrante homem? Mulher? S6 homem? Como
funciona?

Entrevistado: No “B”, os integrantes sdo homens e as mulheres participam na condigdo de
dependente, mas ndo sdo consideradas membros do “B”.

Entrevistador: No caso, elas ndo usam coletes?

Entrevistado: N&o, elas usam o colete, mas elas sdo consideradas dependentes de um
membro, assim como um filho e a familia inteira, né!? Mas membro, considerado membro, é
s 0 homem.

Entrevistador: e o colete que elas usam ¢é padrédo? Igual ao que vocés usam?

Entrevistado: exatamente igual do membro, entdo, se 0 membro é colete fechado, a mulher ¢é
colete fechado, se 0 membro é aspirante, a mulher € aspirante, a familia é aspirante, é todo

mundo assim.

No discurso, a mulher e a familia estdo ancoradas num olhar androcéntrico
(BOURDIEU, 2012; SOARES, 2016). As acdes e punicBes direcionadas a mulher sdo
“dependentes” das acdes e puni¢des que recebe o homem, centro da familia e o eixo norteador
das tomadas de decisbGes. Trata-se da apropriacdo e recriacdo de uma retérica familiar
tradicional, em que a fala, as acdes e atitudes masculinas sdo orientadoras e portadoras de
“verdades absolutas” em relacao a mulher. O homem ¢ detentor do poder, ¢ ele quem julga, da

valores e escolhe os passos da vida dele e de toda a familia.

... conversando com outro frequentador.

Entrevistador: parece que estd meio perdido? E integrante do “X”! E de Goidnia?

Entrevistado: Goiania
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Entrevistador: nome, apelido? Como é que vocés se identificam?

Entrevistado: meu nome € J. e apelido E.

Entrevistado: Meu MotoClube é de Goiania, o Brasil inteiro, s6 que eu faco parte da sede
aqui em Goiania.

Entrevistador: Que legal!!! Entdo tem fora de Goiania também, tem nos outros estados?
Entrevistado: O Brasil inteiro. Aqui a nossa sede t4 aqui em Goiania, eu faco parte de

Goiania, é um MotoClube tradicional, de muito tempo, tem toda a hierarquia do M.C.

Entrevistador: E vocés tem alguma restricdo, por exemplo, a moto, tipo de moto, cor de moto
ou a entrada de mulheres no MotoClube? Como € que funciona?

Entrevistado: As esposas podem ter, elas podem pegar o colete, mas ela (a mulher) tem toda a
hierarquia, ela s6 vai ser um colete fechado quando o marido for.

Entrevistador: Ent&o ela ndo tem como fechar o colete'* antes do marido fechar, existe uma
hierarguia pelo matriménio?

Entrevistado: Matriménio. Se é casada, a esposa vai andar de colete, como PP (como
prospero), e também vai fechar o colete depois. Depois que o marido fechar, ela fecha
também.

Entrevistador: E se ela ndo for casada, se ela entrar sem ser casada?

Entrevistado: Pode, mas tem que ser da confian¢a do MotoClube.

Entrevistador: Ela é convidada e passa por todo o processo hierarquico também? Mas isso
nédo impede que ela escude sem ter um marido antes?

Entrevistado: Nao impede, néo precisa ter o marido e nem ser namorada, mas vai passar por

toda a hierarquia.

Neste contexto, a mulher ainda é colocada sobre a tutela do homem ou sobre a
aprovacdo do grupo, que possui como protagonistas os homens. As familias sdo também
tradicionais e andronormativas. Nessa pesquisa, 0s discursos, as narrativas, as falas e

representacdes acerca das mulheres no universo dos MotoClubes aparecem a partir do contato

4 O colete fechado também é conhecido, no campo motociclistico, como Escudado. E um colete
completo, ou seja, a imagem do brasdo nas costas do integrante do Motoclube é inteira. A mesma das
representagdes nas bandeiras, adesivos e demais variagdes. E a representacdo da identidade do Motoclube. A
diferenca esta relacionada a hierarquia que se segue em determinado M.C.. Existem outras posi¢Bes abaixo,
como por exemplo, o que é denominado de Prospero ou Prospect (primeira posi¢do que ocupa um individuo ao
entrar em um Motoclube) e Meio-Escudo (posicdo intermediaria entre o Prdspero e Escudado). Estas posi¢Ges
variam de acordo com experiéncia de estrada, tempo de ingresso etc.
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com homens numa visao e falas masculinas sobre a participacdo feminina, sobre as mulheres,
sobre as feminilidades. O campo motociclistico é muito fechado em suas regras
androcéntricas. Na maioria das vezes, as mulheres que participam dos M.C. se portaram de
maneira recuada quando da presenca dos homens que tomavam a frente nas falas e dialogos,
se impunham como detentores das “verdades” sobre os encontros, os gostos e escolhas deles e
delas. Mas cabe ressaltar aqui a importancia de ampliar esse olhar, em outras oportunidades
de escrita, de pesquisa e de outras incursfes a campo, para as representacdes, 0s discursos,
falas e préaticas das proprias mulheres a respeito de sua participacdo em M.C. e em encontros

motociclisticos.

2.3 -0 uso do colete®

Nesta parte de minha escrita tenho o objetivo de refletir sobre a permissdo do uso do
colete pelos frequentadores dos encontros na avenida Paranaiba e no cepal do Setor Sul. A
producdo de repertorios a respeito de masculinidades acontece nos diferentes espacos
pesquisados. O vestuario, nestes contextos, opera como um dos marcadores de diferenca
social percebidos nas relagdes com as normas estabelecidas pelo uso, situando os corpos e 0s
classificando.

Nos encontros na avenida Paranaiba havia motociclistas que ndo usavam coletes e
motociclistas que os usavam, indiferentemente de participarem de algum MotoClube. Porém,
eram perceptiveis as diferencas nas regras de uso, pelos motociclistas que eram integrantes de
MotoClubes e pelos que ndo o eram. A diferenciacdo trazida por mim é necessaria para
descobrir as relacdes que os participantes dos eventos tém com as normas impostas pelos
M.C. quanto ao uso do colete. A participacdo das mulheres, como integrantes de alguns
MotoClubes, também obedece a essa norma de vestuario. Andronormatividades regulam as
acbes enquanto integrantes de um MotoClube ou frequentadores dos encontros. S&o
heterossexualizadas, indiferente dos integrantes de um M.C. serem homens, homens e
mulheres ou mulheres.

Alguns motociclistas, que ndo sdo integrantes de Motoclubes, também usam coletes

durante os encontros, como parte integrante do vestuario. Este, algumas vezes composto por

% Vestuario usado por motociclistas no campo observado. Quando o motociclista € integrante de algum
Motoclube, sdo costurados, colados ou “silcados” patches no seu “colete” que o identifica e o situa entre os
outros motociclistas. Os patches representam o status hierarquico do integrante nos MotoClubes. E dependendo
das regras do M.C., o tecido e a cor do colete também sdo normatizados. Além de serem usados pelos M.C., os
coletes sdo de uso comum por motociclistas em geral e por amantes do rock.
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colete e roupas de couro, é um tipo “ideal”, que apareceu e vem sendo reforcado pela midia
através das propagandas e do cinema. A exemplo, o filme em que Marlon Brando atua usando
roupas de couro: “O Selvagem” (The Wild One), em 1953 (BRAZ, 2010; GREGORI, 2010), é
referéncia nesse sentido. O autor e a autora mostram outras possibilidades de producdo de
sentido sobre o uso do couro. Masculinidades e erotismo sexual aparecem nos modelos

propostos:

Num website dedicado a — histéria do fetiche “gay leather”, mantido por um casal
de leathermen gays holandeses desde 1996, os autores afirmam que, desde meados
dos anos 1940, usar roupas de couro tornou-se algo considerado cool. Os autores
lembram que, desde o inicio do século, motociclistas e pilotos de avido, para além
dos combatentes nas duas grandes guerras mundiais, usavam roupas de couro. Ainda
na decada de 1940, o fotdgrafo inglés Tom Nicoll, de acordo com eles, fotografava
homens em couro e teria também servido de inspira¢do para os trabalhos de Tom da
Finlandia. (BRAZ, 2010, ps. 54-55).

Camilo Braz (2010) traz em nota de rodapé, referente a citacdo, a informacédo de que
astros do rock também faziam uso do couro durante a década de 1960, assim como tiveram
sua aparicdo no cinema na década anterior. J& na década de 1960, o filme The Leather Boys
mostra a conexao entre homossexualidade e 0 uso do couro, elemento que seria mais tarde,

erotizado pelos gays.

Leather Culture. Associada por alguns a volta de veteranos de guerra da Coreia e,
por outros, aos jovens rebeldes e aparentemente sem causa, dos anos 50 (tdo bem
representados por Marlon Brando em O Selvagem), a Leather Folk comecou
reunindo gente que gostava de andar de motocicleta, vestida com jaquetas e calcas
de couro e que se encontrava em poucos bares espalhados pelos Estados Unidos. Ao
que indica alguns de seus representantes, 0 que era uma expressdo localizada
organizou um movimento de maior destaque, passando a integrar interessados em
variadas modalidades de “radical sex”, a partir dos anos 70. (GREGORI, 2010, ps.
169-170).

Féatima Regina de Toledo Pinto (2011) € outra autora que traz a referéncia do filme “O
Selvagem”, em uma de suas entrevistas sobre a relacdo dos proprietarios de motocicletas
Harley Davidson (HD) e o uso da marca Harley Davidson: “O que tem aqui é o efeito
Hollywood. A divulgacdo da cultura HD ocorreu através do cinema com os filmes tipo O
Selvagem, Easy Rider e o Exterminador do Futuro. A marca virou icone em funcéo do cinema
americano.” (p. 92). Toledo Pinto, assim como Braz e Gregori, vai além das imagens filmicas.

Ela cita Mark Thompson para mostrar o uso do couro como fetiche:

Thompson (2004) considera 0 uso do couro preto em pecas do vestudrio um
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elemento de fetiche. Em seu livro LeatherFolk, o autor afirma que as imagens dos
outsiders e rebeldes, centrais para a experiéncia norte-americana, estavam
associados ao couro, quando foram langadas. “O couro preto deu aos homens a
permissao para ser alguém ndo permitido numa vida mais ordinaria — e, para muitos,
o fetiche se mostrou duradouro” (THOMPSON, 2004, p. 159). (TOLEDO PINTO,
2011, p. 132).

Ela aponta o uso do couro, pelas mulheres, como produto de sensualidade para

refor(;ar o uso do COrpo nos encontros.

Quanto as roupas femininas, ha um claro apelo sexy, nas modelagens mais justas e
em botas de couro de salto alto. Ha aqui, portanto, uma correlagdo direta entre o
aspecto fisico e a modelagem das roupas, pois, para alguém ficar bem em roupas
justas, é necessario que esteja “em forma”. Ja para os homens, as roupas largas sao
permitidas, uma vez que a maioria ndo esta “em forma”. (TOLEDO PINTO, 2011,
p. 134).

O tipo ideal construido pelo filme “O Selvagem” (The Wild One, 1953), também
apareceu como influéncia na avenida Paranaiba e cepal do Setor Sul. Este estilo é mais
comumente percebido nos motociclistas classificados como “estradeiros”, mas mesmo assim,
as roupas de couro que inicialmente, eram a maioria, com o passar do tempo, comecaram a ser
trocadas pelo jeans, lona, brim etc., devido ao uso funcional, & maleabilidade, & acessibilidade
financeira, a leveza e a facilidade de cuidar.

Cabe aqui esclarecer as nomenclaturas quanto aos tipos de motocicletas que circulam
nos encontros, pois, de acordo com o modelo da motocicleta, seu proprietario é classificado
como “jaspeiro” - motos speed ou “estradeiros” - motos custom. H4 também os que gostam de

motos BigTrail. Toledo Pinto coloca:

Ha as motos do tipo speed, para aqueles que gostam de velocidade, motos touring,
também conhecidas como estradeiras, para quem gosta de passeios e viagens, € as
motos trail, para agqueles que preferem terrenos acidentados e trilhas em vias com
acessos mais dificeis. (2011, p. 157).

Alguns coletes usados pelos motociclistas trazem mensagens e logomarcas. A marca
gue mais aparece no vestuario dos frequentadores é a da Harley Davidson. O status ou o
afeto, pelo consumo, aquisicdo e uso dos produtos da marca qualificam, para seus usuarios,
um “Estilo Harley” (TOLEDO PINTO, 2011), e trazem, de acordo com as entrevistas e
observacdo etnografica feita pela autora, uma producdo de masculinidade quanto a possuir ou

ndo, uma motocicleta da Harley. Outros usam coletes lisos'® como peca do “visual”, por

16 Coletes sem patches ou imagens.
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aceitacdo ou por pertencimento ao espago que frequentam. Outros usam coletes com brasoes
de MotoClubes, e outros usam com patches diversos.

Figura 21 — Coletes Diversos e Coletes a marca Harley-Davidson
nos encontros. Fonte: Kleber Lopes da Silva.

Nos encontros motociclisticos pesquisados, as masculinidades sdo intensificadas pelo
papel central do homem. E um sistema em que o julgamento e ordenamento masculino
aparecem nas hierarquias nos MotoClubes e no controle do uso dos coletes pelas mulheres,
assim como também, no controle do espaco, viagens e producdo dos eventos. O vestuario das
mulheres também € masculinizado na maioria dos casos, como aponta Soares (2016) ao trazer
em sua tese a histéria da mulher pilota no campo motociclistico. Estes indices sdo percebidos
em préticas pautadas em andronormatividades. Outra percepcdo € o papel social posicionado
pelo género.

Os artefatos, o vestuario, 0s comportamentos sociais, sao regulados pelo campo, como
propde Bourdieu (1994) ao conceituar o poder de controle das regras que o campo impde

sobre os individuos. A producdo sexual dos corpos, principalmente femininos, esta fixada a
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modelos construidos e pautados pelo mercado de consumo do préprio campo, um mercado
criado para 0 homem, com a maioria dos produtos feito para 0 homem. A mulher tem que se
apropriar do mesmo vestuario, com algumas variac6es de cores e raras variacdes de modelos,

como aponta Soares (2013):

Roupas e acessorios de uso diarios e acessorios de seguranca para pilotar uma
motocicleta s&o masculinos, ou adaptados para uso feminino. Jaquetas, luvas, capas
de chuva, coturnos e botas sdo encontrados no comércio para tamanhos masculinos.
Ha relatos na pesquisa de mulheres que compram itens infantis (pilotos esportistas
infantis) para conseguirem ter seguranca ao pilotar, ressaltam que os produtos
femininos ainda sdo escassos e inseguros, pois sdo produzidos para a mulher garupa
e ndo pilota. (p. 07).

N&o ha uma producéo diferenciada de acessdrios motociclisticos para as mulheres, 0s
modelos das motocicletas, das roupas e de todos os produtos, ainda possuem como publico
alvo o masculino. Mesmo que, com 0 passar do tempo, seja mais frequente a posse de
motocicletas pelo publico feminino, para passeio ou para profissdo, como as “motogirls”
citadas por Soares (2016).

Além das limitagdes e normas que o campo produz no controle dos corpos e das
discursividades dos individuos, a estrutura verticalizada pelas normatividades do sexo

obedece uma distin¢do binéria, proposta pelo campo e pelos MotoClubes.

Uma vez que o proprio "sexo" seja compreendido em sua normatividade, a
materialidade do corpo ndo pode ser pensada separadamente da materializacdo
daquela norma regulatéria. O "sexo" &, pois, ndo simplesmente aquilo que alguém
tem ou uma descricdo estéatica daquilo que alguém é: ele é uma das normas pelas
quais o "alguém" simplesmente se torna viavel, é aquilo que qualifica um corpo para
a vida no interior do dominio da inteligibilidade cultural." (BUTLER, 2001, ps. 154-
155).

No caso do campo motociclistico pesquisado, os corpos sdo classificados por um modelo
“ideal” forjado por uma hegemonia masculina, com énfase em regras heteronormativas
centradas em moldes conservadores e tradicionais. Hegemonia esta que é reproduzida pelos
integrantes dos MotoClubes e pelos frequentadores que iam nos encontros na avenida
Paranaiba e que vao nos encontros do cepal do Setor Sul. Todo esse processo possui como
referéncia primeira, os M.C. que tiveram sua origem nos Estados Unidos em meados da
década de 1940. Sem esquecer, como citado no Capitulo 1, que o primeiro MotoClube
reconhecido mundialmente pela AMA foi um MotoClube feminino. Mesmo assim, foram
suprimidas e negadas pelos outros MotoClubes dessa época que eram masculinos, dominantes

e andronormativos.
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Capitulo 3 - Dos corpos aos processos de identificacdes

Neste capitulo, busco mostrar como determinados acessorios: bandanas, botas, blusas,
calca de couro etc. vendidos e usados nos encontros séo objetos que servem de identificacao
pelos frequentadores e pela sociedade em geral. Eles se comunicam com o plano do simbdlico
e categorizam 0s corpos que 0s usam, representando e classificando quem é ou néao
motociclista, ou seja, quem tem o “estilo motociclista”. Comparagao semelhante traz Toledo
Pinto (2011) ao mostrar os comentarios de integrantes do H.O.G. que usam vestuarios e
acessorios da marca H.D. e fazem distin¢do sobre quem usa esses elementos e quem nao 0s
usa. Quem usa ¢ um “harleiro”, anda no estilo Harley, é engajado e pertence ao grupo. Quem
ndo usa ndo ¢ um “harleiro”, esta fora do estilo Harley. Assim como um individuo que compra
uma H.D., mas nao usa os acessorios da marca nao seria um “harleiro”, um motociclista que
frequentava os encontros da avenida e, agora, do cepal do Setor Sul, que nédo usa os acessorios
caracteristicos dos encontros, também ndo seria um motociclista. Mesmo que tivesse uma
motocicleta, seria um elemento externo, um turista. Estaria fora do padrao de um “ideal” de
motociclista. Ou seja, ndo basta possuir a moto. Ndo basta possuir o objeto. E necessario
possuir um certo capital simbdlico para utiliza-lo de maneira considerada adequada pelos
demais frequentadores.

Abordo também no decorrer do texto o uso de tatuagens, sejam elas vinculadas a
algum M.C. ou tatuagens em geral, como elemento que também identifica os corpos e 0s
posiciona em certa hierarquia de status nos encontros. Mesma posicdo recebem as
motocicletas ao serem adesivadas pelos integrantes dos M.C. ou pelo dono da motocicleta que
ndo € integrante de algum grupo. CustomizacGes com desenhos de caveiras, fogo, correntes
etc., fazem parte do mesmo processo.

O colete, seja ele de M.C. ou ndo, € uma peca de vestuario que provoca 0 mesmo olhar
classificatério dito anteriormente sobre os individuos. Ele os coloca em um patamar de
frequentador ou adepto aos encontros de motociclistas e concomitantemente diferencia, pelo
uso de patches, se um frequentador é ou ndo integrante de algum M.C., M.G. ou grupo de
motociclistas. Além da representacdo fisica que traz a peca, h4 a representagdo simbdlica
produzida por um territorio simbodlico que se forma pelo uso do “nome do M.C.” ou da
imagem que esta no colete.

Essas representacdes vao atuar sobre os frequentadores dos encontros separando-os e

limitando, de forma velada, os acessos e até mesmo a frequéncia de pessoas que ndo se
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“enquadram” aos moldes de um ideal de motociclista. O que me faz perceber que mesmo
sendo um espaco publico e aberto a sociedade, barreiras simbolicas cercam o evento.
Processos de aceitacdo e negacdo, pelos individuos que se dizem frequentadores “nativos”,
sobre os individuos que fogem aos modelos que eles ‘“cultuam” e defendem, cerceiam
simbolicamente pelo isolamento, e em alguns casos pela coacéo fisica, as idas e vindas nos
encontros.

3.1 - Com as proprias maos
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Figura 22 — Objetos e acessorios comercializados na avenida Paranaiba e no cepal
do St. Sul. Fonte: Kleber Lopes da Silva.

Os objetos, vestuarios e acessorios diversos que sdo vendidos nas barracas durante 0s
encontros na avenida Paranaiba ndo eram os mesmos que eram vendidos durante 0 mercado e
nem as barracas eram as mesmas. Enquanto que no mercado ha um grupo terceirizado que
monta, desmonta e guarda as barracas dos feirantes, nos encontros eram 0s proprios donos

gue montavam, desmontavam e guardavam suas barracas. Assim continua no cepal do Setor
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Sul - a diferenca é que no cepal o espago ndo fica ocupado antes dos encontros. Os produtos
também sdo outros. No mercado, ha produtos que variam de brinquedos a roupas, de cal¢ados
a objetos de utilidades. Nos encontros, que aconteciam na avenida e agora ocorrem no cepal,
também ha esses mesmos produtos. Porém, direcionados a um publico especifico - aos e as
motociclistas. Ha capacetes, luvas, acessorios de motocicletas, camisetas de marcas de motos

como da HD, cintos com fivelas estilizadas, botas, macacdes, coletes etc.

i
”

Figura 23 — Outros acessorios vendidos na Avenida Paranaiba e no cepal do St. Sul.
Fonte: Kleber Lopes da Silva.

Estes produtos ndo sao exclusivos de motociclistas, qualquer individuo que circule ou
frequente os encontros pode compra-los. Bandanas, calcas e coletes de couro sdo usados por
M.C., motociclistas e por individuos que ndo sdo motociclistas, mas se simpatizam com o
vestuario dos motociclistas, inicialmente implementado pela midia publicitaria e pelo cinema.
Assim também aponta Toledo Pinto (2011) ao trazer uma das relagdes entre o vestuario de
couro e a marca HD tendo como ponto de partida a influéncia de filmes como “O Selvagem”,

“Sem Destino” e “Motoqueiros Selvagens”. Objetos e vestudrios também s3o comprados
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como presente, lembranga e decoracdo. Outra relacdo feita pela autora é o conceito de
Thompson (2004) que aponta que o uso do couro estd ligado ao fetiche e vinculado a
denominagdes como “outsiders” e “rebeldes”. Ainda sobre o uso do couro, Toledo mostra, em
uma de suas entrevistas, que outra possibilidade é que as roupas de couro sdo reconhecidas
como “um material nobre ¢ caro”. Tanto na pesquisa sobre o0 H.O.G. como nos encontros de
motociclistas, o uso do couro se mostra elemento identificador de uma estética, de um “estilo
motociclista”. No caso da pesquisa de Toledo, “estilo harley”.

Além do couro, outras matérias primas sdo comercializadas, como o jeans e o0 brim e
também aprecem no vestuario dos motociclistas nos encontros da avenida e do cepal. Nas
barracas que disponibilizam acessoérios de couro, também é possivel achar os mesmos
acessorios em tecido. Nos encontros percebi que muitos M.C. que antes usavam o colete de
couro, agora usam coletes de brim ou jeans, seja por op¢do ou por custo. Mas ainda é presente
0 uso de jaquetas, calcas e botas de couro provocando, quando junto a motocicleta, um “up”
no status do frequentador nos encontros. Sao posses e usos vinculados a uma estética trazida
pelo cinema e que carrega em sua representacdo conceitos de “rebeldia”, “liberdade” e
“contracultura” enquanto também uma espécie de pastiche.

Estes produtos, além de sua funcdo utilitaria, trazem em si um poder simbolico que
provoca processos de identificagdo em quem usa e em quem ndo os usa. Alfred Gell (1991),
tendo como referéncia a etnografia feita por Elwin, fala sobre praticas de consumo coletivo,
um desejo de consumir como processo cultural valorizado por um grupo, os murias. Nao
tinham preocupacdo com gastos, pois seu patrimdénio vinha das terras dos bosques,
considerado por eles de provimento e disponibilidade permanente. Este “hedonismo muria”
esta ligado as aldeias e aos clds. A referéncia ao bosque era feita antes das intervencdes de

técnicas agricolas com a imigracdo hindu.

En mi opinion, aunque estoy consciente de que este planteamiento debe ser
demostrado, los muria han convertido el consumo “irresponsable” em una cuestion
cultural, porque han estado acostumbrados a un estilo de vida altamente consumista,
gue ha sido subsidiado por inyecciones periodicas de recursos hindudes. (GELL,
1991, p. 153).

Hoje ndo se prendem mais ao uso da terra como forma de riqueza, pois “el mercado
laboral permite compensar la pérdida de predios, en tanto fuente de ingresos, mediante la
disponibilidad de empleos relativamente bien remunerados.” (GELL, 1991, p. 153). O
consumo desenfreado de comidas e bebidas embriagantes continua e é justificado pela prépria

cultura e tradicbes dos mdrias devido as ceriménias que fazem parte do cotidiano. Séo
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praticas sociais mais ligadas aos interesses de interacdo do que de competi¢do, como por
exemplo, casamentos, conciliagdes de disputas, jantares e agrados aos visitantes.

Mas a maior preocupacao dos murias € com 0s objetos com que eles incrementam seus
corpos para as festividades puablicas. Estas festividades mostram a preocupacdo com a
representacdo pelo uso dos objetos, “adornos” que os distinguem uns dos outros. Essas ideias
me s&do interesantes pois percebi que uma preocupacgdo similar ocorre com o0s motociclistas

nos encontros.

La necesidad de financiar el consumo publico establece las principales metas
econdmicas da la familia muria y fija los estandares con los que los muria evaltan el
mundo de los bienes. Los objetos son deseables si tienen un significado dentro del
contexto de la celebracion publica; en caso contrario, carecen de valor. Los
productos que suelen comprar en el mercado son prendas de vestir, chucherias y
joyas. (GELL, 1991, p. 154).

O uso de determinados artefatos, assim, ndo se vincula a uma producdo simbdlica de
representacdo. S&o usados sem consciéncia do “codigo”, ou seja, estou tratando de um
contexto em que os individuos ndo sdo obrigados a usarem 0s acessorios. Porém, estes 0s
colocam na posicao de pertencimento ao grupo. Uma forma de poder simbolico que os objetos
exercem sobre os corpos, os identificando, classificando e limitando suas participacdes nos
eventos. Estes objetos se associam a uma nogéo de status. Sdo produtos que, mesmo nas
prateleiras de vendas, identificam um publico-alvo. Usados em festas teméticas, encontros de
motociclistas como moto shows, aniversarios de M.C., etc., representam o que € comumente
chamado de “estilo de vida” (BOURDIEU, 2007) e agregam valores que servem de indices e
categorizam os individuos que os usam. Uma representacdo que produz sentido, como nos

ensina Stuart Hall.

La representacién es una parte esencial del proceso mediante el cual se produce el
sentido y se intercambia entre los miembros de una cultura. Pero implica el uso del
lenguaje, de los signos y las imagenes que estan en lugar de las cosas, o las
representan. (HALL, 2010, p. 447).

Além disso, nos diz o autor que “el sentido depende de la relacion entre las cosas en el
mundo — gente, objetos y eventos, reales o ficticios — y el sistema conceptual, que puede
operar como representaciones mentales de los mismos” (2010, ps. 448-449). E senso comum,
no campo motociclistico e fora dele, a representacdo de que quem usa estes objetos viaja
muito, possui motocicleta grande, vive uma vida livre - fora das regras sociais. Ou, ainda, que

leva a vida “loucamente”. Conceitos estes apropriados pelos individuos numa
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(...) “ansiosa era de identidade, na qual a tentativa de lembrar o tempo perdido e de
reclamar territorios perdidos cria uma cultura de “grupos de interesses” ou
movimentos sociais disparatados. Aqui a filiacdo pode ser antagdnica e ambivalente:
a solidariedade pode ser so situacional e estratégica, o sentido de comunidade é
sempre negociado pela “contingéncia” de interesses sociais ¢ de exigéncias
politicas” (BHABHA, 2011, ps. 93-94).

Além dos objetos vendidos nas barracas, hd outros que também produzem processos
de identificagfes. Um exemplo séo os acessorios usados e produzidos pelos préoprios M.C.
(coletes, camisetas, boneés, calcas, botas, cintos, anéis etc.) que sdo de uso particular de cada
M.C. Alguns desses objetos, como camisetas ndo-oficiais, adesivos, broches etc., podem até
ser usados por individuos que ndo séo integrantes de algum M.C., sendo comprados em grifes
préprias dos M.C. ou ganhados de algum integrante.

Outro objeto que também passa pelos processos de identificacdo é a motocicleta. Em
relacdo a elas, ha modelos e marcas que sdo eixos orientadores para os motociclistas, pelos
frequentadores dos encontros ou pelos individuos que nao frequentam os encontros, mas tém
como referéncia propagandas, filmes etc. que trazem modelos de um tipo ideal de
motociclistas e M.C. Os modelos das motocicletas variam em cilindradas, cores e design, mas
0 que mais chama atencdo e o que é mais valorado como indice de processos de identificacdo
pelo publico em geral é o tamanho da motocicleta. As pessoas trabalham com um imaginario
em que todo motociclista tem que “pegar” a estrada e tem uma moto grande, como uma HD,
marca que possui um know-how publicitario e histérico. O que faz com que a marca seja
lembrada como modelo hegemdnico de representacdo, embora haja véarias outras motocicletas
no mercado gque possuem design, tamanho, rendimento etc. semelhantes.

De acordo com Toledo Pinto (2011), o que a HD vende a seus clientes, € muito mais o
consumo da marca do que da propria motocicleta. Isto ndo € padrdo, mas pode fazer parte do
ideal de alguns motociclistas e possui maior forca de representacdo como produto publicitario
que produz status pelo nome, pela marca. Mais uma vez trazendo Hall, ele nos afirma que “el
punto principal es que el sentido no esta inherente en las cosas, en el mundo. Es construido,
producido. Es el resultado de una practica significante: una practica que produce sentido, que
hace que las cosas signifiquen.” (HALL, 2010, p. 453). Mas, essa produgao de sentido em
relacdo a marca HD, ndo é absoluta. Hall (2010) comenta que ndo h& uma unica forma de
produzir sentido nos processos de representacdes, pois iSSO NOS encerraria em um Processo

estatico. Muitos motociclistas ndo seguem esse “padrdo HD”, andam de motos trail, speed,
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esportivas ou chopper®’.

3.2 - Além do objeto

Outro elemento que influencia nas identificagdes dos corpos dos motociclistas séo as
tatuagens. Ter o corpo tatuado é sinal de pertencimento, de engajamento, de status nesse
universo. E ser reconhecido, diferenciado e identificado. Ha tatuagens que s&o especificas,
que se diferenciam por trazer algumas representacGes como motos, motores, aguia (que traz a
ideia de liberdade - bem como a influéncia norte-americana) e caveiras, que representam
perigo, além de marcas de motocicleta.

Ha algumas tatuagens que ndo sdo de uso comum e ndo sdo permitidas a todos. E o
caso da tatuagem do brasdo de um grupo. Alguns individuos tatuam no corpo os brasoes, parte
dos bras6es ou outros simbolos que representam determinado M.C. O uso é autorizado por um
corpo diretor ou um conselho, e em alguns casos depende da posi¢cdo que determinado
integrante ocupa. Mesmo sendo integrante, alguns individuos ndo sdo autorizados a fazerem
uma tatuagem que representa o M.C., e quando as fazem sdo coagidos fisicamente a
“tamparem” a tatuagem, sendo obrigados a fazerem outro desenho por cima.

As possibilidades do uso da tatuagem permitem pensar em processos de
identificacbes. Um trabalho com a prépria imagem, com a identidade que permeia, ora por
uma classificacdo individualista, ora por uma grupal, a busca do individuo de se colocar ali,
de pertencer aos encontros. Em sua dissertacdo de mestrado sobre body modification Braz
(2006) contextualiza que a ideia de se diferenciar entre a “multidao”, através de uma marca no
corpo, seja ela uma tatuagem ou piercing, passa a ter maior valoriza¢do nos anos 1980 e 1990.
Ele constatou isso através de trabalhos como o de Zeila Costa (2004), bem como de
depoimentos de seus entrevistados. Sobre pertencimento ao grupo, ele coloca que a body

92999

modification pode apresentar a formagdo de uma “categoria “identitaria”” ¢ demarcar “quem
faz e quem nao faz parte do grupo, construindo um estilo proprio e substantivado.” (p. 103).

O autor fala, logo depois, da contraposi¢cdo entre duas possibilidades, das quais me
aproprio para falar especificamente das tatuagens que eram “desfiladas” nos encontros da

avenida e agora no cepal do Setor Sul:

17 Os modelos de motos custom sdo modelos de design de motocicletas que sdo vendidas nas
concessionarias. Com excecdo da motocicleta que é uma Chopper, que sdo motocicletas montadas e
customizadas de acordo com o gosto, ergonomia, aerodindmica do motociclista.
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Existe, portanto, uma contraposi¢do entre duas possibilidades interpretativas: por
meio de uma delas, a body modification constituiria um projeto corporal préprio e
processual, a construcdo de uma auto-identidade por meio do corpo vinculada a
individualizacdo dele, menos como marcas de identificacdo grupal e mais como
expressdes do eu. Por outro lado, pode ser pensada como a conformacdo de uma
categoria identitaria, demarcando um grupo. Talvez possamos considerar que em
uma ou outra interpretacdo o que estd em jogo € a utilizacdo do corpo como
mecanismo para a construcdo e a administracdo da identidade. (BRAZ, p. 104).

Muitos frequentadores dos encontros na avenida customizam suas motocicletas,
algumas vezes, de acordo com as imagens representativas do M.C. de que facam parte; outras
vezes, com imagens que lhes agradam. Além das customizac@es fisicas, como correntes,
caveiras de animais, guiddes diferenciados etc., adesivos e pinturas também marcam e
simbolizam a mesma funcdo que as tatuagens produzem nos corpos dos motociclistas -
porém, nesse caso nas motocicletas. Os adesivos podem representar lacos com outros M.C.,
visitas e viagens feitas pelo motociclista ou indicar pertencimento a um determinado M.C.
Alguns adesivos sdo considerados oficiais e somente podem ser usados pelos integrantes do
M.C. As tatuagens e os adesivos representam lacos, lugares, desejos, pertencimento etc. e
servem de identificadores e posicionadores do motociclista que as tem em seu corpo ou em

sua motocicleta.

Figura 24 — Customizacéo da motocicleta. Fonte: Kleber Lopes da Silva.
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Figura 26 — Motocicleta pintada, “tatuada”. Fonte: Kleber Lopes da Silva.
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3.3 - Colete de MotoClube: representacdo que marca o corpo e o lugar

Faco uso das observacGes de Marshall Sahlins (2003) para falar sobre o sistema do
vestudrio americano na producdo de “diferencas para mulheres e homens” e na “distingdo

entre feminilidade e masculinidade”.

Observemos, pois, 0 que é produzido no sistema do vestuario. Por vérias
caracteristicas objetivas, um item do vestuario torna-se apropriado para 0 homem ou
para a mulher, para a noite ou para o dia, para “usar em casa” ou “na rua”, para
adultos ou adolescentes. O que é produzido é, portanto, em primeiro lugar, tipos de
tempo e de espago que classificam situacfes ou atividades; e em segundo lugar, tipos
de status aos quais todas as pessoas pertencem. Essas poderiam ser chamadas de
“coordenadas nocionais” do vestudrio, na medida em que demarcam nogdes basicas
de tempo, lugar e pessoa como constituidos na ordem cultural. Dai ser esse esquema
classificatério, o que é reproduzido no vestuario. No entanto, ndo é s6 isso. Ndo séo
simplesmente os limites, as divisdes e subdivisfes entre grupos etarios ou classes
sociais, por exemplo: por um simbolismo especifico das diferencas no vestuério, o
que é produzido sdo as diferencas significativas entre essas categorias. Ao
manufaturar pecas de vestuario de cortes, modelos ou cores diferentes para mulheres
e para homens, reproduzimos a distin¢do entre feminilidade e masculinidade tal
como é conhecida nessa sociedade. Isso € 0 que ocorre no processo pragmatico-
material da produgdo. (ps. 180-181).

O colete é uma peca de vestuario que é usado por M.C., M.G. etc. Ndo obedece a um
padrdo especifico de costura ou de corte. Também ndo ha padrées de modelos. Quanto as
cores, ha M.C. que definem uma cor especifica e em alguns casos também o tecido. Uns
adotam o couro como obrigatério, outros usam o jeans. Os coletes sdo separados das blusas
que os motociclistas usam. Porém, ha algumas excec¢des: um ou outro M.C. usa o bordado ou
o silk!8 direto nas jaquetas.

Quando o colete de M.C. é referéncia para discussdes, os frequentadores dos encontros
se dividem em quem usa colete e quem ndo usa colete. H& algumas diferenciacdes que devem
ser feitas. Lembro que tal acessorio pode ser usado por qualquer individuo, seja ele ou ela
integrante ou ndo de um M.C., pois o colete é um vestuario como outro qualquer e é usado em
diversas ocasifes. O que altera e valora o colete nos encontros é o uso de patches que
identificam a filiagdo a um ou a outro M.C. De acordo com esta identificagdo, os individuos
ocupam distintas posicdes de status na hierarquia entre os grupos. Durante minhas
observagdes nos encontros, vi a chegada de determinado M.C. e 0s outros grupos se afastarem
ou abrirem passagem. Ao me afastar, percebi que ha medo ou respeito perante este grupo, pois

escutava os burburinhos e cochichos.

18 Técnica grafica de imprimir, pelo uso de telas e tinta gréfica especifica, imagens em diversos suportes como
papel, tecido etc.
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Sobre os individuos que ndo usam colete ou que ndo estdo usando colete nos
encontros, podem ocorrer algumas situacdes que diferenciam e os situam. Ha o sujeito que
ndo usa colete porque ndo gosta e ndo é motociclista, pois 0 mesmo vai ao evento para ver as
motocicletas, comer um espetinho, tomar uma bebida, comprar algo no evento, ver um show
de rock, por exemplo. H& o que é motociclista, mas ndo usa um colete porque ndo gosta do
vestuario ou do visual que a peca proporciona e nao € integrante de M.C. E ha aquele que néo
usa colete, mesmo sendo integrante de algum M.C., embora vista-se com camisetas oficiais.
Este frequentador muitas vezes é confundido com outros frequentadores. Porém, ha motivos
para que este integrante de M.C. esteja sem colete. Ele pode ser novo no M.C. e ainda ndo ter
sido “batizado”. Outra possibilidade é que ele pode, no momento, ndo estar com o colete por
estar sozinho, estar de passagem no encontro, a passeio ou ter ido direto do trabalho. Outra
possibilidade, ¢ que ele pode estar “suspenso”, ou seja, descumpriu alguma regra imposta pelo

M.C. de que faga parte e foi punido durante um tempo com a suspenséo do uso de seu colete.

Figura 27 — Encontro motociclistico no cepal do St. Sul. Fonte: Kleber Lopes da Silva.
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Com os frequentadores que usam colete nos encontros ndo é diferente. Existem
identificagOes quanto ao uso. Percebi alguns que usam coletes sem ornamentagdo, como um
vestuario caracteristico dos eventos. Outros enchem os coletes com broches, tarjetas que
ganham dos M.C. etc. Também apareceram 0s que usam coletes com brasdes, mas nao sdo
integrantes de M.C.; as vezes, os brasfes sdo de bandas de rock, outras vezes um desenho
escolhido pelo proprio frequentador ou de marcas de motocicletas, principalmente, da marca
H.D. E hé os que usam coletes de M.C., M.G. e afins. Estes ultimos sdo maioria nos encontros
e nos momentos que presenciei eles se aglomeram cada um em um espaco escolhido pelo

diretor ou presidente de seu grupo.

Figura 28 — Encontro motociclistico no cepal do St. Sul. Fonte: Kleber Lopes da Silva.
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3.4 - Territorializaciao: “o espa¢o é meu!!!”

Durante os encontros chegava, cumprimentava os frequentadores que conhecia e que
estavam perto de onde colocava minha motocicleta, pegava minha maquina fotografica e ja
com o gravador de voz na cintura, comegava a andar, fazer minhas observagoes e fotografar.
Muitas vezes, ficava somente observando o movimento, as atitudes e posturas, para depois me
aproximar. Outras vezes, alguns motociclistas se aproximaram de mim para dialogar. Na
maioria eram conhecidos, mas em alguns casos foram frequentadores que nao conhecia. Uma
das situacOes aconteceu ao encontrar um integrante de um M.C. que conhecia ja ha algum
tempo de outros eventos motociclisticos. Em conversa informal, falando e rindo de alguns
comentarios que escutamos, ele me relatou que na maioria das vezes, ndo somente na avenida,
mas em outros eventos, ao chegarem determinados M.C. considerados tradicionais, 0S
frequentadores j& os apelidaram e os descrevem, em atitudes e posturas que remetem a
modificacéo das a¢des dos demais frequentadores no encontro.

As classificacdes desses M.C. sdo feitas em cores e trazendo a voz de um terceiro ele
me contou que, quando chegam os T.M.C. o pessoal exclama: “vixe, fechou o tempo,
chegaram os pretos, fica de olho”. Ja quando chega outro, o W.M.C., também reconhecido e
com atitudes semelhantes: “olha os vermelhos passando” e quando aparecem o O.M.C.: “Ai
estdo os amarelos”. Porém, estas denominagfes acontecem quando os integrantes desses M.C.
ndo estdo presentes, pois, quando chegam nos eventos 0s outros motociclistas ndo os tratam
pela denominacdo de cor, e sim pelo apelido ou os chamam pelo nome do M.C. Nesta
situacdo, percebi que havia um discurso que se escondia na auséncia desses M.C. Os
frequentadores da avenida e do cepal se sentiam mais tranquilos e mais a vontade em suas
brincadeiras e falas. Porém, quando da presenca de determinados grupos, suas posturas
mudavam e se colocavam em vigilia, em controle de suas falas e atitudes, devido a um
possivel medo de coercao fisica que pudesse partir de algum desses M.C.

Em algumas situagdes, quando ha integrante/s de determinado M.C., as atitudes
podem ser mascaradas por um pseudodiscurso. Pseudodiscursos sdo discursos que se fazem
verdades proclamados quando alguns M.C. estdo nos encontros, mas que nao se configuram
como falas dos individuos quando os mesmos M.C. ndo estdo no espaco. Pelo contrario, se
alguns MotoClubes vdo embora ou se afastam dos encontros, frequentadores satirizam e
criticam as posturas e atitudes, alterando seus discursos. Essas mudangas mostram a produgéo

de comportamentos diferenciados, ambivalentes, hora discursos de opinifes subjetivas, hora

81



pseudo ou falsas opinifes influenciadas por medo de uma violéncia simbolica que se faz
presente nos eventos.

Situacdo préxima aconteceu num outro dia. Durante a maior parte do encontro eu ndo
estava usando colete e nem camiseta oficial, pois ndo queria ser identificado pela
representacdo do M.C. do qual sou integrante. Apenas minha moto estava identificada
visualmente com adesivos do M.C. Neste final de tarde, eu chegara mais cedo na avenida,
durante a desmontagem das barracas do mercado aberto, antes da maioria dos motociclistas.
Parei minha moto no centro do galpdo do mercado, fui a barraca de espetinho e por 14 fiquei
por um tempo. O encontro comegou e eu me misturava aos outros frequentadores. Eu estava

fotografando, conversando com os motociclistas sobre viagens, motores, eventos etc.

Ja com o passar do tempo
e do encontro, o reldgio
marcava 22h30, alguns
motociclistas ja tinham se
retirado, restavam algumas
barracas e frequentadores.
Andando  proximo  ao
centro do evento vi duas
pessoas vestindo camiseta
da  série  “Sons  of
Anarchy”®* e  outra
vestindo a camiseta do
I.M.C.

Figura 29 — Frequentadores dos encontros usando camisetas da série Sons of
Anarchy. Fonte: Kleber Lopes da Silva.

19 “Sons of Anarchy é uma série de televisdo americana criada por Kurt Sutter sobre a vida de um clube de
Motociclistas ou M.C. que se passa em Charming, uma cidade ficticia no norte da Califérnia. ... Estreou em
3 de setembro de 2008 da rede a cabo FX (FX Networks).” (Disponivel em
<www.seriesonsofanarchy.blogspot.com.br>. Acessado em 13/07/2015. Um resumo da série no wikipédia
coloca que o M.C. contrabandeia armas em todo o oeste dos Estados Unidos e vive em conflitos com
gangues rivais, politicos e autoridades. Nos episédios que vi pude confirmar as informac6es. Além do que
mostra a internet, o seriado traz outras caracteristicas que se assemelham a alguns M.C. que apresentei na
pesquisa. O “Sons of Anarchy” é um M.C. que possui regras rigidas, fazem reunides fechadas, ndo aceitam
mulheres como integrantes. Isso também pode ser percebido em alguns M.C. considerados como
“tradicionais” em Goidnia e que também frequentavam os encontros da avenida e agora do cepal do Setor
Sul.
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Resolvi me aproximar e conversar sobre a série e as camisetas que estavam usando.
Me apresentei, expliquei sobre a pesquisa e lhes pedi consentimento para fazer entrevistas a
respeito da serie, das camisetas, dos M.C. e do encontro. No meio de nossas conversas,
perguntei-lhes o que achavam dos M.C. que frequentavam os encontros e sobre o M.C. da
série. Responderam-me que a série ndo tratava da realidade e que M.C. é para diversdo,
amizade, companheirismo, dedicacdo. Reconheceram que havia a questdo da hierarquia, mas
que as regras ndo eram tdo rigidas como as que aparecem no “Sons of Anarchy”. Como um
deles me disse, “o M.C. no seriado ¢ uma coisa totalmente diferente da realidade... o M.C. é
s6 uma reunido de amigos que gostam de moto”. Durante a conversa, lhes perguntei sobre
situacdes de conflitos, de territorialidades que aparecem na série. O mesmo frequentador me
disse que “nao existe, no Brasil € paz, ¢ livre”.

A outra pessoa, ao falar do brasdo do “Sons of Anarchy” e do M.C. que montariam,

comenta sobre a imagem de M.C. que traz o seriado:

Muita gente aqui falou que ndo podia usar a camiseta porque esse grupo la é muito
radical, vamos montar um M.C. e mudar a imagem, aqui somos nés e la sdo eles.
N&o vai ser idéntico a esse, vai ser uma coisa mais paz, M.C. € conversar é passear, €
amizade, ndo é loucura, brigar, roubar, matar, esses trem ndo, isso é lenda de filme, é
urbana, ndo tem isso, é paz e amor, vocé pode ver que € poucas pessoas que
badernam aqui e mantém. O grupo badernou aqui, o pessoal tira eles.

Conversando com o frequentador que estava com a camiseta do I.M.C., perguntei-lhe
se havia alguma relacédo entre os M.C. dos encontros e 0 M.C. do seriado, em comparagao por
exemplo, aquele do qual ele fazia parte. “Realmente ¢ um pouco mais complexo, o meu, por
exemplo o LM.C., ele € registrado, ele ¢ um M.C. mais light, mais social, entendeu, tem
varias faixas etarias”. Perguntei-lhe o que achava da imagem que a midia, no caso a série, traz
sobre M.C. “Na realidade ndo condiz porque o M.C. € mais sociabilidade, ¢ mais amizade,
mais companheirismo.” Ao contrario do “Sons of Anarchy”, que na sériec ¢ um M.C.

tradicional, possui regras rigidas e limitacGes na participacdo como integrante.
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Courtesy of FX LR - B Y . ; )
Figura 30 — Série Sons of Anarchy. Disponivel em: <http://cidadezumbi.forumeiros.c
seriesons-of-anarchy>. Acessado em 01/09/2016.
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Figura 31 — Cartazes da Série Sons of Anarchy. Disponivel em:
<https://br.pinterest.com/pin>. Acessado em 01/09/2016.
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Um dos frequentadores me disse que morara nos Estados Unidos e que & tem um
M.C. com esse nome. Ao pesquisar sobre ele, ndo encontrei tal referéncia. Somente as roupas
do seriado para festivais de “Halloween”, além de informagdes sobre a série em questao e

acessorios, como por exemplo camisetas e blusas.

Figura 32 — Acessorios e produtos da série Son of Anarchy. Disponivel em: <www.ideas.coolest-
homemade-costumes.com>. Acessado em 14/07/15.

O meu intuito foi de me aproximar mais dos frequentadores sem causar coercao
simbdlica pelo brasdo do meu colete. Eu observava até que ponto havia “verdades” nessa
mudanca de discurso. Ap6s os dialogos, eu me apresentava novamente e me identificava pelo
apelido de batismo do M.C. de que fago parte. Esses momentos me permitiram etnografar o
poder simbolico da acdo do colete e sua representacdo sobre os frequentadores dos encontros.
Ao vestir meu colete, continuava o didlogo com as pessoas, mas percebia que eles se sentiam
acuados e até pensativos sobre as falas, aparentavam um semblante de preocupacéo, pois sou
integrante de um M.C. que € conhecido por ser tradicional, com algumas regras, obrigacdes e
impedimentos, como ¢ o caso do “Sons of Anarchy”. Mas, intervinha e lhes explicava que 0S

dados da pesquisa seriam usados unicamente para fins cientificos e que o que eles me diziam

85



ndo geraria problemas em relacdo ao M.C. de que fago parte. Muitos se descontraiam
novamente e faziam até brincadeiras, mas outros mudavam seus discursos, retiravam as
criticas e comparacdes. Alguns pediam desculpas e eu reiterava a neutralidade em relacdo aos
comentarios e ao M.C. Esses discursos ndo se faziam presentes quando adentrava aos
encontros de colete, principalmente, junto a outros integrantes do M.C. Eles ficavam
escondidos e ndo eram enunciados.

As pessoas me chamavam pelo apelido, pediam para tirar fotos e me concediam
entrevistas, falando sobre seus M.C., os comparando com aquele do qual sou integrante.
Algumas vezes, adentramos a assuntos mais polémicos, como conflitos entre os M.C. de
Goiania, territorializacdo etc., mas sempre “em off”. Pelo convivio com os frequentadores dos
encontros com que mantive contato, pelos que conheci na avenida e pelos que conhecia de
outros eventos, havia um dialogo informal que se iniciou na avenida, se concretizava nos
encontros do cepal e em outros eventos motociclisticos.

Uma das caracteristicas marcantes da avenida e do cepal é justamente a falta de
marcacdo visual do espaco, o que chamo de marcagdo espaco-visual pelos M.C. Isto é mais
recorrente em outros encontros, como moto shows e aniversarios. Essa marcagdo ocorre,
geralmente, por bandeiras que sdo penduradas em determinados espagos para indicar que um
M.C. esta no local. Quando querem reforcar a marcacao, aumentando assim a expressividade
de sua imposicdo, os M.C. deixam integrantes em posi¢Oes determinadas para assegurar e
limitar a locomocdo e 0 acesso ao espago que escolhem. Estes espagos sdo escolhidos pelos
organizadores do encontro ou pelos préprios M.C., quando os organizadores nao os escolhem.
Outra caracteristica dessa marcacdo é o uso de fitas e cones que isolam e limitam os espacos
em que estdo os M.C.. Porém, na avenida e no cepal do St. Sul nada disso acontece.

O processo de territorializacdo € perceptivel pelo uso de coletes ou acessérios que
identificam os M.C. A presenca de integrantes de alguns M.C., considerados pelos
frequentadores como mais tradicionais, rigidos e muitas vezes até violentos, ja é o bastante
para marcar, simbolicamente, 0s encontros. S&o0 marcas que se tornam reconheciveis no corpo
pelo uso dos coletes, tatuagens e camisetas, ou por adesivos nas motocicletas que identificam
os integrantes de algum M.C.

Quando se trata do reconhecimento dessa territorializacdo, ha diferenciacdes que
devem ser abordadas: a identificacdo por frequentadores que sdo motociclistas e fazem parte
de algum M.C., M.G. etc. e que reconhecem essa producdo simbolica; a identificacdo por

frequentadores que sdo motociclistas, ndo fazem parte de M.C., mas também a reconhecem; a
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identificacdo por parte de frequentadores que ndo sdo motociclistas mas que através de um
imaginario social, ou por vivéncias em outros encontros, ou a partir de suas relagdes com
integrantes de algum M.C., também reconhecem a formacéo desse territério simbdlico; a ndo
identificacdo de producao de territorializacdo por parte de frequentadores que ndo sdo ou sdo
motociclistas, mas ndo se preocupam ou ndo identificam essa producédo. Para estes, os M.C.
sdo semelhantes em suas regras, atitudes etc. Se diferenciam pelo uso de coletes, mas fazem
parte de um grande e unico grupo. Como ja afirmei, esses elementos dialogam com um certo
tipo ideal social, muitas vezes criado e mantido por veiculos midiaticos, tais como filmes,
propagandas etc.

Nesse processo que marca a avenida e o cepal, o uso ou ndo do colete posiciona,
classifica e categoriza o individuo. ImpGe limites e posturas, direciona e condiciona 0s corpos
a determinadas agdes. O uso do colete direciona o que Csordas (1994) sugere como “ser-no-
mundo”, “um termo que ¢ complementar como o sujeito é para o objeto” (p. 10),
“fundamentalmente condicional” e que implica na “experiéncia vivida” dos frequentadores
nos encontros, para quem usa e para quem ndo usa um colete de M.C. No sentido em que traz
o autor, “ser-no-mundo” ¢ colocado como um individuo que se faz presente ndo somente em
um momento determinado no encontro, mas que se posiciona em relacdo a producdo das
marcas que intensificam as territorialidades.

Os encontros podem mostrar “dois lados de uma mesma moeda”. Ao mesmo tempo
gue permitem posicionamentos reflexivos sobre os comportamentos, atitudes e condutas em
relacdo as territorialidades, seja por integrantes de M.C. ou por individuos que ndo sao
integrantes de M.C., também mostram como essa producdo, em outros espacos, pode
reverberar sobre as corporalidades nos eventos. Seja pela presencga de integrantes de alguns
M.C., modificando comportamentos e atitudes em relacdo ao encontro; seja pela chegada de
algum desses integrantes; ou mesmo pela referéncia a eles em didlogos. A referéncia
simbdlica atua nos corpos e pode mostrar diferentes formas de agir dos frequentadores,
alterando suas agdes e seus discursos, influenciados por esse poder simbdlico.

3.5 - Nos dominios da “representacio” - nomear e classificar para pertencer

Um fato recorrente é lidar com classificacfes, categorizacbes e caracterizacdes
guiados pelo senso comum. Representagdes que trazem um individuo pré-conceituado com

caracteristicas que se aproximam de tipo ideal mostrados em filmes, séries e propagandas de
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motocicletas. As classificacdes trazem um individuo que, para ser sujeito — motociclista, é
“enquadrado” dentro de um conjunto de caracteristicas que ja& vem nomeadoS por uma
representacao de supostos comportamentos, atitudes e “verdades” criadas apos a 2% guerra
pela midia jornalistica e apropriada pelo cinema.

Esse imaginario social ainda é dominante e a visdo sobre os encontros néo é diferente.
Os préprios frequentadores se encarregam de manter alguns desses elementos, como 0 uso de
coletes e calcas de couro, botas, barbas, bandanas, anéis e utensilios de caveira, tatuagens etc.
N&o é regra, mas ha a preocupacao, pela maioria dos frequentadores, com uma imagem que
sustente um tipo ideal de individuo que além de apresentar essas caracteristicas de vestuario e
visualidade no corpo, também reflita conceitos de “macho”, “contestagdo social”, “liberdade”,
vinculados a estrada e posse de motocicletas, estilo de vida etc. Estas qualificacbes dao ao
individuo o status de pertencimento ao grupo e posicdo de sujeito do/no campo, tendo como
reconhecimento a representacédo do sujeito (Butler, 2003).

Nos encontros como os da avenida, do cepal e moto shows, diferentes representacdes
se misturam na composi¢cdo do publico. Nestes encontros, motociclistas com diferentes
modelos de motocicletas e diversos vestuarios participam dos encontros, mas € predominante
a nomeacéo e classificagdo de um estilo que identifigue um modelo de motociclista, de
motocicleta e arremeta a imagem produzida pelos filmes e séries de M.C. — 0 modelo € o de
uma moto custom, também conhecida pelos motociclistas como “estradeira”, comercializada
com o conceito de apresentar caracteristicas de conforto para viagens longas, para “pegar a

estrada”. Quem tem uma motocicleta com estas caracteristicas ¢ considerado “estradeiro”.

Figura 33 — Encontro do cepal do
St. Sul. Do lado esquerdo da
imagem — Motocicleta no modelo
custom.
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Outras classificag0es aparecem na avenida. Os homens e mulheres que ndo séo
integrantes de um M.C. ou M.G. etc. séo vistos como elementos externos, sdo pessoas que
estdo ali para diversdo, sdo “turistas”, consumidores de momento. Individuos que ja
participaram de algum M.C., possuem um lugar intermediario, ndo estdo submetidos as
regras, mas se colocam como se estivessem. Algumas vezes, andam com os M.C. e ficam
junto com eles, se submetendo a circulacdo e movimentagcdo dos M.C. nos encontros. As
préprias posturas dos integrantes de um M.C. sdo diferentes em relacdo as de quem néo faz
parte de algum M.C., ou mesmo que ja participou de algum. As conversas em “roda” se
apresentam “fechadas”, somente com integrantes de M.C. (de um ou vérios), ou se tornam
esparsas. Outros frequentadores, que ndo sdo de M.C., também fazem suas “rodas” e se
misturam aos outros. Mas, em muitas situac6es, ocorre a formacéo de grupos que se fecham e
se concentram em um espaco qualquer. Em varias ocasides, as pessoas tém que se desviar de
seus trajetos, dar a volta entre as motocicletas para poderem circular nos encontros.

E perceptivel a coergdo simbélica em relagdo a4 movimentagio de outros
frequentadores nos eventos. Além das influéncias entre os M.C., ela também é formadora de
espacos e desvios para os outros frequentadores que ndo sdo participantes de M.C., pois
qguando algum M.C. se posiciona junto e estanque em algum local, trava a circulagdo dos
demais. Alguns integrantes fecham os semblantes, cruzam os bragos e até impedem a chegada
de outras pessoas proximas ao grupo. 1sso nao é um padrdo seguido por todos os M.C., mas
por aqueles que, de acordo com as proprias convencdes do campo, apresentam caracteristicas
reconhecidas como mais “tradicionais”.

As barracas, as cervejas e 0s espetinhos ficam sempre nos mesmos lugares, como se
estes fossem marcados. Mas ndo ha marcacéo visual: foi algo conquistado com o tempo, uma
forma de “usucapido” do espago. Sdo sempre os mesmos vendedores e, de vez em quando,
aparecem outros de forma temporaria no espaco. Os lugares ocupados pelas motocicletas nao
sdo fixos, mas estabelecidos pela ordem de chegada. Os motociclistas sdo orientados por um
integrante do K.G.M. que chega mais cedo para ajudar na organizacdo dos eventos do cepal do
Setor Sul.

As hierarquias também podem ser percebidas nas posturas dos M.C. quando chegam.
Seus integrantes costumam deixar as motocicletas juntas e, como regra de alguns M.C. (o que
ndo é padrdo para todos), ficam um ou dois integrantes vigiando as motocicletas e 0s objetos,
tais como blusas, capacetes, luvas, chaves etc. deixados no local. Ao andarem pelos espagos

nos encontros, é perceptivel, entre os integrantes dos M.C., uma hierarquia definida pelas
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regras do clube: os cargos de maior status vao na frente e sdo seguidos pelos demais em
escala decrescente. Assim, o diretor ou presidente (a nomenclatura depende de cada M.C. ou
M.G.) vai na frente cumprimentando os outros frequentadores e os outros M.C., e 0s demais 0
seguem. Quando ele para os outros param também, andam juntos e param juntos. Da mesma
forma que chegam, saem, em posi¢des hierarquicas nas motocicletas.

Os eventos que aconteciam na avenida Paranaiba e ocorrem agora no cepal do Setor
Sul mostram algumas peculiaridades de funcionamento dos sistemas dos MotoClubes,
MotoGrupos etc., que hora se aproximam e hora se distanciam a depender das regras de cada
um. Ha de se levar em consideracdo a producdo de territério que se faz constante. A
estruturacdo dos encontros em classificacBes e categorizagdes andro e heteronormativas é
muito expressiva. E ndo se pode perder de vista um posicionamento mercadoldgico, e vertente
do préprio campo, que seria a mistura, quase uma hibridizacdo, entre as motocicletas e a

representacdo extensiva da marca ou da maquina ao proprio corpo.

Figura 34 — Inicio, meio e fim. Encontro do cepal do
St. Sul. Fonte: Kleber Lopes da Silva.
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... Algumas consideragoes ...

Ha varios eventos motociclisticos que acontecem em Goiania e regido metropolitana.
Sdo aniversarios de um integrante de algum MotoClube; Aniversarios dos proprios M.C.;
Shows nas sedes proprias de cada um; Encontros motociclisticos; Festivais em bares, areas de
camping, pracgas etc. Os encontros que antes eram na avenida Paranaiba e posteriormente no
cepal do Setor Sul fizeram parte de toda essa programacdo que ocorre o0 ano todo, todos 0s
anos. Ja no meio do ano de 2016 houve outra mudanca nos encontros de motociclistas, o local
foi novamente alterado e agora os motociclistas migraram para o cepal do Jardim Ameérica.
Mudanca que acontecera durante o periodo das elei¢fes, assim como na mudanca para o cepal
do Setor Sul, o que me leva a pensar em uma possivel influéncia politica no meio
motociclistico, seja por parte dos M.C., ou dos frequentadores ou organizadores dos
encontros.

Alguns vieses, mesmo mudando de espago, encontros ou periodo de realizacdo, séo
padres e se mostram como producgdo de identidades, ideologias, “bandeiras” dos grupos ¢
individuos que vivem essa estrada, essa “pegada motociclistica” como “estilo de vida” e
levam todo um calendéario de compromissos em suas agendas. O mantimento dessa produgéo
de como ser um motociclista aceito no campo ou em um MotoClube, na maioria das vezes,
ndo trata de vertentes politicas, artisticas ou pessoais. A retirar alguns MotoClubes ou
MotoGrupos familiares, que se enviesam para a questdo religiosa, os didlogos que ocorrem
nos encontros sdo outros, sdo sobre posses, cilindradas, design das proprias motocicletas,
representacdes e producdes simbdlicas dos proprios brasdes dos coletes, funcionamentos dos
MotoClubes, MotoGrupos, Grupo de Motos, a entrada e saida de novos integrantes, as festas,
as proximas viagens para outros encontros como também a programacao dos encontros locais.

Mas o que se pGe em questdo é o tanto quanto, os habitus (BOURDIEU, 2007), como
praticas discursivas e representativas das acdes, julgamentos e escolhas que produzem gostos
e estilos que se apresentam. Hora se aproximando em alguns casos e hora se distanciando em
outros, pelos comportamentos, pelas posturas ou condutas dos frequentadores dos encontros
ou de integrantes dos M.C.

Socialmente os individuos motociclistas, os grupos, os M.C., os M.G,, os G.M. etc.,
sd0 concretizados numa “verdade absoluta” de um modelo que abarque o todo.
Antropologicamente estes estilos e até mesmo os gostos foram influenciados massivamente

pelas varias ferramentas midiaticas, seja jornal, televisdo, cinema, propaganda imprensa etc., e
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objetivaram um tipo ideal de como seria o “being-in-the-world” (CSORDAS, 1994)
motociclista. Esse vivenciar, experienciar e ser motociclista, nos encontros pesquisados, passa
por um ordenamento que configura e redistribui 0s corpos, as representacées e significacoes
dos individuos e/ou grupos que ali estdo. A conceituacdo e valoracdo do proprio espaco e
objetos que fazem parte do meio motociclistico ndo se desvincula dessa relacdo de poder que
foi sendo forjada historica e culturalmente.

A referéncia do masculino foi tomada como eixo e desde o inicio do mercado
consumidor motociclistico os produtos e objetos foram confeccionados numa estética
andronormativa. A comegar com 0s primeiros modelos de bicicletas motorizadas e
motocicletas que foram criados, de competicdo ou passeio, para 0 homem. A mulher quando
vista nos eventos, também andronormativos, eram companheiras, caronas, esposas, cOmo
apontou bem Soares (2016). Algumas personagens mudaram um pouco essa ordem inscrita
nos corpos que traziam a sexualidade como diferenciador de poder ou ndo poder, de ser e ndo
ser. As mulheres se “infiltraram”, se travestiram, Se aventuraram em campos que eram
consagrados, socialmente, como de dominio do homem. Montaram MotoClubes e montam até
hoje. Sairam da "carona" para pilotas (SOARES, 2016) e conquistaram espa¢o pelo mundo
em uma motocicleta. Mas mesmo assim, o tradicionalismo e o conservadorismo machista
ainda predominam. As mulheres continuam, nos encontros do cepal do Setor Sul ou de outros,
sendo vistas como objetos e ao se representarem nos MotoClubes performatizam uma
masculinizacdo no vestuario, nas praticas e posicionamentos no campo.

As midias, principalmente a cinematografica, contribuiu muito para a visdo e producéo
de um tipo ideal social onde o homem macho, conquistador, viril, violento e rebelde era
referéncia. Referéncias que foram implantadas desde as regras ao processo de aceitagdo nas
forcas armadas americanas, da primeira e segunda guerras mundiais. Os principais filmes que
tratam do meio motociclistico tiveram como protagonistas homens vestidos em couro,
material que logo, logo foi incorporado como estilo representacional no campo e nos
encontros. Ha uma ideia de que o homem € o que pode, a mulher é a que obedece. Referéncias
sobre 0 uso do couro, que trazem motociclistas como personagens, aparecem em algumas
pesquisas que envolvem sexualidade, como por exemplo a de Braz (2010) e Gregori (2010).
Em se tratando de sexualidade, é perceptivel nos encontros a predominancia dos
comportamentos que além de andronormativos também s&o heteronormativos. Nos encontros
de Goiania, do Brasil e em outros paises, essa vertente andro e heteronormativa é esmagadora,

mas isso ndo abarca o todo, pesquisas como as de Langa (2012), sobre os encontros que
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acontecem em Faro, Portugal, mostram maior liberdade sexual.

Indiferentemente a um ou outro encontro, o couro foi e é usado até hoje pelos
motociclistas. Barracas nos encontros do cepal vendem coletes, botas, cintos e calcas em
couro, sdo produtos consagrados e que objetivam o corpo como sendo uma “pessoa
motociclista”. Varios MotoClubes utilizam o couro como material para fabricacdo de seus
coletes. Hoje em dia j& ndo é mais obrigatério, para alguns M.C., a confec¢do do colete em
couro, mas mesmo assim ele € lembrado e almejado pela maioria dos frequentadores dos
encontros do cepal do Setor Sul.

O colete, seja ele de couro ou de outro tecido, possui um enorme valor simbdlico nos
encontros e chegam a modificar, transformar e direcionar 0s corpos em suas agoes e posturas,
seja um integrante de MotoClube, ou seja, somente um frequentador do espaco. A producéo
territorial pelo uso do colete acontece de forma fisica e simbdlica. Identificam, classificam e
categorizam os individuos pelas imagens, conhecidas no campo como “Brasdo” ou “Escudo”,
que carregam em seus coletes. Outros elementos também marcam o espago e 0s corpos, como
por exemplo as tatuagens que sdo especificas dos M.C. ou tatuagens que representam o meio
motociclistico. Camisetas, anéis, motocicleta também fazem essa ponte. As proprias
motocicletas servem de suporte e complemento dessa marcacdao. Ela é suporte fisico para
adesivos dos MotoClubes que representam um certo tipo de ideal e podem ser suportes para
adesivos que representam vinculos de experiéncias, viagens etc.

A motocicleta também é vista como uma ferramenta traduzida em poténcia sexual que
se vincula no poder da posse do produto. Na qual vejo poder financeiro como busca do prazer
pela troca substitutiva do objeto, pelo ganho sexual que o proprio objeto, simbolicamente,
pode proporcionar a quem o tem, assim também trata Toledo Pinto (2011) ao fazer uma
pesquisa sobre a marca Harley-Davidson. Além de outras implicacGes e usos, a valoracdo
sexual que seus entrevistados dao a questdo de possuir ou hdo uma motocicleta da H.D. faz de
seu possuidor um homem macho e viril, ativo sexualmente.

Nessas praticas vivenciadas, experienciadas, ha modelos habituais, um habitus
(BOURDIEU, 2007) que direciona 0s corpos, 0s objetos, as representacdes e significagdes
para os frequentadores e grupos que participam dos encontros: Modelos de masculinidades
enaltecem o corpo masculino que se faca dominador, viril, produtor, conquistador e violento.
Essa linha que se propde hegemdnica, andro e heteronormativa, produz regras implicitas aos
encontros. Atua e transforma o espaco fisico, age explicitamente nos corpos, nos objetos, e

muito além disso, alcanga um poder simbdlico que é representativo desses modelos, no campo
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motociclistico e fora dele, tanto quanto para os frequentadores ou somente para 0S
observadores. Altera toda uma sociedade que o envolve, pertencente ou ndo ao meio.
Pensando como horizonte o campo simbolico, as relacBes de poderes que pairam sobre 0s
encontros atuam sobre 0s sujeitos e espacos, mesmo enguanto ausente.

Se tratando de gosto, Bourdieu (2007), no quesito de escolhas, os frequentadores dos
encontros que aconteciam na avenida Paranaiba e acontecem no cepal do Setor Sul vivem as
regras do préprio campo. Querem e propGem tais regras, negam e renegam 0S que ndo as
respeitam. Tratam 0s encontros como seus territorios, fechados em suas concepcoes
tradicionais e conservadoras. S&o como praticas de vida, um "estilo motociclista” que
classifica, categoriza, diferencia e julga os individuos. Produzem seus modelos, constroem

masculinidades nos encontros de motociclistas em Goiania.

94



Referéncias Bibliograficas:

BERGER, Mirela. Corpo e identidade feminina. Orientador: Renato da Silva Queiroz. Sao
Paulo, 2006, 312p.

BHABHA, Homi k. O bazar global e o clube dos cavalheiros ingleses: textos seletos.
Organizagdo: Eduardo F. Coutinho. Introducdo: Rita T. Schidt; Tradugdo: Teresa Dias
Carneiro. Rio de Janeiro: Rocco, 2011.

BOAS, Franz. Antropologia Cultural. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2004.

BOURDIEU, Pierre. O Campo Cientifico in BOURDIEU, Pierre. Sociologia. Traduzido por
Renato Ortiz. S&o Paulo: Atica, 1994,

. “Introdugdo”; “Critica social do julgamento do gosto”; “O habitus e 0S espacos
dos estilos de vida”. In: A distin¢do — critica social do julgamento. Porto Alegre/S&o Paulo:
Zouk/Edusp, 2007, p. 9-93; 162-212.

. A dominagdo masculina. Tradugdo Maria Helena Kuhner. 112 Ed. Rio de Janeiro:
Bertrand Brasil, 2012.

BRAZ, Camilo Albuquerque. Além da pele: um olhar antropolégico sobre a body
modification em Sdo Paulo / Camilo Albuquerque de Braz. Campinas, Dissertacdo —
Mestrado. SP, 2006.

. A meia-luz: Uma etnografia imprépria em clubes de sexo masculinos. Tese —
Doutorado. Campinas, SP: [s. n.], 2010.

BUTLER, Judith. Corpos que pesam: sobre os limites discursivos do “sexo” in LORO,
Guacira Lopes (Org.). O corpo educado: pedagogias da sexualidade. Traducéo dos artigos:
Tomaz Tadeu da Silva - 22 ed. - Belo Horizonte: Auténtica, 2001.

. Problemas de género: feminismo e subverséo da identidade. Tradugdo, Renato
Aguiar. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 2003.

CACHAPUZ, Rozane da Rosa. Da familia patriarcal a familia contemporanea. Revista
Juridica Cesumar —v. 4, n. 1 — 2004.

CSORDAS, Thomas. Introduction: the body as representation and being-in-the-world. In:
Embodiment and Experience — the existential ground of culture and self, London: Cambridge
University Press, 1994, p. 1-24.

DELEUZE, Gilles; GUATTARI, Félix. O Anti-édipo. Traducdo de Luiz B. L. Orlandi. 22
Edicdo. S&o Paulo: Editora 34, 2011.

DULANEY, William L. 4 brief history of “outlaw” motorcycle clubs, 2005.

FERNANDES, Hiram Souza. A relacdo entre as identidades territoriais e a ‘“nova
urbanidade”: o caso das manifestagdes identitdrias dos grupos de motociclistas em Salvador,
Bahia. Dissertacdo — Mestrado. Salvador, 2012. 106 f.: il.

FOUCAULT, Michel. Vigiar e punir: nascimento da prisdo. Traducdo de Raquel Ramalhete.
Petrépolis, Vozes, 1987.

GELL, Alfred. Los recién llegados al mundo de los bienes: El consumo entre los gondos
muria. In: APPADURAI, A. (org.) La vida social de las cosas. Perspectiva cultural de las
mercancias. México D.F.: Grijalbo, 1991, p. 143-175.

. Definicdo do problema: a necessidade de uma antropologia da arte. In: Revista
Poiésis, n° 14, p. 245-261, Dez. 2009.

GREGORI, Maria Filomena. Prazeres perigos — Erotismo, género e limites da sexualidade.
Tese — concurso de livre-docéncia. Universidade Estadual de Campinas, 2010.

HALL, Stuart. El trabajo de la representacion. In: Sin garantias: Trayectorias y problematicas
en estudios culturales. Popayan/Lima/Bogota/Quito: Envion editores/ Instituto de Estudios
Peruanos/ Pontificia Universidade Javeriana/ Universidad Andina Simon Bolivar, 2010. p.
447-482.

LANCA, Milene Margarida Gongalves. Sexualidade Ludica em Contexto Turistico: O Caso

95



da Concentracédo Motard de Faro. Faro, 2012.

LATOUR, Bruno. Como falar do corpo? A dimensdo normativa dos estudos sobre a ciéncia.
In NUNES, Jodo Arriscado; ROQUE, Ricardo. Objectos Impuros: Experiéncias em Estudos
sobre a Ciéncia. Porto: EdicGes Afrontamento e autores, 2008.

PERLONGHER, Néstor Osvaldo. O negocio do miché — prostituicdo viril em Sao Paulo. Sdo
Paulo: Editora Brasiliense, 1987.

RIVERA, V. Las conescuencias del género binario: transexualidad vs. Homosexualidad em
Irdn In: Revista Eletronica Perder EI Norte, 2013. Disponivel em: www.perderelnorte.com.
Acessado em: 11/07/2016.

RUBIN, Gayle. Reflexionando sobre el sexo: notas para una teoria radical de la sexualidad.
In: VANCE, Carole (compiladora). Placer y peligro. Explorando la sexualidade feminina.
Madrid: Talasa Ediciones, 1989, p. 113-190.

SAHLINS, Marshall David, 1930. Cultura e razdo pratica. Traducdo Sérgio Tadeu de
Niemayer Lamardo; revisdo técnica Luis Fernando Dias Duarte. Rio de Janeiro: Jorge Zahar
Ed. 2003.

SCHAFER, R. Murray. O ouvido pensante. Tradugcdo Marisa Trench de Fonterrada, Magda R.
Gomes da Silva, Maria Lucia Pascoal. Sdo Paulo: Fundacéo Editora da UNESP, 1991.

SILVA, Deusimar Pereira da; SILVA, Kleber Lopes da; SCHMALTZ, Susy Cristina. Artefatos
culturais usados pelos adolescentes no ensino formal e ndo formal: construtores de
identidade?; Orientadora: Sainy Coelho Borges Veloso. Goiénia, 2013, 69p.

SOARES, Maria Elisabeth Alves Mesquita. Moto Clubes de Goiania — GO: Formadores de
territorios e territorialidades urbanas. Dissertagdo — Mestrado. Goiania, 2008.

. O universo masculino na tribo dos MotoClubes. In As Representacdes Culturais
no Espaco: Perspectivas Contemporaneas em Geografia. Anais do V NEER, 2013. UFMT.

. Idas e vindas entre as paisagens e as festas motociclisticas e motoclubistas no
Estado de Goiés. Tese — Doutorado. Goiania, 2016. 251 fl.

TOLEDO PINTO, Fatima Regina de. Vocé tem uma moto ou uma Harley? Vinculos com a
marca Harley-Davidson em Sdo Paulo. Tese — Doutorado. Sdo Paulo, 2011. 203 p.

TORT, Bernart. Tetas 'y  Terror In 80grados Net. Disponivel em
<http://80grados.ent/tetasyterror.com> Acesso em 11/07/2016.

VELHO, Gilberto. O desafio da proximidade. In VELHO, Gilberto; KUSCHNIR, Karina
(orgs.). Pesquisas urbanas: desafios do trabalho antropoldgico. Rio de Janeiro: Jorge Zahar
Ed., 2003, p. 11-19.

. Cap. 9 — Observando o familiar. In VELHO, Gilberto. Individualismo e Cultura:
notas para uma antropologia da sociedade contemporanea. 82 Edicdo. Rio de Janeiro: Jorge
Zahar Ed.. 2008, p. 121-132.

WEEKS, Jeffrey. “O corpo e a sexualidade”. In: LOURO, G. O Corpo Educado — pedagogias
da sexualidade. Belo Horizonte: Auténtica, 2007, p. 35-82.

Site acessado:

http://www.voceesuamoto.com.br/motoclubes-entre-anjos-e-demonios

96



Anexo 01

Instrumento de Coleta de Dados

Questbes Norteadoras

1) Qual é o seu nome? (Obs.: na pesquisa 0s nomes das pessoas ou dos MotoClubes que

facam parte serdo ficticios).

2) Qual sua escolaridade?

3) Qual seu estado civil (solteiro (a), casado (a) ...)?

4) Vocé/Sr./Sra. frequenta outros encontros de motociclistas que acontecem em Goiania?
Quais?

5) Ha quanto tempo frequenta os encontros de motociclistas na Avenida Paranaiba?

6) O que vocé/Sr./Sra. acha do espaco (Av. Paranaiba), do dia (as quintas-feiras) e horario (das

18h em diante) em que acontecem 0s encontros?

7) Como vocé/Sr./Sra. descreve os frequentadores dos encontros na Avenida Paranaiba?

8) O que vocé/Sr./Sra. acha dos encontros?

9) Durante os encontros o que mais lhe agrada ou chama atencao?

10) Vocé tem motocicleta?

11) Qual cilindrada e marca?

12) E integrante de algum MotoClube, MotoGrupo, Grupo de Amigos etc.?
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13) H& quanto tempo é integrante do MotoClube, MotoGrupo, Grupo de Amigos etc.?

14) O MotoClube, MotoGrupo, Grupo de Amigos etc. que vocé/Sr./Sra. participa usa colete?
15) Como funciona a estrutura hierarquica do seu MotoClube, MotoGrupo, Grupo de Amigos
etc.? (Cargos e posicdo dentro do MotoClube, MotoGrupo, Grupo de Amigos etc., por
exemplo).

16) Seu MotoClube, MotoGrupo, Grupo de Amigos etc. tem sede em Goiénia?

17) Seu MotoClube, MotoGrupo, Grupo de Amigos etc. tem sede em outras cidades ou

estados brasileiros? E em outros paises?

18) Quantos integrantes tem o MotoClube, MotoGrupo, Grupo de Amigos etc. que vocé

participa?

19) Qual a meédia da faixa etaria dos integrantes do MotoClube, MotoGrupo, Grupo de

Amigos etc.?

20) No MotoClube, MotoGrupo, Grupo de Amigos etc. que vocé participa ha criancas,

mulheres e homens?

21) Como ¢ a participacdo das criancas no seu MotoClube, MotoGrupo, Grupo de Amigos

etc.?

22) Como € a participacdo das mulheres no seu MotoClube, MotoGrupo, Grupo de Amigos

etc.?

23) Como € a participacdo dos homens no seu MotoClube, MotoGrupo, Grupo de Amigos

etc.”?

24) Como vocé percebe a convivéncia dos MotoClube, MotoGrupo, Grupo de Amigos etc.

durante os encontros da Avenida Paranaiba?
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25) Como vocé percebe a convivéncia dos motos clubes com as pessoas que ndo sao

integrantes de MotoClube, MotoGrupo, Grupo de Amigos etc.?
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