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2. INTRODUCAO

O mercado de feiras e exposicbes agropecuarias movimenta
atualmente grande parte dos negdécios do setor agropecuario, sendo excelente
mecanismo de promogdo comercial, Otima vitrine para expor animais
selecionados geneticamente, apresentar produtos e realizar negécios.

Com o advento desse segmento houve consideravel aumento da
demanda de profissionais capazes de acompanhar o ritmo de crescimento da
atividade atuando no planejamento, organizacao e execucao desses eventos.

O objetivo desse estagio foi conhecer as varias etapas e atividades
envolvidas na organizacdo de feiras agropecuarias a fim de aperfeicoar os
conhecimentos e vivenciar na pratica a atuacdo do profissional de Zootecnia

nesse ramo tao promissor.

3. LOCAL DE ESTAGIO

a) Local: AGROCENTRO Empreendimentos e Participa¢cdes Ltda
b) Endereco: Centro de Exposi¢cdes Imigrantes, Av. Miguel Stéfano,
3900 Bloco-A Agua Funda. S&o Paulo, SP. CEP: 04301-903
c) Justificativa da escolha do campo e da area de estagio:
O AGROCENTRO é a empresa que realiza trés dos maiores
eventos agropecudrios do cenario nacional e internacional. A
FEICORTE (Feira Internacional da Cadeia Produtiva da Carne), que
este ano completou a décima sétima edicdo, foi o primeiro evento
promovido pelo AGROCENTRO. Atualmente, € a maior feira indoor
de pecuaria de corte no mundo, superando-se a cada ano. A
FEINCO (Feira Internacional de Caprinos e Ovinos), que este ano
completou a sétima edicdo, foi consagrada como o principal evento
da ovinocaprinocultura do pais e; a FEILEITE (Feira Internacional da
Cadeia Produtiva do Leite), que neste ano completara sua quinta
edicdo elevou o mercado lacteo com a promocdo das racas de
espécies leiteiras e discussfes de novas abordagens para a cadeia
produtiva.
O AGROCENTRO segue o modelo de gestdo de qualidade



ISO 9000 e contrata estagiarios via Centro de Integralizacdo
Empresa Escola (CIEE). Portanto, estagiar nesta empresa por um
periodo de quatro meses, abrangendo a organizacdo de duas das
principais feiras (FEINCO e FEICORTE) é uma excelente
oportunidade para aperfeicoamento profissional, bem como
conhecimento aprofundado das etapas que compreendem a

realizacdo de eventos agropecuarios.



4. DESCRICAO DA ROTINA E DO CAMPO DE ESTAGIO

Cargo de estagio: Assistente do departamento técnico

Carga horéaria diaria: 6 horas

Numero de dias: 82 dias

Carga horéria total: 492 horas

Recursos disponibilizados pela empresa: Ajuda de custos, vale alimentacéo, vale
transporte, seguro de vida e acidentes de trabalho, linha telefébnica com acesso
aos ramais da empresa, conta de e-mail, computador, e demais estruturas de
mobiliarios, equipamentos e materiais de consumo.

O departamento técnico da empresa € responsavel pela organizacéo
do que se refere ao controle, manejo e permanéncia dos animais no recinto e, de
modo geral, por todo o funcionamento e logistica do evento. Juntamente com 0s
departamentos de marketing, comercial e demais parcerias.

As responsabilidades deste departamento e, portanto, atividades
acompanhadas durante o estagio em questado foram:

e Fazer contato com as Associacfes das racas, que mediante reserva de
baias e argolas para contencdo dos animais, firmam contrato de
participacao.

e Solicitar as Associacbes das racas as categorias que participardo do
julgamento bem como os dias, hordrios e juizes requeridos para realizacao
do mesmo.

e Organizar a distribuicdo das baias e argolas de contencédo dos animais na
planta do recinto de acordo com o0 numero reservado por cada
Associacao.

e Contar o numero de partes das baias e dos furos das argolas no chao do
pavilhdo para fornecimento de informagdes de montagem.

e Organizar premiacdes (rosetas e troféus) de acordo com as categorias dos
julgamentos.

¢ Revisar o0 “regulamento animal” do evento (material com as diretrizes para
criadores e Associacdes que expbem na feira), adequando o mesmo ao
evento de acordo com as datas e peculiaridades da edicdo para posterior

divulgacao da versao atualizada no site da feira.



e Solicitar orcamentos e firmar contrato com as empresas responsaveis pela
serragem (cama dos animais), lycra (vedacdo e confeccao de um dos
recintos de leildes), sonoplastia, locucdo (especializada), radios de
comunicacédo, troféus, rosetas, carpete, containers (acomodacao dos
tratadores), tendas (realizacdo das pesagens e admissdo dos animais),

entre outros.

Contactar, firmar contrato e revisar instrucdes com a equipe veterinaria

responsavel pela inspecéo sanitaria dos animais durante a feira.

Montar planilhas com calendarios de julgamentos, distribuicdo de baias,
argolas, salas, leildes, entre outros itens que necessitem de

agendamentos previos;

Providenciar alojamento, alimentacdo e transporte para 0s estagiarios que

forem indicados para o evento.

Firmar contrato, fornecer material e trocar instrucbes com a empresa

responsavel pela realiza¢do dos julgamentos.

Enviar planta atualizada, documentos e solicitacdes de autorizacdo para a
realizacdo do evento aos 6rgdos competentes.

Elaborar pasta com instrucfes internas e para 0s expositores.

Acompanhar eventos e acdes paralelas como leildes, julgamentos,

workshops, palestras e rodada de negdcios.

Prestar assisténcia e atender solicitagbes de criadores e expositores no

decorrer dos eventos.

Autorizar e organizar o horério de saida dos animais de acordo com o
término dos eventos seguindo as recomendacbes dos Orgdos de

fiscalizacao.

Acompanhar a desmontagem da feira e devidas devolu¢cdes dos materiais
locados.

Conferir a desocupacdo do pavilhdo, acompanhamento da limpeza e

desinfeccdo do mesmo e o prazo determinado para isso.

Aléem disso, durante o estagio, participei da elaboracdo e execucédo do
projeto denominado “Academia da Carne” que foi realizado com intuito de

by

incentivar a visita de estudantes a FEICORTE, bem como fornecer



conhecimento tedrico através de um ciclo de palestras. As atividades
desenvolvidas neste projeto foram: contatos com as Universidades,
realizacdo e envio de projeto, preparacdo de material de divulgacao,
organizacédo do ciclo de palestras, agendamentos das caravanas, pedidos
de patrocinios, organizacdo da recepc¢do dos participantes com liberacao
de estacionamento e credenciamento antecipado, apresentacédo e
recepcado dos palestrantes, distribuicdo de material e pesquisa de
satisfacdo aos participantes, confeccdo e distribuicdo de certificados,
avaliacdo da pesquisa de satisfacdo, confeccdo e divulgacdo dos
resultados da pesquisa de satisfacéo.



5. REVISAO DE LITERATURA

5.1 Introducéo

As feiras de negdcios sédo eventos grandes, com foco especificamente
nos negocios e énfase na nos assuntos de interesse técnico dos participantes.
Sao responsaveis pelo lancamento de tendéncias e produtos tendo grande
potencial para atrair expositores e compradores nacionais e internacionais
(SEBRAE, 2011).

Além disso, as feiras sdo um importante instrumento de promocao
comercial permitindo que as empresas participantes apresentem seus produtos ao
mercado, solidifiquem seus relacionamentos comerciais, prospectem novos
clientes, lancem produtos, verifiquem oportunidades de negécios, tendéncias e
consequentemente aumentem suas vendas (SEBRAE, 2008).

Portanto, de acordo com Villela (2010), as feiras surgem como uma
ferramenta capaz de potencializar o crescimento das redes produtivas na medida
em que possibilitam a reunido sisteméatica de varios tipos de agentes envolvidos
na cadeia produtiva e comercial de um determinado setor de negbcios em um
mesmo espaco fisico-temporal.

Considerando todos esses beneficios, as feiras estdo em um dos
canais de marketing que mais crescem em importancia na atualidade e seu valor
tem sido associado ndo apenas a funcao comercial e promocional, mas também a
condicédo de contexto privilegiado para a obtencéo de informagdes especializadas
sobre clientes, tecnologia e mercados, desempenhando assim, papel relevante no
desenvolvimento e internacionalizacdo das empresas (SETUBAL e SOUZA,
2004).

Segundo Matias (2001) as feiras podem ser definidas como uma
exibicdo publica que objetiva as vendas diretas ou indiretas, sendo constituidas
de varios stands, montados em lugares especiais, onde se colocam produtos e
servigos. Assim, tornam-se um atrativo para uma regido e uma alternativa de

divulgacao de produtos e servicos, sendo um elo entre o produtor e o consumidor.



10

5.2 Feiras agropecuéarias

As feiras e exposicbes agropecudrias sdo eventos dirigidos a
segmentos especificos do mercado rural que vém conseguindo expressiva
participacdo popular, tanto pela exibicdo de animais campedes (equinos, bovinos,
suinos, caprinos, ovinos, aves e outros), veiculos utilitarios (tratores, implementos
agricolas), sementes selecionadas, produtos quimicos e veterinarios. H4 também
oferta de equipamentos e alimentacdo (restaurantes, choperias e lanchonetes)
com gastronomia regional e shows musicais, geralmente do género sertanejo
(BENI, 2004).

Pereira (2011) cita que as feiras e eventos associados a producao
agropecuaria constituem um importante recurso de pesquisa de campo, onde se
pode observar os principais tipos de produtos e servicos comercializados, as
inovacbes tecnoldgicas, a origem das empresas expositoras, entre outras
informacdes que oportunizam a compreensdo da dindmica do territorio em areas
do campo moderno ou em processo de modernizacao.

De acordo com a secretaria da Agricultura, da Pecuéaria e do
Desenvolvimento Agréario do Tocantins - SEAGRO (2011), as feiras agropecuérias
Sao eventos que movimentam a economia, geram empregos e renda nas regioes,
com a montagem de estrutura, comercializacdo de animais, area de alimentacao,
rodeios e apresentacdes artisticas, podendo assim, ser consideradas como um

ponto de encontro entre compradores e vendedores para trocarem seus produtos.

5.2.1 Funcao comercial das feiras agropecuarias

As oportunidades de negécios surgem de forma espontédnea nas
feiras tanto para o expositor pela compra de um estande, como para o visitante,
na busca por informacdes, conhecimento do mercado, potenciais clientes e,
principalmente, concorrentes. Neste ambito as feiras se tornam grandes
oportunidades de conhecimento sobre as condicbes do mercado para o0s

produtos e servigos de um determinado segmento (AD DIPER, 2011).

De acordo com Silva (2003), as exposicoes agropecuarias da

atualidade ndo séo apenas espacos de comercializacdo e exposicao de produtos
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do universo rural, mas um espacgo que congrega produtos e grupos sociais das
mais variadas origens, promovendo em seu tempo/espaco a emergéncia de uma
massa que encerra em si, 0 sentido do evento. No decorrer de uma feira de
negocios existem varias acdes capazes de proporcionar o intercambio comercial
entre os elos envolvidos, sejam eles por meio de vendas diretas de produtos,
estandes, espacgos, itens de exposicdo de marcas, itens de propaganda,
patrocinios, permutas e outras parcerias de certa forma peculiares e até mesmo
inusitadas.

Portanto, as feiras e exposicdes precisam constantemente se
preocupar com a criacdo de ambientes favoraveis para exposi¢éo, valorizacéo e
negociacdo dos produtos e servigos, visando a eliminacéo de intermedia¢des que

oneram a negociacao

5.2.2 Ferramenta para estreitar o relacionamento entre o expositor e seus
clientes

As feiras estdo se tornando cada vez mais eficientes como instrumento
de negocios e relacionamento profissional, proporcionando condi¢cdes de
negociacdo imediata, possibilitando assim, um intercambio comercial permanente
pelo contato entre expositores e compradores. Ha democratizacdo das
oportunidades, aproximando todos os elos da cadeia e atuando como grande
ponto de encontro de expositores e compradores comerciais, representando o
mais imediato e seguro meio de verificar o desempenho de um produto ou
servico. E, portanto, um momento extremamente rico para analisar a aceitacio e
a adequacao dos produtos no mercado, sentindo de que maneira estdo sendo
recebidos pelo publico-alvo (SANTOS, 2005).

A participacédo em feiras comerciais representa uma oportunidade para
que as empresas recebam informacdes sobre o mercado, focalizem nos seus
publicos de interesse e firmem inumeras oportunidades de negécio comprovando
a teoria de que trabalhar o relacionamento como um dos pilares traz beneficios
significativos a sustentabilidade dos negocios. Para tanto € necessario definir
claramente os objetivos e estratégias a serem explorados no decorrer do evento,

afim de que haja completa interacdo entre a empresa e seus clientes tanto ja
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concretizados quanto em potencial (GIACAGLIA, 2004).

5.2.3 O fendmeno de marketing das feiras agropecuarias

As feiras representam um “fendbmeno de marketing” que agrega
iniciativas empreendedoras e de inovacdo, buscando promover produtos e
servicos mediante a sua exibicdo no recinto da feira. E um valioso instrumento
para conhecer 0s concorrentes e suas estratégias de apresentacdo, venda de
produtos e servicos. Em alguns casos, inclusive, o objetivo principal ndo € vender
E sim uma forma de dar ainda mais credibilidade a marca, e também mostrar
tendéncias e langar novos produtos (AD DIPER, 2011).

Segundo Villela (2010), as feiras e exposi¢cées podem ser incluidas nos
eventos da cultura de massa como o tipo de evento que mais acoplou e erradicou
outros assemelhados e relevantes, como os desfiles, leildes de animais e as
festas de pedo. Tendo, portanto, uma funcdo urbanizadora, em sociedades
absolutamente ruralizadas e podendo ser identificadas como um misto de feira e
festa popular que produz um grande vulto de midia.

Funcionam, portanto, como um parceiro local ou agente que o produtor
pode usar para distribuir 0 seu estoque e apresentar seus produtos, visto que
marketing direto ndo € pratico para grande parte dos setores. Instrumentos de
divulgacdo como banners, testeiras e impressdes de logomarcas em materiais de
consumo das feiras sdo comumente utilizados com essa finalidade e cumprem
com sucesso seu papel no intuito de promover a competitividade entre as
empresas e exposicdo das marcas e ao mesmo tempo, segundo Silva (2003),
fortalecer a imagem e o posicionamento das mesmas perante seu publico

garantindo sua representatividade e credibilidade.

5.2.4 Feiras agropecuarias como ambiente de aprendizagem

Feiras de negdcios sao eventos ao mesmo tempo, comerciais e sociais
com potencial promissor para o aprendizado e o conhecimento, importante para
as atividades econbmicas, podendo ser adquirido de varias formas e em varios

locais. O efetivo aproveitamento das Feiras nesse ambito depende de acbes de
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planejamento antes, durante e depois da realizacéo, procurando manter o foco na
captacdo, compartihamento e memoéria de informacdes, a fim de que o
aprendizado converta-se em conhecimento (SETUBAL & SOUZA, 2004).

Esta aquisicdo de conhecimento, de acordo com 0s mesmos autores
se d4 na forma da informacdo adquirida que necessita posteriormente ser
interpretada e analisada antes de sua utilizacdo. Assim, a aprendizagem esta
associada a capacidade de converter informacdes em conhecimento, um
processo complexo que depende de multiplos aspectos que vao desde a estrutura
da organizacdo até a mentalidade individual, passando por cultura, linguagem,
sistemas de informacao, entre outras. E posteriormente se espera conversao em
inovacdes, processos ou produtos

Existem diversas formas de se transmitir as informacdes durante uma
feira. Dentre as mais comuns podem ser citados:

e Workshops, com o objetivo de familiarizar os participantes sobre
determinado assunto aliando a teoria com pratica;

e congressos que propdem a apresentacdo de temas especificos
debatendo e extraindo conclusdes;

e rodadas de negdcios que apresentam ao publico as tecnologias,
servicos e produtos para comercializacao;

e reunibes para discusséo a fim de decidir as melhores agoes;

e palestras visando informar e atualizar o publico sobre um
determinado assunto de grande impacto na atividade econdémica
€,

e CUrsos que capacitam os participantes para atividades de
trabalho (ZITA, 2009).

6. A FEINCO

No més de margo de 2011, entre os dias 21 e 25 realizou-se a sétima
edicdo da FEINCO. O evento organizado pelo AGROCENTRO e realizado no
Centro de Exposi¢Oes Imigrantes em Sao Paulo, SP, contou com a participacéo

de mais de 100 expositores e aproximadamente 8 mil visitantes.
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Dentre os eventos realizados na FEINCO estiveram em destaque:

Workshop Producao Sustentavel de Ovinos

Workshop sobre Caprinocultura de Corte

Workshop sobre Caprinocultura de Leite

Curso Producéo de ovinos - Aspectos Préticos

Curso Manejo Sanitario de Ovinos

Palestra Carne Ovina de Qualidade - Desafios e Oportunidades -
Painel Terraviva do Agronegécio

Palestra Parasitose Ovinas e a Resisténcia Anti-helmintica

Palestra Teste de DNA: Uma Tecnologia a Servigo do Criador

Palestra O Aumento da Eficiéncia Produtiva - Perspectivas e
Oportunidades para a Sustentabilidade da Industria de Ovinos do Reino Unido

Julgamentos das ragas ovinas: Santa Inés, White Dorper, Suffolk, lle de
France, Dorper, Texel, Poll Dorset e Crioula.

Julgamentos das racas caprinas: Boer, Saanen, Anglonubiana e Alpina.

Leildo Integracdo FEINCO 2011 Raca: Santa Inés, Dorper e White
Dorper

Leildo Buria Bahia e Convidados Raca: Dorper

Leildo Exceléncia Dorper Raca: Dorper

Leildo VPJ Doadoras Raca: Dorper

Leildo Paixdo e Criacdo - Estancia Dolly Raca: Santa Inés,
Anglonubiano e Cavalos Quarto de Milha

Leildo Selecdo Brasileira do Anglonubiano e Convidados Raca:
Anglonubiano

Leildo Chave de Ouro Raca: Santa Inés

Leildo Dorper Campo Verde Raca: Dorper

Camara Setorial da Ovinocaprinocultura

Rodada de Oportunidades - SEBRAE

Lancamento do Boletim Técnico de Sanidade na Ovinocultura

Reunido Apresentacao de Viagem a Nova Zelandia

Mostra de Mini horse e Outros Pequenos Animais
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7. A FEICORTE

A FEICORTE ocorreu entre os dias 13 e 17 de 2011 no Centro de

Exposi¢cdes Imigrantes em S&o Paulo, SP. O evento contou com a participacdo de

mais de 250 expositores e a visita de quase 15 mil pessoas.

Dentre os eventos realizados destacam-se:

Workshop NFT Alliance Feicorte 2011

Academia da Carne

Espaco Carne

Premio Nelson Pineda Exceléncia em confinamento
Caminho do Boi

Festival do Boi "Espaco Degustacao”

Forum Canal Rural/ ABMR&A "Cédigo Florestal e a Pecuaria"

Tarde de autografos do livro: Sinal verde para a carne vermelha. Dr.

Wilson Rondé

boi gordo

Evento de comemoracgao dos 10 anos do Bonsmara no Brasil
Encontro do Nucleo Feminino do Agronegdcio

Happy Beef Hour - Mulheres do Agro

The Best - Revista AG

Lancamento do livro: A alma do Campo

Reunido World Federation - Bonsmara

Happy-hours BeefPoint do mercado do Boi

Palestra Capacitacao para tratadores - Motivaciona

Ciclo de palestras 100 minutos separam vocé e o futuro do mercado do

Palestra Novas Opc¢0des para o Controle do Carrapato
Palestra Tendéncias em Processamento de Graos: método utilizado em

mais de 70% dos confinamentos nos EUA ja € uma realidade no Brasil

Palestra Capacitacao para tratadores - Organizacdo de fazendas
Palestra Pecuaria Brasileira - Desvendando Mitos
Palestra Mais proteina por Hectare igual a sustentabilidade

Palestra Mitos e praticas da compra de gado: como otimizar seus

investimentos e obter bons resultados
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Capacitacdo para tratadores - Gincana Cultural

V Curso Béasico de Morfologia e Julgamento para Escolha de
Reprodutores e Matrizes Zebuinas de Corte

Curso Gestao Visivel: foco no resultado

Leildo Mangalarga da Feicorte

Leildo Virtual Canchim

Leildo Prime Angus - Paix&o por Exceléncia

Leildo Simental Parade

Leildo Virtual - Reserva Especial Conexéao Delta G

Territorio Brahman

16° Leildo Premium Simental

Leildo Genética Parceiros do Senepol

Julgamento das Racas: Sindi, Nelore, Canchim, Brangus, Limousin,
Hereford, Braford, Angus, Brahman, Simbrasil, Simental, Wagyu, Guzera, Caracu
e Nelore Mocho

Apresentacdo de Cavalo Arabe

Shopping de Manga Larga

7.1 O projeto “Academia da Carne”

A fim de proporcionar uma maior interacdo entre as instituicdes de
ensino e a FEICORTE foi elaborado para edicdo de 2011 a Academia da Carne. A
acéo teve como finalidade concentrar a visita de caravanas de estudantes (Figura
1 e 2) preparando uma programacdo especialmente voltada para o meio
académico (Figura 3 e 4).

O convite as instituicdes foi feito por meio de e-mails enviados aos
diretores, coordenadores e professores de faculdades das areas de medicina
veterinaria, agronomia, zootecnia e demais cursos técnicos do mesmo segmento;
sendo mantido o contato durante o periodo de preparagcdo do evento com
atualizacoes via redes sociais (Twitter e Facebook), notas no site da FEICORTE,

e-mails e telefone.
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Foi realizada ainda, uma pesquisa de satisfacdo entre os participantes
desse projeto, cujos resultados apontam a relevancia da realizacdo de eventos
desse tipo (Figura 5 a 11).

Eis a descricédo inicial do projeto que foi enviada as instituicoes:

“Visando atingir a comunidade académica do setor, a
FEICORTE- Feira Internacional da Cadeia Produtiva da
Carne trara na edicdo deste ano uma programacao
diferenciada onde propbe em um projeto intitulado
"Academia da Carne" atividade extra-classe para o0s
estudantes através de palestras ministradas pelos parceiros
do projeto, visita aos setores da Feira, contato com as mais
de 15 racas de corte expostas, degustacdo de carnes
dessas ragas e stands das grandes empresas ligadas ao
setor agropecuario.

Um momento muito oportuno para que os jovens formadores
de opinido tenham contato com novas tecnologias ligadas ao
agronegocio e ao mercado, cada vez mais competitivo.
Pensando nisso, contamos com sua colaboragdo no intuito
de organizar uma caravana de sua instituicdo para participar
do projeto.

A Feira ocorrera no periodo de 13 a 17 de junho no Centro
de Exposicbes Imigrantes em Sao Paulo, SP. Maiores
informacdes sobre a Feira estdo disponiveis no site
www.feicorte.com.br e dulvidas sobre o projeto podem ser
sanadas atraves do contato de e-mail
academia@agrocentro.com.br ou
estagio@agrocentro.com.br

Em anexo segue apresentacdo com mais detalhes do
projeto e a ficha de inscricho para participacdo dos
académicos de sua faculdade.

Aguardamos seu contato e esperamos poder contar com seu
grupo.

Atenciosamente,

Ariadna Mendes da Abadia

Depto. Técnico

Agrocentro Empreendimentos e Participacdes Ltda

Tel: (11) 5067-6776 / Fax: 5058-9400

Site: www.agrocentro.com.br”



mailto:academia@agrocentro.com.br
http://www.agrocentro.com.br:2095/squirrelmail/src/compose.php?send_to=estagio%40agrocentro.com.br
http://www.agrocentro.com.br/

A Figura 1

instituicbes contatadas e aos parceiros engajados do projeto, afim de informar os

objetivos da acado dentro da feira bem como divulgar as informacdes iniciais sobre

ilustra a apresentacdo em slides encaminhada as

as atividades propostas pela Academia da Carne.

FEICORTE
—

e

PROGRAMACAO:

+ Recepgao com entrega de material

+ Entrega dos Certifcados

PROJETO CAMINHO DO BOI
OBJETIVO:

Apresentar, na prética, & carme - um dos

have do projeto
Espago Came - o chamar a atengao do pecuarista para os impactos da produgdo na qualidade do
produto que entrega ao frigori

de do seu negécio,

METODOLOGIA:

Inspirada na matodologia da Dra. Temple Grandin, uma das maiores referéncias em estudos de bem-estar

animal do mundo, a proposta o caminho do seu boi. Nesse

ite a0 pecuarista para que pe

levar o visitante a refletir sobre
ival agregar valor a0 seu produto em cada stapa

 Vidsos curtos comparativos: bom x rim;

cais com tipicos que a de cads etapa [—

e
FESTIVAL DO BOI

« Apbsa boi haverd

de cortes @ ragas,

Associacao Brasileira de Angus

s

Obijetivos:
+  Oferecer las: tudantes dos cursos do Agronomia,
énfase em Medicina Veteriniria e Zootecnia e
g R AR

pelos parceiros do projeto.

Um momento muito oportuno para que os fovens formadores de opinido tenham
contato com novas tecnologias ligadas a0 agronegocio.

® % @

Zootecria Agronomia Veterindria

PALESTRAS:

+ Nutigio
+  Reprodugo
+  Sanidade

+ Mansjo

PROJETO CAMINHO DO BOI

S:Oaminho do boi

projelo “Caminho do Bol' serd abordado 0 manejo racional

e
INCRICOES E CONTATO

Ariadna ou Alex

Tel: (11) 5067.6776

Figura 1. Arquivo enviado as instituicdes para apresentar o

Projeto Academia da Carne
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A Figura 2 mostra a ficha de inscricdo enviada aos interessados em
participar da Academia da Carne. ApOs preenchida, a mesma deveria ser
encaminhada a organizacdo, no intuito de que a partir dos dados nela contidos
fosse possivel realizar o credenciamento antecipado para se evitar tumultos na
entrada do evento e facilitar a liberacdo de estacionamento em se tratando de
caravanas com transporte via 6nibus. Tais dados também foram utilizados para
controle e distribuicdo do niumero de publico nos referidos dias de programacéao,

confeccao dos certificados personalizados e distribuicdo de material.

? FEIBU{?\{ :

ACADEMIA DA CARNE
Institui¢éo: |Responsével pelo grupo:
Enderego: [CidadelUF: [cEP:
Telefone: |Cel: |e-mail
DADOS DOS ACADEMICOS
Nome CPF e-mail Tel. End. Cidadel UF CEP Cursol periodo

B EEEREEE

Local e data

Assinatura do responsével

Figura 2. Ficha de inscricdo para participar do projeto Academia da Carne
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A Figura 3 exibe o material de divulgacao final da Academia da carne
que foi enviado as instituicbes com informagfes sobre a programacéo geral. ciclo
de palestras (incluindo titulos e palestrantes), datas, parceiros e patrocinadores

do evento. Cabe ressaltar que o mesmo material foi publicado em revista da area,

de ambito nacional.

alliance

Apresentam:

W FSPACO

Apresenta:

Caminho do Boi I
A proposta é um convite ao pecuarista - 13 A 17 DE JUNHO DE 2011

para que percorra o caminho do seu boi. WL
Nesse trajeto a partir de informagdes
visuais simples e diretas, o projeto

pretende levar o visitante a refletir sobre a W " Progra ma;so de Pa |estras.

sua produgdo e perceber como é possivel
lor ao seu produto %
agrega;:cada etap: o NUTRICAO
o “Importancia dos Minerais na Nutri¢do" - Sabrina Coneglian (Serrana Nutri¢do Animal)
Apolo L | Horério: 10h00min — 10h20min
Snutron

SANIDADE

@ C “Gestdo de um Programa Sanitario em Fazendas de Gado de Corte” André Circhia Cardoso
(Unido Quimica Farmacéutica Nacional / Agener Unido)
Horério: 10h30min — 10h50min

REPRODUCAO

| “Aplicagdo de Programas de IATF em Fazenda de Gado de Corte” Leandro Francisco Gofert
(Unido Quimica Farmacéutica Nacional / Agener Unido)
Horario: 11h00min — 11h20min

do Boi
MERCADO

Degustagso de carne de diferentes racas “Situagdo Atual e Perspectivas para o Mercado do Boi Gordo: Mercado, Tecnologia e
para os visitantes da Feicorte 2011 Resultados”

Apoio - | Alex Santos Lopes da Silva (Scot Consultoria)
Horério: 11h30min — 11h50min

Apoio

“vSerrana NER Agscot
CONSULTORIA

INIAO

NUTRICAO ANIMAL BAS AL

Patrocinio:

IVECO L] PETROBRAS

VOCE A FRENTE.

GOVERNO FEDERAL

PAIS RICO E PAIS SEM POBREZA

Organizagao e i Canal oficial Marketing: Filiado a:
Promogéao: '
B e
GoveRNo bo Estabo

R ApiceBabia

o canal de quem planta e cria

0 ATt T PP e et o 4

Figura 3. Flyer de divulgacédo da Academia da Carne
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A Figura 4 mostra o calendario de participacdo das instituicdes na
Academia da Carne. Nele estdo contidas as informacbes sobre as faculdades
inscritas a cada dia do evento seguido do numero de participantes.

Como fato relevante, pode-se citar aqui a presenca de apenas uma

escola técnica profissionalizante (CEDESP TABOR) no dia 16.

FEICORT

CALENDARIO ACADEMIA DA CARNE
DIA 14/06 Terga
Faculdade N° de participantes
PUC MINAS BETIM 15
Universidade Cruzeiro do Sul g
UMESP - Campus Experimental de Registro 30
Faculdade de Ciéncias Agrarias de Presidente Prudente, UNOESTE 39
Maringa 42
Wletodista 16
TOTAL 154
DIA 15/06 Quarta
Faculdade N° de participantes
Universidade Guarulhos 47
Universidade Cruzeiro do Sul 2]
UNIANHANGUERA 52
FEE Earretos 15
Site 1
TOTAL 124
DIA 16/06 Quinta
Faculdade N° de participantes
Universidade Cruzeiro do Sul 3
CEDESP TABOR 71
Instituto Federal de Cigncia & Tecnologia de Triangulo Mingiro Campus U 1
FAFRAN ltuverava 1
Anhanguera 3
TOTAL 79
TOTAL GERAL 357

Figura 4. Calendario das instituicbes com respectivos numeros de
participantes
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A Figura 5 apresenta a pesquisa de satisfacdo elaborada pela
organizagdo e preenchida pelos presentes nas palestras durante os trés dias de
duracédo da acao “Academia da Carne”.

ACADEMIA DA CARNE
Pesquisa de satisfacdo. Suas respostas sfo importante s para nos=o aprimorsm ento.

Comao recebeu inform acies sobre a Academia da Came? E-mail( ) Universidade ( ) Stel ) Amigos( )
Outro

1 evento atingiu suaz expedativas? Sim () Mao ([ )
Como vocé avalia o ciclo de palestras?  Ewxcelente [ ) Mutobom () Bom () Regular () Ruim [ )
Em outra oportunidade particparia da Scademia da Came? Sim( ) M&o( )

Sobre guaistemas vood godada de receber novas inform agies nos proximos evertos? Ezcolhe 5 opcles

Mutricio [ ) Confnamento [ )

Wanejo [ ] Integracio lavaura pecudtial )
Ragas () Mercado [ )

Reprodugdo () Codesde carnes especiaz [ )
Gualidade de carne [ ) Criscio de outras especies de cote [ )
Sanidade [ ] Melhoramerto Genético [ )

Mineralizagan [ )

Comentariog, sugestdes e criticas:

Figura 5. Modelo da pesquisa de satisfacdo realizada apés o término do projeto
Academia da Carne
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A Figura 6 mostra que dos 357 inscritos, 232 (65%) responderam a
pesquisa de satisfagdo sobre o projeto Academia da Carne.

Figura 6.Distribuicdo percentual de adeséo a pesquisa feita

no final do projeto Academia da Carne

A figura 7 mostra que a maior parte (51%) dos que responderam a
pesquisa souberam do evento através das instituicdes de ensino as quais estao

vinculados.

Figura 7. Distribuicdo percentual da forma em que os
participantes souberam do projeto Academia da Carne
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A Figura 8 mostra que a Academia da Carne atingiu as expectativas de

96% dos participantes que responderam a pesquisa.

Figura 8. Distribuigdo percentual dos inscritos na Academia da Carne

quanto as expectativas do evento

A Figura 9 mostra que 77% dos que responderam a pesquisa

avaliaram o ciclo de palestras como muito bom e excelente.

Figura 9. Distribuicdo percentual referente a avaliagcao do ciclo de
palestras realizado pelo projeto Academia da Carne
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A figura 10 mostra que 97% dos participantes que responderam a
pesquisa participariam novamente de eventos do mesmo seguimento em outras

oportunidades.

Figura 10. Porcentagem de inscritos que participariam do

projeto Academia da Carne novamente

A figura 11 mostra que dentre os temas sugeridos para serem
abordados em préximas edigfes, os mais interessantes seriam: Nutricdo, manejo,

e gqualidade de carne.

Figura 11. Distribuicdo percentual dos temas sugeridos para as proximas

edicoes do projeto Academia da Carne
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8. CONCLUSAO

O estagio tem como fungdo amenizar o impacto da passagem da vida
estudantil para a profissional, proporcionando contato com o futuro meio em que o
académico deseja atuar. Oferece a chance de conhecer as diretrizes,
organizacdes e funcionamentos de empresas e instituicbes propiciando um
melhor relacionamento humano.

Apébs os quatro meses de estagio péde-se concluir que essa atividade
académica obrigatéria € de suma importancia para a formacéo profissional e
pessoal do Zootecnista. A oportunidade de vivenciar a rotina profissional agrega
muita experiéncia e contribui para que o aluno aplique na pratica o0s
conhecimentos adquiridos em sala.

O mercado de Feiras Agropecuarias exige bastante do profissional em
termos de relacionamento interpessoal, conhecimento técnico, adaptabilidade,
boas referéncias e experiéncia. A oportunidade de estagiar antes de entrar nesse

mercado definitivamente facilita e muito esse aspecto da profissao.



27

9. REFERENCIAS

AD DIPER. Unidade de Negécios Internacionais. Governo do Estado de
Pernambuco — Secretaria de Desenvolvimento Econdmico, 2011. Disponivel em:
<addiper.pe.gov.br> Acesso em: 12/06/2011

BENI, M. C. Analise Estrutural do Turismo. 102 ed. Sao Paulo: SENAC, 2004

GIACAGLIA, M. C. Organizacao de Eventos: teoria e pratica. Sdo Paulo:
Pioneira Thompson Learning, 2004. Versao on line disponivel em:
<books.google.com.b> Acesso em: 18/06/2011

MATIAS, M. Organizacado de Eventos: procedimentos e técnicas. Sédo Paulo:
Manole, 2001

PEREIRA, M. F. V. Difuséo da Inovacéo, Consumo e Cotidiano no Campo
Moderno - Notas Sobre o Papel das Feiras Agropecuéarias em Rondénia
(Brasil). Departamento de Geografia — UFPR. RA E GA 21, p. 04-19, Curitiba,
2011. Disponivel em: <ser.ufpr.br> Acesso em: 19 jun 2011

SANTOS, W. Importancia das feiras segmentadas para negocios. Jornal Gazeta
Mercantil, pag. A3. Publicado em 06 mai 2005. Disponivel em: <hairbrasil.com>
Acesso em: 30 jun 2011

SEAGRO. Feiras agropecuarias receberdo R$ 1,7 milhdo do governo do
Tocantins. Portal de noticias Lizarda City, Tocantins, 2011. Disponivel em:
<lizardacity.com.br> Acesso em: 28 jun 2011

SEBRAE, Estudo de mercado brasileiro de feiras. 2008. Disponivel em:
<sebrae.com.br> Acesso em 28 jun 2011

SEBRAE/NA. Participacéo em feiras e eventos permite a negociagéo imediata
de produtos e servicos e acriacdo de uma rede de negécios. 2011. Disponivel
em: <sebrae.com.br> Acesso em: 03 jul 2011

SETUBAL, J. B. & SOUZA, Y. S. Feiras Setoriais e Seu Potencial para a
Aprendizagem Organizacional: Um Estudo Sobre Produtores de Componentes de
Calgados do Vale do Rio dos Sinos. Teoria e Evidéncia Econdmica, Passo
Fundo, v.12, n.23, Nov. 2004. Disponivel em: <upf.com.br> Acesso em: 28 jun
2011

SILVA, C. G. A Festa na Exposi¢cdo Agropecuaria de Aracatuba/Sp. Centro
Universitario Toledo de Aracatuba. Aracatuba, SP. 2003. Disponivel em: <ufg.br>
Acesso em: 23 jun 2011

SILVA, M. B. R. O Evento como Estratégia na Comunicacao das
Organizacdes: Modelo de Planejamento e Organizacao. 2003. Tese
(Doutorado em Ciéncias da comunicac¢ao) - Escola de Comunicacgao e Artes,
Universidade de Sao Paulo, SP. Disponivel em: <portal-rp.com.br> Acesso em: 29
jun 2011


http://www.addiper.pe.gov.br/site/unidadedenegociosinternacionais/page.php?page_id=97
http://books.google.com.br/books?hl=pt-BR&lr=&id=Gihe9xJKLL8C&oi=fnd&pg=PA69&dq=Relacionamento+entre+expositor+e+seus+clientes&ots=RmrafM908g&sig=NA2H0qcGL6HAaBjM1VWDAqVGroM#v=onepage&q&f=false
http://www.hairbrasil.com/index.php?http://www.hairbrasil.com/imprensa/noticia_1433.html
http://lizardacity.com.br/2011/05/26/feiras-agropecuarias-receberao-r-17-milhao-do-governo-do-tocantins/
http://lizardacity.com.br/2011/05/26/feiras-agropecuarias-receberao-r-17-milhao-do-governo-do-tocantins/
http://lizardacity.com.br/2011/05/26/feiras-agropecuarias-receberao-r-17-milhao-do-governo-do-tocantins/
http://www.sebrae.com.br/customizado/acesso-a-mercados/espaco-de-negocios/feiras
http://www.sebrae.com.br/customizado/acesso-a-mercados/espaco-de-negocios/feiras
http://www.ufg.br/this2/uploads/files/49/cesar_pdf.pdf

28

VILLELA, L. E. Feiras Setoriais em Arranjos Produtivos Locais como Locus de
Inovagcao e Empreendedorismo- O Caso da Fevest de Nova Friburgo-RJ.
Programa de Estudos Pds-Graduados em Administracdo. Pontificia Universidade
Catodlica de S&o Paulo. Revista Administracdo em Dialogo. Vol.12, n.2,
Mai/Jun/Jul/Ago 2010, p. 121-150. Disponivel em:< revistas.pucsp.br> Acesso em:
28 jun 2011

ZITTA, C. Organizacédo de Eventos: da idéia a realidade. Brasilia. Editora
SENAC-DF, 2009. 304p.


http://revistas.pucsp.br/index.php/rad/article/view/3748/2452

