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Resumo

Nas ultimas duas décadas, houve avangos importantes na construgdo do conhecimento
sobre canais alternativos de comercializagdo por agricultores familiares, considerando
as crescentes limitacOes das cadeias agroindustriais convencionais. Mas ainda falta
analise quantitativa sobre a relevancia dos canais alternativos, assim como o
entendimento qualitativo de seu funcionamento para potencializar sua promoc¢éao. Dentre
as varias modalidades de canais alternativos de comercializagdo, as feiras sdo as mais
acessadas pelos agricultores familiares brasileiros. O presente estudo se propds a
analisar em que medida e de que maneira as feiras do estado de Goias representam
alternativa de incluséo produtiva de agricultores familiares. Os resultados revelam que
88% dos municipios estudados possuem feiras semanais, 67,16% delas contam com
participacdo efetiva de agricultores familiares e 30 municipios possuem feiras
exclusivas da agricultura familiar. Estatisticamente, concluiu-se que a presenca de
atravessadores inibe o protagonismo dos agricultores familiares e que o dinamismo
socio-econémico deste canal influencia a criagdo e o fortalecimento de politicas
publicas. Em Goias, 10,17% das feiras oferecem oportunidades de inclusdo sécio-
produtiva aos agricultores familiares, fortalecem canais curtos de comercializagéo, e
funcionam como alternativa ao sistema agroalimentar industrial. Essas feiras se
caracterizam por estarem organizadas a partir de associacdes de feirantes/agricultores
familiares, serem calcadas em relacbes de confianga entre agricultores e consumidores
locais, possuirem relacdes solidarias entre os participantes e funcionarem como
catalizadoras de novas transacdes entre agricultores e diferentes mercados. Apesar do
potencial representado pelas feiras analisadas, este estudo revela que, em média,
10,41% dos agricultores familiares dos municipios estudados estdo inseridos nas
respectivas feiras. E fundamental pensar em acbes de promocdo das feiras municipais,
considerando o seu papel para a insercdo comercial de agricultores familiares em canais
curtos. Este estudo apresenta os aspectos fundamentais a serem considerados em

eventuais politicas de promocao de feiras municipais do produtor.

Palavras-chave: Agricultura familiar; cadeias curtas de comercializacdo; redes

agroalimentares alternativas; inclusdo produtiva; feira



Abstract

In the last two decades, there have been important advances in understanding the role of
alternative marketing channels for family farmers, given to the growing limitations of
conventional food supply chains. But there is still a lack of quantitative analysis on the
relevance of alternative market channels, as well as the qualitative understanding of its
operation as a means to enhance its promotion. Among the various modalities of
alternative marketing channels, farmers’ markets are the most accessed by Brazilian
family farmers. This study aims to assess to what extent and in what way farmers’
markets in the state of Goias represent an alternative for productive inclusion of family
farmers. The results reveal that 88% of the studied municipalities have weekly farmers’
markets, 67.16% of them have effective participation of family farmers and 30
municipalities have exclusive markets of family farmers. Statistically, it was concluded
that the presence of middlemen inhibits the protagonism of family farmers and that the
socio-economic dynamism of farmers’ markets influences the creation of public
policies. In Goias, 10.17% of the farmers’ markets offer opportunities for socio-
productive inclusion of family farmers, strengthen short marketing channels, and
function as an alternative to the agro-industrial system. These fairs are characterized by
being organized by associations of family farmers, by being based on relationships of
trust between farmers and local consumers, by having solidary relations between the
participants and by acting as catalysts for new transactions between farmers and
different markets. Despite the potential represented by the fairs analyzed, this study
reveals that, on average, 10.41% of the family farmers in the studied municipalities take
part in the municipal farmers’ markets. It is fundamental to promote actions to support
these markets given to their role in the inclusion of family farmers in short channels.
This study presents the fundamental aspects to be considered in possible policies for the

promotion of municipal fairs of the producer.

Key-words: Family farming; short food supply chain, alternative food network,

inclusdo produtiva, farmer’s market
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1. INTRODUCAO GERAL

Os novos movimentos dos agentes da industria agroalimentar tém colocado em cheque
os agricultores, forcando-os a criar novos nichos, processos, produtos e mercados
(WILKINSON, 2002). Hoje, 8,19% dos agricultores brasileiros produzem 84,89% de
toda produgdo desse segmento (ALVES; ROCHA, 2011). Esses dados suscitam o
debate sobre as dificuldades de participacdo da agricultura familiar nas grandes cadeias
alimentares e apontam que a insercdo desses agricultores nesse tipo de cadeia ndo tem

se mostrado eficaz.

Iniciativas de agricultores de base familiar, consumidores e outros agentes engajados na
emergéncia de novas formas de se produzir, distribuir e consumir alimentos tem
despertado a atencdo de agentes publicos e pesquisadores (PLOEG et al., 2000).A ideia
de que o modelo de producéo, distribuicdo e consumo é um condicionante da construgéo
de um novo modelo de desenvolvimento rural passa a protagonizar os debates
académicos sobre o sistema agroalimentar contemporaneo (PLOEG, 2000). Assim,
iniciam-se estudos que buscam compreender em que medida as cadeias curtas de
abastecimento de alimentos, no ambito das redes agroalimentares alternativas,
contribuem para o desenvolvimento rural (RENTING; MARSDEN; BANKS, 2003;
PLOEG, 2000).

As cadeias curtas podem ser definidas em duas dimensdes: a da definicdo de qualidade
dos produtos (locais, regionais, tradicionais e, organico, agroecologico, saudavel) e a da
estrutura organizacional da comercializacdo (venda direta, proximidade espacial e
espacialmente estendida) (RENTING; MARSDEN; BANKS, 2003). As feiras se
inserem na categoria de venda direta onde as indicacdes de procedéncia e os atributos de
qualidade se estabelecem na relacdo direta entre agricultor e consumidor (RENTING;
MARSDEN; BANKS, 2003).

As feiras tém papel relevante, principalmente nas cidades de pequeno e médio porte, por
aliar abastecimento urbano de géneros alimenticios de primeira necessidade ao estimulo
a uma producao agroalimentar geograficamente mais proxima e possibilitar a circulacdo
de mercadorias em locais com menor fluxo de dinheiro. Para a agricultura familiar,
representam acesso ao mercado, e maior apropriacdo dos ganhos obtidos ao longo da
cadeia produtiva devido a auséncia (ou baixa participacao) de intermediarios. Esse canal

de comercializagdo ndo costuma ser apoiado pelo poder publico, pois a “circulacdo de
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riquezas é considerada insignificante, atende um publico especifico e esta associado a
economia informal” (SILVESTRE, et al., 2011 p. 188-189).

Apesar de parecer insignificante, a feira ocorre em grande parte dos municipios
brasileiros (MDS, 2014). Analisando as feiras em termos relativos, nota-se sua
importancia por: (1) absorver produtos que enfrentam barreiras de entrada em outros
canais; (2) gerar renda a agricultores familiares excluidos das grandes cadeias; (3)
formar uma rede de producéo e comercializacdo entre os diferentes agentes locais e; (4)
garantir que os recursos circulem nas localidades sem que haja evasdo de capital
(SILVESTRE, et al., 2011).

Percebem-se na literatura dois tipos de estudos sobre feiras. O primeiro parte de
referéncias antropolégicas que corriqueiramente busca entender a funcédo da feira nas
cidades, seu carater popular, as dimensdes do trabalho e a sua interface com a economia
moderna. Qutros investigam o papel da agricultura familiar nesse canal de
comercializacdo a partir da lente das cadeias curtas e das redes agroalimentares
alternativas, pois analisam apenas as feiras exclusivas da agricultura familiar. Porém,
existem centenas de feiras em Goiés que ndo sdo exclusivas desse segmento, mas que,
mesmo assim, podem ter relevancia no ambito das cadeias curtas e redes
agroalimentares alternativas. E exatamente nessa lacuna que o presente texto se insere.

Buscou-se analisar toda a diversidade de tipos de feira do estado.

O presente estudo analisou em que medida e de que maneira as feiras do estado de
Goias representam alternativa de inclusdo produtiva de agricultores familiares face ao

modelo agroindustrial hegemdnico. Especificamente, objetiva-se:

e Quantificar a relevancia das feiras para o estado de Goias e o nivel de
participacdo da agricultura familiar nessa modalidade de comercializacéo;

e Verificar em que medida as feiras do estado de Goias representam alternativas
de desenvolvimento para os agricultores familiares ao proporcionar: (a) inclusdo
socio-produtiva da agricultura familiar; (b) fortalecimento de canais curtos de
comercializacdo, circuitos regionais de producdo e consumo e redes
agroalimentares alternativas e; (c) constru¢cdo de uma alternativa ao modelo

hegemonico do sistema agroalimentar industrial e;
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e Compreender os mecanismos de funcionamento das feiras como forma de

avaliar a inclusdo comercial de agricultores familiares em cadeias curtas de

comercializagdo alternativas as redes varejistas.

Esta dissertacdo foi elaborada no modelo de artigos independentes, onde cada objetivo

especifico resultou na producdo de um artigo com metodologia propria. Assim, cada

objetivo especifico representa um capitulo da dissertacdo. O primeiro capitulo traz um

panorama das feiras de Goias e sua relevancia para a agricultura familiar. O segundo

apresenta uma avaliagdo quantitativa sobre o potencial das feiras goianas enguanto

alternativa de inclusdo comercial em canais curtos de comercializagdo. O terceiro traz o

relato de uma avaliacdo qualitativa sobre as caracteristicas das feiras com melhor

desempenho. O quadro abaixo apresenta a metodologia utilizada em cada capitulo da

presente dissertacao.

Capitulo 1 Capitulo 2 Capitulo 3
Forma de | Telefone Telefone Presencial
coleta
Recorte Todos municipios | Amostra de 59 feiras Apenas as 6 feiras que
de Goiads (exceto atenderam aos
Goiania e indicadores / conceitos
Aparecida de
Goiania)
Dados Dados gerais das |Dados especificos de | Dados diversos das
levantados feiras cada feira de acordo | feiras, dos sistemas
com 0s conceitos agroalimenatres locais
e das relacbes entre 0s
agentes
Método Quantitativo  com |Quantitativo com | Qualitativo descritivo
estatistica estatistica descritiva e
descritiva e |inferencial

elaboracdo de mapa
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Entrevistados

Feirante ou agente

do poder publico

Feirante pioneiro ou

agente  do  poder

publico

Feirantes, agentes do
poder  publico, da
sociedade civil, do
comércio local,

agricultores familiares

18



CAPITULO 1 - COMERCIALIZACAO POR AGRICULTORES FAMILIARES EM
FEIRAS MUNICIPAIS: QUANTIFICACAO, PARTICIPACAO, E LOCALIZACAO
NO ESTADO DE GOIAS

RESUMO

O objetivo deste estudo € identificar a relevancia das feiras municipais para a insercao
comercial de agricultores familiares. A pesquisa, realizada em 201 municipios goianos,
revela que 88% dos municipios estudados possuem feiras regulares. 67,16% das feiras
contam com participacéo efetiva de agricultores familiares. Foram identificados clusters
de municipios com maior presenca de feiras da agricultura familiar.

Palavras-chave: cadeias curtas, feira-livre, mercado, desenvolvimento local.
ABSTRACT

This study aims to identify the importance of farmers’ markets for family farmers. The
survey carried out in 201 municipalities of the Brazilian state of Goiés reveals that 88%
of the studied municipalities have regular farmers’ markets. 67.16% of these markets
have effective participation of family farmers. Clusters of municipalities with greater

presence of farmers’ markets were identified.
Keywords: short supply chains, farmers’ markets, marketing, local development.
RESUMEN

El objetivo de esta investigacion es identificar la relevancia de las ferias municipales
para la comercializacion por campesinos. La encuesta, realizada en 201 municipios del
Estado de Goias, revela que el 88% de los municipios estudiados tienen ferias regulares.
El 67,16% de las ferias cuentan con participacion efectiva de agricultores familiares. Se
identificaron clusters de municipios con mayor presencia de ferias de la agricultura

familiar.
Palabras clave: canales cortos, ferias libres, mercado, desarrollo local.
SOMMAIRE

L'objectif de cette étude est d'identifier la pertinence des foires municipales pour

I'insertion commerciale d'agriculteurs familiaux. L'enquéte, réalisée dans 201
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municipalités de Goids, montre que 88% des municipalités étudiées organisent des
foires régulieres. 67,16% des foires comptent sur la participation effective des
agriculteurs familiaux. Des groupes de municipalités avec une plus grande présence de

foires agricoles familiales ont été identifiés.

Mots-clés: canaux courts, sans franchise, marché, développement local.

1. INTRODUCAO

O fortalecimento do setor varejista, representado pelas grandes redes de
supermercados, alterou a configuracdo do mercado agroalimentar e colocou tanto a
industria de alimentos quanto os agricultores em um papel secundario e com pouco
poder de negociacdo (WILKINSON, 2002). Dessa maneira, a0 mesmo tempo em que
as possibilidades de comercializacdo para os agricultores familiares' se ampliam via
mercados convencionais, esta modalidade de comercializacdo tem se mostrado
excludente, pois demanda organizacdo logistica, padronizacdo da qualidade e
regularidade na oferta (WILKINSON, 2003).

Por outro lado, surgem grandes oportunidades em outras modalidades de
comercializacdo alternativas ao mercado convencional e cada uma tem suas
especificidades, riscos e potencialidades. Formas alternativas de comercializagdo como
0 comércio justo e a prépria economia solidaria podem incorrer nos mesmos problemas
do sistema agroalimentar convencional, como a insercdo de agentes e instituicoes
alienigenas, perceptivel no mercado que surgiu com o advento das certificacbes
(SABOURIN, 2013).

Para alguns pesquisadores, a inser¢do comercial dos agricultores de base familiar
passa pela escolha dos circuitos de troca em que eles se inserem e, nessa perspectiva,
tende a se afastar daqueles em que sdo tidos como meros fornecedores de mercadorias
(CONTERATO et al, 2011). Esse movimento de reconexdo entre produtor e

consumidor associado ao principio da construcdo de mercados esta baseado na insercédo

! Para que alguém seja enquadrado como agricultor familiar, é necessério atender aos critérios
estabelecidos pela Lei n® 11.326/2006 e pela Portaria MDA n2 102/2012 (CORCIOLI; CAMARGO, 2016).
Cabe salientar que dentre os municipios estudados o mddulo fiscal varia entre 16 e 70 hectares.
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da agricultura familiar nos mercados agroalimentares por meio de estratégias autbnomas

que se adequem a realidade dos agentes econdmicos de pequeno porte (MALUF, 2004).

O protagonismo dos atores sociais, a participacdo continua nas instancias de
decisdo, a sustentabilidade, a racionalidade no enfrentamento aos problemas e o senso
de responsabilidade coletiva s&o os elementos fundamentais do conceito de
desenvolvimento local (MORENO, 2011). Nesse contexto, surge a figura de um
consumidor que demanda alimentos, mas também conservacao ambiental, valorizacao
do local e procedéncia. O surgimento de novos nichos de mercado e demandas por
produtos diferenciados pode contribuir para o fortalecimento da agricultura familiar
(MALUF, 2004). Nesse sentido, prioriza-se a regionalizacdo de circuitos comerciais,
onde se aproveitam as sinergias dos diferentes agentes sociais, econdémicos e
produtivos, em uma filosofia “ganha-ganha”, onde a proximidade e o vinculo territorial
e cultural podem gerar vantagens competitivas e producdo com valor agregado (PLOEG
et al., 2000).

A partir dessa construcdo conceitual e empirica surge o debate sobre as cadeias
curtas de comercializacdo. As cadeias curtas sdo definidas da seguinte forma: (1) venda
direta “cara a cara”, onde a confianca estd na relagdao interpessoal; (2) “proximidade
espacial”, incluindo o que ¢ produzido e distribuido numa regidao reconhecida pelos
consumidores; e, (3) “espacialmente estendido”, nesse caso, a confianca € transmitida
por um processo de garantia da qualidade (certificacdo) (RENTING; MARSDEN;
BANKS, 2003 apud SCHNEIDER; GAZOLLA, 2017). Ja os canais longos séao
caracterizados pelo distanciamento entre producdo e consumo, pela irrelevancia da
origem e pela necessidade de padronizacdo dos produtos (SCHNEIDER; GAZOLLA,
2017). Dessa maneira, a abordagem de cadeias curtas de comercializacdo pode garantir
gue os ganhos econdmicos e ambientais permanecam nas comunidades e fortalecam as
economias locais (PLOEG et al., 2000; MALUF, 2004).

Tradicionalmente, as feiras-livres cumprem esta funcdo de canal curto de
comercializacdo em parte importante dos municipios brasileiros. As feiras podem fazer
com que agricultores e consumidores interajam, criem vinculos e sociabilidades,
gerando relacGes de confianga que podem fazer com que alguns agricultores familiares
ndo dependam necessariamente de instituicdes de acreditacdo e certificagdo como, por

exemplo, os selos de organicos (SABOURIN, 2013). Apesar de serem antigas, as feiras
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ndo tiveram a visibilidade académica necesséaria. Na década de 2000, a partir de um
maior aprofundamento cientifico do conceito de cadeias curtas (principalmente na
Europa), e de um estudo do Ministério do Desenvolvimento Social (MDS) sobre a
Seguranca Alimentar e Nutricional, o tema ganhou mais espago e muitos pesquisadores
se debrucam sobre as varias dimensdes das feiras (CASSOL; SCHNEIDER, 2017).

No estudo do MDS foi feito um levantamento da quantidade de feiras nos
municipios pesquisados e verificada uma relevancia maior das feiras na regido Centro-
Oeste (85,8 feiras para cada milhdo de habitantes) se comparada as regides Sudeste, Sul,
Nordeste e Norte (51,3, 42,9, 33,1 e 18,8 respectivamente). Foi verificado que, no
ambito da seguranga alimentar e nutricional, as feiras desempenham um importante
papel ao evitar o desperdicio, ja que sdo espacos de comercializacdo de produtos locais
(MDS, 2014).

As feiras representam o “limiar difuso entre o rural e o urbano, fim da fase produtiva
¢ inicio da fase de consumo” e, a partir do momento em que tornam consumidores e
produtores protagonistas do processo de comercializacdo e da ressignificacdo das
relacbes socioecondmicas, tém o poder de gerar oportunidades e viabilizar aqueles
excluidos pelo sistema econdmico moderno (GODOY, 2005, p. 5-6). Este é um dos
aspectos a serem discutidos quando se busca entender como essa modalidade de

comercializacdo tdo antiga persiste na sociedade contemporanea (GODOY, 2005).

Este estudo tem como objetivo geral quantificar a relevancia das feiras para o
Estado de Goias e o nivel de participacdo de agricultores familiares nessa modalidade
de comercializacdo. O trabalho busca agregar uma dimensdo quantitativa a diferentes
estudos qualitativos sobre canais curtos de comercializacdo (SABOURIN, 2013). Os
objetivos especificos desta pesquisa sdo: (1) quantificar as feiras existentes nos
diferentes municipios de Goias; (2) identificar a participacdo dos agricultores familiares
nas feiras; e (3) caracterizar a dispersdo geogréafica das feiras com maior presenca da

agricultura familiar.

2. METODOLOGIA

Dos 246 municipios do Estado de Goias, foram obtidos dados de 201. Do total, 45
municipios ndo entraram na pesquisa pela impossibilidade de estabelecer contato ou de

identificar agentes locais que pudessem repassar as informagdes requeridas na entrevista
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ou pelo fato de os dados repassados estarem incompletos. O contato inicial se deu por
meio de ligacdo telefonica para as prefeituras e para pessoas do municipio que
pudessem responder as seguintes perguntas: (1) quantas feiras semanais existem no
municipio?; (2) qual o dia da semana cada feira ocorre?; (3) quantas bancas no total
existem em cada feira?; e (4) quantas dessas bancas de cada feira sdo de agricultores

familiares?

Em cada municipio, o caminho para se chegar a essas informacdes apresentou
especificidades. De modo geral, o contato se deu por meio de ligacdes telefonicas para
as prefeituras para solicitar a indicacdo de pessoas que fossem referéncia ou que
tivessem conhecimento empirico sobre a(s) feira(s) de cada municipio. Em alguns
casos, 0s respondentes foram secretarios ou funcionarios ligados a pastas como
agricultura, administracdo, meio ambiente, fiscalizacdo e educacdo. Em outros casos, 0S
representantes do poder publico sugeriram liderancas locais das feiras ou de sindicatos,
associagdes e cooperativas. Em alguns municipios, a mesma pessoa respondeu as
perguntas de todas as feiras, em outros, houve a necessidade de ligar para varios atores

sociais do municipio para coletar os dados das diversas feiras.

O estudo levantou apenas as feiras semanais. Feiras mensais, quinzenais e
esporadicas ndo fazem parte do recorte do presente estudo. Como muitos feirantes
fazem mais de uma feira durante a semana, as variaveis “niimero de bancas” e “ntimero
de bancas da agricultura familiar (AF)”, quando somadas, nao refletem o quantitativo de
feirantes, mas sim de bancas. Apds a coleta de dados primarios, procedeu-se a coleta de
dados secundarios referentes as populacdes dos municipios. Os municipios com mais de
500 mil habitantes ndo entraram na pesquisa por dificuldade das prefeituras em
sistematizar os dados de suas feiras e pelo grande nimero de feiras com dados que
oscilam a todo instante. Por isso, foram excluidos os municipios de Goiania e Aparecida

de Goiania.

A organizacdo dos dados se deu de formas distintas, de acordo com os objetivos do
presente artigo. Inicialmente foram criadas tabelas com dados gerais que subsidiaram a
hipdtese de que as feiras sdo relevantes para Goias e que a agricultura familiar é
relevante para as feiras. Em seguida, foram criadas as seguintes classes de municipios:
(a) menos de 5 mil habitantes; (b) entre 5 e 10 mil habitantes; (c) entre 10 e 20 mil
habitantes; (d) entre 20 e 30 mil habitantes; (e) entre 30 e 50 mil habitantes; (f) entre 50
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e 100 mil habitantes; (g) entre 100 e 200 mil habitantes, e; (h) entre 200 e 500 mil
habitantes.

Para atender ao segundo objetivo, foram feitas duas analises com diferentes classes
populacionais e classes de participacdo de agricultores familiares por feira. Na primeira
analise, tomou-se por base a quantidade total de feiras de cada classe populacional.
Numa segunda rodada de analise, a base para os calculos foi a quantidade total de feiras
de todas as classes populacionais. Foram necessarias duas tabelas para apresentar tais
dados, sendo na primeira analisados apenas os dados percentuais e utilizado como
populacdo o total de feiras de cada classe populacional. Na segunda tabela, adotou-se
como populagdo as 369 feiras levantadas, possibilitando assim identificar a ocorréncia
de cada tipo de feira de acordo com as duas variaveis (populacdo e participacdo da
agricultura familiar). O quadro 1 expressa as classes construidas para cada variavel de

acordo com as duas analises.

Quadro 1 — Diferentes construcdes de classes populacionais e de participacdo de

agricultores familiares.

12 andlise 2% analise

Classes referentes ao | Classes referentes a | Classes referentes ao | Classes referentes a

numero de habitantes | participacdo percentual da | nimero de habitantes | participacdo percentual da

de cada municipio agricultura familiar nas | de cada municipio agricultura familiar nas
feiras feiras
Menos de 5 mil ZERO% de bancas de até 10 mil ZERO% de bancas de
agricultores familiares agricultores familiares
Entre 5 e 10 mil >0 e < 0% de bancas de 10 a 30 mil >0 e < 49% de bancas de
agricultores familiares agricultores familiares
Entre 10 e 20 mil >10 e <25% de bancas de 30 a 50 mil > 50 e <99% de bancas de
agricultores familiares agricultores familiares
Entre 20 e 30 mil >25 e < 50% de bancas de 50 a 100 mil 100% de bancas de
agricultores familiares agricultores familiares
Entre 30 e 50 mil >50 e < 75% de bancas de 100 a 500 mil -

agricultores familiares

Entre 50 e 100 mil >75 e < 99% de bancas de - -
agricultores familiares

Entre 100 e 200 mil | 100% de bancas de - -
agricultores familiares

Entre 200 e 500 mil - - -

O mapa tematico foi elaborado por meio de Sistema de Informacéo Geografica (SIG)
com o uso do software livre Qgis. Os dados coletados durante a pesquisa foram

relacionados a base de dados do Sistema Estadual de Geoinformacdo de Goiés do
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Governo do Estado de Goias (SIEG). Para a elaboracdo do mapa, os dados coletados
foram tratados de maneira a destacar os municipios com feiras com maior participacdo
de agricultores familiares. Como o objetivo do mapa € verificar espacialmente a
ocorréncia de feiras compostas por bancas majoritariamente da agricultura familiar e
alguns municipios possuem mais de uma feira, tornou-se necessario selecionar em cada

municipio a feira com maior participacdo desse segmento e desprezar as outras.

3. RESULTADOS
3.1 Quantificacdo das feiras existentes nos diferentes municipios de Goias

As feiras estdo presentes na grande maioria dos municipios goianos. Foram
coletados dados de 201 dos 246 municipios do Estado de Goias, e apenas 24 nao
possuem feira. Nos outros 177 municipios, existem feiras semanais em pleno

funcionamento somando 369 feiras que abrigam 21.342 bancas (Tabela 1).
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Tabela 1 — Caracteristicas gerais das feiras de acordo com as classes populacionais (em nimero de habitantes)

Menos de 5 Mais de 5 Mais de 10 Mais de 20 Mais de 30 Mais de 50 Mais de 100 Mais de 200 TOTAL
mil mil mil mil mil mil mil mil GOIAS

Ndmero de municipios 82 48 29 16 11 7 6 2 201
Populagéo total 264.983 347.434 419.914 408.099 435.663 487.720 786.101 592.190 3.742.104
Qtd de feiras 70 75 52 44 37 24 24 43 369
Qtd de bancas 1.365 1.671 2.435 2.691 3.183 3.063 3.447 3.487 21.342
Qtd hab / feira 3.785,47 4.632,45 8.075,27 9.274,98 11.774,68 20.321,67 32.754,21 13.771,86 10.141,20
Qtd hab / banca 194,13 207,92 172,45 151,65 136,87 159,23 228,05 169,83 175,34
Qtd de feiras/municipio 0,85 1,56 1,79 2,75 3,36 3,43 4,00 21,50 1,84
Qtd total de bancas AF 804 857 1380 1287 1456 1448 1151 564 8947
Qtd média de bancas / feira 19,50 22,28 46,83 61,16 86,03 127,63 143,63 81,09 57,84
%?amed'a de bancas AF/ 11,48 11,43 26,54 29,25 39,35 60,33 47,96 13,12 24,25
Participagao percentual 58,90 51,29 56,67 47,83 45,74 47,27 33,39 16,17 41,92

AF/total

Fonte: Instituto Mauro Borges e dados primarios
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Por meio da tabela 1 é possivel perceber que a grande maioria dos municipios
amostrados aleatoriamente é de pequeno porte (até 30 mil habitantes), perfazendo 87,06
% da amostra. Apesar de a quantidade de municipios amostrados com mais de 30 mil
habitantes ser baixa (26 municipios, ou 12,93% da amostra), a sua populacdo total foi
bastante representativa (2.301.674 habitantes, ou 61,6% da amostra). Existem 128 feiras
e 13.180 bancas nesses municipios com mais de 30 mil habitantes, representando
34,68% e 60% da amostra respectivamente.

Excetuando a classe dos municipios com mais de 200 mil habitantes, a classe com o
maior nimero de feiras e 0 menor nimero de bancas é a dos municipios com menos de
cinco mil habitantes. Nota-se ainda um comportamento crescente do nimero de bancas
e decrescente do numero de feiras a medida que a classe populacional cresce. Essa
caracteristica de inversa proporcionalidade também ¢ verificada (excetuando também a
classe dos municipios maiores que 200 mil habitantes) ao analisar as linhas “ntimero de

municipios” e “populagdo total”.

No Estado de Goias, 41,92% das bancas das feiras dos municipios com até 500 mil
habitantes sdo de agricultores familiares. Este € um dado muito sintomatico da
relevancia da agricultura familiar para a persisténcia e para o desenvolvimento das
feiras. A recorrente presenca dos agricultores familiares nas feiras dos diferentes
municipios demonstra que esse agente social do campo nédo so é beneficiado com essa
modalidade de comercializacdo, como também sustenta, da legitimidade e

operacionaliza esse canal curto.

A partir da tabela 1 é possivel levantar algumas percepc¢des preliminares no que se
refere a participacdo da agricultura familiar. A participacdo dos agricultores familiares é
mais relevante percentualmente nos municipios menores (até 20 mil habitantes), onde
representam mais de 50% do total de bancas. Porém, nos municipios de médio porte
(maiores que 20 e menores que 100 mil habitantes) os agricultores familiares, apesar de
ndo estarem em maioria, também tém participacdo significativa, ocupando quase 50%
do total de bancas das feiras. Nos municipios das duas ultimas classes (considerados
nesta pesquisa como de grande porte), percebe-se que a participacdo de agricultores
familiares nas feiras decresce, chegando a 16,17% do total de bancas nos municipios
com mais de 200 e menos de 500 mil habitantes. Essas duas classes foram as Unicas que

apresentaram menor participacdo de agricultores familiares nas feiras do que a média do
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Estado. Esse dado demonstra que é nos pequenos e médios municipios que se da a

inclusdo comercial da agricultura familiar via feira em maior proporcéo.

3.2 Relacéo entre o indice de participacdo dos agricultores familiares nas feiras e

as classes populacionais dos municipios

A participacdo dos agricultores familiares é quase uma regra nas feiras, desde
aquelas com carater mais gastrondmico até as feiras livres. Essa relacdo feira-agricultura
familiar é tdo relevante que se constatou a ocorréncia de feiras exclusivas de
agricultores familiares em 30 municipios. Ou seja, 16,94% dos municipios que possuem
feira tm ao menos uma que € exclusiva da agricultura familiar. Outro dado importante
é que apenas seis municipios apresentam somente feira(s) sem agricultores familiares,
representando 2,98% do total da amostra e 3,38% dos municipios amostrados que
possuem feira(s). Analisando o quantitativo total de bancas da agricultura familiar em
relacdo ao total de bancas, obteve-se a informacdo de que 41,92% de todas as bancas
das feiras do Estado séo de agricultores familiares. Apés a anélise da presenca de feiras
nos municipios, € necessaria uma interpretacdo dos dados em um ambito geral das feiras
quantificadas. O panorama geral demonstra o quanto as feiras estdo presentes no Estado

e 0 quanto os agricultores familiares estdo presentes nas feiras.

A tabela 2 apresenta dados referentes aos diferentes indices de participacdo de
agricultores familiares nas variadas classes populacionais dos municipios. Dentre as
classes de indice de participacdo da agricultura familiar, as que mais ocorreram nos
municipios com menos de 100 mil habitantes foram as referentes ao intervalo entre 26 e
74% do total de bancas. J& nos municipios com mais de 100 mil habitantes as classes
gue mais ocorreram foram aquelas referentes ao intervalo entre 1 e 25% do total de
bancas. Desta forma, nas feiras dos municipios pequenos e médios existe uma tendéncia

de ocorrer maior participacdo de agricultores familiares.

Dentre os municipios entre 50 e 100 mil habitantes, 33,34% das feiras tém mais do
que 75% de bancas da agricultura familiar, e dentre aqueles com populagéo entre 100 e
200 mil habitantes, 29,17% das feiras tém mais do que 75% de bancas da agricultura
familiar. Por outro lado, os municipios com mais de 200 mil habitantes apresentaram
um indice muito baixo de participacdo da agricultura familiar, sendo que apenas 2,33%
das feiras tém mais do que 75% de agricultores familiares. Percebe-se, assim, que existe

uma tendéncia da agricultura familiar perder o protagonismo nas feiras das grandes
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cidades, porém, mesmo nas cidades de médio porte esse protagonismo parece resistir.
Algo a se atentar é que feiras que sdo exclusivas da agricultura familiar ocorrem em
todas as classes populacionais com énfase aqueles municipios com menos de 30 mil

habitantes.
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Tabela 2 — Ocorréncia de diferentes indices de participacdo da agricultura familiar em feiras de municipios de diferentes classes populacionais (12
analise)

% Menos de 5 mil Mais de 5 mil Mais de 10 mil Mais de 20 mil Mais de 30 mil Mais de 50 mil Mais de 100 mil Mais de 200 mil GERAL GOIAS

ZERO% AF 8,57 5,33 3,85 9,09 8,11 4,17 0,00 2,33 5,69
>0 e <=10% AF 1,43 10,67 0,00 6,82 8,11 4,17 8,33 41,86 9,76
>10 e <=25% AF 10,00 4,00 13,46 22,73 13,51 20,83 37,50 39,53 17,34
>25 e <=50% AF 22,86 30,67 25,00 29,55 27,03 37,50 0,00 13,95 24,39
>50 e <=75% AF 25,71 26,67 28,85 6,82 24,32 0,00 25,00 0,00 19,24
>75 e <=99% AF 18,57 8,00 15,38 13,64 16,22 29,17 16,67 0,00 13,28
100% AF 12,86 14,67 13,46 11,36 2,70 4,17 12,50 2,33 10,30
TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Fonte: Instituto Mauro Borges e dados primarios

Tabela 3 - Ocorréncia de diferentes indices de participacdo da agricultura familiar em feiras de municipios de diferentes classes populacionais
(22 analise)

até 10 mil 10 a 30 mil 30 a 50 mil 50 a 100 mil 100 a 500 mil TOTAL

% Qtd % Qtd % Qtd % Qtd % Qtd % Qtd
ZERO%AF 2,71 10 1,63 6 0,27 3 0,27 1 0,27 1 5,69 21
>0 e <= 49% AF 13,01 48 10,57 39 2,98 16 14,36 11 14,36 53 45,26 167
>=50 e <=99% AF 18,16 67 10,57 39 2,98 17 2,44 11 2,44 9 38,75 143
100% AF 5,42 20 3,25 12 0,27 1 1,08 1 1,08 4 10,30 38
TOTAL 39,3 145 26,02 96 6,5 37 18,16 24 18,16 67 100,0 369

Fonte: Instituto Mauro Borges e dados primarios
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Na tabela 3 foi feita uma reconfiguracdo das classes populacionais e de indices de
participacdo de agricultores familiares, com o objetivo de facilitar a visualizacdo de
tendéncias. Na varidvel indice de participacdo da agricultura familiar manteve-se as
classes “zero% de bancas de agricultores familiares” e 100% de bancas de agricultores
familiares”, fundiu-se as outras duas classes com indices menores que 50%, bem como
as outras duas com indices maiores que 50 e menores que 100%. As classes
populacionais também foram alteradas. Nessa tabela estdo presentes os valores
relativos e absolutos.

Ao analisar as feiras de Goiads cruzando essas duas variaveis, observa-se que a
maior ocorréncia é de feiras em municipios com até 10 mil habitantes e com 50 a 99%
de bancas da agricultura familiar, perfazendo 67 feiras o que representa 18,16% do total
de feiras do Estado. As menores ocorréncias verificadas foram as de feiras sem a
presenca de nenhum agricultor familiar. A maior ocorréncia de feiras 100% da
agricultura familiar se deu nas classes populacionais “até 10 mil” (20 feiras ou 5,42%) e
“10 a 30 mil” (12 feiras ou 3,25%). Chama a atengéo a percentagem de feiras, 100% da
agricultura familiar no Estado, 10,3%, perfazendo 38 feiras distribuidas nos mais

diversos municipios.

A maior ocorréncia na variavel indice de participacdo da agricultura familiar foi da
classe entre 1 e 50% (167 feiras ou 45,26%) e a maior ocorréncia na variavel
populacional foi a de feiras na classe de municipios com até 10 mil habitantes (145
feiras ou 39,3%).

3.3 Distribuicéo geografica das feiras com maior presenca da agricultura familiar

Observa-se a ocorréncia de feiras com mais de 60% de bancas da agricultura
familiar em todas as mesorregifes do Estado de Goias. Porém, € possivel verificar que
existe uma faixa transversal de municipios com feiras majoritariamente da agricultura
familiar que vai da parte noroeste da mesorregido Sul, passa pela parte Sul da
mesorregido Noroeste, atravessa a mesorregido Centro, passa pela parte oeste da
mesorregido Leste e finaliza no nordeste no Estado. Em outras palavras, nota-se (1) uma
extensa area contigua de municipios com feiras exclusivas da agricultura familiar no
norte do Estado; (2) grande ocorréncia de feiras com mais de 80% de participacdo da
agricultura familiar no extremo oeste do Estado; (3) e ocorréncia de muitos municipios

com feiras majoritariamente da agricultura familiar no centro do Estado (Figura 1).

31



O centro do Estado possui duas regides que, historicamente, possuem forte presenca
de agricultores familiares (culturalmente, politicamente, etc): Vale do Séo Patricio e
Vale do Rio Vermelho. Da mesma forma em que existe grande ocorréncia de
municipios com feiras majoritariamente da agricultura familiar, existe também grande
ocorréncia municipios em que os agricultores familiares tém baixa participacdo nas
feiras. Por outro lado, na regido norte do Estado, onde as disputas territoriais séo
menores, onde as comunidades tradicionais possuem maior estabilidade de reproducao
social e onde a pressdo do modelo convencional é menor, nota-se uma grande area
continua de municipios com feiras exclusivas da agricultura familiar. O extremo oeste e
parte do norte do sudoeste séo regides marcadas pela implantagdo de grandes projetos

de assentamentos com as familias camponesas ocupando vastos territorios.

Figura 1 — Mapa da distribuigéo geogréafica e da participacdo da agricultura familiar (AF) nas feiras nos
municipios goianos

Legenda

Sem feira

Feira sem participagao AF
* Participacao AF entre 1 e 30%
® Participacao AF entre 31 e 50%
® Participacao AF entre 51 e 80%
@ Participagdo AF entre 81 e 100%

Fonte: IBGE/SIEG - 2014 e dados primarios da pesquisa
Feiras municipais enquanto alternativa de comercializagéo
para agricultores Familiares, Verano (2018).

DATUM- SIRGAS 2000

100 Org. Thiago de Carvalho Verano

4. DISCUSSAO

Os resultados revelam que as feiras estdo presentes em parcela significativa dos

municipios goianos e contam, em geral, com efetiva participacdo de agricultores
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familiares locais. Em 88% dos municipios estudados existem feiras funcionando
regularmente e 41,92% das bancas de todas as feiras sdo de agricultores familiares,

sendo que 30 municipios possuem feiras exclusivas de agricultores familiares.

A participagdo dos agricultores familiares nas feiras tende a ser maior em
municipios de menor porte, com quantidade média de bancas crescente por feira na
classe populacional “menos que 5 mil” até a classe “mais de 50 mil” e essa variavel
decresce a partir da classe “mais de 100 mil”. Analisando a distribui¢do espacial dos
municipios que possuem feiras compostas majoritariamente por bancas da agricultura
familiar, é possivel concluir que elas estdo presentes em todas as regides do Estado,
mesmo em regides conhecidas pela grande presenca do agronegécio de grande escala,
como é o caso das regides sul e sudeste de Goias (Figura 1).

Esses dados sdo bastante reveladores das alternativas de inclusdo produtiva e
comercial da agricultura familiar. Estudos qualitativos revelam crescente protagonismo
dos agricultores familiares na constru¢do de novos circuitos de troca (canais curtos,
vendas institucionais e vendas diretas, por exemplo) que sdo alternativos aos mercados
convencionais (CONTERATO et al., 2011). Este trabalho contribui para este esforco
cientifico ao quantificar a relevancia dos canais curtos e a participacdo efetiva dos

agricultores familiares nestes canais.

A radical reconfiguracdo do sistema agroalimentar experimentada a partir da década
de 1980, com o fortalecimento das grandes redes varejistas, alterou a dinamica
produtiva e comercial da agricultura familiar (WILKINSON, 2002), porém ndo foi
capaz de suprimir os modos de vida das populacbes dos municipios pequenos. O
protagonismo dos agricultores familiares nas feiras desses municipios € um indicio de
que ainda existe um intersticio em que o modelo convencional ndo conseguiu alcancar.
E esse indicio pode ser verificado quando se demonstra neste estudo que quase 20% de
todas as feiras do Estado de Goids estdo nos municipios com menos de 10 mil
habitantes e sdo compostas majoritariamente por bancas de agricultores familiares.
Outra demonstracdo desse intersticio pode ser verificada na figura 1 que revela grande
area contigua de municipios com a presenca de feiras exclusivas da agricultura familiar

no norte do Estado.

Apesar de 0s mercados convencionais serem hegeménicos e apesar de existirem

diversos mercados alternativos, os agricultores familiares brasileiros (diferentemente de
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outros paises) se inserem de forma mais recorrente nas feiras (DAROLT. et al 2016).
Mesmo assim, Sabourin (2013) e Wilkinson (2002) alertaram para 0s possiveis riscos
do cardter alternativo dos canais curtos, afirmando que podem se transformar em
simples nichos de mercado que podem levar a diminui¢do da diversidade de producdo
de comunidades, além de serem facilmente incorporados pelo grande sistema
agroalimentar. As feiras tém uma especificidade que é o carater popular do processo de

comercializag&o.

Os dados mostraram que nos municipios remotos e com baixa densidade
populacional, a presenca de agricultores familiares nas feiras foi bastante relevante.
Municipios esses que, em grande medida, carecem de suporte do poder publico as
demandas dos agricultores familiares e de possibilidades inclusivas de comercializagéo.
Ou seja, a ocorréncia da feira independe de estimulos de nichos de mercado ou das
politicas publicas. Ela se da pela necessidade e pelo empenho dos agentes envolvidos.
Tal analise remonta a Ploeg et. al (2000) que reivindica a necessidade de que os ganhos
econémicos e ambientais, num novo modelo de desenvolvimento rural, permanecam
nas comunidades. Nessa busca por novos paradigmas, a feira se destaca, pois €
alicercada por um conjunto de relagcdes e interagdes sociais intimamente ligadas a um
passado rural e ndo exclusivamente por relacbes de oferta e demanda (CASSOL,;
SCHNEIDER, 2017).

5. CONCLUSAO

Os resultados deste estudo revelam que 88% dos 201 municipios estudados em Goias
possuem feiras funcionando regularmente. Das 369 feiras levantadas nos 201
municipios, 41,92% das bancas sdo de agricultores familiares e 67,16% das feiras
contam com participacdo efetiva de agricultores familiares comercializando seus

produtos, sendo que 30 municipios possuem feiras exclusivas da agricultura familiar.

Foram identificados clusters de municipios com maior ocorréncia de feiras
caracterizadas pela grande presenca de agricultores familiares em regides especificas do
Estado. Conclui-se que as feiras sdo recorrentes nos municipios goianos e que a
presenca de agricultores familiares nesse canal de comercializacdo é relevante,

sobretudo nos municipios de pequeno e médio portes.
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CAPITULO 2 - AGRICULTORES FAMILIARES EM CANAIS CURTOS DE
COMERCIALIZACAO: QUANTIFICACAO DAS OPORTUNIDADES
REPRESENTADAS PELAS FEIRAS MUNICIPAIS DE GOIAS

FAMILY FARMERS IN SHORT FOOD SUPPLY CHAINS: QUANTIFICATION OF
OPPORTUNITIES REPRESENTED BY FARMERS® MARKETS IN THE
BRAZILIAN STATE OF GOIAS

RESUMO

O potencial de insercdo comercial de agricultores familiares em canais curtos de
comercializacdo tem sido explorado por importantes estudos qualitativos. Este trabalho
apresenta contribuicbes adicionais a esses esforcos ao quantificar a participagdo de
agricultores familiares nas feiras municipais. Verifica-se em que medida as feiras
representam alternativas a insercdo comercial ao proporcionar: (a) inclusdo socio-
produtiva dos agricultores familiares; (b) fortalecimento de canais curtos de
comercializacdo e de circuitos regionais e; (c) alternativa ao sistema agroalimentar
industrial. A partir de dados quantitativos de 59 feiras, amostradas de um universo de
369 no Estado de Goids, detectou-se que 42,37% oferecem oportunidades de inclusédo
comercial aos agricultores familiares, 32,2% fortalecem canais curtos de
comercializacdo e 35,59% funcionam como alternativa ao sistema agroalimentar
industrial. Do total, 10,17% atendem aos trés critérios supracitados concomitantemente.
As regressOes estatisticas revelam que: (1) quanto menor a porcentagem de
atravessadores e maior a de agricultores ligados a organizac6es, maior € a possibilidade
de a feira ter mais bancas da agricultura familiar; (2) quanto maior a relevancia da feira
como espaco de articulacdo entre agentes e para a catalisacdo de novos negdcios entre
agricultores, maior a possibilidade desse canal exercer influéncia na criagdo ou no

fortalecimento de politicas publicas.

PALAVRAS-CHAVE: Desenvolvimento rural, comercializacdo, inclusdo socio-

produtiva, feira do produtor.

ABSTRACT

Important qualitative studies have explored family farmers’ participation in short food
supply chains. This research presents an additional contribution to these efforts by

quantifying the participation of family farmers in farmers’ markets at the county level. It
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assesses to what extent farmers’ markets represent an alternative market by providing:
(a) opportunities for family farmers; (b) short marketing channels as well as regional
circuits; (c) alternatives to the industrial agrifood systems. Based on quantitative data
from 59 markets, sampled from a universe of 369 farmers’ markets in the Brazilian
State of Goias, it was found that 42.37% of the markets offer opportunities for family
farmers, 32.2% promote local marketing channels and 35.59% work as an alternative to
the industrial agri-food systems. 10.17% of the studied farmers’ markets meet the three
above mentioned objectives. Statistical regressions reveals that: 1) the lower the
percentage of middlemen and the greater the percentage of family farmers taking part in
farming organizations, the greater the number of stands owned by family farmers; 2) the
greater the relevance of the fair in both the organization of farmers and in the catalysis

of new business, the greater the positive influence on public policies.

KEY WORDS: Rural development, commercialization, market opportunity, farmers’

market.

1. INTRODUCAO

Existe um grande movimento académico que busca analisar 0s novos processos de
producdo, de distribuicdo e de alimentacdo ao redor do mundo que séo alternativos as
cadeias agroindustriais convencionais (FEENSTRA, 1997). Estudos sobre cadeias
curtas de comercializacdo analisam o potencial de canais alternativos como vendas na
propriedade, cestas de produtos, feiras do agricultor, bancas de beira de estradas, lojas
especializadas, community supported agriculture (CSA), entre outras. (DAROLT,
2016). Esses trabalhos exploram um novo paradigma de desenvolvimento rural a partir
de experiéncias empiricas exitosas de dialogo entre produtores rurais e consumidores
(PLOEG et al., 2000).

No Brasil, também existe esfor¢co académico importante para compreender o papel das
cadeias curtas de comercializacdo, em particular para os agricultores familiares
(WILKINSON, 2003; SCARABELOT; SCHNEIDER, 2012). Apesar da novidade
representada por alternativas novas como as CSA, as feiras municipais sdo o principal
canal curto disponivel para agricultores familiares brasileiros (DAROLT et al., 2012).
As feiras municipais podem ter um papel fundamental para o desenvolvimento local por
proporcionar: (1) inclusdo sécio-produtiva dos agricultores (PLOEG et al., 2000); (2);

fortalecimento de cadeias curtas de comercializagéo, de circuitos regionais e de redes
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agroalimentares alternativas (MALUF, 2004; SCHNEIDER; GAZOLLA, 2017), e; (3)
construgdo de uma alternativa ao sistema agroalimentar hegeménico (GOODMAN,
2017; CONTERATO et al., 2011).

As feiras proporcionam a inclusdo sdcio-produtiva e comercial dos agricultores
familiares ao representar o final do processo de producdo e o inicio do processo de
comercializagdo (GODOY, 2005). E na feira que campo e cidade dialogam e que
agricultores mantém uma interface com o mundo urbano. Porém, nas feiras ndo estéo
presentes apenas agricultores familiares. A diversidade de agentes leva a uma
diversidade de analises tanto no que se refere a producdo quanto a comercializacdo
(GODOY, 2005; GARCIA; BARQUERO, 2016; MALUF, 2004; RIBEIRO, et al, 2003;
CABANA; ICHIKAWA, 2017; PIERRI, 2010; MODEL; DENARDIN, 2014).

As feiras também podem proporcionar o fortalecimento de cadeias curtas de
comercializacdo, de circuitos regionais e de redes agroalimentares alternativas. Estudos
analisam o papel das cadeias curtas de comercializacdo (short food supply chains)
categorizando diferentes tipos de cadeias (RENTING; MARSDEN; BANKS, 2003).
Esses trabalhos discorrem sobre a necessidade de protagonismo da sociedade civil no
desenvolvimento do novo paradigma de desenvolvimento rural (RENTING;
MARSDEN, 2017). Outros estudos analisam as cadeias curtas de alimentos organicos
sob a dtica da aproximacdo entre agricultor e consumidor por meio da confianca,
lealdade e trocas de informacdes (DIAS; REVILLION; TALAMINI, 2017). Ha
exemplos no Reino Unido e nos Estados Unidos em que redes agroalimentares
alternativas se tornaram uma faceta diferenciada do sistema agroalimentar hegeménico
(GOODMAN, 2017).

Finalmente, as feiras também podem funcionar como espaco de economias populares
que se baseiam na maximizacdo do bem-estar de produtores e de consumidores,
proporcionando uma alternativa ao sistema agroalimentar hegeménico (HESPANHA,
2009). Segundo a Organizacdo Internacional do Trabalho (OIT) pequenas atividades do
setor informal se caracterizam pela pequena escala, pela baixa distincao entre capital e
trabalho e pelas relacBes de trabalho pessoais (HESPANHA, 2009). Ou seja, as feiras
sdo eventos comerciais, que também se destacam como espacos de socializagdo e um
exemplo secular de economia popular (CABANA; ICHIKAWA, 2017). Como exemplo

de mercados diretos, as feiras podem representar uma alternativa aos sistemas
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agroalimentares integrados (WILKINSON, 2003; MALUF, 2004). A insercdo de
agricultores em mercados alternativos pode “constituir espago de resisténcia e

(re)construcdo de autonomia” (CONTERATO et al., 2011, p. 70).

Esses estudos, em geral qualitativos, exploraram o potencial de inser¢cdo comercial de
agricultores familiares em canais curtos de comercializagdo. N&o obstante, ainda néo
existe uma avaliacdo quantitativa sobre a abrangéncia desses canais alternativos para a
insercdo comercial dos agricultores familiares. Este trabalho apresenta uma contribuigédo
adicional a esses esforcos ao quantificar a participacdo de agricultores familiares nas
feiras municipais do produtor. Neste estudo, verificou-se em que medida as feiras do
estado de Goiads representam alternativas de desenvolvimento para os agricultores
familiares ao proporcionar: (a) inclusdo sécio-produtiva da agricultura familiar; (b)
fortalecimento de canais curtos de comercializacdo, circuitos regionais de producéo e
consumo e redes agroalimentares alternativas e; (c) uma alternativa ao modelo

hegemaénico do sistema agroalimentar industrial. Especificamente, buscou-se:

1. Verificar em que propor¢do as feiras representam uma alternativa de insergéo
comercial aos agricultores familiares;
2. ldentificar as caracteristicas fundamentais das feiras que representam

alternativas de insercao comercial para agricultores familiares.

2. FUNDAMENTACAO TEORICA

A Nova Sociologia Econdmica é uma recente e heterogénea expressdo das ciéncias
sociais construida em torno do conceito de embededdness, que tem sido traduzido como
enraizamento, imbricamento ou imersdo social, politica e cultural (NIEDERLE, 2016).
A partir dos classicos da sociologia econdémica (POLANY, 1957; GRANOVETTER,
1985 citados por HINRICHS, 2000 e por PLEIN; FILIPPI, 2011) e do esforco de
estudiosos da Nova Sociologia Econdmica, surge o conceito de embededdnes como
peca fundamental para analisar a interacdo entre o econémico e o social. Embeddedness
é uma “caracteristica clara das economias pré-capitalistas e em transi¢do”, mas também
das economias capitalistas atuais e pode ser definido como a “influéncia das redes e dos
lacos sociais nas interagdes econdmicas, conferindo um carater de reciprocidade,

confianga e vantagem comparativa aos mercados diretos” (HINRICHS, 2000, p.296).
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Porém, para se relacionar tal conceito as feiras, faz-se necessario lancar méo de outros
dois conceitos-chave que qualificam o termo embededdness: instrumentalismo e
marketness (HEINRICHS, 2000). Pode-se caracterizar marketness como uma forma de
atuagdo no mercado em que o0s agentes priorizam o0s melhores precos e
instrumentalismo como um tipo de atuacéo que prioriza metas econdémicas (HINRICHS,
2000). Ou seja, marketness esta ligado a supremacia do preco e o instrumentalismo a
supremacia da vantagem individual, sendo que o alto instrumentalismo prioriza as
metas econdmicas e 0 baixo instrumentalismo prioriza os lacos sociais (HINRICHS,
2000).

Mas como o marketness e o instrumentalismo podem qualificar a analise do
embededdness se, em principio, sdo formas antag6nicas de comportamento dos agentes
no mercado? Embededdness ndo é a antitese do mercado (HINRICHS, 2000). E
fundamental entender que as relagdes mercantis estdo inseridas em contextos sociais
(PLEIN; FILIPPI, 2011), mas as relagdes sociais também estdo inseridas em contextos
econdbmicos. Ou seja, tanto as andlises supersocializadas, quanto aquelas
subsocializadas sdo insuficientes para se entender a complexidade dos mercados em que
os agricultores estdo inseridos (PLEIN; FILIPPI, 2011). Tanto agricultores quanto
consumidores possuem tracos de instrumentalismo e de marketness dentro de um canal

de comercializacdo com alta embededness que ¢ a feira (HINRICHS, 2000).

Analisar 0s processos de producdo, de distribuicdo e de consumo de alimentos apenas
sob a dtica do consumidor consciente, do agricultor engajado e bem formado
tecnicamente e das instituicbes (formais e ndo formais) fortes e democréaticas ndo é
suficiente para entender a diversidade de realidades em que produtores e consumidores
estdo inseridos. Esse tipo de perspectiva tem se mostrado ineficiente quando se tem o
objetivo de entender 0s mercados e também de promover a justica social nas relagdes de
producdo e consumo alternativas (GOODMAN, 2017).

A participacdo dos agricultores familiares nos canais de comercializacdo convencionais
caracteristicos do agronegdcio (integracdes, cadeias de commodities, mercados futuros e
contratos com grandes redes varejistas) esta cada vez mais condicionada a um tipo de
producdo e de gestdo pouco acessiveis a agropecudria de base familiar (WILKINSON,
2003). Tais canais demandam um progressivo aumento de escala, especializacdo

produtiva e suas transagOes ocorrem em ambiente com grande impessoalidade, o que
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limita a diversificacdo produtiva, a geracdo de produtos com qualidades regionalmente
reconhecidas e a capacidade de reter ganhos econdmicos nas localidades (RENTING;
MARSDEN; BANKS, 2003).

Constata-se assim o potencial de inclusdo comercial de agricultores familiares pela
comercializacdo em canais mais adequados as suas especificidades (MALUF, 2004).
Além disso, a popula¢do urbana mudou sua postura frente ao consumo, demonstrando
maior preocupacdo com a qualidade e com a origem do produto que chega a sua mesa, e
maior interesse em conhecer 0s processos de producdo pelos quais os alimentos
passaram (GOODMAN, 2017). A partir dessa perspectiva e relacionando produgéo,
distribuicdo e consumo de alimentos, surge a discussdo sobre um novo paradigma de
desenvolvimento rural que represente uma alternativa ao modelo hegeménico (PLOEG
et al., 2000). Apesar de importante desenvolvimento tedrico recente, ainda ndo existe
uma avaliagdo quantitativa sobre a abrangéncia desses canais alternativos para a

insercdo comercial dos agricultores familiares.

3. METODOLOGIA

A pesquisa foi realizada no Estado de Goias dada a importancia das feiras municipais no
Estado. No Centro-Oeste brasileiro existem 85,8 feiras para cada milhdo de habitantes,
enquanto que as regides Sudeste e Sul apresentam, respectivamente, 51,3 e 42,9 e
Nordeste e Norte apresentam, respectivamente, 33,1 e 18,8 feiras para cada milhdo de
habitantes (MDS, 2014). Apesar disso, existem poucos estudos feitos na regido sobre a
insercdo comercial de agricultores familiares em canais alternativos de comércio quando

comparado com o numero de estudos feitos nas regifes Sul e Sudeste.

O levantamento inicial das feiras foi feito a partir de ligacGes telefénicas para os 246
municipios do Estado de Goias. InformacGes foram disponibilizadas por entrevistados
em 201 municipios sobre as 369 feiras semanais existentes nesses municipios. Foram
retiradas do universo as 21 feiras que ndo tinham participacdo de agricultores familiares.
Utilizando uma margem de erro de 10% e um grau de confianca de 90%, obteve-se uma
amostra de 59 feiras. Uma possivel utilizacdo de margem de erro de 5% e grau de
confianga de 95% inviabilizaria a pesquisa dado o nimero de feiras a serem
investigadas. Assim, devido a utilizacdo da margem de erro de 10%, as generalizacGes

devem ser feitas com cautela.
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As 59 feiras foram amostradas de forma aleatéria. A partir da lista inicial de 369 feiras,
foram realizadas as entrevistas com informantes-chave conhecedores das feiras. Caso
algum informante ndo pudesse responder as perguntas, passava-se a proxima feira. SO
foram validadas as entrevistas em que o respondente demonstrava conhecimento sobre
todas as perguntas e experiéncia sobre a feira em questdo. Assim, foram realizadas 68
entrevistas, porém nove foram desprezadas por ndo conterem informacdes completas,

perfazendo uma amostra de 59 feiras.

A escolha dos informantes foi referendada por agentes ligados ao poder publico local e
a organizacdes da agricultura familiar. Por meio de ligacGes aos sindicatos, cooperativas
e prefeituras foi sendo identificado o respondente ideal para cada municipio. Assim,
define-se esse entrevistado como informante-chave, pois sdo “individuos bem
informados, ou seja, pessoas com amplos contatos e envolvimento ativo na comunidade,
Ou pessoas que tém um conhecimento especial, informacgéo profunda e ampla sobre um
sistema, servi¢o ou outro assunto de interesse especifico do pesquisador” (SCHENSUL,
2004 citado por BISOL, 2012, p. 722). Inicialmente foi feito contato com as prefeituras
e se pedia 0 contato da pessoa responsavel pela feira. A partir de conversa preliminar
com essa pessoa era decidido conjuntamente se o informante-chave seria o0 proprio
responsavel ou se seria algum outro agente (feirante pioneiro, lideranca da agricultura

familiar local ou da feira, agente do poder publico, entre outros).

Foram formuladas perguntas com o objetivo de aferir variaveis que expressam em que
medida as feiras do estado de Goias representam alternativas de desenvolvimento para
os agricultores familiares ao proporcionar: (a) inclusdo socio-produtiva da agricultura
familiar; (b) fortalecimento de canais curtos de comercializacdo, circuitos regionais de
producdo e consumo e redes agroalimentares alternativas e; (c) constru¢do de uma
alternativa ao sistema agroalimentar hegeménico. Todas as respostas das perguntas
foram codificadas de modo que, ao final, obteve-se uma planilha composta

exclusivamente por nUmeros.

Em seguida, as respostas foram dispostas de acordo com as varidveis referentes a cada
critério e, para cada variavel ou conjunto de variaveis, foi estabelecido um ponto de
corte, dando origem a um indicador (Quadro 1). A determinacdo do ponto de corte
levou em consideracdo observacfes empiricas anteriores a presente pesquisa, bem como

interpretacfes dos autores acerca da relacdo entre a literatura cientifica disponivel e o
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objeto de estudo. Ndo foram encontrados estudos que proponham indicadores que
possam aferir cadeias curtas, redes agroalimentares alternativas, circuitos regionais,
inclusdo socio-produtiva da agricultura familiar e alternativa ao modelo agroalimentar
hegemdnico. Por isso, foram utilizados diferentes trabalhos como subsidio para a
definigdo das variaveis adotadas.
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Quadro 1. Resumo das varidveis levantadas, das referéncias tedricas que as sustentam e dos pontos de corte adotados para a definicdo de

indicadores de atendimento aos critérios definidos

Critério Variaveis Referencial tedrico Ponto de corte Indicador
1 - Inclusdo sécio- | Quantidades de bancas: (a) total atualmente; (b) de PLOEG et al., 2000. Participacdo de agricultores familiares maior ou igual a 80% 1
produtiva dos agricultores familiares; (c) de agricultores familiares ha ou em crescimento nos Ultimos cinco anos
agricultores cinco anos e; (d) total ha cinco anos
familiares Quantidade de bancas de agricultores familiares que POTRICH; GRZYBOVSKI; | Presenca de produtos in natura ou processados em mais de 2

vendem: (a) produtos in natura; (b) produtos TOEBE, 2017 ; 75% das bancas da agricultura familiar e ocorréncia de

processados; (c) produtos com selo; (d) artesanato e; () | WANDERLEY, 2003. agricultores familiares expondo, no minimo, dois dos

produtos da séciobiodiversidade seguintes produtos: (a) artesanato, (b) certificados, (c)

processados e, (d) sociobiodiversidade

2 - Fortalecimento | Quantidade de atravessadores que expdem na feira; DAROLT, et al., 2016; Quantidade de atravessadores menor que a de agricultores 3
de canais curtos de | quantidade de atravessadores que expdem na feiraque | FAULIM; AZEVEDO, 2003 | familiares e, entre as feiras em que existem atravessadores,
comercializagdo, de [ compram também da agricultura familiar do municipio e pelo menos metade deles adquirirem também da agricultura
circuitos regionais | entorno familiar local
de producéo e Produtos especificos da regido (receitas antigas, MALUF, 2004; Presenca de pelo menos trés das quatro caracteristicas a 4

consumo e de redes
agroalimentares

alternativas

produtos tipicos); fidelizagdo de clientes com
determinados feirantes da agricultura familiar;
fidelizac&o de clientes a feira como um todo; ocorréncia
de negdcios de compra e venda de insumos e servigos

entre os feirantes

WILKINSON, 2003;
GOODMAN, 2017;

RENTING; MARSDEN;

BANKS, 2017,

SCHNEIDER; GAZOLLA

2017

seguir: presenca de produtos especificos; fideliza¢do de
consumidores a determinados feirantes agricultores;
fidelizac&o de consumidores a feira como um todo e; prética
de negdcios de compra e venda de insumos e Sservigos entre

os feirantes
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Ocorréncia dos seguintes tipos de produtos
agroindustrializados: derivados do leite, derivados da
mandioca, derivados da cana, polpas,
compotas/conservas, agroindustrializados do cerrado e

frutos desidratados

WANDERLEY, 2014;
WANDERLEY, 2003;
MALUF, 2004; SILVA et
al., 2015.

Presenca de pelo menos 4 tipos de produtos processados da

agricultura familiar de origens diferentes

A feira tem algum tipo de influéncia na: (a) definicdo da
lista do PNAE; (b) criacdo ou fortalecimento de
politicas publicas locais; (c) estabelecimento de novos
negocios e transacoes entre agentes AF e; (d) estimulo

para a insercdo de novos agentes nas cadeias

GODQY, 2005; SPOSITO;
ABREU, 2017,
SCARABELOT,;
SCHNEIDER, 2012.

Feira influencia de alguma maneira pelo menos 3 das 4
questBes a seguir: PNAE; criacdo ou fortalecimento de
politica publica local; estabelecimento de novos negécios
entre os agente ligados a agricultura familiar e; estimulo para

a insercdo de novos agentes nas cadeias produtivas

3 - Alternativa ao
modelo hegeménico
do sistema

agroalimentar

Entre os agricultores familiares que comercializam na
feira, que porcentagem da renda produtiva (em média)
vem: (a) da feira; (b) de outros canais curtos €; (c) de

canais longos

RIBEIRO, et al., 2003;
FILHO; VASQUES;
GODOQY, 2016.

Média da renda produtiva dos feirantes da agricultura

familiar ser majoritariamente oriunda dos canais curtos

Entre os agricultores familiares que comercializam na
feira, qual a porcentagem participa de associacao,

cooperativa, sindicato ou movimento social

SILVA et al., 2015;
GASPARI;
KHATOUNIAN, 2016.

Numero de feirantes da agricultura familiar ligados a
organizac0es sociais da agricultura familiar ser maior do que

aqueles que ndo tem ligagdo alguma

E comum entre os feirantes as seguintes praticas? (a)
troca de produtos; (b) alteracéo de precos de acordo com
as alteracdes dos precos dos supermercados e; (c)
manter em sigilo técnicas de manejo ou estratégias de

gestéo

RIBEIRO, et al. 2003; PRA
et al., 2016; SABOURIN,
2013; HINRICHS, 2000

Presenca de pelo menos duas das seguintes caracteristicas —
pratica de troca de produtos entre os feirantes, ndo alteragéo
de precos de produtos de acordo com os supermercados e ndo

manter em sigilo técnicas de manejo ou estratégias de gestdo
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Foram construidas tabelas contendo média, desvio padrdo e erro padréo das variaveis
escalares que comp&em os indicadores de cada critério. Tais dados foram inseridos com
carater eminentemente ilustrativo, pois muitas variaveis, tais como nimero de bancas
apresentaram enorme amplitude de variacdo entre as feiras estudadas. Foi utilizada a
estatistica descritiva para aferir percentualmente o comportamento do conjunto de feiras
em cada variavel, bem como em cada indicador e em critério. Também foi utilizada
estatistica descritiva para analisar o comportamento do conjunto de feiras

concomitantemente nos trés critérios.

A estatistica inferencial foi utilizada para buscar possiveis correlacfes e, ou, relacdes de
causalidade entre as varidveis. Para isso, foi utilizada a correlacdo de Spearman para
analisar 22 varidveis. A partir de alguns indicativos gerados pela correlacdo de
Spearman, procedeu-se a regressao linear adotando como variavel dependente a
“porcentagem de bancas da agricultura familiar” e como independente: (1)
“porcentagem de bancas da agricultura familiar que expdem artesanato”; (2)
“porcentagem de bancas de atravessadores”, e; (3) “porcentagem de feirantes da
agricultura familiar ligados a organizagdes”. Ainda para se entender 0 comportamento
da variavel “porcentagem de bancas da agricultura familiar”, foi feita uma regressao
logistica utilizando essa variavel como dependente na sua forma binaria, tomando como
independentes as variaveis: (1) “porcentagem de bancas de atravessadores”; (2)
“porcentagem de feirantes da agricultura familiar ligados a organizagdes”; (3) “média
percentual da renda produtiva (dentre os feirantes agricultores familiares) oriunda de
outros canais curtos”, e; (4) “média percentual da renda produtiva (dentre os feirantes

agricultores familiares) oriunda da feira”.

Foi feita outra regressdo logistica com o objetivo de identificar relacdo de causalidade
adotando como varidavel dependente “influéncia da feira na criacao ou fortalecimento de
politicas publica” e como independentes as variaveis: (1) “influéncia da feira na
insercdo de novos agentes nas cadeias produtivas”; (2) ”influéncia da feira no Programa
Nacional de Alimentacdo Escolar (PNAE)”; (3) “porcentagem de bancas da agricultura
familiar que expdem produtos processados” e; (4) “ocorréncia de negdcios de insumos e

servicos entre feirantes agricultores familiares”.
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4. RESULTADOS

4.1. Quantificacdo das feiras que representam alternativa de inser¢do comercial para os
agricultores familiares

Os dados revelaram que parcela pouco expressiva de feiras atende concomitantemente
aos trés critérios. Essa quantidade aumenta significativamente ao se analisar a
quantidade que atende individualmente a cada um dos nove critério, e aumenta também

quando se analisa a quantidade que atende a cada indicador, conforme a figura 1.

Figura 1. Porcentagem de feiras que atendem a cada critério, indicador e que atendem a
todos os critérios concomitantemente.
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Apesar de a percentagem de feiras que atenderam aos trés critérios concomitantemente
ter sido baixa (10,2%) e a percentagem que atendeu a cada critério nao ter chegado aos
50% em nenhum dos trés critérios, percebeu-se que 73 % das feiras atendeu a no

minimo 6 dos 9 critérios, conforme figura 2.
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Figura 2. Percentagem de feiras que atendem concomitantemente a grupos de
indicadores da pesquisa.

m Atende a 9/9 indicadores
= Atende a 8/9 indicadores
H Atende a 7/9 indicadores
m Atende a 6/9 indicadores
m Atende a 5/9 indicadores
i Atende a 4/9 indicadores
m Atende a 3/9 indicadores

= Atende a 2/9 indicadores

4.1.1. Critério 1: Inclusdo sdcio-produtiva da agricultura familiar

Ha grande e crescente participacdo da agricultura familiar entre os feirantes. As 59
feiras amostradas apresentaram media de 59,54 bancas por feira, sendo que 37,71
bancas sdo de agricultores familiares, representando 63,33% do total (Tabela 1). Ha
cinco anos essa media era de 48,97 bancas no total e de 31,22 bancas de agricultores
familiares, representando 63,75% do total. Ou seja, em cinco anos as feiras cresceram
em quantidade de bancas em 21,59% e em quantidade de bancas da agricultura familiar
em 20,78%. A porcentagem de participacdo da agricultura familiar por feira cresceu
0,42%.

As feiras também funcionam como espaco de comercializagdo para assentados, com
média de 4,95 bancas de assentados da reforma agraria por feira. Entre as bancas da
agricultura familiar: 32,76% expdem produtos da sociobiodiversidade (baru, pequi,
babacu, cajuzinho do cerrado, cascas e ervas medicinais); 78,9% exp&em produtos in
natura (folhosas, legumes, frutas, grdos); 44,67% exp6em produtos processados
(queijos, doces, conservas, farinhas, polpas, etc.) e; 5,87% expdem artesanato. Produtos

com selos (de organicos, por exemplo), s6 foram identificados em uma feira.
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Tabela 1. Média, desvio padrdo e erro padrdo de cada variavel do critério inclusdo socio-produtiva da agricultura familiar

Média  Desvio padrdo Erro padrdo
Quantidade total de bancas 59,54 52,03 6,77
Quantidade de bancas de agricultores familiares 37,71 41,72 5,43
% de bancas de agricultores familiares 65,81 27,93 3,63
Quantidade de bancas de agricultores familiares ha 5 anos 31,22 46,95 6,11
Quantas de bancas no total ha 5 anos 48,97 56,77 7,39
Quantidade de bancas da reforma agraria 4,95 7,72 1,01
Quantidade de bancas que vendem produtos da agrobiodiversidade 10,69 17,33 2,26
Quantidade de bancas de agricultores familiares que vendem produtos in natura 31,22 36,30 4,73
Quantidade de bancas de agricultores familiares que vendem produtos processados 15,10 21,48 2,80
Quantidade de bancas de agricultores familiares que vendem produtos com selo 0,03 0,26 0,03
Quantidade de bancas de agricultores familiares que expdem artesanato 2,46 6,67 0,87

Fonte: dados primarios
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Os indicadores revelam que em 61,02% das feiras existe a participacdo de, pelo menos,
80% de bancas da agricultura familiar ou numero de bancas da agricultura familiar em
crescimento nos ultimos cinco anos (indicador 1). Em 62,71% das feiras, a relacdo
quantidade de bancas com produtos in natura ou produtos processados por quantidade
de bancas da agricultura familiar foi maior que 75% e também sdo expostos pelo menos
dois dos seguintes produtos: processados, artesanato, sociobiodiversidade, selo e
artesanato (indicador 2). Em 42,37% das feiras goianas os dois indicadores supracitados
sdo atendidos concomitantemente (ver Figura 1). Os valores altos obtidos nos desvios
padrdo indicam que ocorre grande variacdo das variaveis desse critério. Este resultado
revela que quase a metade das feiras goianas tem participacdo relevante dos agricultores

familiares e funciona como espaco para a comercializacdo dos seus diferentes produtos.

4.1.2. Critério 2 - Fortalecimento de canais curtos de comercializagcdo, de circuitos

regionais de producdo e consumo e de redes agroalimentares alternativas

Foi registrado que 66% das feiras possuem a figura do atravessador, porém, em 61,53%
dessas feiras, existem atravessadores que compram também de agricultores familiares
do municipio e entorno. Foram levantadas 19 feiras com a ocorréncia de produtos
especificos da regido, o que representa 32,20% do total amostrado. Em 100% das
entrevistas, 0s respondentes afirmaram ser recorrente a pratica de clientes que vao a
feira toda semana. Clientes fidelizados a determinados feirantes foram citados por
89,83% dos respondentes. Em 57,62% das 59 feiras estudadas, os feirantes fazem

negocios de compra e venda de insumos e de servicos entre eles.

Acerca da influéncia da feira no desenvolvimento local, foram obtidos os seguintes
resultados: (a) 33,89% dos respondentes afirmaram que a feira influencia de alguma
maneira a forma como a prefeitura executa o PNAE; (b) 50,84% afirmaram que feira
influencia na formulacdo ou no fortalecimento de politicas publicas locais; (c) 76,27%
afirmaram que a feira influencia o surgimento de novos negocios e transacdes entre 0s
agentes envolvidos nas questdes da agricultura familiar e; (d) 64,4% afirmaram que a
feira contribui para a entrada de novos agentes nas cadeias produtivas da regido. Os
resultados sobre fortalecimento de canais curtos de comercializacdo, de circuitos
regionais de producdo e consumo e de redes agroalimentares alternativas estdo

resumidos na tabela 2.
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Tabela 2. Média, desvio padrdo e erro padrdo das varidveis discretas sobre
fortalecimento de canais curtos de comercializacdo, de circuitos regionais de producéo e

consumo e de redes agroalimentares alternativas.

Meédia Desvio padréo Erro

padréo
Quantidade de atravessadores que expdem na feira 8,63 18,45 2,40
Quantidade de atravessadores da feira que compram 3,00 8,94 1,16

de agricultores familiares locais

Fonte: dados primarios

Em media cada feira possui 8,63 feirantes que sdo atravessadores, ou seja, atuam
comprando de agricultores ou em centrais de abastecimento e revendendo nas feiras.
Nas feiras que existe a figura do atravessador, foi recorrente a ocorréncia de
atravessadores que compram de agricultores familiares locais, sendo que em média
existem trés bancas desse tipo de agente. Os altos valores no desvio padrdo revelam que
a amplitude de variacdo da ocorréncia desse tipo de agente é grande. Muitas feiras ndo
possuem nenhuma banca de atravessador, ja em outras, tais como as grandes feiras,

existem dezenas de bancas desse tipo de agente.

Dos quatro indicadores utilizados para analisar o fortalecimento de canais curtos de
comercializacdo, circuitos regionais de producdo e consumo e redes agroalimentares
alternativas, obteve-se 0s seguintes resultados: (a) 72,88% das feiras atendem ao
indicador 3 (quantidade de atravessadores menor que a de agricultores familiares e, em
feiras em que existem atravessadores, pelo menos metade deles deve adquirir também
de agricultores familiares locais); (b) 67,8% das feiras atendem ao indicador 4 (presenca
de pelo menos 3 das 4 caracteristicas a seguir: presenca de produtos especificos;
fidelizacdo de consumidores a determinados feirantes agricultores; fidelizacdo de
consumidores a feira como um todo e; préatica de negdcios de compra e venda de
insumos e servicos entre os feirantes); (c) 91,53% das feiras atendem ao indicador 5
(presenca de pelo menos 4 tipos de produtos processados de origens diferentes) e; (d)
54,24% das feiras atendem ao indicador 6 (feira influencia de alguma maneira pelo
menos 3 das 4 questBes a seguir: PNAE; criacdo ou fortalecimento de politica publica

local; estabelecimento de novos negdcios entre os agente ligados a agricultura familiar
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e; estimulo para a inser¢do de novos agentes nas cadeias produtivas). Do total, 32,2%
das feiras cumpriram com os quatro indicadores deste critério concomitantemente (ver

Figura 1).

4.1.3. Critério 3 - Construcdo de alternativa ao modelo hegeménico do sistema

agroalimentar

Da renda produtiva dos agricultores familiares feirantes, 51,28% sdo provenientes da
feira, 27,74% de outros canais curtos e apenas 20,96% sdo obtidos em canais longos de
comercializacdo. Ou seja, 0s circuitos regionais de comercializacéo representam 79,03%
da renda daqueles agricultores familiares que estdo nas feiras. Com relacdo a
participacdo dos agricultores familiares feirantes em organizagdes tais como
associagOes, cooperativas, sindicatos e movimentos sociais, 55,83% participam e
44,17% ndo. Os altos valores encontrados nos desvios padrédo das variaveis escalares se
devem ao fato de as feiras apresentarem enorme diversidade de realidades. Ha feiras em
que nenhum feirante € ligado a organiza¢cdes enquanto que em outras todos sdo; em
algumas, a renda dos agricultores feirantes vem quase que exclusivamente da feira
enquanto que em outras tal canal representa apenas um complemento da renda, ou seja,
essa enorme amplitude de variacdo faz com que seja necessario analisar as médias com

cautela.

Com relacdo as variaveis binarias, 50,84 % dos respondentes afirmaram que os feirantes
costumam trocar produtos entre si, 25,42% afirmaram que os feirantes costumam alterar
0s precos dos produtos de acordo com as alteracdes dos supermercados locais e 20,33%
relataram que os feirantes costumam manter em sigilo suas técnicas de venda e
estratégias de gestdo. A tabela 3 apresenta os resultados das variaveis escalares do

critério construcdo de alternativa ao modelo hegemdnico do sistema agroalimentar.
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Tabela 3. Média, desvio padrdo e erro padrdo das varidveis discretas do critério

construcgdo de alternativa ao modelo hegemdnico do sistema agroalimentar

Média Desvio Erro

padréo padréo
% da renda vem da feira 51,28 19,79 2,58
% da renda vem de outros canais curtos 27,74 17,81 2,32
% da renda vem de canais longos 20,96 21,11 2,75
% participa de organizac¢Oes da agricultura familiar 55,83 39,88 5,19
% né&o participa de organizagdes da agricultura 44,17 39,88 5,19

familiar

Fonte: dados primarios

Dos trés indicadores definidos a partir das variaveis, verificou-se que: (a) 76,27% das
feiras atendem ao indicador 7 (média da renda produtiva dos feirantes ser
majoritariamente oriunda dos canais curtos); (b) 47,46% das feiras atendem ao
indicador 8 (numero de feirantes ligados a organizacdes sociais da agricultura familiar
ser maior do que aqueles que ndo tem ligacdo alguma); e (c) 79,66% das feiras atendem
ao indicador 9 (presenca de pelo menos duas das seguintes caracteristicas — pratica de
troca de produtos entre os feirantes, ndo alteracdo de precos de produtos de acordo com
0s supermercados e ndo manter em sigilo técnicas de manejo ou estratégias de gestéo).
Dessa maneira, chega-se a 35,59% de feiras que atendem a todos os indicadores
relacionados ao critério de construcdo de uma alternativa ao modelo hegemdnico do

sistema agroalimentar (ver Figura 1).

Do total, 10,17% das feiras amostradas atendem aos trés critérios concomitantemente ao
proporcionar: (a) inclusdo sécio-produtiva dos agricultores familiares; (b)
fortalecimento de canais curtos de comercializacdo e de circuitos regionais e; (c)
alternativa ao sistema agroalimentar industrial. Essas feiras representam alternativas a
insercdo comercial dos agricultores familiares de acordo com os critérios definidos no

quadro 1 e ilustrados na figura 1.
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4.2.  Caracteristicas fundamentais das feiras que representam alternativas de insercao

comercial dos agricultores familiares

4.2.1. Regressdo Linear 1 (variavel dependente - porcentagem de bancas da agricultura

familiar - escalar)

O célculo de regressdo linear demonstrou que a variavel dependente “porcentagem de
bancas da agricultura familiar” é influenciada positivamente pela variavel “porcentagem
de bancas da agricultura familiar que expdem artesanato” e negativamente pela variavel
“porcentagem de bancas de atravessadores”. As duas variaveis apresentam relacdo de
causalidade com a variavel dependente, pois a significancia foi de 0,066 e 0,000,
respectivamente. A regressao apresentou o valor da estatistica de Dourbin-Waltson
igual a 2,0 e R? igual a 30,7%, indicando a importancia de se incorporar novas variaveis

ao modelo.

4.2.2. Regressdo logistica 1 (variavel dependente - porcentagem de bancas da

agricultura familiar - binario)

Tomando a variavel dependente “porcentagem de bancas da agricultura familiar” como
binaria, foi feita uma regressdo logistica com as variaveis independentes: (1)
“porcentagem de bancas de atravessadores”; (2) “porcentagem de feirantes da
agricultura familiar ligados a organizacdes™; (3) “média percentual da renda produtiva
(dentre os feirantes agricultores familiares) oriunda de outros canais curtos”, e; (4)
“média percentual da renda produtiva (dentre os feirantes agricultores familiares)
oriunda da feira”. O modelo se apresentou valido, dado que: X?(4) = 21,485,
p(significancia) < 0,002. A explicacdo da variancia oscilou entre 30,5 (Cox & Snell) e

42,3 (Nagelkerke). As previsdes do modelo apresentam 78% de acerto.

Assim, chegou-se a duas variaveis que apresentaram relacdo de causalidade com a
variavel dependente: (1) “porcentagem de bancas de atravessadores” (com nivel de
significancia igual a 0,017 e relacdo de causalidade inversa), e; (2) “porcentagem de
bancas de agricultores familiares ligados a organiza¢des” (com nivel de significancia
igual a 0,02 e relacdo de causalidade direta). Os calculos sugerem que tendem a contar
com maior participacdo de agricultores familiares as feiras onde a participacdo de
atravessadores € pouco relevante e o nivel de organizacdo dos feirantes em instituicdes

como associagdes, cooperativas, sindicatos e movimentos sociais é grande.
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4.2.3. Regressdo logistica 2 (variavel dependente - influéncia da feira na criagcdo ou no
fortalecimento de politicas publicas)

A partir da correlagdo calculada anteriormente, percebeu-se que as variaveis referentes a
influéncia da feira na rede agroalimentar local e a variavel ocorréncia de negécios de
insumos e servigos entre feirantes agricultores familiares sdo as que possuem maior
possibilidade de possuir algum tipo de relagdo de causalidade. Isto posto, definiu-se que
a variavel “influéncia da feira na criagdao ou fortalecimento de politicas publicas” seria a
dependente e as outras seriam as independentes. Optou-se por essa variavel dependente,
pois é importante identificar os motivos que levam uma feira a ter influéncia na
formulacdo e no fortalecimento de a¢Bes voltadas a agricultura familiar e ao sistema

agroalimentar local.

A partir do indicativo obtido por meio da correlagéo, foi feita uma regresséo logistica
para se verificar a relacdo de causalidade. O modelo se apresentou valido, dado que:
X?(4) = 24,715, p(significancia) < 0,001. A explicacdo da variancia oscilou entre 34,2
(Cox & Snell) e 45,6 (Nagelkerke). As previsdes do modelo apresentam 79,7% de

acerto.

Assim, chegou-se a trés variaveis que apresentaram relacdo de causalidade com a
variavel dependente: (1) “ocorréncia de negocios de insumos e servicos entre feirantes
agricultores familiares” (com nivel de significancia igual a 0,012); (2) “influéncia da
feira e das articulagdes resultantes da mesma no PNAE” (com nivel de significancia
igual a 0,04), e; (3) “Influéncia da feira na inser¢do de novos agentes nas cadeias
produtivas” (com nivel de significancia igual a 0,03). Percebe-se com isso que a feira
pode contribuir para o fortalecimento ou criacdo de politicas publicas locais voltadas a
agricultura familiar quando é catalisadora da articulacdo entre os diversos agentes do

sistema agroalimentar local.

5. DISCUSSAO

Os resultados revelaram que 10,17% das feiras de Goias proporcionam a inclusdo sécio-
produtiva dos agricultores familiares, o fortalecimento de canais curtos de
comercializacdo e uma alternativa ao sistema agroindustrial. Ou seja, seis das 59 feiras

estudadas atendem aos trés critérios concomitantemente. Ao analisar os indicadores
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separadamente observa-se que mais de 50% das feiras atenderam a sete dos nove

indicadores utilizados e todas as feiras atenderam ao menos dois indicadores.

Em menor ou maior escala, as feiras s&0 um espago importante para a insercéo
comercial de agricultores familiares. Considerando que as cadeias curtas de
comercializacdo séo espacos de imersdo social com finalidade econdmica (HINRICHS,
2000) e que a construcdo do novo paradigma de desenvolvimento rural pressupde
melhores rendimentos econdémicos aos agricultores familiares (PLOEG et al., 2000), as
feiras podem contribuir para a consolidacdo de um novo paradigma de desenvolvimento

rural.

N&o obstante, este estudo de carater quantitativo permite identificar as limitacGes da
abrangéncia desse novo paradigma de desenvolvimento. Ao mesmo tempo em que 0S
dados revelam a existéncia de feiras que proporcionam a inclusdo sécio-produtiva dos
agricultores familiares, os resultados também demonstram que parte importante das
feiras ndo atende aos pressupostos desse novo paradigma descritos nas pesquisas
qualitativas (SCARABELOT; SCHNEIDER, 2012; PLOEG et al., 2000). Parte dos
agricultores ndao tem acesso a alternativas comerciais representadas pelo novo

paradigma, tal como ja identificado em outros estudos (MEDINA et al., 2015).

A andlise inferencial identificou correlacGes lineares entre diversas variaveis, algumas
delas com relacdo de causalidade. Tanto a regressdo linear quanto a logistica
identificaram que a ocorréncia de atravessadores interfere negativamente no
protagonismo dos agricultores familiares. Em grande parte das feiras estudadas,
coexistem cadeias curtas (agricultores feirantes) e cadeias longas (atravessadores
feirantes). A presenca de atravessadores minimiza o protagonismo da agricultura
familiar e fragiliza o processo de encurtamento das cadeias produtivas. Essa afirmacéo
corrobora os resultados obtidos por Feenstra (2002) que concluiu que o envolvimento
direto e horizontal dos diversos agentes das redes comunitarias de alimentacdo é

fundamental para o sucesso do canal alternativo de comercializagéo.

A analise inferencial, baseada na regressdo logistica, também demonstrou que o
dinamismo e os desdobramentos resultantes da feira no ambito do sistema agroalimentar
local influenciam as politicas puablicas locais. Ou seja, nas feiras onde ocorrem
articulagdes para entrada de novos agentes nas cadeias produtivas, negociagdes de

compra e venda de insumos e servigos entre agricultores familiares e organizagéo da
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categoria para atuar no PNAE, o poder publico tende a atuar no sentido de apoiar as
comunidades do campo com suas demandas. Isso corrobora a afirmagéo de Scarabelot
& Schneider (2012) sobre a importancia do envolvimento dos agentes do poder publico
e da sociedade civil para a consolidacdo de um sistema agroalimentar local.

6. CONCLUSOES

Em Goids, 42,37% das feiras oferecem oportunidades de inclusdo sdcio-produtiva aos
agricultores familiares, 32,2% fortalecem canais curtos de comercializa¢do, circuitos
regionais de produgdo e consumo e redes agroalimentares alternativas e 35,59%
funcionam como alternativa ao sistema agroalimentar industrial. Do total, 10,17% das

feiras atendem aos trés objetivos supracitados concomitantemente.

Estatisticamente concluiu-se que: (1) quanto menor a porcentagem de atravessadores e
maior a de agricultores ligados as organizacdes, maior é a possibilidade de a feira ter
mais bancas da agricultura familiar; (2) quanto maior a relevancia da feira como espaco
de articulacdo entre agentes e para a catalisacdo de novos negdcios entre agricultores,
maior a possibilidade de esse canal exercer influéncia na criagdo ou no fortalecimento

de politicas publicas.
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CAPITULO 3 - FEIRAS QUE PROMOVEM A INCLUSAO DE AGRICULTORES
FAMILIARES EM CADEIAS CURTAS DE COMERCIALIZACAO

RESUMO

Neste trabalho sdo analisados os mecanismos de funcionamento das feiras municipais
do produtor que promovem a inclusdo de agricultores familiares em canais curtos de
comercializacdo. Utilizando metodologia qualitativa foram realizadas entrevistas
semiestruturadas com diversos agentes dos sistemas agroalimentares locais objetivando
identificar o papel das feiras e seus mecanismos de funcionamento. A pesquisa realizada
em Goias revela que a inclusdo socio-produtiva de agricultores familiares se da em
feiras com as seguintes caracteristicas: (1) Estdo organizadas a partir de associagdes de
feirantes/agricultores familiares com estatutos e regras que definem as normas de
participacdo, (2) Onde existem relagdes consolidadas e de confianga entre agricultores,
consumidores e outros agentes locais e (3) Possuem relagdes solidarias entre o0s
participantes e funcionam como catalizadoras de novas transacGes entre agricultores e

diferentes mercados.

1. INTRODUCAO

A crescente concentracdo dos sistemas agroalimentares em torno de grandes redes
varejistas altamente exigentes restringe a participacdo de agricultores familiares nos
mercados agropecuarios e limita a oferta de produtos aos consumidores finais
(WILKINSON, 2003). Este cenario tem levado a um esforco mundial para a construcao
de mercados alternativos baseados em cadeias curtas de comercializacdo que

aproximam produtores dos consumidores (HINRICHS, 2000).

E crescente o interesse académico e da sociedade em geral por mercados que reorientem
as relacGes de troca na sociedade contemporanea (CASSOL; SCHNEIDER, 2017).
Novos estudos sobre alimentacdo das populacbes consideram ndo apenas o
comportamento do consumidor, mas também do produtor e as maltiplas dimensdes dos
mercados agroalimentares (MENDEZ; ESPEJO, 2016; WILKINSON, 2002).
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Valores que orientam tomadas de decisdes de consumidores e agricultores estéo imersos
em diferentes contextos socioculturais e econdmicos, conferindo uma enorme
diversidade de tipos de producdo, distribuicdo e consumo de alimentos, que vao desde o
mais convencional (representado pela producdo em larga escala e comercializacdo em
grandes redes varejistas), até o mais alternativo (que pode ser representado pela
producdo agroecoldgica e a comercializagdo direta) (MENDEZ; ESPEJO, 2016). As
feiras locais se inserem nessa diversidade do sistema agroalimentar e, no Brasil,
representam o canal de comercializacdo alternativo mais representativo e tradicional
(DAROLT, et al., 2016).

A feira no Brasil ¢ uma modalidade do mercado varejista, com periodicidade
usualmente semanal voltada para a distribuicdo local de alimentos e de grande
relevancia para 0os municipios. As feiras brasileiras surgem sob a influéncia das
caracteristicas das feiras ibéricas, mouriscas e africanas, perdem sua relevancia a partir
do surgimento dos grandes varejistas (entre 1980 e 1990), mas resistem no tempo e no
espaco (MASCARENHAS; DOLZANI, 2008).

As feiras locais podem cumprir o papel de integrar as familias do municipio, por meio
dos processos de troca, dinamizando as economias das pequenas cidades (SILVESTRE;
RIBEIRO; FREITAS, 2011). Consideradas como uma cadeia curta de comercializacao,
as feiras de agricultores devem ser analisadas levando em consideracdo a estrutura de
comercializacdo, a forma em que se d&o as relac6es de troca e 0 modo como a producéo
agricola é organizada e administrada (BELLETI; MARESCOTTI, 2017, p.132).

As feiras que integram os agricultores familiares comercialmente cumprem um papel
fundamental para o desenvolvimento rural. Por isso, € fundamental conhecer seu
funcionamento e as caracteristicas que as levam a possibilitar a inclusdo dos
agricultores. A identificacdo dessas caracteristicas € fundamental para direcionar

politicas de fomento a expansdo desses canais de comercializacédo.

O Capitulo 2 do presente estudo revelou que as feiras dos agricultores de alguns
municipios goianos se enquadram num perfil de feira que promove a inclusdo sécio-
produtiva de agricultores familiares, que fortalece canais curtos de comercializagéo e,
desse modo, configura-se como alternativa ao modelo agroalimentar hegeménico
caracterizado pela concentragdo em grandes redes varejistas. Desta maneira, este artigo

busca identificar as caracteristicas das feiras que se enquadram neste perfil.
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O objetivo geral deste capitulo é compreender os mecanismos de funcionamento das
feiras como forma de avaliar seu potencial para a inclusdo comercial de agricultores
familiares em cadeias curtas de comercializacdo alternativas as redes varejistas.

Especificamente, pretende-se analisar como as feiras podem:

e Promover a incluséo sdcio-produtiva da agricultura familiar,

e Fortalecer canais curtos de comercializacdo e circuitos regionais de producéo
distribuicdo e consumo e,

e Configurar-se como espaco de comércio entre produtores e consumidores

alternativo ao modelo agroalimentar hegemdnico.

2. RERENCIAL TEORICO

Os mercados sé@o complexos e regidos ndo apenas pelos principios que fundamentam as
transacdes econdmicas, mas também por relacbes sociais (HINRICHS, 2000). A ideia
de mercado como construcéo social ganha forca e comeca a ser investigada em muitos
estudos que analisam as trocas mercantis de variadas formas e sob diferentes oOticas
(PLEIN; FILIPPI, 2011; SABOURIN, 2013; HINRICHS, 2000; FLIGSTEIN;
DAUTER, 2012). Por isso, faz-se necessario conhecer 0s agentes, as regras formais e
informais, como elas foram criadas e como moldam o comportamento dos agentes, além
de buscar compreender o histérico de formacdo e evolucdo do mercado (PLEIN;
FILIPPI, 2011).

A inclusdo dos agricultores familiares nos mercados passa por sua capacidade de se
estabelecer como agentes centrais e de definir regras de participacdo nesses mercados.
S&o instituicdes sociais dos mercados fundamentais para seu funcionamento: (1)
estrutura de governanca - leis e préaticas institucionais informais; (2) direitos de
propriedade; (3) concepcdes de controle - percepcao por parte dos agentes de como o
mercado funciona, da hierarquia, do controle, ajudando-os a tomar decisdes e; (4) regras
de troca - definem quem pode transacionar com quem e as condi¢cdes das transacoes
(FLIGSTEIN, 1996).

O conceito de agéncia contribui para a compreensdo da forma como 0s agricultores
familiares podem se inserir como protagonistas nos mercados. A agéncia expressa a

capacidade de os agentes serem ativos, fazerem coisas, exercerem poder, e serem
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sujeitos dos eventos (BALESTRO, 2017). Tanto a agéncia individual quanto a coletiva
sdo importantes nos processos de construcgdo social de mercados de cadeias curtas, pois
0s agricultores precisam agir e precisam também interagir para identificar demandas,
construir “simbolos de qualidade” e ‘“alavancar recursos politicos, culturais e

econdmicos para fortalecer a agdo econdmica e social” (BALESTRO, 2017, p. 150-
151).

A consolidagdo das feiras como espacos de inclusdo comercial de agricultores
familiares passa pela possibilidade de fortalecer circuitos regionais de producgéo
distribuicdo e consumo. S&o os canais curtos de comercializacdo que aproximardo 0s
agricultores familiares dos consumidores locais. Mas os mercados face-a-face ndo séo
uma ilha onde s6 operam relacdes de cooperacdo e solidariedade. Comportamentos
baseados no carater comercial (instrumentalismo e marketness) também ocorrem e isso
ndo tira desses mercados a sua caracteristica de espaco social (embededdnes)
(HINRICHS, 2000).

O sucesso das feiras da agricultura familiar estd também relacionado ao aporte de
recursos e a execucdo de projetos que promovam a integracdo e a qualificacdo de
politicas plblicas. E fundamental que as feiras facilitem a entrada de seus produtos no
varejo local, definam espacos juridicos e institucionais para alimentos in natura e
processados, promovam (junto aos consumidores) a noc¢do de qualidade da producao
local (SILVA et al., 2015).

Para isso, € preciso que 0s agentes publicos e as instituicdes atuem de forma que as
iniciativas de mercados alimentares alternativo ndo se tornem apenas uma forma de
“prover pessoas abastadas em espagos de consumo circunscritos” (GOODMAN, 2017,
p. 77). Assim, as feiras podem se configurar como espaco de comércio entre produtores

e consumidores alternativo ao modelo agroalimentar hegeménico.

Apesar do potencial, existe uma incerteza se esses canais alternativos tém potencial para
absorver a producdo da agricultura familiar em grande escala e ainda se estes
agricultores estdo preparados para organizar uma complexa logistica que suporte o
aumento da comercializagdo (WIGGINS, 2006). Desta forma, 0 acesso a esses
mercados ficaria restrito a uma pequena parcela de agricultores familiares, relegando a

maioria a Unica opc¢ao de competir nos mercados convencionais (DIAO, et al., 2010).
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3. METODOLOGIA

O presente estudo é o desdobramento da investigacdo feita sobre as feiras do estado de
Goiés nos Capitulos 1 e 2. Inicialmente, foram coletados dados preliminares de 369
feiras de 201 municipios goianos. Em seguida, foram excluidas as feiras que néo
contavam com a presenca de nenhum agricultor familiar (AF) e foi feita uma
amostragem, perfazendo 59 feiras. Com essa amostra, foi realizada nova coleta de dados
quantitativos que visavam ranquear as feiras de acordo com 0s seguintes pressupostos:
(1) possibilitar a inclusdo sécio-produtiva da agricultura familiar; (2) fortalecer de redes
agroalimentares alternativas, canais curtos de comercializagdo e circuitos regionais de
producdo distribuicdo e consumo e; (3) constituir uma alternativa ao modelo
hegemdnico do sistema agroalimentar. Das 59 feiras analisadas, apenas seis cumpriram
com todos os pressupostos (Capitulo 2). Por sugestdo de liderangas e estudiosos da
agricultura familiar goiana foi adicionada a feira do municipio de Itapuranga em
substituicdo a feira de Trombas que foi excluida da pesquisa pela impossibilidade de
identificacdo de informantes-chave com conhecimento suficiente sobre a feira para a
realizacdo da pesquisa. Assim, foram analisadas em profundidade as seguintes feiras
semanais: (1) Alto Paraiso de Goids — realizada no sabado; (2) Flores de Goias —
realizada no domingo; (3) Orizona — realizada no domingo; (4) Ceres — realizada na
quarta-feira; (5) Goianésia — realizada na quarta-feira, e; (6) Itapuranga — realizada na

quinta-feira.

Foram feitas entrevistas semi-estruturadas com 0s seguintes agentes em cada uma das
feiras: (1) agricultor familiar feirante; (2) consumidor da feira; (3) agentes do poder
publico (Emater, prefeitura, etc.); (4) agentes de organizacGes da sociedade civil
(sindicatos, associacdes, cooperativas, etc.) e; (5) proprietarios de estabelecimentos que
comercializam alimentos (supermercados, frutarias, pizzarias, restaurantes, lanchonetes,

pamonharias, etc.). Foram entrevistados entre 20 e 30 pessoas por municipio.

A heterogeneidade das quantidades de entrevistados por municipio se deveu ao perfil da
pesquisa. Nao se buscou resultados estatisticos, mas sim, tracar categorias analiticas em
cada feira estudada. Assim, as entrevistas foram sendo realizadas até chegar ao ponto de
saturacdo, quando as informacGes comecam a ser repetidas pelos diferentes
entrevistados e as entrevistas ndo produzem mais novidades para a pesquisa (MINAYO,
2017).
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As perguntas foram abertas e também foram coletados dados, informacdes e percepgdes
que ndo estavam presentes nas perguntas iniciais a partir das falas dos informantes. As
entrevistas ndo gravadas foram realizadas com o objetivo de entender como e porque
cada feira consegue cumprir com 0s pressupostos supracitados. Assim, buscou-se
identificar a historia, o arranjo institucional, as fragilidades, potencialidades e as
instituicOes tanto das feiras quanto dos sistemas agroalimentares locais.

4. RESULTADOS

4.1. COMO AS FEIRAS PROMOVEM A INCLUSAO SOCIO-PRODUTIVA DA
AGRICULTURA FAMILIAR

4.1.1. Historia das feiras

As feiras de Ceres, Goianésia e Itapuranga apresentaram similaridades no seu historico.
Nos trés municipios a feira surgiu no final da década de 1990, em um periodo em que a
Agéncia Goiana de Assisténcia Técnica, Extensdo Rural e Pesquisa Agropecuéria
(EMATER) era muito atuante, contava com recursos e 0 seu quadro de profissionais de
campo ndo era defasado. Assim, a partir da iniciativa de agricultores e da articulacdo da
EMATER, foram envolvidos outros agentes e organizagdes, criando uma rede de
associagdes de comunidades rurais que sdo hoje a base organizacional do
funcionamento da feira. As trés feiras realizaram um processo de intercambio na fase de
criacdo e, assim, desenvolveram caracteristicas similares. Desses trés municipios,
Itapuranga teve uma singularidade que foi a atuacdo do Sindicato dos Trabalhadores
Rurais. Tal instituicdo teve relevancia tdo grande quanto a Emater, pois assessorou as
associacdes das comunidades, contribuiu na assessoria técnica aos agricultores e atuou
fortemente na consolidacdo da rede de organizacdes que dao suporte a feira.

As outras trés feiras apresentaram peculiaridades e uma menor atuacdo da EMATER. A
feira de Flores de Goias é a mais recente (criada em 2018), surgiu por intermédio de um
projeto do Instituto Nacional de Colonizacdo e Reforma Agraria (INCRA) executado
pela empresa de assisténcia técnica Instituto Alvorada de Agroecologia de Sobradinho
(IASO) e com o suporte da Secretaria Municipal de Agricultura, mas, sobretudo, a partir
da demanda dos assentados da reforma agraria para o escoamento de sua producdo. Ja a
de Orizona surgiu a partir de uma articulacdo de associa¢Ges de base ligadas a Comisséo

Pastoral da Terra (CPT) no final da década de 1990, quando os agricultores discutiam a
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necessidade de se criar um novo canal de comercializagdo pois 0s mercados dos canais
longos (entrega de leite aos laticinios, venda de gréos e hortalicas a atravessadores, etc.)
ndo estavam apresentando boa rentabilidade. A feira de Alto Paraiso de Gois surgiu em
meados dos anos 1990 aos poucos a partir de conversas feitas entre agricultores e
consumidores que perceberam o potencial do municipio para a criacao de canal de

comercializagéo direto.

4.1.2. Motivos que levam os agricultores familiares a entrar na feira

A decisdo pela entrada na feira se deu, para a maioria dos agricultores familiares
entrevistados, devido a falta de alternativas de escoamento da producdo e pela
necessidade de aumentar a renda, ja que os ganhos com a comercializacdo via canais
longos estavam cada vez menores. Outras motivacdes recorrentes para a entrada nas
feiras, de acordo com as falas dos feirantes respondentes foram: (1) instabilidade de
precos e falta de confianga na comercializacdo com atravessadores e supermercados
locais, e; (2) possibilidade de vender produtos sazonais e disponiveis em peguena

escala, diminuindo as perdas de produtos na propriedade.

Nos seis municipios estudados, a realidade dos agricultores antes de entrar na feira se
mostrou semelhante. Grande parte ndo estava em nenhum canal de comercializacéo,
produzindo apenas para o consumo doméstico ou comercializava em outros canais que
geravam ganhos econdémicos menores. Essa realidade que, a partir da mobilizacédo e da
conscientizacdo, se tornou uma necessidade econdmica dos agricultores, conjugada ao
arranjo de organizacGes presentes em cada localidade, configuraram as bases para que

surgissem as iniciativas de construcao social do mercado feira.

4.1.3. Instituicdes que regem o funcionamento das feiras e mecanismos de entrada,

permanéncia e exclusao

As seis feiras analisadas apresentaram diferentes tipos de organiza¢do, mecanismos de
entrada e permanéncia e diferentes niveis de entendimento sobre as regras de cada feira.
Enquanto as feiras de Ceres, Itapuranga e Goianésia se organizam a partir das
associacOes de cada comunidade do municipio, as de Orizona, Alto Paraiso e Flores de

Goias constituiram associa¢des dos feirantes. Nas seis feiras ocorre pagamento de taxas
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por parte dos feirantes. A Unica feira que ndo tem regulamento formal de funcionamento

¢ a de Flores de Goias.

Foi verificado que as regras de permanéncia e exclusdo sdo praticamente as mesmas,
porém os mecanismos de entrada apresentaram diferencas. Nas seis feiras ocorre a
pratica de se excluir os feirantes que forem advertidos por trés vezes ou que faltarem a
trés feiras consecutivas sem justificativa. A permanéncia é garantida aos feirantes que
cumprirem as regras do estatuto e/ou regimento. Nas seis feiras também existem
comissbes que fazem visitas as unidades produtivas para acompanhar a producdo e
apurar dendncias referentes a desvios de condutas previstas nos regulamentos. Em

Orizona e Alto Paraiso as feiras ndo sdo exclusivas da agricultura familiar.

Com relacdo a origem dos produtos, as feiras apresentaram singularidades: (1) em Ceres
feirantes devem expor producéo propria e podem vender produtos de terceiros como
uma complementacdo de seus produtos desde que sejam da mesma comunidade e
produtos agroindustrializados devem conter predominantemente ingredientes oriundos
da agricultura familiar local; (2) em Goianésia e Itapuranga feirantes devem expor
exclusivamente producdo propria e produtos agroindustrializados devem conter
ingredientes de producdo propria; (3) em Alto Paraiso os agricultores familiares so
podem vender producdo prépria e ndo existem regras referentes a origem dos
ingredientes dos agroindustrializados; (4) em Orizona cada feirante deve expor no
minimo 50% de produtos oriundos de producdo propria e ndo existem regras referentes

a origem dos ingredientes dos agroindustrizados.

Uma diferenca entre as trés primeiras feiras € que em Goianésia e Itapuranga foram
constituidas juridicamente centrais de associagdes das comunidades rurais, responsaveis
por toda a gestdo da feira e em Ceres foi criada uma comissdo organizadora da feira
com representacdo de todas as associacfes das comunidades, mas também de
instituicbes parceiras, tais como Emater, cooperativa, Instituto Federal Goiano, entre
outras. Assim, de acordo com 0s estatutos, as centrais de Itapuranga e Goianésia tém
outras atribuices no que se refere ao desenvolvimento da agricultura familiar como um
todo, além da gestéo da feira. J a comissdo organizadora de Ceres atua exclusivamente

ou predominantemente nas demandas da feira.

Nos trés municipios, a governanca da feira se da de maneira integrada com as

associagdes das comunidades rurais. Para que um agricultor possa expor produtos na
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feira, ele deve estar associado a alguma associacdo que, por sua vez, deve estar
credenciada na central (Goianésia e Itapuranga) ou na comissdo organizadora (Ceres).
Algo a se ressaltar nos trés municipios € que so se iniciaram as feiras ap6s um processo
de construcdo coletiva entre os agricultores e instituicdes parceiras de um conjunto de
regras (instituicbes) formais para o funcionamento das mesmas. Isso conferiu maior
estabilidade para o funcionamento do mercado, maior protegdo aos agricultores
familiares e maior protagonismo das associacbes das comunidades. Assim, toda a
documentacdo, fiscalizacdo e acompanhamento aos feirantes se ddo a partir das
associacOes de cada comunidade, conferindo um carater horizontalizado da gestdo da
feira e contribuindo para o fortalecimento da rede que envolve a agricultura familiar.
Nessas trés feiras existem dois periodos durante 0 ano em que séo recebidas solicitacdes
de novos feirantes. Esses requerentes devem participar das reunies da associagdo de
sua comunidade por trés meses antes de comecar a expor na feira. Algumas regras
devem ser rigorosamente cumpridas nessas trés feiras como: (1) sO iniciar as vendas
apos o sinal sonoro emitido pelo fiscal; (2) organizar a banca antes do inicio da feira; (3)
ter assiduidade as reunifes da associacdo de sua comunidade, e; (4) pagar em dia as
taxas da associacdo da comunidade, e; (5) pagar em dia as taxas da central de

associacdes (Goianesia e Itapuranga) e da comissao organizadora da feira (Ceres).

Para se entrar na feira de Orizona o requerente deve solicitar a direcdo da associacédo
que submete a demanda a assembleia. De acordo com os relatos dos feirantes, nédo
existem grandes dificuldades em o requerente ser aceito. Para 0s requerentes da
agricultura familiar, exige-se que em sua banca sejam ofertados no minimo 50% de
produtos oriundos de producdo prépria. Nao sdo aceitos feirantes da agricultura familiar
que complementem sua oferta de produtos por meio de aquisicdo em centrais de
abastecimento. N&o existe controle por parte da direcdo da associacdo dos tipos de
produtos que os feirantes estdo expondo. Aqueles que ndo conseguem produzir o
suficiente para atender a sua demanda devem comprar de agricultores familiares locais.
Essa regra ndo se aplica a alguns feirantes pioneiros que entraram na feira antes de se
estabelecer o regimento. Ja o requerente que ndo é da agricultura familiar deve se
propor a ofertar produtos que atraiam novos clientes e/ou comprovar situacdo de
vulnerabilidade como desemprego, por exemplo. Sdo permitidas apenas duas bancas de

ndo agricultores por produto (duas para pastéis, duas para roupas, duas para lazer, etc).
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Apos a entrada na feira, 0 novo feirante tem um prazo de trés meses (em carater de
experiéncia) para demonstrar seu comprometimento e a qualidade dos produtos.
Passados os trés meses o feirante deve se filiar a associacdo e contribuir com a taxa
mensal. Foi identificado que as regras de funcionamento da feira ndo sdo tdo claras
entre alguns feirantes. Foram coletados relatos de agricultores que ndo entendiam por
que alguns feirantes compravam em centrais de abastecimento e revendiam na feira e
por que eram aceitos feirantes que ndo sdo agricultores familiares. Com relacdo a
origem dos produtos, também foram percebidas algumas contradicdes nos relatos;
enquanto alguns alegaram que s6 era permitida producao prépria, outros afirmaram que
era permitido expor no minimo 51% de produtos desse tipo. N&o foi detectado nenhum

tipo de punicdo aos feirantes que ndo comparecem a feira sem justificativa.

A coordenacdo da feira de Alto Paraiso ndo disponibilizou o estatuto da associagdo nem
0 regimento da feira, pois alegaram que tais documentos sdo de uso exclusivo dos
feirantes. Mesmo assim, foi possivel compreender as regras da feira a partir das
entrevistas realizadas. Sao aceitos trés tipos de expositores, agricultores familiares,
pessoas da cidade que produzem processados ou produtos transformados e agroindustria
familiar. Alem dessas trés categorias, sdo disponibilizadas algumas bancas para 0s
expositores ocasionais, que quase sempre sdo ocupadas por artesdos. Para entrar na
feira, o requerente deve falar diretamente com a coordenacdo da associacdo dos
feirantes, preencher um formulario e aguardar. Os produtos expostos devem ser
oriundos exclusivamente de producdo propria, exceto os que vendem produtos
processados, que podem comprar suas matérias primas. O feirante deve assinar um
termo concordando que pode receber visitas dos fiscais a qualquer momento em caso de
suspeita se 0s produtos sdo de producdo propria ou ndo. Nao foi identificada a maneira
como a coordenacdo julga os requerimentos de novos feirantes. Muitos relatos deixaram
a entender que a producdo deve ser agroecoldgica. Os feirantes ndo sdo obrigados e se
filiar na associacdo, mas devem pagar a taxa semanalmente e participar das reunibes
convocadas. Percebeu-se que a coordenacdo da associacdo dos feirantes cria algumas

barreiras para a entrada de novos filiados.

A associagdo dos feirantes de Flores de Goiés possui estatuto, mas a feira ndo possui um
regimento interno. Por questdes operacionais (dificil acesso as parcelas, qualidade ruim
do sinal de telefone) ndo foi possivel ter acesso ao documento ja que nenhum

entrevistado tinha cOpia impressa, tampouco a versdo digital. Essa dificuldade de acesso
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ao estatuto reflete duas questbes: (1) a feira € muito recente, e; (2) nem todos o0s
feirantes tém consciéncia da importancia do estatuto.

Para ter o direito a expor na feira o requerente deve ser agricultor familiar, assentado da
reforma agraria ou quilombola. E permitida a venda de produtos de terceiros desde que
seja apenas uma complementacéo e seja de agricultores vizinhos. Para expor na feira e
manter a sua banca, é preciso comprovar que tem producdo, em seguida se filiar a
associagdo e pagar as taxas em dia (mensalidade da associacdo e custos com a
montagem e desmontagem). E excluido aquele que ndo cumprir as regras supracitadas
ou faltar a trés feiras consecutivas sem justificativa prévia. E permitido revender
produtos desde que ndo sejam hortifrutigranjeiros, tais como roupas, artigos importados,
lanches, entre outros. O quadro 1 sintetiza as regras de entrada, permanéncia e excluséo

das feiras estudadas.
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Quadro 1. Mecanismos de funcionamento das feiras municipais do produtor que promovem a inclusdo de agricultores familiares em canais curtos

de comercializagao.

Feiras 1. Participacdo dos agricultores familiares - Como as | 2. Consolidacdo de canais curtos - Como as feiras estdo | 3. Consolidago de alternativa - Como
feiras promovem a inclusdo sdcio-produtiva da agricultura | inseridas nas cadeias curtas de comercializacdo para | as feiras se consolidam como
familiar consumidores locais alternativa aos mercados

agroindustriais

Alto Coordenacdo de feirantes decide sobre a participacdo; sdo | Consumidores adquirem produtos dos feirantes nas | Incluiu a agricultura familiar no

Paraiso aceitos trés tipos de expositores, agricultores familiares, | feiras e em outros momentos por meio de encomendas; | circuito gastronémico do turismo local;
pessoas da cidade que expdem produtos transformados e | dinamismo do turismo gera dinamismo econdmico, pois | catalisou outras iniciativas de cadeias
agroindustria familiar; regras ndo tdo claras para alguns | o turista, em grande parte, tem o perfil “alternativo”, | curtas; trocas de informagBes com
feirantes e dificuldade para acessar estatuto e regimento, | que valoriza os produtos locais e a agricultura familiar; | consumidores gera inovacdes;
logo, a entrada de novos expositores é dificil; sdo | gerou novas transacfes para assentados; novos | competicdo se da pela qualidade e ndo
disponibilizadas bancas para expositores esporéadicos, sem | aprendizados em agregacdo de valor e agroecologia pelo preco.
vinculo com a associacao.

Ceres Feira exclusiva de agricultores familiares filiados a | Cardter  predominantemente  econémico;  gerou | Agricultor decide, sem imposicoes,
associacdo de sua comunidade e cadastrados no Centro de | aprendizados em diminui¢do de custos de producdo; | quais produtos e em quais quantidades
Referéncia da Agricultura Familiar da prefeitura; regras | relagdes de confianga consolidadas; fidelizacdo perene; | vai ofertar; renda semanal e menor
claras e seguidas por todos, sem excecdo; problemas de | feira respaldada pela sociedade como local onde se | risco de perda de  produtos;
conduta de feirantes sdo encaminhados para as associacfes | ofertam produtos de qualidade; elo entre diferentes | possibilidade de colocar o preco no seu
de origem que resolvem junto & suas bases. agentes, organizagdes, comunidades; produto

Flores de | Feira recente e com muitas regras ainda em construcdo; | Feira € um dos Gnicos momentos de socializagdo entre | Agricultor determina o preco do seu

Goias ndo tem regimento; é permitido aos agricultores feirantes | os feirantes e destes com os consumidores devido as | produto, pois com a feira ele percebeu

expor produtos (exceto hortifrutigranjeiros) de origem nédo

grandes distancias; feira foi uma das primeiras

o seu valor; renda semanal; a cidade
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agricola, como roupas, brinquedos, pastéis etc; regras de

exclusdo ndo sdo claras.

oportunidades de venda sem atravessadores; melhorou a
imagem dos assentamentos para a cidade; gerou

aprendizados na pratica do comércio

percebe a importancia dos
assentamentos, pois vé o produto e o

produtor

Goianésia

Feira exclusiva de agricultores familiares filiados a
associacdo de sua comunidade e a central de associacdes.
Regras claras e seguidas por todos, sem excecdo.
Problemas de conduta de feirantes sdo encaminhados para

as associacdes de origem que resolvem junto a suas bases.

Caréter predominantemente econdmico; diminuiu o
protagonismo das cadeias longas no mercado local de
hortifrutigranjeiros; expds as caracteristicas positivas da
agricultura familiar na cidade; gerou novas transacdes
para assentados

Competicdo ocorre pela qualidade e
capacidade de inovagdo e ndo pelo
preco; renda semanal e menor risco de
perda de produtos; feira muito grande e
muito movimentada que faz o dinheiro

circular na cidade

Itapuranga

Idem Goianésia

Consumidores adquirem produtos dos feirantes nas
feiras e em outros momentos por meio de encomendas;
relacbes de parentesco e amizade entre feirantes e
consumidores; carater predominantemente econdmico,
mas com tracos sociais; gerou aprendizados em

agregacao de valor e diversificagdo produtiva

Competicdo ocorre pela qualidade e
capacidade de inovacdo e ndo pelo
preco; possibilidade de vender produtos
gue possuem barreiras de entrada em
outros mercados; agricultor decide, sem
imposic¢les, quais produtos e em quais

quantidades vai ofertar

Orizona

S8o permitidos dois tipos de expositores, agricultores
familiares, feirantes pioneiros e feirantes que expfem
produtos diferentes daqueles ofertados pela agricultura
familiar local (brinquedos, pastéis, espetinhos); regras
pouco claras para os feirantes recentes e pouco seguidas

pelos feirantes pioneiros.

Consumidores adquirem produtos dos feirantes nas
feiras e em outros momentos por meio de encomendas;
rede de informacfes da cidade faz com que todos
conhecam 0s processos produtivos dos feirantes;
intercAmbio entre comunidades rurais; gerou alternativa
as cadeias longas e aprendizados em diversificagdo

produtiva.

Possibilidade de vender produtos que
possuem barreiras de entrada em outros
mercados; competicdo ocorre pela
qualidade e capacidade de inovacédo e
ndo pelo pre¢o; renda semanal e menor

risco de perda de produtos
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4.2.  COMO AS FEIRAS ESTAO INSERIDAS NAS CADEIAS CURTAS, REDES
AGROALIMENTARES ALTERNATIVAS E CIRCUITOS REGIONAIS

4.2.1. Motivagdes que levam o consumidor a visitar e a comprar nas feiras

A principal motivacdo que leva o consumidor a comprar nas feiras foi a que 14, na
opinido dos consumidores, os produtos sdo mais frescos, mais saudaveis e com menos
veneno que nos supermercados. Porém, foi bastante citado o fato de os produtos serem

produzidos por pessoas conhecidas, por serem da regido e por serem “organicos’.

A expressdo “vem direto da roga” representou uma espécie de sintese que explica, na
visdo dos consumidores, a maior qualidade dos produtos da feira e uma motivacdo que
levava os consumidores a feira bastante recorrente. Outro fato bastante citado pelos
consumidores foi que existem produtos que so sdo ofertados na feira. Uma questdo
relevante € que os consumidores, em grande parte, acreditam que os produtos dos
feirantes sdo mais saudaveis e possuem menos agrotoxicos, mas ndo sabem explicar
porque acreditam nisso. Observou-se certa confusdo entre os consumidores sobre o
entendimento dos conceitos de produto agroecologico, produto organico, produto local
e produto fresco principalmente porque nenhuma das feiras pesquisadas era

exclusivamente de produtos organicos ou agroecoldgicos.

4.2.2. Relacbes da agricultura familiar dos municipios com os mercados locais que

vendem alimentos

Excetuando uma sorveteria de Itapuranga, um restaurante de Orizona e um
supermercado em Alto Paraiso, todos o0s respondentes representantes dos
estabelecimentos comerciais de alimentacdo visitados (restaurantes, lanchonetes,
frutarias, supermercados, pizzarias, pamonharias, etc) afirmaram que compram (em

menor ou maior escala) produtos dos agricultores familiares da regido.

Todos os respondentes afirmaram que compram da agricultura familiar, pois a qualidade
dos produtos é bem maior, mas outras motivacdes foram: (1) maior praticidade, pois o
agricultor entrega os produtos na porta; (2) produto caseiro e artesanal tem maior
aceitacdo do consumidor final; (3) produtos sdo mais saudaveis e com menos
agrotoxicos; (4) produtos da agricultura familiar local saem mais em conta do que sair

para comprar nas Centrais de Abastecimento (CEASA); (5) produtos locais sdo
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“organicos”; (6) movimenta a economia local quando se adquire produtos dos

agricultores familiares, e; (7) valorizacdo da agricultura familiar local.

4.2.3. RelagBes do conjunto da agricultura familiar com o poder pablico municipal e
outras organizac6es da sociedade civil

E marcante que nos municipios em que a Emater permanece atuante e com um quadro
de técnicos razoavel (Ceres, Goianésia e ltapuranga) o poder publico tende a ter uma
relacdo mais proxima dos agricultores familiares. O papel de interlocucdo entre os
diferentes agentes e instituicdes, aliado ao acompanhamento técnico das unidades
produtivas e organizagbes da agricultura familiar feito pela Emater tem grande
relevancia na criacdo e consolidacdo das redes agroalimentares locais. Assim, acdes e
projetos voltados a agricultura familiar passam a ser vistos ndo como um merito de uma

ou outra gestdo, mas como algo corriqueiro e natural do poder publico local.

Em todos municipios estudados foram identificadas diferentes organizacGes da
sociedade civil que tém relagfes, em maior ou menor intensidade, com as demandas da
agricultura familiar. AssociacGes, cooperativas, empresas de assisténcia técnica,
sindicatos e grupos informais sdo algumas das organizagdes identificadas, porém, cada

municipio possui um leque de organizaces e caracteristicas diferenciados.
4.2.4. Potencialidades de insercdo da producdo de base familiar em circuitos regionais

A criacdo e consolidacdo de circuitos regionais de producdo, distribuicdo e consumo é
algo bastante novo para a realidade do estado de Goias. A formalizacdo de produtos
com indicacdo geografica tem sido uma das estratégias de fortalecimento de tais
circuitos. Dentre 0s municipios estudados, apenas Alto Paraiso apresentou
caracteristicas que levam a crer que existe potencial para que tal localidade se consolide
como uma experiéncia exitosa de circuito regional, pois apresenta caracteristicas
edafoclimaticas bastante especificas, grande producédo de especialidades e produtos com
muito valor agregado e grande demanda dos consumidores por produtos locais e

diferenciados.
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4.2.5. Avancos derivados da insercdo dos agricultores familiares na feira e
desdobramentos da consolidag&o da feira no municipio

A partir da insercdo na feira, muitos feirantes dos municipios estudados alegaram que
estabeleceram importantes contatos com clientes o que tem potencializado sua
comercializacdo. Ou seja, aproveitam a producédo destinada a feira para atender familias
que pedem encomendas. Alguns feirantes vendem também para supermercados,

lanchonetes, bares, restaurantes e hotéis das cidades.

Em todos os municipios, agricultores familiares (feirantes e ndo feirantes) fazem
entregas periodicas de seus produtos nos diversos estabelecimentos comerciais que
vendem alimentos. Estas transacdes ocorrem de maneira individual, sem a mediacdo de
cooperativas ou associa¢des. Foi observado também que transacdes ocasionais tambem
sdo frequentes, ou seja, o agricultor colhe sua producgdo passa de porta em porta no
comercio oferecendo, mas essa pratica ndo é comum entre os feirantes. Outro aspecto
muito citado pelos feirantes dos municipios estudados € a interacéo que a feira promove
entre os agricultores familiares de comunidades distantes. Foi citado por feirantes e

consumidores que a feira € um momento onde campo e cidade dialogam.

43. COMO AS FEIRAS SAO UMA ALTERNATIVA AOS MERCADOS
AGROINDUSTRIAIS

4.3.1. Rela¢6es de cooperacdo, solidariedade e competicdo entre os feirantes

Observou-se em todos 0s municipios que a concorréncia puramente a partir do preco
ndo existe, pois a fidelizacdo de clientes a determinados produtos de determinados
feirantes ¢ forte, diminuindo a influéncia do preco na tomada de decisdo do consumidor.
Percebeu-se que a competicdo ocorre pela busca de maior qualidade dos produtos.
Relatos de comportamento cooperativo e solidario foram recorrentes em todas as feiras
estudadas: (1) ajudas financeiras de feirantes a feirantes em tratamento medico; (2)
feirantes se ajudam no atendimento aos clientes quando o movimento é grande; (3)
apoio nos momentos de carga e descarga de produtos; (4) doacdo de produtos a
organizacg0es filantropicas; (5) pedintes sdo auxiliados pelos fiscais a obter doagdes dos

feirantes.
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4.3.2. Diferenga entre a feira e 0Ss mercados convencionais na perspectiva do

consumidor e do agricultor

Todos consumidores alegaram que existem diferengas entre a feira e os mercados
convencionais. Algumas caracteristicas foram levantadas por respondentes de todas as
feiras estudadas: (1) maior qualidade dos produtos; (2) movimenta a economia local, e;
(3) gera alternativa de renda para agricultores familiares locais. Para alguns essa maior
qualidade est4 no frescor, para outros estd no menor risco, por ser “organico” ou com
menos agrotdxicos, e para outros esta na confianca que tem com o agricultor, ja que ele
é de seu circulo social. Observou-se em algumas feiras relatos de consumidores que

afirmaram que na feira existem produtos que ndo existem nos mercados convencionais.

Foi recorrente em todos os municipios estudados falas que vdo ao sentido da
preocupacao do feirante com a qualidade do seu produto (por conhecer seus clientes), o
maior poder de regulacdo dos pregos de seus produtos (pois conhece o perfil dos seus
clientes e sabe da sua qualidade), o fato de que as transacGes sdo feitas a vista e em
dinheiro, na feira as exigéncias (de documentos, impostos, vigilancia sanitaria) sao
menores que nos supermercados, e que nos supermercados o agricultor ndo pode vender
um pouco de cada produto. Alguns feirantes relataram que, além de vender seus
produtos, também compram de seus colegas e nos mercados do municipio, atendendo

também a sua demanda de consumo e movimentando a economia local.
4.3.3. Agricultores familiares que nao estdo inseridos na feira

A Unica feira em que foram identificadas barreiras para a entrada de novos feirantes foi
a de Alto Paraiso. Os assentados daquele municipio passaram por um longo periodo de
espera até serem aceitos pela coordenacdo da associacdo e, mesmo assim, s foram
aceitos, pois a prefeitura, 0o SEBRAE e a Emater contribuiram na mediacdo, garantindo
bancas para as familias assentadas. Uma das formas de restringir a entrada de novos
agricultores era exigindo, no ato de solicitacdo de banca, documentos que
comprovassem que 0 requerente era proprietario rural. Tal pratica impedia meeiros,
arrendatarios, posseiros e assentados da reforma agraria de solicitarem espaco na feira.
Segundo membros da direcdo da associacéo, essa regra esta sendo mudada para atender
aos assentados da reforma agraria. Essa feira tem uma peculiaridade que é a
disponibilizacdo de bancas para feirantes ocasionais. Tais bancas sdo quase sempre

ocupadas por artesdos que pagam a taxa referente apenas ao dia de utilizacao.
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As feiras de Ceres e Goianésia possuem regras muito claras, contam com um conjunto
de instituicbes parceiras e uma rede de associagcfes de comunidades ligadas
organicamente a feira. Essa caracteristica faz com que haja uma rotatividade de
ocupantes das bancas de maneira natural. ltapuranga apresenta caracteristicas
semelhantes as de Goianésia e Ceres mas, como a feira é realizada na rua, o espago para
entrada de novos feirantes ndo é um fator limitante. Assim, a quantidade de bancas

aumenta e diminui de acordo com o mercado.

Em Orizona quase todos os agricultores familiares feirantes vendem todos os produtos
expostos e 0s consumidores demandam uma maior oferta de produtos, mas nao foi
possivel identificar uma organizacdo e um arranjo institucional ideal para se planejar
uma expansdo da feira sem incorrer o risco de perder o carater de feira da agricultura

familiar.

A feira de Flores de Goias € muito recente e como a populacdo urbana do municipio é
pequena, a demanda por produtos da feira ainda ndo €é muito grande. Essas
caracteristicas, aliadas ao fato de que grande parte dos assentamentos do municipio é

distante da cidade, fazem com que a procura por espacgo na feira ndo seja significativa.
4.3.5. Abrangéncia da feira

Apesar do potencial das feiras para a inser¢do comercial dos agricultores familiares em
canais curtos de comercializacdo, os dados revelam que apenas uma parcela pequena
dos agricultores familiares dos municipios estudados participa das feiras como canal
alternativo de comercializacdo. Proporcionalmente, a comercializacdo via feira do
agricultor € pouco significativa quando comparada a outros canais, principalmente os
canais longos de comercializacdo de leite in natura. A porcentagem de agricultores
familiares dos municipios analisados inseridos nas feiras e em outros canais curtos de
comercializacdo é de 9,5% em Alto Paraiso, 16,27% em Ceres, 1,44% em Flores de
Goias, 25,27% em Goianésia, 6,85% em Itapuranga, e 3,16% em Orizona. Em média,
10,41% dos agricultores familiares dos municipios estudados estéo inseridos nas feiras e
em outros canais curtos. O restante dos produtores escoa sua producdo via canais

longos, predominantemente o leite comercializado com laticinios.
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5. DISCUSSAO

Este trabalho revelou que a inclusdo sécio-produtiva de agricultores familiares se da em
feiras organizadas a partir de associagdes de feirantes/agricultores familiares com
estatutos que definem as normas de participacdo. Estruturas de governanga incluindo
leis e préticas institucionais informais, hierarquia, controle e regras de troca definindo
quem pode transacionar com quem e as condicdes das transagdes sdo instituicdes sociais
dos mercados fundamentais para seu funcionamento (FLIGSTEIN, 1996). Em todas as
feiras estudadas, os agricultores familiares tiveram papel protagonista no
estabelecimento da feira e na definicdo e controle das regras de entrada e de
permanéncia na feira. O papel ativo dos agricultores familiares mostra o potencial de
agéncia de um segmento social em controlar e ser sujeito dos eventos (BALESTRO,
2017).

A entrada na feira, para grande parte dos agricultores familiares entrevistados,
significou maiores ganhos e autonomia produtiva. Os feirantes alegaram que vender na
feira gera maiores ganhos, menores riscos de perda e, consequentemente maior
autonomia produtiva, pois, de acordo com o histérico de vendas de cada produto, o
agricultor dimensiona a sua producdo semanal. Além disso, a feira: (1) significou para
muitas mulheres e jovens a inédita obtencdo de renda com produtos que antes nao
tinham valor monetario (como frutas e hortalicas do quintal); (2) proporcionou a alguns
agricultores, que haviam decidido sair do campo pelos baixos ganhos nas cadeias
longas, a oportunidade de voltar a terra e produzir com menores custos e maiores
ganhos e; (3) fez com que feirantes diversificassem a producdo e repensassem suas
técnicas de manejo convencionais. Esses fatos remetem ao que Belleti & Marescotti
(2017) relatam quando afirmam que o sucesso das cadeias curtas esta intimamente
ligado a processos de inovacdo econdmica que se baseiem em novos paradigmas de

eficiéncia, tais como a logistica, organizacional e informacional.

A pesquisa também revelou que a inclusdo sécio-produtiva de agricultores familiares se
da em feiras onde existem relacdes consolidadas e de confianca entre agricultores e
consumidores locais. Essas caracteristicas facilitam a constituicdo de canais curtos de
comercializacdo que funcionam a partir de principios econémicos, mas embebidos em
relagbes sociais. Os mercados face-a-face também sdo caracterizados por

comportamentos baseados no carater comercial (instrumentalismo e marketness) e isso
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ndo tira desses mercados a sua caracteristica de espaco social (embededdnes)
(HINRICHS, 2000).

Os circuitos regionais de producdo, distribuicdo e consumo nos municipios estudados
estdo sendo formados sem necessitar de estimulos de compra oriundos de nichos de
mercado. No mercado face-a-face, as relacbes de confianca proporcionam a
possibilidade de a producdo ndo necessariamente precisar de mecanismos externos de
acreditacdo que diminuem os ganhos de quem produz (SABOURIN, 2013). O fato de a
feira de Alto Paraiso ser relativamente fechada a entrada de novos agricultores, aliada
ao seu perfil também relativamente elitizado corrobora a idéia de Goodman (2017) de
que as redes agroalimentares alternativas correm risco de se transformar em espagos

onde se provem alimentos de qualidade para pessoas abastadas.

O papel fundamental exercido pela Emater em Goianeésia, Ceres e Itapuranga conferiu a
essas feiras um carater bastante popular, demonstrando a importancia da politica publica
na conformacédo do mercado de cadeia curta. Esse fato remete a Goodman (2017), pois a
atuacdo da politica publica se baseou na busca concreta pela mudanca no sistema
agroalimentar local visando fortalecer as organizacGes de agricultores familiares e
qualificar a relacdo entre produtores e consumidores. Os diferentes niveis de apoio
oferecidos pelo poder publico e, consequentemente, os diferentes niveis de inclusao de
agricultores familiares nos sistemas agroalimentares locais corroboraram o que Silva et
al. (2015) concluiram quando afirmaram que o aporte de recursos em projetos oriundos
de politicas publicas sdo determinantes para que se construa nos consumidores a No¢ao

de qualidade baseada no local e se fortaleca os vinculos destes com os agricultores.

As diferencas percebidas entre as feiras, ndo proporciona diferencas na visdo dos
consumidores no que se refere a qualidade dos produtos. Mesmo que na feira de
Orizona tenha menos produtos oriundos da agricultura familiar, os consumidores
apresentaram a mesma motivacdo para se comprar na feira (a qualidade, o frescor e a
busca por alimentos saudaveis). Aqui surge uma fragilidade dessa feira, a autenticidade
dos produtos, que nas cadeias curtas e nas redes agroalimentares alternativas sdo o
principal diferencial que torna esse mercado capaz de ser uma alternativa ao modelo
hegem6nico (WITMAN, et al, 2012).

Finalmente, o estudo revelou que a inclusdo sécio-produtiva de agricultores familiares

se d& em feiras que possuem relacBes solidarias entre os participantes e funcionam
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como catalizadoras de novas transagOes entre agricultores e diferentes mercados. A
potencialidade das feiras como catalizadores do desenvolvimento das redes
agroalimentares locais alternativas foi percebida nos seis municipios ja que existe uma
crenca entre as pessoas desses municipios de que os produtos da feira tém maior
qualidade. A prova disso é que: (1) varios feirantes alegaram que a feira € um ponto de
partida para o estabelecimento de novas transagdes; (2) quase todos os estabelecimentos
comerciais de alimentacéo adquirem produtos da feira ou da agricultura familiar local e;

(3) todos os feirantes afirmaram que os ganhos na feira sdo maiores.

Porém, ha de se levantar a questdo da dificuldade de expansdo desse tipo de mercado
exatamente por exigir a aproximacgéo entre agricultor e consumidor (WITMAN, et al,
2012). Essa dificuldade € aumentada quando se trata da entrada dos produtos das feiras
e da agricultura familiar como um todo nos comercios locais. Na consolidacdo das
feiras, o Estado tem papel fundamental de legitimar os direitos de propriedade e definir
as regras de troca. A auséncia do Estado em algumas feiras ndo conferiu a perda de seu
carater popular, mas a deixou suscetivel a entrada de novos agentes que possam

desestabilizar o mercado, conforme apontado em outros estudos (FLIGSTEIN, 1996).

A legislacdo, amparo juridico e politicas pablicas especificas que visem potencializar a
entrada de produtos locais nos mercados locais é fundamental na constituicdo de uma
rede agroalimentar alternativa (SILVA, et al., 2015). Em todos os municipios a feira se
configura como uma zona autbnoma em que o Estado nédo se faz presente com o rigor da
vigilancia sanitaria e da burocracia (cobranca de impostos, exigéncia de nota fiscal,
etc.). Ademais, percebeu-se que nos municipios onde o Estado tem uma atuacdo mais
relevante no suporte a feira e a agricultura familiar, seus produtos alcangcam mais

mercados.

O tema competicdo foi abordado pelos feirantes de forma velada, mas foi possivel
entender que a competicdo pelo preco é pouco frequente, pois a pratica de baixar os
precos para ganhar clientes ndo é bem vista entre os feirantes e nem sempre garante
mais vendas devido a fidelizacdo. A competicdo se da principalmente pela qualidade e
pela inovacdo, seja criando novas receitas, pré-processando produtos in natura ou
expondo produtos diferentes dos usuais. Entender essas caracteristicas que sdo

marcantes nos mercados convencionais, mas que existem nos mercados alternativos
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pode contribuir para a potencializacdo das caracteristicas peculiares das relacdes de
mercado dos canalis curtos de comercializacdo (HINRICHS, 2000).

Apesar do potencial de inclusdo comercial de agricultores familiares, as feiras
municipais abrangem uma parcela diminuta dos agricultores familiares dos municipios
estudados. Assim, o presente estudo corrobora a hip6tese de Diao et al. (2010) de que os
mercados alternativos hoje suportam apenas uma pequena porcentagem de agricultores
familiares locais, relegando a maioria a competicdo nos mercados convencionais.
Porém, com um amparo maior do Estado e com a criacdo e fortalecimento de um
arranjo institucional que favoreca a inclusdao socio produtiva da agricultura familiar, as
cadeias curtas de comercializacdo tém potencial de se consolidar e até aumentar suas
transacdes (SILVA, et al., 2015), pois existe uma demanda crescente de produtos da
agricultura familiar em todos municipios estudados. Isso corrobora a hipotese de
Wiggins (2006) de que a expansdo dos mercados alternativos esbarra nas dificuldades
logisticas e de produgdo. A maioria dos feirantes trabalha em suas propriedades com
mais uma ou duas pessoas, 0 que inviabiliza o aumento da produgdo. Assim, este
trabalho corrobora a hipdtese de Mendez & Espejo (2016) de que a opcdo dos
agricultores familiares por uma producdo e comercializacdo alternativos esta
condicionada (além da quantidade dos diversos recursos disponiveis) muito mais as

adversidades da realidade local do que a sua consciéncia ambiental, social e politica.
6. CONCLUSAO

Esta pesquisa revela que as feiras que promovem a inclusdo socio-produtiva dos
agricultores familiares se caracterizam por: (1) Estarem organizadas a partir de
associacdes de feirantes/agricultores familiares com estatutos que definem normas de
participacdo, (2) Existirem relagdes consolidadas e de confianca entre agricultores e
consumidores locais e (3) Possuirem relacdes solidarias entre os participantes e
funcionarem como catalizadoras de novas transacGes entre agricultores e diferentes

mercados.

As feiras conseguem fortalecer cadeias curtas de comercializacdo na medida em que
fortalecem vinculos comerciais de agricultores familiares com mercados locais e
funcionam como catalizadoras de novas transagOes face-a-face entre agricultores e
consumidores. Essas feiras se configuraram como espaco alternativo de comércio, pois:

(1) estdo imersas em relagGes sociais que vdo além das trocas mercantis; (2) a maior
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qualidade ndo gera necessariamente produtos mais caros e; (3) a relacdo face-a-face
estimula o desenvolvimento de cadeias de valor que ndo necessitam de mecanismos

externos de acreditacéo.

Apesar do potencial representado pelas feiras analisadas, este estudo revela que em
media, 10,41% dos agricultores familiares dos municipios estudados estéo inseridos nas
respectivas feiras. Todo o restante comercializa nos canais longos (predominantemente
o0 do leite) e a quantidade de agricultores que comercializam exclusivamente em outros
canais curtos € irriséria. E fundamental desenvolver acdes de promocdo das feiras
municipais, considerando seu papel para a insercdo comercial de agricultores familiares
em canais curtos. Este estudo apresenta os aspectos fundamentais a serem considerados

em eventuais politicas de promocao de feiras municipais do produtor.
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CONCLUSAO GERAL

Em 177 dos 201 municipios pesquisados existem feiras semanais em pleno
funcionamento. No total, foram levantadas 369 feiras que abrigam 21.342 bancas. 88%
dos municipios estudados possuem feiras regulares e 67,16% das feiras contam com
participacdo efetiva de agricultores familiares. Os dados revelam que as feiras sdo
espacos de comercializacdo bastante recorrentes no estado de Goias e a participacao da
agricultura familiar € marcante nesse canal de comercializagdo, principalmente nos
municipios de pequeno e médio porte, onde a porcentagem de bancas de agricultores
familiares tende a ser maior. Feiras com maioria de bancas de agricultores familiares
ocorrem espalhadas por todo o estado, mas observaram-se clusters de municipios em
que a participacdo desse segmento € significativamente maior. Regies remotas, onde a
pressdo das grandes redes varejistas e da grande propriedade e onde as comunidades da
agricultura familiar encontram sua reproducdo social com maior estabilidade e regibes
onde o Programa Nacional de Reforma Agréaria assentou muitas familias apresentaram
maior porcentagem de bancas da agricultura familiar. Porém, o presente estudo nao
investigou estatisticamente essa relacdo causal, podendo ser esse um objeto de estudo

para futuras pesquisas.

A partir de analises quantitativas de 59 feiras amostradas, detectou-se que 10,17% (seis
feiras) propiciam: (a) inclusdo socio-produtiva da agricultura familiar; (b)
fortalecimento de canais curtos de comercializacdo, circuitos regionais de producéo e
consumo e redes agroalimentares alternativas e; (c) construcdo de uma alternativa ao
modelo hegemdnico do sistema agroalimentar industrial. 42,37% das feiras atenderam

[P

ao critério “a”, 32,2% atenderam ao critério “b” e 35,59% atenderam ao critério “c”.

Onde a porcentagem de bancas da agricultura familiar era de 100% ou quase isso e onde
os feirantes agricultores eram em sua maioria (100% ou quase isso) ligados a
organizacdes da agricultura familiar, as feiras tinham maior probabilidade de atender
aos trés critérios estabelecidos pela pesquisa. Ou seja, onde a agricultura familiar é
protagonista e organizada politicamente, contribui de maneira mais qualificada para o
fortalecimento das redes que formam os sistemas agroalimentares alternativos locais,
resultando em ganhos no que se refere ao desenvolvimento rural. Porém, a porcentagem
de feiras analisadas que atendeu aos trés conceitos concomitantemente foi relativamente

baixa (10,17%) e a porcentagem de feiras que atendeu a cada conceito separadamente
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perfaz menos de 50% em cada critério. Isso mostra certa fragilidade desse canal de
comercializacdo no que tange a sua funcdo de incluir agricultores familiares, fortalecer
modalidades alternativas de comércio e integrar, a partir de redes locais, 0s diversos
agentes do sistema alimentar. Os motivos que levam a essa fragilidade podem ser objeto
de futuras pesquisas que, a partir dos indicadores e conceitos aqui propostos, se
proponham a investigar com maior profundidade tal problema.

As seis feiras com melhor desempenho foram analisadas qualitativamente, sendo que
em duas a pesquisa ja foi concluida. Os resultados preliminares revelam que as feiras
que promovem a inclusdo sécio-produtiva da agricultura familiar se caracterizam por:
(1) gerar opcéo de escoamento de producéo a agricultores que anteriormente ndo tinham
alternativas de comercializacdo e (2) possuir marcos formais que determinam o

funcionamento da feira.

Essas feiras, na percepcdo dos agricultores e consumidores, se configuraram como
espaco alternativo de comércio, pois: (1) estdo imersas em relagdes sociais que vao alem
das trocas mercantis; (2) a maior qualidade ndo gera necessariamente produtos mais
caros e; (3) a relacao face-a-face estimula o desenvolvimento de cadeias de valor que

ndo necessitam de mecanismos externos de acreditagéo.

Dentre as feiras que atenderam aos conceitos e indicadores da pesquisa foi observado
que a formacdo de uma rede de apoio, com organizacbes de diversos setores, €
importante para a fase de emergéncia do mercado e que a feira em que essa rede
perdurou até os dias atuais, apresentou maiores indicios de que € catalizadora do sistema
agroalimentar alternativo local. Os consumidores dessas feiras demonstraram confianca
nos produtores e nos produtos, afirmando que conhecem os sistemas produtivos e a
origem dos alimentos que compram, 0 que corrobora com a hipGtese de que nessas
feiras, sistemas de acreditacdo formais sdo desnecessarios. O fato de existirem
organizacdes da agricultura familiar protagonizando a gestdo das feiras é uma
caracteristica que faz com que as regras sejam claras, moldando de forma positiva o
comportamento dos agentes, 0 que aumenta a longevidade dos mercados. Apesar de
existir uma demanda reprimida nessas feiras, ndo é possivel afirmar que a sua possivel
expansdo ndo signifique a perda do perfil e identidade desse mercado, o que pode ser
problema de pesquisa de futuros estudos. Por fim, mesmo essas feiras demonstrando

caracteristicas positivas, tanto dentro da feira quanto no restante municipio, atendem a
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uma parcela pequena de consumidores e conta com uma porcentagem também pequena

de agricultores familiares.

Os resultados apontaram para uma grande relevancia da EMATER no desenvolvimento
das feiras. Em todos 0s municipios estudados ela participou do processo de criacdo e
consolidacdo e nos trés municipios (Ceres, Goianésia e Itapuranga) onde a feira se
mostrou mais dindmica economicamente, com regras mais claras e com um papel mais
determinante no sistema agroalimentar local, a Emater assessorou o processo de criagcao
dos estatutos e regimentos e envolveu as organiza¢cdes comunitarias rurais na construcao
do mercado. Isso leva a hipotese de que a participacdo do Estado, quando é norteada
pelo protagonismo dos agricultores familiares e pelo empoderamento de suas
organizagdes representativas, € determinante para a consolidacdo e fortalecimento dos

mercados especificos da agricultura familiar.

Apesar do potencial representado pelas feiras analisadas, este estudo revela que em
média 10,41% dos agricultores familiares dos municipios estudados estdo inseridos nas
feiras e todo o restante comercializa nos canais longos (predominantemente o do leite) e
a quantidade de agricultores que comercializam exclusivamente em outros canais curtos
¢ irrisdria. Apesar de ndo ser um numero significativo € relevante, pois mesmo com
pouco apoio de politica pablica (tanto no que se refere a formacdo de consumidores e
agricultores, quanto a incentivos diretos a feira e aos feirantes), tal mercado goza de
grande reconhecimento local. Gera desdobramentos em diversas dimensfes tanto para
agricultores e consumidores quanto para a interface campo/cidade e para o fluxo da
economia local, sugerindo que com politicas publicas voltadas a potencializacdo das
feiras existentes e criacdo de novas pode-se chegar a um numero de agricultores

incluidos muito maior do que os 10,41%.
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Apéndice 1

QUESTIONARIO DE ENTREVISTA CAPITULO 1

1. Quantas feiras semanais ocorrem no municipio?
2. Quantas bancas cada feira possui?
3. Quantas bancas de cada feira sdo geridas por agricultores familiares?
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Apéndice 2

ENTREVISTA CAPITULO 2

1. Perguntas referentes ao critério “inclusdo socio produtiva da agricultura
familiar”

1.1. Quantidade total de bancas?

1.2. Quantidade de bancas de agricultores familiares?

1.3. Quantidade total de bancas ha cinco anos?

1.4. Quantidade de bancas de agricultores familiares ha cinco anos?

1.5. Quantidade de bancas de assentados da reforma agréria?

1.6. Quantidade de bancas da agricultura familiar que vendem produtos da
sociobiodiversidade?

1.7. Quantidade de bancas da agricultura familiar que vendem produtos in natura?

1.8. Quantidade de bancas da agricultura familiar que vendem produtos
processados?

1.9. Quantidade de bancas da agricultura familiar que vendem produtos com selo?

1.10.Quantidade de bancas da agricultura familiar que vendem artesanato?

2. Perguntas referentes ao critério “fortalecimento de canais curtos de
comercializacdo, circuitos regionais de producdo e consumo e redes
agroalimentares alternativas”

2.1. Quantidade de bancas de atravessadores?

2.2. Quantidade de bancas de atravessadores que compram e revendem produtos da
agricultura familiar local?

2.3. Existem produtos especificos da regido?

2.4.E comum a prética de fidelizacdo de clientes com determinados feirantes
agricultores familiares?

2.5. E comum a prética de fidelizagdo de clientes com a feira em geral?

2.6. Sdo feitos negdcios de compra e venda de insumos e servigos entre os feirantes
agricultores familiares?

2.7. Quais produtos agroindustrializados sdo expostos por agricultores familiares?

2.8. A feira exerce algum tipo de influéncia na definicdo da lista dos produtos a
serem adquiridos pela prefeitura via PNAE?

2.9. A feira exerce algum tipo de influéncia na criacdo ou no fortalecimento de
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politicas publicas locais para a agricultura familiar?

2.10. A feira exerce algum tipo de influéncia no estabelecimento de novos negocios
e transagdes entre os diversos agentes envolvidos com a agricultura familiar?
2.11.A feira exerce algum tipo de influéncia na entrada de novos agentes nas

cadeias produtivas?

3. Perguntas referentes ao critério “construgdo de alternativa ao modelo
hegemdnico do sistema agroalimentar”

3.1. Entre os agricultores familiares que comercializam na feira, que porcentagem da
renda produtiva (em média) vem da feira?

3.2. Entre os agricultores familiares que comercializam na feira, que porcentagem da
renda produtiva (em média) vem de outros canais curtos?

3.3. Entre os agricultores familiares que comercializam na feira, que porcentagem da
renda produtiva (em média) vem dos canais longos?

3.4. Entre os agricultores familiares que comercializam na feira, qual a porcentagem
participa de organizacOes tais como associacdo, cooperativa, sindicato, ou
movimento social?

3.5. E comum a prética de troca de produtos entre os feirantes?

3.6. Os feirantes alteram os precos dos produtos de acordo com as alteracdes dos
precos dos supermercados?

3.7. Qual pratica é mais recorrente entre os feirantes no que se refere as técnicas de
manejo e estratégias de gestdo, compartilhar informacdes e experiéncias, ou

manté-las em sigilo?
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Apéndice 3

ENTREVISTAS CAPITULO 3
1. Entrevista com agricultor familiar feirante

1.1. Por que decidiu participar da feira?

1.2. Relate o histérico de sua familia antes e depois de entrar na feira?

1.3. Quais sdo as regras de entrada, permanéncia e exclusdo da feira?

1.4.Quais sé&o as diferencas entre comercializar na feira e nos canais
convencionais de comercializagdo?

1.5. Discorra sobre as relacbes de solidariedade, cooperacdo e competicdo
presentes na feira?

1.6. Quais foram os principais aprendizados obtidos com a participacdo na feira?

1.7. Qual a importancia da feira para vocé, para sua familia e para 0 municipio?

1.8. Qual a importancia das regras para o funcionamento da feira?

1.9. Onde estdo comercializando os agricultores familiares do municipio que nao

estdo na feira ?

2. Entrevista com consumidores

2.1. Por qué visita a feira?

2.2. Por qué compra na feira?

2.3. Qual a sua relacdo com os feirantes?

2.4. Conhece pessoalmente algum feirante? Isso tem alguma relevancia na hora
de escolher onde comprar os produtos? Como?

2.5.Qual a diferenca entre comprar na feira e comprar nos mercados
convencionais?

2.6. Qual a importancia da feira para 0 municipio?

3. Entrevista com donos de estabelecimentos comerciais que vendem alimentos
(supermercados, lanchonetes, restaurantes, pizzarias, hotéis, etc)
3.1.Tem o costume de comprar ingredientes e insumos na feira ou de
agricultores familiares locais? Como ocorrem as transagoes?
3.2. Qual ou quais motivos o levam a comprar ou a ndo comprar ingredientes da
agricultura familiar local e da feira?

3.3. Quais sdo as principais dificuldades de se fazer transacbes com 0s

94



agricultores familiares? Por que ndo compra um volume maior de produtos?

4. Entrevista com representantes de organizacdes do poder publico e da sociedade
civil
4.1. Qual foi a relevancia da organizagéo na criacdo e consolidacdo da feira?
4.2. Qual o suporte, apoio ou assessoria que a organizacao presta a feira e a
agricultura familiar como um todo?
4.3. Qual a relevancia da feira para o municipio?
4.4. Em quais canais de comercializacdo os agricultores familiares do municipio

estdo inseridos? Discorra
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