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Disciplina Empreendedorismo cientifico: mentalidade e conexao
academia-mercado

PLANO DE AULA

Aula 1
Unidade | — Da Bancada ao Mercado

Conteudo:

. Pesquisa académica aplicada ao mercado

. Canais e mecanismos de transferéncia de tecnologia
. Nivel de prontiddo tecnolégica (TRL)

Ao final desta aula, o aluno sera capaz de:

. Diferenciar pesquisa basica de pesquisa aplicada ao mercado, identificando o
potencial de comercializagao e o valor gerado pelo seu conhecimento cientifico
para além do ambiente académico;

. Avaliar o Nivel de Prontiddo Tecnoldgica (TRL) de sua prépria pesquisa,
classificando o estagio atual de desenvolvimento;

. Mapear canais e mecanismos de transferéncia de tecnologia, compreendendo os
caminhos para levar a inovagao a sociedade.

Agenda sugerida:

. 00:00 - 00:40: Boas vindas, apresentagdes dos alunos e
professores e explicagao sobre o curso
00:40 - 01:10: Pesquisa académica aplicada ao mercado
01:10 - 02:00: Mecanismos de transferéncia de tecnologia

. 02:00 - 02:15: Intervalo

. 02:15 - 03:00: Nivel de prontiddo tecnoldgica (TRL). Passar a
Atividade 01 “Avaliagao de projeto na escala TRL".

. 03:00 - 04:00: Apresentacgao de convidado
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Informacgodes adicionais sobre a aula:

Para esta aula, é esperado que se tenha um convidado para mostrar suas experiéncias
praticas a fim de estimular os alunos na jornada empreendedora. O perfil de convidado(a)
ideal é um(a) egresso(a) de programa de doutorado de area afim com a de alguns alunos
da disciplina. E esperado que seja alguém que entenda os desafios de migrar do mundo
académico para o mercado e que tenha feito esse movimento (embora ainda possa ser
académico). O(a) convidado(a) deve ser capaz de inspirar a turma ao compartilhar como
superou as barreiras entre o mundo cientifico e 0 mundo dos negdcios.
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