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PLANO DE AULA

Titulo da Disciplina
Empreendedorismo cientifico: mentalidade e conexao academia-mercado

Aula 3
Unidade Ill — Criatividade para gerar negdcios com valor
Unidade IV — Construindo a credibilidade no mercado durante a pés-graduagao

Conteudo:
. Ecossistema do Empreendedor Académico
. Mentalidade empreendedora

Ao final desta aula, o aluno sera capaz de:

. Aplicar o pensamento criativo para identificar lacunas reais (tanto no cotidiano
quanto em sua area de dominio), transformando essas dores em ideias que gerem
valor econdmico ou social;

. Planejar agcdes de comunicagao que percorram as etapas do funil de impacto
académico;

. Construir uma narrativa de carreira para o curto e médio prazo, utilizando
linguagem nao técnica a fim de atrair parceiros, financiamento e visibilidade.

Agenda sugerida:

. 00:00 - 00:30: Discussao sobre a Atividade
(autodiagnéstico de prontiddo empreendedora)
. 00:30 - 02:00: Criatividade
. 02:00 - 02:20: Intervalo
: Apresentacao da atividade 03
(Projeto de intervencgao)
. 02:40 - 04:00: Difusao cientifica
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Informacgodes adicionais sobre a aula:
0 momento da aula sobre “Criatividade” é repleto de atividades e dinamicas que estimu-
lam o pensamento criativo dos alunos. A seguir esta uma breve explicagao sobre o que é

esperado que o professor discuta em momentos em que dindmicas sao previstas:

. Atividade dos clips (slide 7): os alunos devem falar em voz alta todas as utilidades
que um clipe de papel pode ter que nao seja sua fungao principal, ou seja, segurar
papéis. O professor deve estimular ideias “fora da caixa” (pensamento divergente).
Quando as ideias cessarem, deve-se iniciar uma discussao sobre quanto a
criatividade pode ser exercitada; que as vezes é preciso de treino para romper
pensamentos fixos; e que é valioso usar recursos simples para criar objetos com
novas finalidades. Incentive os alunos a relatarem suas dificuldades e o processo
de gerar novas ideias a partir de seus conhecimentos prévios e de criar sobre as
ideias dos colegas.

. O slide 8 apresenta trés negdcios que surgiram apos irritagcdes de alguém
(respectivamente nao encontrar taxis para voltar para casa depois de um show; ter
malas avariadas apds viagens; e dificuldade para abrir pacotes de bolachas);

. A dinamica do slide 10 tem como objetivo fazer com que os discentes reflitam
sobre como podem criar novos negécios a partir de irritagées do dia a dia. A ideia
aqui é que os discentes reflitam sobre o publico-alvo (outras pessoas também
sentem a mesma dor que eles?), o tamanho desse publico e formas de viabilizar
um negocio.

Em relagao a difusao cientifica, alguns alunos podem se sentir receosos sobre “aparecer
nas redes sociais”. Nesses casos, € importante que o professor apresente alternativas
de difusdo cientifica que ndo envolva a gravagdo de videos para redes sociais, como
criar newsletters ou difundir conteldos escritos (por exemplo, utilizando o carrossel do
Instagram). E valido mostrar que a autenticidade é importante e, para que ela acontega,
o divulgador cientifico precisa estar a vontade com a forma de divulgar o conteudo que
ele escolheu. Os slides desta aula sao repletos de exemplos de divulgadores cientificos
amplamente conhecidos. Esses exemplos podem ser alterados para se adequar melhor
ao perfil da turma.
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