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Resumo: O presente estudo objetivou analisar como o0 empreendedorismo € retratado pela midia
de massa no Brasil, a partir de um dos principais veiculos de comunica¢do nacionais, o jornal
Folha de S&o Paulo. Os dados foram analisados com o apoio da Modelagem de Topico
Estrutural. Identificou e descreveu-se o volume de publicacdes e 0s principais topicos sobre
empreendedorismo publicados. Além disso, analisou-se comparativamente os conteddos
divulgados no ano que antecedeu a pandemia de Covid-19 e aqueles veiculados durante a crise,
com as tendéncias relatadas por pesquisas anteriores sobre a tematica. Os resultados revelaram
que houve um aumento no ndmero de publica¢des no periodo pandémico e evidenciaram que,
assim como em momentos anteriores, a imagem positiva do empreendedorismo foi mantida
pela midia, sendo desconsideradas as narrativas sobre as trajetorias e momentos de fracasso dos
empreendedores. Tematicas relacionadas a inclusdo de minorias se revelaram novidade.

Palavras-chave: Empreendedorismo. Midia. Veiculos de Comunicacédo. Modelagem de Tépico
Estrutural.

1 Introducéo

O empreendedorismo se revela um fendbmeno amplamente estudado e difundido, tanto
no ambito académico, quanto fora dele (Casaqui, 2017; Laguia & Moriano, 2021; Silva, 2016),
a partir de diferentes prismas: desde a conceituacdo do termo, passando por assuntos
relacionados a inovacdo, até aqueles referentes as minorias (Chaudhry, Xu, & Cao, 2018;
Shane, 2012; Singh & DeNoble, 2003). Crescente também tem sido o interesse pelo universo
empreendedor por parte da midia de massa, instigando pesquisadores a analisar a forma pela
qual o empreendedorismo é retratado por ela (Laguia & Moriano, 2021).

Dessa forma, entende-se que o estudo do empreendedorismo contém uma ampla
possibilidade de implicagcdes a serem observadas e analisadas, incluindo nessa perspectiva, a
influéncia da midia sobre ele. Na literatura, pode-se encontrar algumas pesquisas que tratam
sobre a relevancia da midia — seja ela televisiva, digital ou impressa — para 0 empreendedorismo,
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produzindo reflexes sobre a persuasdo dos meios midiaticos em relacdo ao fenémeno e a
maneira como ele é retratado (Dias & Wetzel, 2010; Hang & van Weezel, 2007; Santos,
Becheri, Oliveira, & Leme, 2020).

De acordo com Anderson e Warren (2011), a midia tem um papel relevante na producao
dos discursos que caracterizam a identidade empreendedora, sendo capaz de construir uma
versdo do que seria 0 agente empreendedor. Nesse sentido, a midia tem o poder de impactar as
representacfes e o imaginario social (Radu & Redien-Collot, 2008), podendo conceber e
propagar esteredtipos acerca do empreendedorismo, ndo destacando suas dificuldades, que séo
relevantes para andlise (Laguia & Moriano, 2021).

Entretanto, a maior parte dos estudos realizados associando os temas “midia de massa”
¢ “empreendedorismo” foram conduzidos internacionalmente. Segundo Laguia e Moriano
(2021), os efeitos desses estudos podem nédo ser aplicados em determinados paises, sendo
preciso que o0s contextos sejam analisados de forma especifica. Além disso, as pesquisas
nacionais analisaram principalmente revistas da area de negécios (Costa, Barros, & Martins,
2012; Dias, Secco, Pessoa, & Wetzel; 2007; Dias & Wetzel, 2010), o que pode representar um
viés amostral.

A partir disso e considerando que nos anos recentes a pandemia de Covid-19 pode ter
influenciado a maneira pela qual o tema foi abordado pela midia, torna-se relevante identificar
e analisar de que forma os meios de comunicagdo retratam a imagem do empreendedorismo no
Brasil, quais sdo seus focos nas representacGes e se emitem alertas sobre as dificuldades
empreendedoras ultrapassando uma imagem completamente positiva do que seria 0
empreendedorismo.

Nesse sentido, o objetivo geral deste estudo foi o de analisar como o empreendedorismo
é retratado pela midia de massa no Brasil a partir de um dos principais veiculos de comunicacgéo
nacionais, o jornal Folha de S&o Paulo. A escolha pela Folha justifica-se por ser um veiculo
jornalistico cuja tematica ndo se limita a negocios, possibilitando um novo olhar para o
fendmeno. Como objetivos especificos buscou-se:

a) identificar e descrever o volume de publicacBes e os principais tépicos publicados
sobre empreendedorismo pela midia de massa e

b) analisar comparativamente os contetdos publicados no ano que antecedeu a
pandemia de Covid-19 e aqueles veiculados durante a crise, com as tendéncias relatadas por
pesquisas anteriores sobre a tematica.

Ressalta-se que a maior parte dos estudos conduzidos, seja em nivel nacional ou
internacional, utilizou-se da analise critica do discurso. Na presente pesquisa, foi adotada como
método a Modelagem de Topico Estrutural, técnica de analise textual amparada por abordagem
probabilistica. Adicionalmente, procedeu-se a analise qualitativa de uma amostra dos textos
publicados no periodo pela Folha.

2 Empreendedorismo e Empreendedor na Midia

A pesquisa em empreendedorismo se encarrega de estudar as fontes de oportunidades, 0s
processos de descoberta, avaliagdo e exploracdo dessas oportunidades, assim como 0s
individuos que as exploram, isto é, os empreendedores (Shane, 2012). Embora algumas
defini¢des encontradas na literatura possam relacionar a agdo empreendedora com a criagéo de
empresas(Spencer, Kirchhoff, & White, 2008) ou com a exploragdo de oportunidades rentaveis
(Shane & Venkataraman, 2000), observa-se que o campo engloba subprocessos, subdominios
e interfaces que: véo além dos aspectos de criacdo de novos empreendimentos (Castrogiovanni,
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2018) ou mesmo da necessaria busca pela riqueza econémica (Lortie & Cox, 2018; Mair &
Marti, 2006); e sdo utilizados em uma variedade de contextos, com uma ampla gama de
significados (Matlay, 2005).

Passando pelo empreendedorismo tecnoldgico (Chaudhry et al., 2018), social (Lortie &
Cox, 2018), por mulheres (Brush, Bruin, & Welter, 2009) até aquele relacionado a grupos
minoritarios (Singh & DeNoble, 2003), 0 empreendedorismo se revela um campo de estudos
abrangente e diverso, com novos dominios sendo desenvolvidos & medida que a area evolui
(Castrogiovanni, 2018). Percebe-se assim, o interesse dos estudiosos do tema, em seus diversos
e distintos subdominios, em promover discussdes, em busca do avango do campo cientifico.

Contudo, conforme apontaram Mazza e Alvarez (2000), dada a forma como ¢ divulgada,
a pesquisa académica impde limitagcdes ao acesso do conhecimento desenvolvido, por vezes
restrito a canais pouco conhecidos pelo puablico em geral. Os autores a compararam a haute
couture, em uma analogia a alta costura, exclusiva e artesanal, de acesso limitado. Por outro
lado, a imprensa popular também propagaria informaces sobre diversos assuntos relacionados
a gestdo, a que os autores compararam a moda prét-a-porter, isto é, pronta para vestir, mais
confortavel e acessivel, voltada para a distribuicdo e o consumo de massa (Mazza & Alvarez,
2000).

Considerando esse aspecto, assim como o crescimento do nimero de publicacdes nédo-
cientificas e a popularizacao da tematica “empreendedorismo”, além da influéncia positiva da
imagem do empreendedor transmitida pela midia sobre a intengdo empreendedora (Casaqui,
2017, Laguia & Moriano, 2021), questiona-se “como o empreendedorismo ¢ retratado pela
midia de massa?”. Esse questionamento guiara o presente estudo, depositando-se o foco nas
publicacdes nacionais.

A midia ja foi definida de diferentes maneiras, tendendo as pesquisas a retrata-la como
uma entidade Unica. Contudo, conforme alertam Hang e van Weezel (2007), ela se refere a
distintas formas de comunicacdo, o que incluiria revistas, jornais, radio, televisdo, outdoors,
videogames e jogos de computador, por exemplo. Para esses autores, o ponto essencial da midia
é que ela pode ser usada para armazenar ou fornecer informacdes para a massa.

Assim como para a pesquisa académica, em que o empreendedorismo nédo se limita a
uma acdo ou evento Unico (Matlay, 2005), para a midia de massa ao termo também sdo
atribuidos diferentes sentidos (Dias & Wetzel, 2010). A partir da anélise de 86 reportagens de
uma reconhecida revista de negocios nacional durante a década de 1990, Dias e Wetzel (2010)
concluiram que o empreendedorismo é retratado na midia de forma elastica, adaptavel aos
interesses de cada matéria, porém converge para o sentido de empoderamento do empreendedor
e dos empresarios em geral.

Ao definir empreendedorismo, as matérias analisadas pelos autores depositavam
consideravel foco sobre a abertura de negdcio (que visa lucro) e o empreendedor era retratado
como um sujeito com caracteristicas distintivas, fossem naturais ou adquiridas, tais como visao
de mundo especial, capaz de vislumbrar oportunidades que outras pessoas ndo conseguiriam.
Foram identificados seis grupos para as reportagens: ‘“conjuntura econOmica”, “aspectos
culturais e histdricos”, “dicas de gestdo”, “oportunidades” (para quem quer abrir uma empresa),
“o papel das boas ideias” (e como comegar um negdcio sem uma) e “defini¢bes para
empreendedor” (Dias & Wetzel; 2010).

Na década seguinte, entre 2004 e 2009, Costa et al. (2012) conduziram estudo similar
em trés revistas de negocios nacionais, incluindo aquelas cujas reportagens haviam sido
analisadas por Dias e Wetzel (2010) na década anterior. O foco depositado por estes autores foi
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na analise dos contetdos discursivos, enquanto aqueles se utilizaram da analise critica do
discurso. Os resultados da pesquisa de Costa et al. (2012) foram similares aos de Dias e Wetzel
(2010) ao: a) identificar o empreendedor como sujeito diferenciado, “com caracteristicas
capazes de promover resultados que expressam sucesso empresarial” (p. 368), quase um heroi;
b) representar os empreendedores como individuos com capacidade de controlar incertezas e
imprevisibilidades; c) associar o empreendedorismo a solugbes simples, guias, formulas e
“receitas” e, portanto, o sucesso estaria atrelado as caracteristicas pessoais dos empreendedores
e sua capacidade de gestao.

A disseminacdo de historias de sucesso, de feitos heroicos de gestores, de novas
tecnologias e de conselhos para o sucesso empresarial por meio de “gurus” estaria relacionada,
segundo Wood Junior e Paula (2006), a cultura do pop management, disseminada no Brasil a
partir dos anos 1980. De acordo com os autores, a midia de negocios auxiliaria ha popularizacdo
e legitimacdo dessa cultura, por meio de uma versao mais leve e divertida e com forte apelo
popular, por meio de informac6es sintéticas e de facil assimilacdo, com foco em componentes
mercadologicos. Tal estimulo ao “culto a exceléncia” também foi constatado por Dias et al.
(2007), em andlise a retratacdo das executivas e proprietarias de negdcios por duas revistas de
negocios, uma nacional e outra internacional.

Assim como na pesquisa de Wood Junior e Paula (2006), as autoras concluiram que as
reportagens apresentavam tom elogioso as empreendedoras e executivas bem-sucedidas. O
foco, assim como os das pesquisas anteriores mencionadas neste trabalho, era depositado sobre
0 sujeito, desconsiderando-se 0s aspectos contextuais, socioecondémicos e, especialmente, 0s
fracassos (Dias et al., 2007; Dias & Wetzel, 2010; Wood Junior & Paula, 2006). J& em anos
mais recentes, entre 2016 e 2019, Santos et al. (2020) mapearam reportagens divulgadas na
internet sobre um tema especifico, o “empreendedorismo de palco”.

Embora seguindo uma linha um pouco diferente dos estudos anteriores, 0s resultados da
investigacdo vao ao encontro dos demais. Ou seja, 0s autores perceberam gue as reportagens
remetiam ao sucesso rapido, com discursos que ndo condizem com a realidade e os desafios da
pratica empreendedora, havendo um distanciamento de ferramentas concretas, conhecimento
de mercado, dentre outros aspectos essenciais para 0 empreendedorismo (Santos et al., 2020).
E mesmo para o empreendedorismo social, cujas definicbes consideram a procura em
solucionar problematicas sociais (Vasquez, & Davila, 2008), a midia mantém a forma de
retratacdo, apresentando as acdes empreendedoras como algo extremamente benéfico para a
sociedade em geral (Casaqui, 2017).

Com isso, a partir do que foi discutido nesse referencial, utiliza-se de alguns
pressupostos para a conducdo da pesquisa apresentada neste artigo: a) o empreendedorismo é
retratado pela midia de negécios sob o holofote dos empreendedores, cujo perfil diferenciado e
acOes exitosas recebem énfase em tom elogioso; b) os contextos nos quais as acdes
empreendedoras ocorrem sdo desconsiderados pelas matérias; c) a maior parte das matérias
focam nos componentes mercadoldgicos e em negdcios que visam lucram; d) a acdo
empreendedora € retratada como algo positivo, sem se considerar os desafios ou dificuldades
impostas pelo processo; €) é recorrente a apresentacdo de dicas e formulas, além de conselhos
de gurus, sobre como alcancar o sucesso; e f) as reportagens focam em temas do momento, de
forma sintética e de facil assimilagdo. A proxima secdo apresenta 0s procedimentos
metodoldgicos da pesquisa, seguida pelos resultados e concluséo.
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3 Metodologia

Esta pesquisa possui carater aplicado e pode ser classificada como quantitativa e
qualitativa, exploratdria, longitudinal e com uso de dados secundarios (Saunders, Lewis, &
Thornhill, 2009). O estudo adotou a modelagem de tdpicos para a analise textual (Dimaggio,
Nag, & Blei, 2013), técnica que ja esteve presente em trabalhos prévios de empreendedorismo
(Chandra, Jiang, & Wang, 2016).

Buscando atingir o objetivo proposto, isto é, descrever como 0 empreendedorismo é
retratado na midia nacional, optou-se por analisar as matérias publicadas pelo jornal Folha de
Sé&o Paulo, que, de acordo com Vannuchi (2018) e dados do Instituto Verificador de Circulagéo
(Folha, 2021), trata-se do periddico ndo-cientifico de maior circulacéo (impressa e digital) no
Brasil. Para possibilitar o acesso as matérias, foi realizada a assinatura do jornal no periodo de
analise. Desse modo, os dados secundarios possuem natureza ndo estruturada em formato
documental (Saunders, Lewis, & Thornhill, 2009).

O levantamento das matérias foi realizado por meio do mecanismo de busca da pagina,
disponivel no portal eletrdnico da Folha, inserindo-se 0s seguintes termos:
“empreendedorismo” e “empreendedor”. O recorte temporal de janeiro de 2019 até dezembro
de 2021 foi definido, considerando-se os objetivos especificos da pesquisa. Ressalta-se que
analises preliminares foram realizadas no sentido de incluir a palavra “empreender”. No
entanto, optou-se por eliminar esta palavra-chave, uma vez que coletava quantidade expressiva
de matérias com assuntos diversos ao tema foco da andlise, devido a expressdes como
“empreender esforgos”.

A partir da reunido das reportagens do periodo de 2019 até setembro de 2021, foram
obtidas 2.844 matérias. Apos as filtragens para a exclusdo dos dados que se repetiam e de
palavras que influenciavam o resultado, restaram 2.312 matérias jornalisticas. O passo seguinte
consistiu em realizar a divisdo das reportagens por periodo.Para a analise, foi utilizada a
modelagem de topicos (topic modeling) do modelo de analise textual Structural Topic Model
(STM) - Modelagem de Tépico Estrutural (Roberts, Stewart, & Tingley, 2019), com suporte do
pacote stm dos softwares livres R e RStudio.

A modelagem de tdpicos consiste em um processo automatizado para organizagdo e
agrupamentos de um grande niamero de dados textuais. O algoritmo utilizado proporcionou a
construcdo de tdpicos interpretaveis dos textos, possibilitando a avaliacdo das influéncias dos
agrupamentos de palavras em relacdo aos documentos pesquisados (Dimaggio et al., 2013).
Desse modo, foi possivel examinar uma gama maior de dados que nédo seria possivel analisar
manualmente, além de minimizar possiveis vieses, possibilitando identificar padrdes inéditos
na base de dados construida a partir da extracdo realizada (Dimaggio et al., 2013). A STM
permitiu estimar a relacdo dos metadados disponiveis, por meio de uma associacao
probabilistica com os possiveis topicos descobertos a partir dos documentos (Roberts, Stewart,
& Tingley, 2019).

Apds uma rodada preliminar de andlises, foi observado que determinadas colunas do
jornal, como a “Painel SA” e “Empreendedor Social”, traziam dados que poderiam representar
vieses para o estudo. Isso porque, a palavra buscada na ferramenta do site podia ser referente a
qualquer parte da coluna, como a descri¢do dos colunistas, e ndo somente ao contetdo do titulo
ou do corpo da matéria. Desse modo, algumas reportagens que eram escritas por
empreendedores, também eram selecionadas na busca, mesmo que o assunto da noticia ndo
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fosse sobre empreendedorismo. Para minimizar essa problematica, decidiu-se realizar o
recolhimento das keywords (palavras-chaves), localizado no cédigo html das noticias.

Apos esse tratamento, todos os topicos foram refeitos e houve a percepgdo de menos
interferéncias. As analises foram realizadas em uma divisao semestral: 1° semestre de 2019, 2°
semestre de 2019, 1° semestre de 2020, 2° semestre de 2020, 1° semestre de 2021 e 2° semestre
de 2021.

Apos todos os tratamentos, a amostra resultante foi composta por 1.288 reportagens.
Optou-se por aplicar a STM de modo a manter cinco topicos para cada divisdo de periodo
descrito anteriormente, no intervalo entre 2019 e 2021.

Em sequéncia, objetivando realizar uma analise qualitativa dos conteldos das matérias
(Saunders, Lewis, & Thornhill, 2009), a fim de ser possivel comparar os resultados da presente
pesquisa com a literatura disponivel sobre “empreendedorismo na midia”, procedeu-se a um
altimo passo. Os resultados da modelagem de tépicos possibilitou identificar a relevancia de
cada matéria, a partir dos dados globais da base construida. Deste modo, foram selecionadas de
maneira aleatdria em cada tépico (tematica das matérias) identificado, por meio da funcéo
“sample” do R, 30 dentre as 429 matérias que apresentavam relevancia maior que 80% para o
topico

4 Resultados e Discussodes

A Figura 2 ilustra a quantidade de reportagens publicadas ao longo do tempo. Percebe-
se que o periodo em que houve maior nimero de matérias sobre empreendedorismo foi durante
0 1° semestre de 2020, j& durante a pandemia, com o total de 276 noticias. O periodo com menor
quantidade de matérias publicadas foi o primeiro semestre de 2019, com 86 reportagens.
Contudo, ndo foi possivel identificar os fatores que refletiram na diferenca deste periodo para
0s demais. Observa-se que houve um aumento, ainda que ndo tdo consideravel, no niamero de
publicacdes no periodo da pandemia, com algumas oscilacdes.
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Figura 2. Quantidade de matérias por periodo
Fonte: elaborada pelos autores.
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Conforme relatado na se¢do metodoldgica, as matérias foram classificadas em topicos,
por meio da STM. Cada um dos topicos foi nomeado pela analise dos autores, de acordo com o
assunto principal das matérias associadas, sendo eles: Comportamento empreendedor;
Mudancas em tendéncias sociais; Empreendedorismo e inclusdo de minorias;
Empreendedorismo de impacto social; Premiacdo e empreendedorismo social; Ac¢des de
incentivo ao empreendedorismo; Doacdes e solidariedade; Educacdo e empreendedorismo;
Ac0es empreendedoras para enfrentamento da pandemia; e N&o identificado.

A Figura 3 ilustra os principais topicos, organizados em ordem decrescente de aparicao
por periodo. Observa-se que o topico “Comportamento empreendedor” figura como principal
em quatro, dos seis periodos analisados. Houve destaque para “Ag¢odes empreendedoras para
enfrentamento da pandemia” no 1° semestre de 2021. Por outro lado, “Premiacdes e
empreendedorismo social” se manteve como tdpico com menor numero de publicagdes, mas
com presenca em cinco dos seis periodos.

200

Topicos
[ AgBes de incentivo a0 empreendedorismo
[H AgBes empreendedoras para enfrentamento da pandemia
[l Comportamento empreendedor
B Doagbes e solidariedade
[ | Educagao e empreendedorismo
[ Empreendedorismo de impacto social
B Empreendedorismo e inclusdo de minorias
[ | Mudancas em tendéncias sociais
100 I Nio identificado
. [ | Premiag8o e empreendedorismo social
0

1° semestre de 2019 2° semestre de 2019 1° semestre de 2020 2° semestre de 2020 1° semestre de 2021 2° semestre de 2021
Semestres

Figura 3. Quantidade de reportagens por topicos
Fonte: elaborada pelos autores.

N° de reportagens

Como mencionado na se¢do metodoldgica, uma selecdo aleatoria das reportagens
contidas em cada topico foi realizada, a fim de validar as nomenclaturas propostas para cada
grupo e possibilitar o alcance do segundo objetivo especifico. Desse modo, a Tabela 1 apresenta
0 nome do tdpico, sua descri¢do e exemplos de reportagens.

Tabela 1
Descricao dos tépicos
Topicos Descricao Exemplo de Reportagens da Busca Aleatdria
Comportamento Tépico composto por matérias que Titulos: “Franquias de pequeno porte conquistam espago no
empreendedor geralmente descrevem estratégias que podem mercado com custos mais baixos” Data:22/06/2019 Link:

ser adotadas por empreendedores e https://www?.folha.uol.com.br/mpme/2019/06/franquias-
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empreendimentos no intuito de alcangar
maiores resultados.

Ecossistema empreendedor e
desenvolvimento regional:
conectando com o futuro.

de-pequeno-porte-conguistam-espaco-no-mercado-com-
custos-mais-baixos.shtml
“Para vender pelas redes, conhecer seu publico ¢ mais
importante que ter seguidores” Data:23/05/2020
Link:https://www1.folha.uol.com.br/mpme/2020/05/para-
vender-pelas-redes-conhecer-seu-publico-e-mais-
importante-que-ter-sequidores.shtml
“Pequeno empresario recorre a redes de networking para
enfrentar soliddo”’Data:28/03/2021
Links:https://www1.folha.uol.com.br/mpme/2021/03/peque
no-empresario-recorre-a-redes-de-networking-para-
enfrentar-
solidao.shtml#:~:text=Eu%20n%C3%A30%20tenho%20fu
ncion%C3%A1rios%2C%20porque,amizade%2C%20solida
riedade%E2%80%9D%2C%20diz
“Responda essas perguntas ¢ descubra onde seu negocio
falhou antes de recomegar” Data:14/12/2019 Link:
https://www?1.folha.uol.com.br/mpme/2019/12/responda-
essas-perguntas-e-descubra-onde-seu-negocio-falhou-antes-
de-recomecar.shtml
“ Como evitar que a live da sua empresa seja um fiasco”
Data:09/07/2020 Link:
https://www1.folha.uol.com.br/mpme/2020/07/como-evitar-
gue-a-live-da-sua-empresa-seja-um-
fiasco.shtml#:~:text=%C3%89%20preciso%20buscar%20se
r%?20relevante,0%20tema%20a%20ser%20tratado
“Trabalhar por conta propria ¢ a saida para quase 25
milhdes de pessoas” Data:12/10/2021
Link:https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2021/10/traba
lhar-por-conta-propria-e-a-saida-para-quase-25-milhoes-de-
pessoas.shtml#:~:text=Desempreqo%20bateu%20recordes
%20durante%20a%20pandemia%20de%20Covid%2D19&t
ext=A%20divulga%C3%A7%C3%A30%20mensal%20de
%20julho,f0i%20de%2017%2C6%25

Mudangas em Esse topico expde as matérias que tratam
tendéncias sociais sobre as transformagdes envolvendo temas
como a sustentabilidade, tecnologia, novos
modelos de trabalho, pandemia, desigualdade
e a relagdo com o empreendedorismo. Nele,
por exemplo, encontramos reportagem que
falam das consequéncias advindas da
pandemia e as agdes criadas para lidar com
ela, as novas tecnologias e projetos para um
desenvolvimento sustentavel e as dificuldades
que envolvem o empreendedorismo.

Titulos: “Abrale da certificados a parceiros que investem
na vida” Data: 04/03/2020
Link:https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/20
20/03/abrale-da-certificados-a-parceiros-que-investem-na-
vida.shtml
“Quinze brasileiros sdo reconhecidos como Jovens
Transformadores pela Ashoka” Data:08/03/2021 Link:
https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2021/0
3/quinze-brasileiros-sao-reconhecidos-como-jovens-
transformadores-pela-ashoka.shtml
“ O planeta reclama com muitas dores” Data: 21/10/2019
Link:https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/20
19/10/0-planeta-reclama-com-muitas-
dores.shtml#:~:text=0%20reclamar%20d0%?20planeta%20
%C3%A9,que%20e%20como%20n0s%20relacionamos
“ O que uma agenda telefonica atualizada tem a ver com os
impactos da pandemia na educagdo?” Data:09/11/2021
Link:hOalttps://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial
/2021/11/0-que-uma-agenda-telefonica-atualizada-tem-a-
ver-com-0s-impactos-da-pandemia-na-
educacao.shtml#:~:text=Al%C3%A9IM%20de%20diminuir
%20as%20barreiras,0%2un0%20e%20seus%20familiares
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https://www1.folha.uol.com.br/mpme/2019/06/franquias-de-pequeno-porte-conquistam-espaco-no-mercado-com-custos-mais-baixos.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/mpme/2019/06/franquias-de-pequeno-porte-conquistam-espaco-no-mercado-com-custos-mais-baixos.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/mpme/2020/05/para-vender-pelas-redes-conhecer-seu-publico-e-mais-importante-que-ter-seguidores.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/mpme/2020/05/para-vender-pelas-redes-conhecer-seu-publico-e-mais-importante-que-ter-seguidores.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/mpme/2020/05/para-vender-pelas-redes-conhecer-seu-publico-e-mais-importante-que-ter-seguidores.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/mpme/2021/03/pequeno-empresario-recorre-a-redes-de-networking-para-enfrentar-solidao.shtml#:~:text=Eu%20n%C3%A3o%20tenho%20funcion%C3%A1rios%2C%20porque,amizade%2C%20solidariedade%E2%80%9D%2C%20diz
https://www1.folha.uol.com.br/mpme/2021/03/pequeno-empresario-recorre-a-redes-de-networking-para-enfrentar-solidao.shtml#:~:text=Eu%20n%C3%A3o%20tenho%20funcion%C3%A1rios%2C%20porque,amizade%2C%20solidariedade%E2%80%9D%2C%20diz
https://www1.folha.uol.com.br/mpme/2021/03/pequeno-empresario-recorre-a-redes-de-networking-para-enfrentar-solidao.shtml#:~:text=Eu%20n%C3%A3o%20tenho%20funcion%C3%A1rios%2C%20porque,amizade%2C%20solidariedade%E2%80%9D%2C%20diz
https://www1.folha.uol.com.br/mpme/2021/03/pequeno-empresario-recorre-a-redes-de-networking-para-enfrentar-solidao.shtml#:~:text=Eu%20n%C3%A3o%20tenho%20funcion%C3%A1rios%2C%20porque,amizade%2C%20solidariedade%E2%80%9D%2C%20diz
https://www1.folha.uol.com.br/mpme/2021/03/pequeno-empresario-recorre-a-redes-de-networking-para-enfrentar-solidao.shtml#:~:text=Eu%20n%C3%A3o%20tenho%20funcion%C3%A1rios%2C%20porque,amizade%2C%20solidariedade%E2%80%9D%2C%20diz
https://www1.folha.uol.com.br/mpme/2021/03/pequeno-empresario-recorre-a-redes-de-networking-para-enfrentar-solidao.shtml#:~:text=Eu%20n%C3%A3o%20tenho%20funcion%C3%A1rios%2C%20porque,amizade%2C%20solidariedade%E2%80%9D%2C%20diz
https://www1.folha.uol.com.br/mpme/2019/12/responda-essas-perguntas-e-descubra-onde-seu-negocio-falhou-antes-de-recomecar.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/mpme/2019/12/responda-essas-perguntas-e-descubra-onde-seu-negocio-falhou-antes-de-recomecar.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/mpme/2019/12/responda-essas-perguntas-e-descubra-onde-seu-negocio-falhou-antes-de-recomecar.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/mpme/2020/07/como-evitar-que-a-live-da-sua-empresa-seja-um-fiasco.shtml#:~:text=%C3%89%20preciso%20buscar%20ser%20relevante,o%20tema%20a%20ser%20tratado
https://www1.folha.uol.com.br/mpme/2020/07/como-evitar-que-a-live-da-sua-empresa-seja-um-fiasco.shtml#:~:text=%C3%89%20preciso%20buscar%20ser%20relevante,o%20tema%20a%20ser%20tratado
https://www1.folha.uol.com.br/mpme/2020/07/como-evitar-que-a-live-da-sua-empresa-seja-um-fiasco.shtml#:~:text=%C3%89%20preciso%20buscar%20ser%20relevante,o%20tema%20a%20ser%20tratado
https://www1.folha.uol.com.br/mpme/2020/07/como-evitar-que-a-live-da-sua-empresa-seja-um-fiasco.shtml#:~:text=%C3%89%20preciso%20buscar%20ser%20relevante,o%20tema%20a%20ser%20tratado
https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2021/10/trabalhar-por-conta-propria-e-a-saida-para-quase-25-milhoes-de-pessoas.shtml#:~:text=Desemprego%20bateu%20recordes%20durante%20a%20pandemia%20de%20Covid%2D19&text=A%20divulga%C3%A7%C3%A3o%20mensal%20de%20julho,foi%20de%2017%2C6%25
https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2021/10/trabalhar-por-conta-propria-e-a-saida-para-quase-25-milhoes-de-pessoas.shtml#:~:text=Desemprego%20bateu%20recordes%20durante%20a%20pandemia%20de%20Covid%2D19&text=A%20divulga%C3%A7%C3%A3o%20mensal%20de%20julho,foi%20de%2017%2C6%25
https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2021/10/trabalhar-por-conta-propria-e-a-saida-para-quase-25-milhoes-de-pessoas.shtml#:~:text=Desemprego%20bateu%20recordes%20durante%20a%20pandemia%20de%20Covid%2D19&text=A%20divulga%C3%A7%C3%A3o%20mensal%20de%20julho,foi%20de%2017%2C6%25
https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2021/10/trabalhar-por-conta-propria-e-a-saida-para-quase-25-milhoes-de-pessoas.shtml#:~:text=Desemprego%20bateu%20recordes%20durante%20a%20pandemia%20de%20Covid%2D19&text=A%20divulga%C3%A7%C3%A3o%20mensal%20de%20julho,foi%20de%2017%2C6%25
https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2021/10/trabalhar-por-conta-propria-e-a-saida-para-quase-25-milhoes-de-pessoas.shtml#:~:text=Desemprego%20bateu%20recordes%20durante%20a%20pandemia%20de%20Covid%2D19&text=A%20divulga%C3%A7%C3%A3o%20mensal%20de%20julho,foi%20de%2017%2C6%25
https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2021/10/trabalhar-por-conta-propria-e-a-saida-para-quase-25-milhoes-de-pessoas.shtml#:~:text=Desemprego%20bateu%20recordes%20durante%20a%20pandemia%20de%20Covid%2D19&text=A%20divulga%C3%A7%C3%A3o%20mensal%20de%20julho,foi%20de%2017%2C6%25
https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2020/03/abrale-da-certificados-a-parceiros-que-investem-na-vida.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2020/03/abrale-da-certificados-a-parceiros-que-investem-na-vida.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2020/03/abrale-da-certificados-a-parceiros-que-investem-na-vida.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2021/03/quinze-brasileiros-sao-reconhecidos-como-jovens-transformadores-pela-ashoka.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2021/03/quinze-brasileiros-sao-reconhecidos-como-jovens-transformadores-pela-ashoka.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2021/03/quinze-brasileiros-sao-reconhecidos-como-jovens-transformadores-pela-ashoka.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2019/10/o-planeta-reclama-com-muitas-dores.shtml#:~:text=O%20reclamar%20do%20planeta%20%C3%A9,que%20e%20como%20nos%20relacionamos
https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2019/10/o-planeta-reclama-com-muitas-dores.shtml#:~:text=O%20reclamar%20do%20planeta%20%C3%A9,que%20e%20como%20nos%20relacionamos
https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2019/10/o-planeta-reclama-com-muitas-dores.shtml#:~:text=O%20reclamar%20do%20planeta%20%C3%A9,que%20e%20como%20nos%20relacionamos
https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2019/10/o-planeta-reclama-com-muitas-dores.shtml#:~:text=O%20reclamar%20do%20planeta%20%C3%A9,que%20e%20como%20nos%20relacionamos
https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2021/11/o-que-uma-agenda-telefonica-atualizada-tem-a-ver-com-os-impactos-da-pandemia-na-educacao.shtml#:~:text=Al%C3%A9m%20de%20diminuir%20as%20barreiras,o%20aluno%20e%20seus%20familiares
https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2021/11/o-que-uma-agenda-telefonica-atualizada-tem-a-ver-com-os-impactos-da-pandemia-na-educacao.shtml#:~:text=Al%C3%A9m%20de%20diminuir%20as%20barreiras,o%20aluno%20e%20seus%20familiares
https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2021/11/o-que-uma-agenda-telefonica-atualizada-tem-a-ver-com-os-impactos-da-pandemia-na-educacao.shtml#:~:text=Al%C3%A9m%20de%20diminuir%20as%20barreiras,o%20aluno%20e%20seus%20familiares
https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2021/11/o-que-uma-agenda-telefonica-atualizada-tem-a-ver-com-os-impactos-da-pandemia-na-educacao.shtml#:~:text=Al%C3%A9m%20de%20diminuir%20as%20barreiras,o%20aluno%20e%20seus%20familiares
https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2021/11/o-que-uma-agenda-telefonica-atualizada-tem-a-ver-com-os-impactos-da-pandemia-na-educacao.shtml#:~:text=Al%C3%A9m%20de%20diminuir%20as%20barreiras,o%20aluno%20e%20seus%20familiares

Empreendedorismo
e inclusdo de
minorias

B X /IEGEPE

Indica matérias sobre projetos
empreendedores e sociais envolvendo as
populagOes mais vulneraveis socialmente,
como as mulheres, os negros, Ightgia+ e

pessoas de baixa renda, apresentando também
as suas superacdes em frente as desigualdades

e no meio empreendedor.

Ecossistema empreendedor e
desenvolvimento regional:
conectando com o futuro.

Titulos: “Campanha mostra presenca feminina nas lutas
por direitos sociais” Data:28/01/2019 Link:
https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2019/01/campanha
-mostra-presenca-feminina-nas-lutas-por-direitos-
sociais.shtml
“ Grupo cria carroga elétrica para ajudar catadores com
dificuldades fisicas” Data:13/08/2020
Link:https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/20
20/08/grupo-cria-carroca-eletrica-para-ajudar-catadores-
com-dificuldades-
fisicas.shtml#:~:text=Para%20diminuir%200%20desgaste%
20de,empresas%2C%20carro%C3%A7as%20e%20triciclos
%20el%C3%A9tricos
“Ator vira padeiro e usa negocio para discutir questdes
LGBTQIA+” Data:26/08/2021 Links:
https://www?1.folha.uol.com.br/mpme/2021/08/ator-vira-
padeiro-e-usa-negocio-para-discutir-guestoes-
Igbtqia.shtml#:~:text=A%20ideia%20de%20batizar%20a,%
2C%20intersexuais%2C%?20assexuais%20e%20outras

Empreendedorismo
de impacto social

gera alguma transformac&o social, indicando
acOes voltadas para a criacdo de negdécios de
impacto social.

Retrata noticias sobre empreendedorismo que

Titulos: “Regulamento do Troféu Grao” Data:20/03/2019
Link:
https://www?1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2019/0
3/requlamento-do-trofeu-grao.shtml

“Organizagao oferece 360 vagas gratuitas para curso online
de programacao” Data:26/05/2021 Link:
https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2021/0
5/organizacao-oferece-360-vagas-gratuitas-para-curso-
online-de-programacao.shtml
“Desafio de turismo sustentavel leva 65 iniciativas a
semifinal” Data:10/10/2020
Link:https://www?1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/20
20/10/desafio-de-turismo-sustentavel-leva-65-iniciativas-a-
semifinal.shtml
“Programa disponibiliza R$ 1 milhdo em apoio a iniciativas
comunitarias no pais”Data:13/12/2021 Link:
https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2021/1
2/programa-disponibiliza-r-1-milhao-em-apoio-a-
iniciativas-comunitarias-no-
pais.shtml#:~:text=0%20Programa%20Transformando%20
Territ%C3%B3rios%2C%?20iniciativa,de%20impacto%20c
omunit%C3%A1ri0%20n0%20pa%C3%ADs

Premiagdo e
empreendedorismo

Contém matérias que tratam sobre
premiacdes, competi¢des e eventos nacionais
e internacionais sobre o0 empreendedorismo,

mostrando ainda noticias referentes aos
movimentos do empreendedorismo social,
suas acles e consequéncias.

social

Titulos: “ Espirito Publico abre inscri¢des para segunda
edigdo do prémio” Data:25/03/2019
Link:https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/20
19/03/espirito-publico-abre-inscricoes-para-sequnda-
edicao-do-premio.shtml
“ Plataforma conecta startups e patrocinadores para reduzir
impactos da pandemia” Data:26/06/2020
Link:https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/20
20/06/plataforma-conecta-startups-e-patrocinadores-para-
reduzir-impactos-da-pandemia.shtml
“ Lider de negdcio social de impacto em reciclagem é o
Empreendedor Social do ano” Data:04/11/2019
Link:https://www!1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/20
19/11/lider-de-negocio-social-de-impacto-em-reciclagem-e-
o-empreendedor-social-do-ano.shtml
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https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2019/01/campanha-mostra-presenca-feminina-nas-lutas-por-direitos-sociais.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2019/01/campanha-mostra-presenca-feminina-nas-lutas-por-direitos-sociais.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2019/01/campanha-mostra-presenca-feminina-nas-lutas-por-direitos-sociais.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2020/08/grupo-cria-carroca-eletrica-para-ajudar-catadores-com-dificuldades-fisicas.shtml#:~:text=Para%20diminuir%20o%20desgaste%20de,empresas%2C%20carro%C3%A7as%20e%20triciclos%20el%C3%A9tricos
https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2020/08/grupo-cria-carroca-eletrica-para-ajudar-catadores-com-dificuldades-fisicas.shtml#:~:text=Para%20diminuir%20o%20desgaste%20de,empresas%2C%20carro%C3%A7as%20e%20triciclos%20el%C3%A9tricos
https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2020/08/grupo-cria-carroca-eletrica-para-ajudar-catadores-com-dificuldades-fisicas.shtml#:~:text=Para%20diminuir%20o%20desgaste%20de,empresas%2C%20carro%C3%A7as%20e%20triciclos%20el%C3%A9tricos
https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2020/08/grupo-cria-carroca-eletrica-para-ajudar-catadores-com-dificuldades-fisicas.shtml#:~:text=Para%20diminuir%20o%20desgaste%20de,empresas%2C%20carro%C3%A7as%20e%20triciclos%20el%C3%A9tricos
https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2020/08/grupo-cria-carroca-eletrica-para-ajudar-catadores-com-dificuldades-fisicas.shtml#:~:text=Para%20diminuir%20o%20desgaste%20de,empresas%2C%20carro%C3%A7as%20e%20triciclos%20el%C3%A9tricos
https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2020/08/grupo-cria-carroca-eletrica-para-ajudar-catadores-com-dificuldades-fisicas.shtml#:~:text=Para%20diminuir%20o%20desgaste%20de,empresas%2C%20carro%C3%A7as%20e%20triciclos%20el%C3%A9tricos
https://www1.folha.uol.com.br/mpme/2021/08/ator-vira-padeiro-e-usa-negocio-para-discutir-questoes-lgbtqia.shtml#:~:text=A%20ideia%20de%20batizar%20a,%2C%20intersexuais%2C%20assexuais%20e%20outras
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“ Webinario debate papel desempenhado pelo
empreendedorismo social na pandemia”12/02/2020
Link:https://www1.folha.uol.com.br/seminariosfolha/2020/
12/webinario-debate-papel-desempenhado-pelo-
empreendedorismo-social-na-pandemia.shtml
“Empreendedor Social: vote e apoie Aceleradora dos
Pargas” Data:09/11/2021 Link:
https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2021/1
1/empreendedor-social-vote-e-apoie-a-aceleradora-dos-
parcas.shtml#:~:text=A%20Aceleradora%20dos%20Par%C
3%A7a5%20%C3%A9,tem%20Drauzio%20Varella%20co

mo%20padrinho

Ac0es de incentivo Apresenta noticias que descrevem acoes que
ao demonstram diferentes incentivos para o
empreendedorismo comportamento empreendedor, como
programas sociais e atividades
governamentais.

Titulos: “Do Jardim Angela a Londres: DJ vira
empreendedor na quebrada” Data:04/06/2019 Link:
https://www1.folha.uol.com.br/colunas/redesocial/2019/06/
do-jardim-angela-a-londres-dj-vira-empreendedor-na-
quebrada.shtml

Doacdes e
solidariedade

Compreende matérias que falam sobre
diferentes acdes sociais envolvendo doacdes
para publicos com algum tipo de necessidade,
seja alimentar e/ou de saneamento bésico, no
qual, muitas dessas ac¢Oes estdo envolvidas
com as consequéncias da pandemia de covid-
19.

Titulos: “Marcas de limpeza e higiene doam produtos, EPIs
e até lavagem de roupa na pandemia” Data:23/06/2020
Link:https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/20
20/06/marcas-de-limpeza-e-higiene-doam-produtos-epis-e-
ate-lavagem-de-roupa-na-pandemia.shtml
“ONGs, empresas ¢ sociedade se unem contra fome que
cresce em momento critico da pandemia” Data:07/04/2021
Link:
https://www?1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2021/0
4/ongs-empresas-e-sociedade-se-unem-contra-fome-que-
cresce-em-momento-critico-da-pandemia.shtml
“ Iniciativas de amparo a pessoas com cancer promovem
bazar e exposicdo em SP” Data:19/09/2019
Link:https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/20
19/09/iniciativas-de-amparo-a-pessoas-com-cancer-
promovem-bazar-e-exposicao-em-sp.shtml
“ONG doa alimentos para mais de 2 milhdes de brasileiros”
Data:05/09/2020
Link:https://www!1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/20
20/09/ong-doa-alimentos-para-mais-de-2-milhoes-de-
brasileiros.shtml

1
Educacéo e

empreendedorismo

Contém reportagens que apresentam foco na
educacdo empreendedora, como informagdes
sobre cursos, investimentos em projetos
escolares e sociais e as transformagdes
referentes a educacéo no pais.

Titulos: “USP, Unicamp ¢ UFMG s2o as universidades mais
empreendedoras do Brasil” Data:22/10/2019
Link:https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/20
19/10/usp-unicamp-e-ufmg-sao-as-universidades-mais-
empreendedoras-do-brasil.shtml

Acles Exp0e noticias que apresentam diferentes
empreendedoras relatos de ideias de empreendedores sociais Titulo: “ 'Racionei comida para as criangas até que a cesta
para enfrentamento que colocadas em praticas mitigaram certos digital chegou', diz mae de quatro criangas”
da pandemia resultados da pandemia ou foram relevantes Data:27/01/2021 Link:
de alguma forma.. https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2021/0
1/racionei-comida-para-as-criancas-ate-que-a-cesta-digital-
chegou-diz-mae-de-quatro-criancas.shtml
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N&o identificado Exibe reportagens com tematicas diversas Titulos: “O apocalipse moderno sdo as viroses; e 0 pior esta
que ndo permitem identificar uma por vir” Data:20/03/2020
congruéncia entre elas a ponto de destacar Link:https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/20
uma temética Unica e comum a todas. 20/03/0-apocalipe-moderno-sao-as-viroses-e-0-pior-esta-
por-vir.shtml

REALIZACAO:

Fonte: elaborada pelos autores.

Analisando-se as matérias presentes no topico “Comportamento empreendedor”,
verifica-se que a disseminagdo de conselhos para o sucesso empresarial por meio de “gurus”
ainda persiste, assim como apontaram Wood Junior e Paula (2006), Dias e Wetzel (2010) e
Costa et al. (2012) em estudos anteriores. Por exemplo, na noticia “Para vender pelas redes,
conhecer seu publico ¢ mais importante que ter seguidores” sdo apresentadas recomendagdes
de como o empreendedor precisa gerir suas redes sociais para manter um contato maior com
seus clientes. Em “Responda essas perguntas e descubra onde seu negdcio falhou antes de
recomegar” sdo elencadas questdes criadas por especialistas com a intencao de auxiliar na
reflexdo dos empreendedores em uma autoavaliagdo pos fracasso. Nela, uma lista de perguntas
¢ apresentada: “Fiz tudo que era possivel?”, “Olhei para o mercado?”, “Eu tinha objetivos?”,
“Atendia bem os clientes?”, entre outras.

As demais reportagens, devido a pandemia, descreveram dicas que as empresas
poderiam adotar para se reinventar ao longo do periodo de isolamento social, no intuito de
manter o seu funcionamento. Orienta¢des para o sucesso na reproducao de lives, cujo objetivo
era garantir a manutengé@o de uma exposicao dos produtos mesmo durante a quarentena (“Como
evitar que a live da sua empresa seja um fiasco”), ¢ um exemplo. A matéria “Trabalhar por
conta propria ¢ a saida para quase 25 milhdes de pessoas”, por conseguinte, indica que o
crescimento recorde do numero de trabalhadores por contra propria, formais ou informais,
tornou-se a solugdo para os brasileiros devido a instabilidade econdmica, principalmente sob a
dificuldade de se estabelecer em um trabalho formal. Portanto, conforme ilustra a Figura 3, as
matérias sobre o comportamento dos empreendedores, como caminho para o enfrentamento de
dificuldades sdo as mais frequentes, com descricbes de modelos que o empreendedor pode
adotar para alcangar seus objetivos mais facilmente.

No topico “Mudancas em tendéncias sociais” s80 apresentadas reportagens que
propdem a reflexdo sobre mudancas de atitudes e a necessidade de a¢Bes sustentaveis e de
inovacOes que culminam em reposicionamentos da acdo empreendedora. Como caminhos, ja
no periodo pandémico, sdo apresentados exemplos de projetos empreendedores voltados para a
inovacdo social, como aqueles relatados nas noticias “Abrale d4 certificados a parceiros que
investem na vida” e “Quinze brasileiros sdo reconhecidos como Jovens Transformadores pela
Ashoka”. Neste topico também se encontram matérias que reforcam a necessidade de
atualizacdo de tecnologias educacionais, que se intensificou durante a pandemia - reportagem
“O que uma agenda telefonica atualizada tem a ver com os impactos da pandemia na educagdo”.

Em “Empreendedorismo e inclusio de minorias” as noticias apontam para relatos
descritivos de pessoas pertencentes a grupos sociais minoritarios que impactaram ou foram
impactadas por atitudes ou projetos sociais empreendedores. Dentre os conteldos das
reportagens estdo programas sociais que buscam enfatizar a participacdo das mulheres em
diferentes segmentos, dentre eles o empreendedorismo (“Campanha mostra presenca feminina
nas lutas por direitos sociais”), programas empreendedores que visam a inclusdo de pessoas
com deficiéncia em atividades geradoras de renda (“Grupo cria carroga elétrica para ajudar
catadores com dificuldades fisicas™) e iniciativas que discutem e buscam a integracdo de

o.%e
it FUNDAGAO EDSON QUEIROZ
o, ] ANEGEPE UNIVERSIDADE DE FORTALEZA
;' .:. et Mot omts o ENSINANDO £ APRENOENDO

APOIO:

y il ppac ==


https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2020/03/o-apocalipe-moderno-sao-as-viroses-e-o-pior-esta-por-vir.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2020/03/o-apocalipe-moderno-sao-as-viroses-e-o-pior-esta-por-vir.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2020/03/o-apocalipe-moderno-sao-as-viroses-e-o-pior-esta-por-vir.shtml

REALIZACAO:

. Ecossistema empreendedor e
E EPE desenvolvimento regional:
conectando com o futuro.

pessoas LGBTQIA+ e envolvem a criagdo de negocios (“Ator vira padeiro e usa negdcio para
discutir questdes LGBTQIA+”). Embora a énfase na superacdo de dificuldades e no
aproveitamento de oportunidades ndo seja novidade (Costa et al., 2012; Dias & Wetzel, 2010),
a associacdo entre empreendedorismo e inclusdo de minorias apresentada nas matérias € algo
novo em relacdo aos resultados de estudos anteriores.

Seguindo a linha dos efeitos positivos do empreendedorismo, o tdpico
“Empreendedorismo de impacto social” reine matérias sobre organizagdes interessadas em
produzir movimentos que geram impacto social, além de premiacdes relacionadas, considerado
algo extremamente benéfico para a sociedade em geral, o que corrobora as indicacdes de
Casaqui (2017). Sao relatados detalhes das acdes desenvolvidas por diferentes organizacdes
como, por exemplo, o oferecimento de cursos gratuitos voltados para a capacitagdo ao mercado
de trabalho (“Organizagdo oferece 360 vagas gratuitas para curso online de programagao”) e
doagdes para o desenvolvimento de bairros e cooperagdo comunitaria (“Programa disponibiliza
R$ 1 milhdo em apoio a iniciativas comunitarias no pais”). Nas noticias ¢ possivel identificar a
repeticdo das palavras “impacto”,“transformagdo” e “inovacao”.

Em "Premiacio e empreendedorismo social”, 0 tema predominante é a iniciativa
promovida pela propria Folha de S&o Paulo, que premia acdes de empreendedorismo social.
Por isso, acredita-se que o topico esteve presente em todos 0s anos, com excecao de 2021, e
com crescimento no nimero de matérias no ano de 2020. Como exemplo, a maioria das acfes
premiadas em 2021 foram voltadas para operacdes criadas por empreendedores sociais que
pretenderam mitigar as consequéncias acarretadas pelo virus da Covid-19, em especial, as que
envolviam ajuda humanitaria e/ou que trouxessem legado pds pandemia. Por meio dessas
matérias, novamente € possivel observar o que foi destacado por Casaqui (2017), ao relatar que
até mesmo no empreendedorismo social encontra-se o discurso extremamente positivo, no qual,
os benéficos sdo sempre evidenciados em detrimento dos lados entendidos como negativos.

Com relagdo as “Acgdes de incentivo ao empreendedorismo”, a matéria “Do Jardim
Angela a Londres: DJ vira empreendedor na quebrada”, publicada antes da pandemia de Covid-
19, enaltece a trajetéria de um jovem pobre, ex-motoboy e morador da zona sul paulistana,
regido violenta da cidade, que encontrou no empreendedorismo o caminho para uma vida
diferente. O empreendedor teve a oportunidade de participar do Programa Dice do British
Council, que oferece apoio financeiro aos participantes, compartilhando sua experiéncia de
empreendedorismo, a qual envolve a criacdo de uma aceleradora de negdcios de impacto da
periferia. Assim, percebe-se que, embora 0 topico ndo tenha desconsiderado aspectos
contextuais ou socioeconémicos, fracassos ndo foram mencionados, percebendo-se o tom
elogioso de superagdo na narrativa (Dias & Wetzel, 2010; Laguia & Moriano, 2021; Radu &
Redien-Collot, 2008).

Por sua vez, todas as matérias apresentadas no topico “Doagdes e solidariedade”
foram consideradas pela propria Folha como estando relacionadas ao empreendedorismo social,
possivelmente por relatarem acGes solidarias de empresas privadas e organizagdes sociais.
Somente uma delas datava do ano de 2019 e ndo apresentou relacdo com o periodo pandémico.
As outras trés matérias apresentam teor semelhante, descrevendo detalhes sobre as acdes de
empreendimentos responsaveis diretamente por doacGes realizadas ou pela arrecadacdo de
alimentos, produtos de limpeza, mascaras e alcool em gel direcionados a populacdo carente
afetada pelos efeitos econdbmicos da pandemia. Diferentemente da matéria publicada em 2019,
que apenas mencionou doagdes por parte de “marcas importantes de roupas, calgados e
acessorios”, essas matérias listaram os nomes dos empreendimentos envolvidos e as agdes
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realizadas por cada um, apontando, inclusive, os valores equivalentes das doagdes em reais. A
retratacdo pelas matérias das acGes empreendedoras com consideraveis beneficios para a
sociedade reforca as conclusdes de Casaqui (2017), acerca do empreendedorismo social na
midia.

Seguindo a mesma linha, a matéria “'Racionei comida para as criangas até que a cesta
digital chegou', diz mae de quatro criangas”, inserida no principal tépico do 1° semestre de 2021
(Figura 3), “Acodes empreendedoras para enfrentamento da pandemia”, relatou as agdes de
uma Organizacao ndo Governamental que foram essenciais para mudar a situacéo precaria e de
fome uma mée da periferia e seus filhos passavam, além de outras familias pelo pais. O texto
claramente engrandece as agdes da ONG: “Na epidemia vivemos com o Bolsa-Familia de R$
253,00 e com o auxilio emergencial do governo, de R$ 600,00 por més, até 31 de dezembro.
Mas a Gerando Falcdes chegou bem antes. Chegou com ajuda 45 dias antes, gracas a Deus.”

Topico que ndo aparece nos relatos de pesquisas anteriores, “Educacdo e
empreendedorismo” figurava como um dos principais assuntos no ano anterior a pandemia.
Contudo, ndo aparece entre os topicos nos anos seguintes (Figura 3). A matéria analisada, “USP,
Unicamp e UFMG sdo as universidades mais empreendedoras do Brasil” relatou o resultado do
Ranking de Universidades Empreendedoras. Além de indicar o resultado, relacionado as a¢6es
empreendedoras das instituicdes de ensino que culminam em inovacOes para a sociedade, 0
texto apontou que as universidades presentes no topo da classificacdo também sdo responsaveis
por formar, por meio da educagdo para o empreendedorismo, estudantes “aptos a resolver os
problemas contemporaneos”, relacionando as praticas de inovagao e impacto social.

Por fim, ainda que outros textos mencionassem o termo “empreendedor” ou
“empreendedorismo” néo foi possivel classifica-los em tdpicos especificos, tendo sido inseridos
em “Nao identificado”. Por exemplo, a matéria “O apocalipse moderno s3o as viroses; € o pior
esta por vir” foi redigida por um médico e empreendedor social (socioambiental) e apresenta o
relato critico do profissional acerca das praticas da humanidade e do modelo de
desenvolvimento que seriam, segundo ele, os responsaveis pela pandemia atual e, certamente,
por outras futuras. O texto reforca a imagem de preocupacdo do empreendedor, sobretudo o
social, com o bem estar comum.

5 Concluséao

Ao buscar analisar como o0 empreendedorismo é retratado pela midia de massa no Brasil,
o0 presente trabalho verificou que houve um aumento no numero de matérias relacionadas ao
tema publicadas durante o periodo da pandemia de Covid-19, comparativamente ao periodo
imediatamente anterior. O principal topico abordado foi “Comportamento empreendedor” e,
em meio ao contexto pandémico, matérias sobre “Ac¢des empreendedoras para enfrentamento
da pandemia” ganharam destaque.

Ao analisar os topicos e 0s exemplos de reportagens, percebeu-se que a tematica tocante
ao empreendedorismo social era frequente. Ademais, durante a pandemia as matérias passaram
a atribuir maior énfase as acOGes sociais de empresas, o foco sendo menor para 0S
empreendedores, se comparado aos relatos presentes em pesquisas anteriores. Desta forma, o
primeiro pressuposto deste estudo ndo se revelou totalmente verdadeiro, visto que o
empreendedorismo ndo foi retratado pela midia de negocios sob o holofote Unico dos
empreendedores. Porém, o tom elogioso as agdes desses individuos e das empresas
mencionadas nas matérias permaneceu.
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Verificou-se também que a imagem positiva do empreendedorismo foi mantida pela
midia, sendo desconsideradas as narrativas sobre as trajetorias e momentos de fracasso dos
empreendedores, suportando 0 quarto pressuposto desta pesquisa. Por outro lado,
diferentemente do que ocorreu em outros periodos, conforme relatos de estudos prévios, nem
todas as matérias desconsideraram 0s aspectos contextuais, mesmo antes do periodo
pandémico. Portanto, o0 segundo pressuposto deste estudo ndo foi mantido. O destaque em
grande parte das matérias para empreendimentos que ndo visam lucro foi de encontro ao
pressuposto trés, o negando. Por outro lado, a apresentacdo de dicas e formulas, além de
conselhos de gurus (especialistas), sobre como alcancar o sucesso, em especial nos momentos
complexos vividos pelos empreendedores durante a pandemia, se manteve entre os principais
temas, confirmando o quinto pressuposto. Em relacdo a todos os tdpicos analisados, mesmo em
matérias mais extensas, a linguagem é simples, de facil compreensdo e foca em temas do
momento, em coeréncia com o estilo jornalistico, corroborando o sexto pressuposto da
pesquisa. Tematicas relacionadas a inclusdo de minorias se revelaram novidade, pois nao
haviam sido mencionadas em analises prévias.

Apesar de apresentar limitacdes, como a consulta a um Unico portal jornalistico e a
andlise de uma pequena amostra na etapa qualitativa, entende-se que os objetivos propostos
pela pesquisa foram alcancados. Os resultados revelaram algumas particularidades, quando
comparados aqueles das pesquisas conduzidas em revistas de negocios. Sugere-se que estudos
futuros considerem outros portais jornalisticos e também as versdes impressas dos periodicos,
além de analisar se as mudancas na forma de retratar o empreendedorismo se manterdo no
periodo pos-pandémico.
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