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História

O primeiro concurso para a criação da marca da 
Universidade Federal de Goiás, à época denominada 
“escudo”, foi lançado em 14 de outubro de 1961.

A comissão julgadora nomeada pelo então 
reitor, professor Colemar Natal e Silva, decidiu, 
por unanimidade, não classificar nenhuma das 
propostas inscritas. A justificativa para a decisão foi 
a inexistência de uma proposta que tivesse sentido 

eminentemente universitário, que sintetizasse, de modo pleno, a 
autêntica expressão da UFG, no tocante às suas tradições, histórias e 
missão cultural e científica.

Entre 1965 e 1966, o Egrégio Conselho Universitário apreciou e aprovou 
a decisão da comissão julgadora, agora presidida por Jerônimo Geraldo 
de Queiroz, de aprovar o projeto “Gemini VIII” para ser a marca da 
universidade.

A escolha foi condicionada às alterações propostas pelo conselho. 
Essa se torna a primeira marca oficial da UFG: a colmeia, a cor azul e as 
iniciais da instituição.

Ao longo dos anos, a marca passou por vários processos de atualização, 
ganhando conformações mais modernas, suprimindo excessos e 
destacando os valores estruturais da primeira marca oficial. Em 2006, 
uma nova comissão julgadora se reuniu para redesenhar a marca 
da UFG, tendo como base a sua versão oficial. A versão vencedora 
foi contemplada com um prêmio durante as comemorações do 46o 
aniversário da UFG.
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No ano de 2009 a marca da UFG passou por uma reformulação que, apesar de respeitar a apresentação 
estruturada na forma de “escudo”, trouxe desdobramentos no sentido de reforçar a sua atuação autônoma, 
dinâmica e de respeito às diferenças. A logomarca da UFG é formada pela construção de uma colmeia 
abstrata, constituída pela conjunção de seis unidades hexagonais de cor azul profundo, de diferentes 
dimensões, com distintos espaçamentos entre si e dispostos gravitando em torno de um centro hexagonal 
vazio. Este hexágono central é formado e toma corpo graças aos outros seis hexágonos que o rodeiam. O 
caráter simbólico e representativo desta escolha gráfica é plena do conceito que se quer alcançar: se os 
hexágonos azuis forem retirados, o hexágono central desaparece. 

Vale destacar que o ícone da colmeia,  presente na marca anterior, foi mantido sem os contornos naturalistas, 
adquirindo um aspecto simbólico, polissêmico, que aponta para símbolos de várias áreas científicas. Além 
disso, foi adotada a cor azul porta de maneira enfática o sentido de universalidade da ciência. A ideia central 
a ser enfatizada é que sem as ciências, a universidade não existe; e, sem ela no centro, as ciências não se 
desenvolvem. A facilidade de leitura e de assimilação e sua aplicabilidade são as principais vantagens da 
marca.

Outro referencial simbólico na marca são as diferentes dimensões que aludem aos processos de crescimento 
e surgimento de novas unidades, em consonância com o crescimento da UFG, que dobrou de tamanho 
entre os anos de 2006 e 2013. O dinamismo desse período foi trazido pela marca que carrega em si a 
potencialidade de expansão sempre crescente da UFG. Todas são qualidades formais e semânticas possuem 
a pregnância capaz de penetrar o imaginário visual coletivo e de mostrar uma Universidade Federal de 
Goiás de maneira aberta, compromissada com a pesquisa e sedimentada como centro de qualidade e de 
referência no ensino público brasileiro.

Os elementos conceituais que indicam a tradição surgem transformados por uma roupagem 
contemporânea, com qualidades formais e semânticas constitutivas da pregnância da marca. Isso faz com 
que a Universidade Federal de Goiás penetre no imaginário visual coletivo como uma instituição aberta, 
comprometida com o ensino, pesquisa e extensão.

Marca
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Versões
A marca da UFG apresenta-se em duas versões horizontais 
e duas verticais, desenvolvidas para dar maior flexibilidade 
em sua aplicação. Portanto, o emprego de uma dessas 
versões deve estar fundamentado na melhor adaptação 
aos diferentes suportes e layout.

Preferencialmente, deve ser usada uma das versões 
verticais da marca. E, entre estas, deve ter prioridade 
absoluta de escolha com a legenda “Universidade 
Federal de Goiás”. Caso seja necessário, em aplicações 
muito reduzidas ou de baixa qualidade de leitura, 
poderá ser usada a versão sem legenda. Essa terá 
preferência nos casos em que o nome por extenso da 
Universidade surge em destaque, como nos cabeçalhos 
de documentos e crachás, por exemplo, a fim de evitar 
a redundância e a poluição visual.

Versões Verticais
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Apesar da prioridade das versões verticais, a 
necessária exibilidade da imagem institucional exige 
a disponibilidade de versões com estrutura horizontal. 
Entretanto, devem ser empregadas tão somente nas 
aplicações em que a estrutura vertical entre em conflito 
com os demais elementos da peça gráfica. Essa situação 
pode ocorrer em casos de diagramação horizontalizada, 
de posicionamento ao lado de outras marcas mais largas 
que altas e de aplicação em suportes lineares.

A versão horizontal sem o nome da instituição por extenso 
deve ser usada quando a versão vertical mostrar-se menos 
adequada, seja pela redundância, seja pela dificuldade 
de leitura. Assim, em condições de legibilidade muito 
reduzidas, essa versão deve ser escolhida, em razão do 
destaque que tem a sigla UFG em relação ao símbolo.

Versões Horizontais
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Processo
Construtivo

A malha de construção foi gerada a partir de um hexágono 
regular dividido em 216 triângulos equiláteros de face 1/6 
da face do hexágono. A partir dessa malha, foram gerados 
quatro modelos de hexágonos com lados correspondendo 
a frações do hexágono original.

Para o posicionamento dos elementos, foi criada uma 
malha de construção idêntica à do modelo gerador, 
em que se encaixam os hexágonos proporcionais 
constituintes do símbolo.

Na configuração final do símbolo, foram empregados um 
hexágono inteiro (1/1), um de metade da área original 
(1/2), dois de 2/3 de área e dois de 5/6, dispostos de tal 
modo que, no centro, fique demarcado um hexágono 
inteiro (1/1), sem contorno.

Proporção e disposição dos 
elementos que formam o símbolo
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Processo
Construtivo

A assinatura foi criada a partir do módulo construtivo hexagonal que 
constitui o símbolo. A altura da sigla UFG corresponde a 3/4 da altura do 
módulo e a altura de cada linha do nome Universidade Federal de Goiás 
corresponde a 1/6 da altura do módulo.

A distância entre a assinatura e o símbolo corresponde a 1/4 da medida 
do módulo construtivo, assim como a distância entre a sigla UFG e o 
nome por extenso. O texto é dividido em duas linhas, sendo a distância 
entre as bases das duas linhas igual a 1/4 do módulo construtivo.

A distância entre o limite superior da abertura e o limite inferior da letra 
G da sigla é a referência para gerar-se o módulo que define a distância 
entre os caracteres da sigla UFG e o avanço no alinhamento da assinatura 
em relação ao símbolo, como mostra o diagrama.

Nos casos em que se emprega a marca com o nome por extenso 
Universidade Federal de Goiás logo abaixo da sigla UFG, o espaço entre 
as letras da primeira linha, que contém a palavra Universidade em 
caixa alta, deve ajustar-se ao alinhamento da sigla, sem necessidade de 
aumentar a altura do texto além da proporção especificada. O espaço 
entre as letras da segunda linha, que contém as palavras Federal de 
Goiás em caixa alta, deve ser definido após a definição do espaço entre 
as letras da sigla UFG, como mostra o diagrama.

Proporção e disposição 
dos elementos textuais
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Processo
Construtivo

Para a versão horizontal da marca, emprega-se a mesma 
relação de proporção entre o símbolo e a assinatura 
da versão vertical, assim como a mesma tipografia. As 
dimensões da marca e os espaços entre as letras   
devem ser mantidos.

Seu limite superior deve ser alinhado com o centro do 
hexágono 1/1 do símbolo. Seu limite inferior deve ser 
alinhado com o centro do hexágono 1/2. A distância do 
limite esquerdo da assinatura deve ser de metade do 
módulo construtivo, contada a partir do hexágono 1/1.

Proporção e disposição dos elementos que 
formam a assinatura na versão horizontal
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Processo
Construtivo

Em casos de aplicação da marca em espaço de difícil 
visualização, indicam-se as versões com a assinatura 
incompleta, apenas com a sigla UFG.

Na versão vertical, não há necessidade de ajuste na 
estrutura, basta a supressão da assinatura por extenso. 
Na versão horizontal, além de suprimir o nome, é preciso 
ampliar a sigla, de modo que sua altura ocupe o mesmo 
espaço da assinatura completa, seguindo os limites 
indicados no processo anterior.

Proporção e disposição dos elementos 
da assinatura na versão horizontal para 
aplicações muito reduzidas
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Myriad Roman Bold
Myriad Roman Bold
Myriad Roman Regular
Myriad Roman Semibold
Myriad Roman Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789
.,;:!?()@[]{}/”%#

Tipografia
No desenvolvimento da marca da UFG,      
foi empregada a fonte Myriad Roman Bold. 

Esta é a fonte estabelecida para as aplicações da marca. 
Em caso de indisponibilidade dessa fonte, deverá ser 
utilizada a versão da marca convertida para curvas, 
disponível no portal da UFG (www.ufg.br). Esse recurso 
permite que a assinatura seja distribuída sem perda   
de qualidade.
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Cores
As cores da marca foram geradas a partir dos elementos que 
compõem a sua versão principal. Poderão ser utilizadas em peças 
a que se queira agregar mais consistência quanto à identidade da 
instituição. Elas devem ser aplicadas em elementos arquiteturais, 
pinturas prediais e elementos que compõem a sinalização, 
bem como em veículos, uniformes e qualquer outro suporte 
diretamente associado à UFG. Sempre que for possível, na 
impressão em cores, deve-se dar preferência à versão com texto 
em preto e símbolo em azul-escuro (Pantone 300). As versões 
monocromáticas em preto ou branco devem ser usadas sempre 
que não for viável a impressão em cores, ou em aplicações de 
baixa legibilidade. Durante a produção de peças gráficas, deve-
se manter plena atenção às alterações decorrentes do processo 
de impressão, da superfície utilizada, da fonte de luz e do  
ambiente de exposição.

A versão cromática preferencial, o símbolo azul-escuro e 
a tipografia em preto, é melhor aplicável sobre fundos de 
luminosidade média/alta. Para evitar a distorção das cores, 
devem ser utilizados os arquivos eletrônicos com as cores já 
definidas, sem quaisquer alterações de composição e tonalidade.

Pantone
Process Black

Ciano: 00
Magenta: 00
Amarelo: 00
Preto: 100

Vermelho: 00
Verde: 00
Azul: 00

Impressão em cores 
sólidas/Pantone 

Matching System

Impressão em
Quadricromia

(CMYK)

WEB/TV-RGB/
demais mídias

eletrônicas

Logotipo

Símbolo

Pantone 
300

Ciano: 100
Magenta: 40
Amarelo: 00

Preto: 00

Vermelho: 000
Verde: 103
Azul: 172

Impressão em cores 
sólidas/Pantone 

Matching System

Impressão em
Quadricromia

(CMYK)

WEB/TV-RGB/
demais mídias

eletrônicas
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Aplicações
A marca pode ser aplicada em qualquer fundo 
homogêneo, sendo sua coloração definida segundo a 
melhor adaptação. Para isso, é previsível na marca duas 
outras versões para sua aplicação vertical e horizontal.

São elas, as versões NEGATIVAS em Branco, e as versões 
POSITIVAS em Preto.

A aplicação da marca em diversos fundos, sejam lisos 
ou estampados, com preenchimento total ou gradiente, 
devem preferencialmente manter o princípio do 
CONTRASTE como balizador da melhor aplicação.

A marca não pode perder sua legibilidade nem se 
confundir com o fundo, tendo destaque suficiente  
para seu entendimento.
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Aplicações
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Área de 
Proteção

A área de proteção tem por finalidade garantir a 
integridade da marca. Quando esta for aplicada em um 
projeto, nenhum outro elemento poderá ser inserido nessa 
área delimitada.

Ela foi criada a partir de módulos quadrados, cujo lado é 
igual à metade do lado do hexágono da malha construtiva. 
A medida do lado do módulo deve ser considerada como 
x, sendo seu valor variável conforme a dimensão em que a 
marca seja aplicada.
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Esses exemplos demonstram de que modo a distância 
entre o símbolo e o texto da marca funciona como 
módulo de distanciamento, variando segundo as 
dimensões da aplicação da marca.

A distância mínima definida pela área de proteção deve 
ser respeitada, para que a percepção da marca não seja 
comprometida pela proximidade de outras estruturas.

Na primeira simulação, nota-se a interferência de outra 
marca, por não ter sido respeitada a distância lateral de 
três módulos.

Área de Proteção
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A estrutura da marca deve ser mantida no 
que se refere à sua proporção, não podendo 
ser estendida, condensada, ou sofrer 
qualquer forma de distorção.

O eixo de orientação deve acompanhar 
o eixo da composição, só podendo sofrer 
inclinação para acompanhar a coerência 
da diagramação dos demais elementos do 
projeto em que for aplicada a marca.

Coerência Estrutural
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O eixo de orientação deve acompanhar 
o eixo da composição, só podendo sofrer 
inclinação para seguir a coerência da 
diagramação dos demais elementos do 
projeto em que for aplicada a marca.

Coerência Estrutural
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Tamanhos 
Mínimos

Para preservar a identidade institucional da UFG, 
recomenda-se não aplicar qualquer das versões da 
marca em tamanhos inferiores aos indicados neste 
manual. É importante lembrar que essas medidas 
podem variar conforme o suporte em que venha a 
ser aplicada a marca.

Vale lembrar que quaisquer dúvidas de aplicações 
em tamanho reduzido, ou outras questões omissas 
a esse manual, deverão ser encaminhadas à    
Secom - publicidade.secom@ufg.br
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Assinatura

As assinaturas institucionais têm como objetivo 
padronizar as aplicações das marcas em documentos 
e campanhas oficiais. Entende-se que com esse 
procedimento é possível garantir organização e 
preservação da força e identidade de cada órgão, assim 
como da própria universidade, de forma a tornar a 
identidade da instituição mais forte e organizada.

O módulo utilizado é o mesmo da marca UFG, já que as 
assinaturas sempre devem acompanhá-la. Esta é determi-
nada pela metade da altura do retângulo inserido dentro 
do hexágono maior que compõe o ícone da marca UFG e 
será aqui nomeado “X”.

Módulo
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A proporção das assinaturas em relação à marca da UFG 
preserva a devida força e hierarquia das marcas envolvidas. 
Seguem os modelos:

A área de resguardo preserva a integridade da marca quando 
utilizada em conjunto. As assinaturas possuem uma área para 
preservá-las, determinada por 2x para cada um de seus lados.

Proporção

Modelo com sigla Modelo sem sigla

A área de resguardo preserva a integridade da marca 
quando utilizada em conjunto. As assinaturas possuem 
uma área para preservá-las, determinada por 2x para 
cada um de seus lados, submetido primeiramente à 
área da marca UFG.

Área de Resguardo
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Para garantir que a marca possa ser aplicada em 
situações diversas, existem duas versões que devem 
ser utilizadas de acordo com a superfície, de forma 
que garanta a visibilidade da marca e das assinaturas.

Variações Cromáticas
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Além de seguir as normas anteriormentes apresentadas, 
deve-se priorizar aplicações de mesmo sentido 
acompanhando a marca da UFG, ou seja, para a marca 
UFG horizontal, deve-se utilizar as versões horizontais 
das marcas adjacentes e o mesmo para a vertical.

Aplicação Conjunta
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A redução mínima é determinada por testes 
e deve ser respeitada para que a marca 
matenha sua legibilidade e leiturabilidade.

Redução Mínima
das Assinaturas

Para aplicações em medidas inferiores à demonstrada ao 
lado e para aplicações específicas em avatar para redes 
sociais, deve-se eliminar o nome por extenso.

Neste segundo caso, a sigla do órgão administrativo ou 
unidade acadêmica deve estar na fonte padrão, Myriad 
Bold, e a sigla da UFG deve estar centralizada abaixo em 
Myriad Regular com 70% do tamanho da sigla.
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Tipos de Assinaturas:
Sigla ou Extenso

Assinatura
com sigla
horizontal

Assinatura
por extenso
horizontal

Assinatura
com sigla
vertical

Assinatura
por extenso
vertical

Atenção na quebra 
correta do nome por 
extenso abaixo da sigla

Atenção! Assinatura 
por extenso não se 
utiliza sigla
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Hierarquia de 
assinaturas internas

Essa diferenciação das assinaturas, começa com 
o nível hierárquico que elas representam na 
comunicação da instituição em sua plenitude.

A ordem se define pelo maior a direita para o menor 
a esquerda.

Havendo duas ou mais de mesmo nível hierárquico, 
deve-se seguir a ordem alfabética, começando da 
direita para esquerda.

Veja esse exemplo: 

Em casos de assinaturas no mesmo nível hierárquico, 
deve-se seguir a ordem alfabética, começando da 
direita para esquerda.

Veja esse exemplo: 
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Limite de 
assinaturas internas

Definição numeral, 
digital ou impresso, 
5 assinaturas, é o 
número máximo 
permitido para 
níveis de assinaturas 
institucionais.

Situações que tiverem 
mais de 5 níveis de 
assinaturas institucionais, 
deve-se utilizar 
somente a marca   
da UFG.

AÇÕES DE EXTENSÃO DA UFG NA ÁREA DA SAÚDE
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A ordenação das assinaturas nos materiais gráficos produzidos pela 
UFG são elencados por uma ordem específica que deve ser respeitada, 
visando manter a correta hierarquia, padronização e zelo com a marca.

Por definição, a marca da UFG deve sempre ocupar o canto inferior 
direito, encerrando a linha composta pelas demais assinaturas.

Nível de Assinaturas

Primeiro
nível:

Segundo
nível:

Terceiro
nível:

Quarto
nível:

Quinto
nível:

3x3x3x3x3x3x3x3x
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Quando há marcas externas, o padrão de apresentação e distanciamento entre as assinaturas deve ser 
mantido. Sendo assim, ao acrescentar assinaturas institucionais da UFG com marcas externas, a marca da 
universidade continua, obrigatoriamente, ocupando o canto inferior direito. 

Deve-se adaptar as marcas externas pela sua proporção ao padrão de alinhamento das assinaturas da UFG, 
definindo sua melhor aplicação em linha única sequencial ou em duas linhas. 

Não se deve ultrapassar a margem de segurança (linha vermelha).

3x3x3x3x3x3x3x3x

Assinaturas prontas
sem marcações

Junção de Assinaturas em 
linha única sequencial
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3x3x3x3x

Não ultrapassar 
o alinhamento 
do hexágono.

Não ultrapassar 
o alinhamento 
das siglas.

O primeiro e maior hexágono de 
cima para baixo define a distância 
entre a primeira e segunda linha 
de assinaturas.

3x3x3x

Junção de Assinaturas 
em duas ou mais linhas

Assinaturas prontas
sem marcações
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Pró-Reitorias,
Secretarias
e Órgãos
Administrativos
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Assinaturas
Gabinete da Reitoria
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Assinaturas
Pró-Reitoria de Graduação
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Assinaturas
Pró-Reitoria de Graduação
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Assinaturas
Pró-Reitoria de Pós-Graduação
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Assinaturas
Pró-Reitoria de Pós-Graduação
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Assinaturas
Pró-Reitoria de 
Pesquisa e Inovação
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Assinaturas
Pró-Reitoria de 
Pesquisa e Inovação
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Assinaturas
Pró-Reitoria de 
Pesquisa e Inovação
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Assinaturas
Pró-Reitoria de 
Extensão e Cultura
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Assinaturas
Pró-Reitoria de 
Administração
e Finanças
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Assinaturas
Pró-Reitoria de 
Gestão de
Pessoas
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Assinaturas
Pró-Reitoria de 
Gestão de
Pessoas
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Assinaturas
Pró-Reitoria 
de Assuntos 
Estudantis
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Assinaturas
Pró-Reitoria 
de Assuntos 
Estudantis
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Assinaturas
Pró-Reitoria 
de Assuntos 
Estudantis
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Assinaturas
Secretaria de 
Tecnologia e 
Informação
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Assinaturas
Secretaria de 
Planejamento 
e Avaliação
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Assinaturas
Secretaria de 
Infraestrutura
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Assinaturas
Secretaria de 
Comunicação
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Assinaturas
Secretaria de Promoção da 
Segurança e Direitos Humanos
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Assinaturas
Secretaria de Inclusão
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Assinaturas
Órgãos
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Unidades
Acadêmicas
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Assinaturas
Centro de Ensino e Pesquisa 
Aplicada à Educação



Manual de Identidade Visual Universidade Federal de Goiás
83



Manual de Identidade Visual Universidade Federal de Goiás
84

Assinaturas
Escola de
Agronomia
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Assinaturas Escola 
de Agronomia
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Assinaturas
Escola de Engenharia 
Civil e Ambiental
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Assinaturas
Escola de Engenharia 
Elétrica, Mecânica e 
de Computação
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Assinaturas
Escola de Engenharia 
Elétrica, Mecânica e 
de Computação
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Assinaturas
Escola de Música e 
Artes Cênicas
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Assinaturas
Escola de Música e 
Artes Cênicas
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Assinaturas
Escola de Veterinária 
e Zootecnia
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Assinaturas
Faculdade de Administração, 
Ciências Contábeis e 
Ciências Econômicas
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Assinaturas
Faculdade de Administração, 
Ciências Contábeis e 
Ciências Econômicas
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Assinaturas
Faculdade de Nutrição
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Assinaturas
Faculdade de Artes Visuais
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Assinaturas
Faculdade de Artes Visuais
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Assinaturas
Faculdade de Ciências Sociais
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Assinaturas
Faculdade de Ciências Sociais
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Assinaturas
Faculdade de 
Ciências e Tecnologia
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Assinaturas
Faculdade de Direito
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Assinaturas
Faculdade de Educação
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Assinaturas
Faculdade de Educação Física
e Dança
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Assinaturas
Faculdade de Enfermagem
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Assinaturas
Faculdade de Farmácia
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Assinaturas
Faculdade de Filosofia
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Assinaturas
Faculdade de História
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Assinaturas
Faculdade de Informação 
e Comunicação
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Assinaturas
Faculdade de Letras
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Assinaturas
Faculdade de Medicina
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Assinaturas
Faculdade de Odontologia
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Assinaturas Instituto de 
Ciências Biológicas
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Assinaturas Instituto de 
Ciências Biológicas
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Assinaturas Instituto de 
Ciências Biológicas
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Assinaturas
Instituto de Estudos 
Socioambientais
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Assinaturas
Instituto de Física
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Assinaturas
Instituto de Matemática
e Estatística
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Assinaturas
Instituto de Informática
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Assinaturas
Instituto de Patologia 
Tropical e Saúde Pública
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Assinaturas
Instituto de Química



Manual de Identidade Visual Universidade Federal de Goiás
148



Manual de Identidade Visual Universidade Federal de Goiás
149

Assinaturas
Regional Goiás
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Assinaturas
Regional Goiás
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