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SECRETARIA DE COMUNICAGCAO - SECOM

INSTRUGAO NORMATIVA N2 1-SECOM-UFG, DE 29 DE JUNHO DE 2022.

Aprova as normas e os procedimentos da Politica de
Comunicagdo durante o periodo eleitoral no ambito
da Universidade Federal de Goids

A SECRETARIA DE COMUNICACAO da Universidade Federal de Goids, no uso de suas atribuices
legais, e considerando o Calendario Eleitoral 2022 e orientacdes especificas produzidas pela Secretaria de
Comunicag¢do do Governo Federal em consonancia com a legislagdo vigente; a Instru¢ao Normativa SG-PR
N2 01, de 11 de abril de 2018; a Lei 9.504, de 30 de setembro de 1997, e o processo 23070.028266/2022-11
resolve:

Art. 12 Ficam aprovadas as normas e os procedimentos da Politica de Comunica¢do durante o
periodo eleitoral no ambito da Universidade Federal de Goids - UFG.

Paragrafo Unico. As normas deverdo abranger o periodo de 2 de julho a 2 de outubro, e até 30 de
outubro, se houver segundo turno das eleicdes em 2022.

CAPITULO |
DA VEICULACAO DE CONTEUDOS

Art. 22 Poderdo ser veiculados ou exibidos contelddos noticiosos nos canais digitais da UFG desde
gue observados os limites da informacado jornalistica, com vistas a dar conhecimento ao publico das acoes
da Universidade, sem mencao a circunstancias eleitorais e evitando nomes de agentes publicos.

§ 19 Fica vedada a veiculagdo e exibicdo de discursos, fotos, entrevistas ou qualquer tipo de
pronunciamento de autoridade que seja candidata a cargo politico nas elei¢des.

§ 22 Entende-se por canais digitais sites, portais, perfis e paginas em redes sociais, plataformas de
streaming, aplicativos, canais de servicos de mensagens instantaneas e canais de comunicacao externa.

§ 32 Os pronunciamentos veiculados ou exibidos antes do periodo eleitoral poderdo ser mantidos
nos canais digitais, desde que em area sem destaque e devidamente datados, para que se possa comprovar
o periodo de sua gravacao e veiculacao.

§ 42 Nao configura publicidade institucional a entrevista que observar os limites da informacao
jornalistica, com vistas a dar conhecimento ao publico de determinada atividade, sem promocdo pessoal,
nem mencgao a circunstancias eleitorais.




§ 52 Lives e transmissdes ao vivo poderdo ser feitas, desde que os temas observem os apresentados
no Art. 22 e os canais de interatividade sejam rigorosamente monitorados, visando nao ferir a Lei Eleitoral.

§ 12 Em caso da ocorréncia de divulgacdo de conteudo politico-eleitoral em lives e apresentacgdes
ao vivo, a transmissdo sera cancelada e ndo estara disponivel para posterior exibicdo nos perfis e canais da
UFG.

CAPITULO Il
DA PUBLICACAO EM REDES SOCIAIS

Art. 32 Durante o periodo eleitoral podem ser divulgados ou exibidos posts nos perfis nas redes
sociais institucionais, desde que nao estejam alinhados a publicidade sujeita ao controle da legislacao
eleitoral.

Paragrafo Unico. Os posts anteriores ao periodo eleitoral de conteldos sujeitos a legislagcdo eleitoral
poderdao ser mantidos no perfil, desde que devidamente datados, e ndo poderdo ser reeditados nem
promovidos, de forma a obter novo destaque na linha do tempo.

Art. 49 As dreas de interagao com o publico deverdo ser mediadas para que se evitem comentarios
de cunho politico-eleitoral, que possam caracterizar propaganda eleitoral, tais como, a divulgacdo de
nomes e numeros de candidatos, siglas e nomes de partidos politicos, slogans de campanhas partidarias,
bem como de palavras-chave, tais como elei¢es, segundo turno ou outras nomenclaturas da espécie.

§ 12 Em caso da mediagdo nao ser suficiente, devera ocorrer a suspensao da interatividade, que
devera ser divulgada em nota explicativa informando que a area sera reaberta apds o periodo eleitoral.

§ 22 Deverdo ser excluidos das redes sociais da UFG todos os comentarios de cunho eleitoral, a
gualquer tempo.

Art. 52 Os responsaveis pelos canais digitais oficiais deverao estar atentos as orienta¢Ges para nao
sofrerem as penalidades da legislacao eleitoral.

CAPITULO Il
DA MARCA DO GOVERNO FEDERAL

Art. 62 Fica suspensa, durante o periodo eleitoral, toda e qualquer forma de divulgacdo da marca
do Governo Federal, em qualquer ferramenta utilizada como meio de comunicacao.

§ 12 A marca do Governo Federal devera ser retirada dos canais digitais oficiais da UFG, tais como
portais e sitios na internet e perfis em redes sociais, aplicativos moveis, dentre outros dispositivos digitais.

§ 22 Considera-se para fins da presente suspensdo a marca do Governo Federal, vigente ou
anterior, bem como as marcas de programas, campanhas, a¢Ges e eventos, ou mesmo, os slogans ou
gualquer elemento que possa constituir sinal distintivo da publicidade sujeita ao controle da legislacdo
eleitoral.




Art. 72 Deverdo ser alteradas a exposicao, retiradas ou ocultadas a marca do Governo Federal nas
placas de obras ou de projetos de obras em que a Unido participe, direta ou indiretamente.

Art. 82 Os conteudos das postagens deverdo restringir-se a prestacao de servicos ao cidaddo, com
carater educativo, informativo ou de orientacdo social.

Art. 92 Caso a marca do Governo Federal esteja presente em propriedades digitais de outros entes
publicos ou privados, em decorréncia de termos de contrato, convénios, parcerias ou de ajustes similares
firmados com a Universidade, cumpre demandar formal e tempestivamente a sua retirada.

CAPITULO
IV DA REALIZACAO DE EVENTOS
Art. 10. E vedada a participacdo de candidatos em inauguracdes de obras publicas.

Art. 11. A participa¢do de candidatos em eventos internos devera ser autorizada pelo Dirigente da
Unidade, com mediagdo e anuéncia acordada, antecipadamente, com a Secretaria de Comunicag¢do da UFG,
e sem qualquer veiculagdo nos canais digitais da Universidade.

§19 N3o serad permitida a realizagdo de debates entre os candidatos em espacgos internos da UFG,
exceto em conformidade com a Lei Eleitoral e prévia autorizacdo do Tribunal Regional Eleitoral e/ou
Tribunal Superior Eleitoral.

§29 Para garantir a isen¢do politico-partiddria da Universidade, o dirigente da Unidade devera
realizar consulta a todos os candidatos sobre o interesse de participar de eventos internos na Universidade,
garantindo o mesmo espaco e condicdes a todos os candidatos.

CAPITULO V
DAS CONDUTAS VEDADAS

Art. 12. A Universidade ndo devera ceder ou usar, em beneficio de candidatos, partido politico ou
coligacdo, bens médveis, imdveis, espacos fisicos e veiculos pertencentes a administracdo direta ou indireta
da Unido, dos Estados, do Distrito Federal, dos Territérios e dos Municipios, ressalvada a realiza¢do de
convencao partiddria ou demanda do Tribunal Regional Eleitoral do Estado de Mato Grosso do Sul.

Art. 13. Fazer ou permitir uso promocional em favor de candidato, partido politico ou coligac¢ao, de
distribuicdo gratuita de bens e servicos de carater social custeados ou subvencionados pelo Poder Publico.

Art. 14. E vedada a veiculagdo de propaganda eleitoral, inclusive pichacdo, inscricdo a tinta e
exposicdo de placas, cartazes, faixas, cavaletes, bonecos e assemelhados, mesmo que fora do periodo
eleitoral, nas dependéncias da UFG e nos bens patrimoniais, inclusive postes de iluminagdo publica, murais,
placas de sinalizacdo, passarelas e paradas de 6nibus.




CAPITULO VI
DISPOSICOES FINAIS

Art. 15. O descumprimento das disposi¢des contidas nesta Instrucdo Normativa constitui infragcdo
disciplinar nos termos da legislacdo vigente.

Art. 16. Os casos omissos serdo resolvidos pela Secretaria de Comunicacdo e Conselho de
Comunicac¢do da UFG.

Art. 17. Para orientacbes amplas, agentes publicos devem ler o manual “Condutas Vedadas aos

Agentes Publicos Federais em Elei¢cdes”, expedido pela Advocacia-Geral da Unido (AGU).

Art. 18. Esta Instrucdo Normativa entra em vigor na data de sua publicacdo.

Salvio Juliano Peixoto Farias

Secretdrio de Comunica¢do da Universidade Federal de Goids
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