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TABELA 1: 1° SEMESTRE 2016

CURSO

DISCIPLINA

QTDE.
VAGAS

PROFESSOR (A)
ORIENTADOR (A)

CONTEUDO DAS PROVAS

PUBLICIDADE E
PROPAGANDA

Producao
Audiovisual

Alexandre Tadeu dos
Santos

e O Trabalho de cémera: procedimentos basicos em relacdo ao
balanceamento de branco, foco e objetivo de cena. Aspectos
estéticos da imagem;

e Planos e movimentos de camera: Os planos, sequéncia, takes ou
tomadas. Conceitos de cena, sequéncia e tomada;

e Roteiro para TV: Introducdo ao roteiro; Etapas do roteiro: ldeia,
argumento, sinopse, primeiro tratamento, roteiro final. Formatacéo
do roteiro, Modalidades de roteiro: dudio e video, literario. Ficgéo,
documentario e publicitario;

o As fases de produgdo em TV; pré-producdo, ensaio, produgdo e pds-
producéo;

e Publicidade intertextual: classes e conceitos. Alusdo, citagdo e
estilizaco;

e Paradigma de roteiro: Plot points.

¢ Organizacao da producéo;

e Introdugdo a
Fotografia;

e Fotografia
Publicitaria

Ana Rita Vidica

Elementos de uma camera fotografica e seu manuseio
- Luz e iluminacéo;

- Fotografia e manipulagéo digital

- Fotografia digital

INOVA

Rafael Lisita

Planejamento - problema, objetivos, estratégias e taticas de comunicagao;
posicionamento (promessa basica, justificativa e atributos complementares da
imagem desejada);
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verba;

Atendimento - Briefing (reunido, relatério de visitas, roteiros pré-
estabelecidos, didlogo com o cliente, tamanho do briefing, limita¢des); relacéo
cliente x agéncia; atendimento em tempos de tecnologia e urgéncia de
comunicagdo;

Agéncia - diferenciagéo entre full service e especializadas; distribuicdo de

TABELA 2: 2° SEMESTRE 2016

QTDE. PROFESSOR (A) -
CURSO DISCIPLINA VAGAS ORIENTADOR (A) CONTEUDO DAS PROVAS
Elementos de uma camera fotogréfica e seu manuseio
. - Luz e iluminacéo;
F°t°_9Ta,f'f”‘ 1 Ana Rita - Fotografia e n?anipulagéo digital;
Publicitaria - Fotografia digital;
e O Trabalho de camera: procedimentos basicos em relacdo ao
balanceamento de branco, foco e objetivo de cena. Aspectos
PUBLICIDADE E estéticos da imagem;
PROPAGANDA e Planos e movimentos de camera: Os planos, sequéncia, takes ou
tomadas. Conceitos de cena, sequéncia e tomada;
e Roteiro para TV: Introducdo ao roteiro; Etapas do roteiro: Ideia,
Producao 1 Alexandre argumento, sinopse, primeiro tratamento, roteiro final.
Audiovisual Formatagdo do roteiro, Modalidades de roteiro: audio e video,

literério. Ficcdo, documentério e publicitério;

o As fases de producdo em TV, pré-producdo, ensaio, producédo e
p6s-producao;

e Publicidade intertextual: classes e conceitos. Alusdo, citacdo e
estilizacdo;

o Paradigma de roteiro: Plot points.
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e Organizacéo da producéo;

INOVA 1 Rafael Lisita

Planejamento - problema, objetivos, estratégias e taticas de comunicacao;
posicionamento (promessa basica, justificativa e atributos complementares
da imagem desejada);

Atendimento - Briefing (reunido, relatorio de visitas, roteiros pre-
estabelecidos, didlogo com o cliente, tamanho do briefing, limitac6es);
relacdo cliente x agéncia; atendimento em tempos de tecnologia e urgéncia
de comunicacéo;

Agéncia - diferenciacéo entre full service e especializadas; distribui¢o de
verba;

Comunicagdo e

Novas Tecnologias 1 N&o informado

As novas tecnologias de comunicacdo e informacdo na cultura da
velocidade. Internet e sociabilidade. Redes interativas e impérios
midiaticos. Cultura virtual, cibercultura e processos de comunicagéo.
Infovias, multimidia e hipermidia. Tecnologias digitais e midias integradas
aplicadas a comunicacao social.




