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PROCESSO SELETIVO PARA PROFESSOR SUBSTITUTO -
Marketing, Administracao e Legislacdo Publicitéria

O Diretor da Faculdade de Informacdo e Comunicacdo faz saber aos interessados que,
embasada na Lei n° 8.745, de 09 de dezembro de 1993, alterada pela Lei 9.849 de 02 de
outubro de 1999, encontram-se abertas as inscricbes ao Processo Seletivo para
contratacdo de Professor Substituto, para a éarea de MARKETING,
ADMINISTRACAO E LEGISLACAO PUBLICITARIA, processo ne
23070.023623/2014-36, observando-se o que contém a Resolu¢do CEPEC n° 373, 2 de
marc¢o de 1994, e as seguintes condicdes:

1- DAS VAGAS

1.1 — Unidade/Instituicdo: Faculdade de Informacdo e Comunicacdo — FIC - UFG.

1.2 — Curso: Publicidade e Propaganda

1.3 - NUmero de vagas: 01 (uma) vaga

1.4 — Campo de Conhecimento: Marketing, Administracdo e Legislacdo Publicitaria

2 — DA INSCRICAO

2.1 — Periodo: 17/12/2014 a 26/12/2014

2.2 — Local: Secretaria Administrativa da Faculdade de Informacdo e Comunicacéo
(FIC/UFG).

2.3. Horério: 8h as 12h.

2.4. Taxa: R$ 45,00 (quarenta e cinco reais) a ser recolhida em favor da Universidade
Federal de Goias. A guia de recolhimento € obtida na Secretaria Administrativa da
Faculdade de Informagéo e Comunicagdo da UFG, no Campus Samambaia.

3-DOS DOCUMENTOS EXIGIDOS

3.1. Diplomas de Graduac¢do em Comunicacdo Social ou areas afins e Especializacdo
em Comunicacao Social ou areas afins.

3.2. Curriculo Plataforma Lattes atualizado.

3.3. Comprovante de recolhimento da taxa de inscrigéo.

4 — DA CONTRATACAO
4.1 — Contrato de locacdo de servigos, por tempo determinado até 31/12/2015, sem
vinculo empregaticio, nos termos dos Artigos 1216 a 1236 do Codigo Civil Brasileiro.



O candidato aprovado em primeiro lugar tera até 10 (dez) dias para o preenchimento da
vaga. Na impossibilidade deste prazo, sera convocado o 2° colocado.

4.2 — Remuneragdo Mensal: R$ 3.390,58.

4.3 — Carga horaria semanal: 40 horas

5-DO PROCESSO SELETIVO

5.1 — Sorteio do ponto: 03/02/2015, as 14h, na sala 22 (Sala Multiuso de Publicidade
e Propaganda), Piso Superior, FIC/UFG. A lista de pontos para a prova didatica esta
em anexo, neste edital.

5.2 — Prova Didatica: 04/02/14, a partir das 14h, na sala 22 (Sala Multiuso de
Publicidade e Propaganda) da FIC/UFG. A prova didatica tera duracdo de 50
(cinquenta) minutos, realizada perante a Comissdo Examinadora a ser designada pela
Diregdo da Unidade.

5.3 — Selecéo dos candidatos: cada membro da Comissdo Examinadora atribuira a cada
candidato uma nota variavel de 0 (zero) a 10,0 (dez) e serdo aprovados os candidatos
que, a partir da média minima de 7,0 (sete), obtiverem a maior média limite.

5.4 — Tempo de validade da selecdo: O processo seletivo perdera a sua eficacia com o
preenchimento da vaga objeto deste Edital.

5.5 — A Comissdo Examinadora divulgard o resultado final do julgamento da prova
didatica no dia 05/02/2015.

6 — DO RECURSO

6.1 — Prazo para recurso: nas 24 (vinte e quatro) horas apds o encerramento da
proclamacéo do resultado, os candidatos poderdo interpor recurso, cabendo & Comisséo
Examinadora recebé-lo, instrui-lo e encaminha-lo ao Conselho Diretor da Faculdade de
Informacgéo e Comunicacgéo para apreciagéo.

7—-DOS DOCUMENTOS APRESENTADOS
7.1 — Os documentos apresentados ao Processo Seletivo estardo a disposicdo dos
candidatos no periodo de 30 (trinta) dias, a partir da publicacdo do resultado. Apos esta
data serdo descartados os referidos documentos.

Goiania, 17 de dezembro de 2014.

Prof. Magno Medeiros
Diretor da Faculdade de Informacgédo e Comunicagdo /UFG



Anexo A

PROFESSOR SUBSTITUTO -
Marketing, Administracdo e Legislacdo Publicitaria

Lista de Pontos — Prova didatica

1 — Principios e instrumental do Marketing

2 - Mercado e segmentacdo do mercado

3 - Planejamento mercadoldgico e da comunicagdo

4 - As diversas aplicacdes do marketing: servicos, politica, cultura, turismo,
processos de mobilizacdo e mudanca social

5 - Marketing em institui¢cGes publicas e no terceiro setor

6 - O ambiente administrativo em Publicidade e Propaganda;

7 — Ferramentas e tendéncias atuais de administracdo em Comunicacdo Social

8 — Estrutura organizacional de agéncias publicitarias

9 — O regulamento legal da profissdo de Publicidade e Propaganda;

10 - LegislacOes de interesse da area de Comunicagdo Social e da Publicidade e

Propaganda



Anexo B

Ficha de Inscricao N°
PROCESSO NUMERO: 23070.023623/2014-36
CURSO: Comunicacéo Social — habilitacdo Publicidade e Propaganda

FORMULARIO DE INSCRIQA}O AO PROCESSO SELETIVO PARA
PROFESSOR SUBSTITUTO NA AREA/DISCIPLINAS DE MARKETING,
ADMINISTRACAO E LEGISLACAO PUBLICITARIA

Candidato:

Endereco:

Cidade: Estado: CEP:
Telefone: Celular:

E-mail:

Nacionalidade: Naturalidade:

Data de Nascimento: Sexo:  Estado Civil:
Nome do Pai:

Nome da Mé&e:

Carteira de Identidade: Orgéo Expedidor:

CPF: Reservista: Categoria:
Titulo Eleitoral: Zona: Secao:

Declaro que, ao fazer este pedido de inscricdo, assunto integral responsabilidade
pelas informacgdes aqui feitas e aceito os termos do edital que regulamenta o Processo
Seletivo de minha opcéo.

Goiania, de de 2014.

Assinatura do (a) Candidato(a)

Assinatura do responsavel pelo recebimento da inscri¢éo



