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RESUMO

O presente trabalho tem por objetivo fazer um estml género anuncio
publicitario voltado para o publico feminino e atka desse estudo perceber como a mulher é
representada hoje na midia e, por conseguintes @gailiscursos que perpassam a sociedade
atual com relacdo a mulher.

Nosso estudo estdebhdo nas teorias da Analise do Discurso e nas
contribui¢cdes do tedrico russo Bakhtin com relagsiinfluéncias do social na construcao dos
sentidos dos enunciados. Os enunciados proferidossoritos nas interagdes verbais em
todos os géneros textuais estdo sempre dialogamsloam outros, e ainda, os discursos nao
sao neutros, mas sofrem interferéncias externampd todo. Essas discussdes nos auxiliam
na compreensao e andlise carpus do nosso trabalho. Commorpus da nossa pesquisa,
selecionamos anuncios publicitarios da Rewstgm, especificamente de uma edicdo especial
do més de junho de 2007.

Palavras-chave:Analise do Discurso. Género. Dialogismo. PubliceladViulher.
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1- INTRODUCAO

O desejo de tornar seu discurso inteligivel é apanaelemento abstrato da
intencdo discursiva em seu todo. O préprio locetmno tal €, em certo

grau, um respondente, pois ndo é o primeiro locujoe rompe pela

primeira vez o eterno siléncio de um mundo mudpressupde néo so a
existéncia do sistema da lingua que utiliza, mathémn a existéncia dos
enunciados anteriores [...] (BAKHTIN 2000, p.291)

A principal forma de conicacdo da humanidade é a lingua, e esta é
desempenhada em forma de enunciados (orais otoesc8egundo Bakhtin (2000, p.279), o
enunciado reflete o0 modo de vida e as intencoesde esfera da atividade humana. Assim,
entendemos que através do estudo de enunciadasigosf nas varias esferas da atividade
humana podemos entender as vivéncias, 0 modo daperagir, a cultura, a ideologia, e,
também, os discursos que perpassam as sociedades.

Este trabalho tem conigetivo compreender os discursos publicitarios
presente na edicdo especial, de junho de 2007ewvstaVeja, intitulada Veja Mulher.
Através da analise dos anuncios publicitarios pitesenesta revista esperamos tracar o perfil
da mulher atual na visdo da midia que, por conastgyteflete o discurso da sociedade.

Pretendemos apresentar uma discussao acerca mogtas da andlise do
discurso, relevantes na analise do discurso ptdiicie diante desses conceitos analisar
alguns anuncios, a linguagem, a estrutura e ast@giis de persuasao presentes em cada um.
E com base nas andlises dos anuncios, faremosefl@gdo acerca do papel da mulher na
sociedade atual, isto €, de que forma podemoshmreeperfil da mulher de hoje através da
publicidade.

Ao estudarmos o textolmitdrio devemos relaciona-lo a realidade na qual
€ produzido. A historia, a cultura, a ideologiasacial do homem est4 constantemente
influenciando suas atitudes e seus discursos.d980r 0 discurso da propaganda precisa ser
analisado de acordo com suas condi¢cdes de prodogaseja, para que e para quem €
destinado, e qual a visdo de mundo dos interloesitor

O interesse por estudadiscurso da publicidade surgiu no 4.° ano da
Graduacdo em Letras, na Universidade Federal désGei Campus Cataldo, quando
escolhendo como tema das aulas de estdgio a eti@gpao de propagandas, tivemos contato
com leituras sobre a analise do discurso. E acstrémias aulas observamos que os alunos, de

trés escolas diferentes, tinham dificuldades entghber o que estd nas entrelinhas das



propagandas. Assim como esses alunos, as pesso@eramnao estdo preparadas para
observar o que néo estéa explicito nos enunciadmssi@eramos importante um estudo acerca
desse tema, pois a propaganda tem uma grandeniciiuga vida das pessoas, incute valores
e modismos, muitas vezes negativos.

Além disso, no ambitasdpesquisas da analise do discurso, varios temas
sao abordados, pois os discursos estdo em todoegawss, em todas as formas de linguagem.
Através do desenvolvimento desta pesquisa, damssanoontribuicdo para essa area que
consideramos muito importante para formar um peassmcritico sobre a realidade.

Numa sociedade baseamla&ansumismo, na qual t@r superou oser, a
publicidade tem um poder de manipulagdo muito grahdva muitas pessoas a pensar que
possuindo certo produto serdo mais valorizadas petéedade. Portanto, consideramos
importante desenvolver um estudo, pelo qual possamoe ater mais aos objetivos dos textos
publicitarios, venda, lucro e poder. Refletir soasetéticas de persuasado nos faz compreender
a real finalidade da propaganda, nos tornar corcines.

Selecionamos sete amsajue consideramos relevantes para a nossa
pesquisa, pelo fato de mostrarem algumas das véaestas da mulher, a mulher
independente, a protetora do lar e a preocupadaacestética. Analisar anuncios voltados
para as mulheres é bastante interessante pelddatanulher estar cada vez mais assumindo
novos papéis na sociedade e mudando suas atitAttesés desse estudo temos como
objetivo observar se de fato as propagandas nefletaealidade. Interpretar esse tipo de
propaganda é estudar os valores atribuidos as realha nossa época.

A fim de chegar aos tibjes propostos e compreender a tematica do
trabalho, propomos procedimentos metodolégicosujgamos necessarios para esse estudo.
Primeiramente faremos um estudo das teorias daséndd discurso relevantes para a nossa
pesquisa. Aléem das teorias da Andlise do discustadaremos a questdao do género e do
dialogismo de acordo com Bakhtin (2000) e (200&@mbéem aproveitaremos as contribuicées
de estudiosos da midia e da publicidade.

Apoés estarmos embasddoscamente acerca dos conceitos da analise do
discurso, de género e especificamente do discwbbcpario faremos a analise dmrpus
proposto de acordo com essas teorias. Através desgise vamos descrever o contexto
histérico-social em que os anuncios publicitarisifie@ inseridos e tracar o perfil da mulher na

sociedade atual.



2- DISCUSSAO SOBRE DISCURSO, DIALOGISMO E GENERO

A andlise do discurso é umeaade estudos dentro da linglistica e seu
objeto de estudos € o discurso. “O sintagma ‘s@&b discurso’ designa um campo que se
desenvolveu na Franca nos anos 1960-1970 a partreldalhos do linguista americano Z. S.
Harris.” (MAZIERE, 2007, p. 07). Harris descreviaamalise do discurso como sendo uma
disciplina que ensina como um discurso pode sestagido para atender determinados
objetivos.

Na década de sessest@studiosos analisavam os textos de acordo com a
historia, relacionavam Linglistica, Marxismo e Bs#lise. Sendo assim, a analise do
discurso nasceu com um carater interdisciplinas$a interdisciplinaridade vem do fato de a
analise do discurso relacionar, unir, o lingliistemm o social, fazendo-se necesséaria a
contribuicdo de outras areas do conhecimento aungili a Linguistica. Portanto, esta
disciplina tem como objetivo analisar a linguagantulada com o contexto historico, social
e ideologico.

A Andlise do Discurso propbe-se a interpretar agudagem em
funcionamento levando em consideragdo aquilo qoeesfa visivel no texto ou na fala, mas
nas entrelinhas. Portanto, analisa as estratégiaostrucdo de um texto, oral ou escrito,
bem como seus sentidos. Cabe aqui entendermos é diseurso, 0 objeto de estudos da
Andlise do Discurso.

Segundo Fernandes, o discurso ndo é a lingua axto em si, mas

materializa-se neles.

Podemos afirmar que discurso tomado como objefanddise do Discurso,

ndo é a lingua, nem texto, nem a fala, mas quessitgede elementos
linglisticos para ter uma existéncia material. Casp, dizemos que
discurso implica uma exterioridade a lingua, eness¢ no social e envolve
gquestdes de natureza nao estritamente linglUisEERNANDES, 2005,

p.20)

Para Orlandi (1999pudFERNANDES, 2005, p. 22), “O discurso é assim
palavra em movimento, pratica de linguagem: corstod® do discurso observa-se o0 homem
falando”. Sendo assim, entendemos discurso comtosas palavras, as idéias, a visdo do
homem diante do mundo, mesmo que nao estejam ala@dias em um texto, por exemplo.

Portanto, para estudarmos um discurso devemosanal elementos linglisticos em que ele



se torna material. E esses elementos linglistivosgram-se no social, na relagdo do homem
com seu contexto socio-histérico, sendo assim serspirem influéncias do meio em que
esta inserido.

A Andlise do Discurso pretende mostrar que nenhiscudso € neutro, mas
perpassado por outros discursos. Para tanto, ssgalida conta com a contribuicdo de outras
areas para auxiliar no processo de compreensasedtidos dos discursos. Isso porgue sendo
o discurso a linguagem em interacdo, seu estudopnde ser desvinculado das praticas
sociais que o envolvem. Analisar os discursos &gena relacdo entre homem, historia e
sociedade.

As praticas sociais € que vao determinar os efalwssentido que um
determinado discurso pode ter. Segundo as teai@sdlise do Discurso, os sentidos de um
discurso ndo podem ser encontrados nele mesmaeés@eio recordar outros discursos que
nele interferem.

O discurso é entendidmoa linguagem em interacdo, ou seja, a linguagem
enquanto discurso ndo € apenas um instrumentordentoacdo, mas uma producao de um
determinado grupo social influenciado por uma idgial.

O discurso é a palavrareovimento, portanto para se estudar o discurso é
necessario observar o homem integrado em suasgwabciais. Em outras palavras, o
discurso é a linguagem produzida pelos individunsseus contextos especificos, com suas
caracteristicas politicas e ideoldgicas. Sendamassianalise do discurso estuda ndo sé o
sistema interno da linguagem, mas também sua fé@wrsacio-ideoldgica.

Ao analisar um discursogestudioso deve pesquisar as suas condi¢bes de
producéo, isto é, estudar os sujeitos da enuncgiac@poca e o lugar onde estdo inseridos,
pois de acordo com quem e de onde se enunciamooensidciados os sentidos do discurso

sao diferentes. Nas palavras de Fernandes (2005),

o lugar historico-social em que os sujeitos enutwrigs de determinado
discurso se encontram envolve o contexto e a Situagntervém a titulo de
condicbes de producao do discurso. Nao se trateatidade fisica e sim de
um objeto imaginério socioideoldgico. (FERNANDES03, p.28).

Diante disso, segundautor, para iniciar uma reflexdo sobre o discurso é
necessario compreender o0s conceitos de sentidojciegéo, ideologia, condi¢cdes de

producao e sujeito discursivo. Fernandes (2003heleinunciacdo como sendo o lugar socio-



histérico-ideoldgico de onde os sujeitos enunci&nsentido: trata-se do efeito de sentido
entre sujeitos em enunciagdo, nega-se a idéia deagem encerrada em si.

O sentido de um discunsm € encontrado nele mesmo, pois ele nao é
neutro, sofre influéncias externas. Para Leite 12@0 110), “a interpretacdo completa dos
sentidos de um texto ou de um conjunto de textospéssivel”, isso se deve ao fato de um
texto sempre retomar outro e mais outro. Um textcega em si pensamentos de outros

autores, conforme Leite,

0 sentido ndo estd no texto, mas na relacdo gaenesitém com quem o
produz, com quem o |&, com outros textos (inteuiidade) e como outros
discursos possiveis (interdiscursividade). Por, iascse debrugar sobre um
arquivo textual, o analista do discurso faz um tgete interpretacéo”, a

fim de construir um dispositivo tedrico-analiticatravés do qual faca
emergir o mosaico de sentidos que caracteriza @rdysneidade

enunciativa. (LEITE, 2001, p. 110).

Segundo Fiorin (2006,p. 19), “ ndo ha nenhum obppaie ndo apareca
cercado, envolto, embebido em discursos”, istadg ©10 nosso redor é perpassado por idéias,
pontos de vista, criticas ou avaliagbes de oufPastanto, todo discurso proferido dialoga
com outros que antes existiram. Fiorin, iluminadelap teorias de Bakhtin, diz que
“dialogismo sao as relacdes de sentido que seedstain entre dois enunciados.” (FIORIN,
2006, p.19). O sentido que nao esta no texto, cemms acima com Leite, pode ser
encontrado quando analisamos o dialogo deste coouimss que estdo ao seu redor, na
histéria.

A Histéria ndo é exterior ao sentido, mas é intesieele, pois ele é que é
historico, j& que se constitui fundamentalmente canfronto, na
contradicdo, na oposicdo das vozes que entrechoaarena da realidade.
(FIORIN, 2006, p.59)

Nessa concepcao, o sentido de um texto ndo existsl enesmo, mas é
determinado pelas posi¢fes ideoldgicas colocadagpgono processo sécio-histérico em
gue esses textos sdo produzidos. Sendo assime faeeessario compreender o que é
ideologia.

Em Fernandes (2005, 9), 2deologia € “uma concepcado de mundo de

determinado grupo social em uma circunstancia fiistd Ao estudarmos a linguagem néo
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podemos desvincula-la da ideologia na qual quemodugiu esta inserido. A ideologia
influencia todo tipo de discurso, conseqientemttte texto contém a concep¢do de mundo
de quem o produziu.

Brandao (1999) nos gz aexisténcia da ideologia €, portanto, material
porque as relacdes vividas, nela representadaglvenv a participacdo individual em
determinadas praticas e rituais no interior deedpasideoldgicos concretos. Isso quer dizer
que a ideologia materializa-se em atos concretos €esses atos concretos € o discurso e o
discurso se materializa no texto. Dai a importadeiao analisar um discurstelaciona-lo a
ideologia concebida de quem o produziu e ao lugde doi produzido.

Para Fernandes (2005)c@ndicbes de producdo de um discurso sao as
interferéncias que este sofre dos aspectos ideologiocial e histérico. Tais aspectos
possibilitam a producédo do discurso.

Além desses conceit@sanalise do discurso é importante compreendermos
a nocado de sujeito discursivo e, segundo Ferng20€%), no ponto de vista dessa area ndo é
um ser humano individualizado, que tem uma exis&éparticular no mundo, mas um ser
empirico que existe de forma concreta na sociedadejeito discursivo € um ser social, pois

esta inserido em um determinado espaco socialoigieo e social. Sendo assim,

A voz dessujeito revela o lugar social; logo, expressacomjunto de
outras vozes integrantes de dada realidade sdeiaua voz ecoam vozes
constitutivas e/ou integrantes desse lugar sosidico. [...] Compreender
0 sujeito discursivo requer compreender quais sagoaes sociais que se
fazem presentes em sua voz. (FERNANDES, 2005,)p. 35

O sujeito do discursdetf em sua fala as representacdes do seu temgo e d
seu espaco. Segundo Brandao (1999, p. 49), dessa,foomo ser projetado num espaco e
numtempo e orientado socialmente, o sujeito situaucdggcurso em relagéo aos discursos do
outro. Nessa perspectiva o sujeito incorpora copdirvide o espaco discursivo com o outro, e
esse “outro” ndo é somente o destinatario para qeedirige, mas também os discursos que
emergem na sua fala.

Os conceitos de sentigioynciacdo, ideologia, condicbes de producéo e
sujeito discursivo estdo inter-relacionados e sdurmlem. Por isso Fernandes (2005, p.28)
afirma “que o discurso tem existéncia na exteram@ do linguistico, no social € marcado

sécio-historico- ideologicamente”
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Com relacdo a esse aspecto em que os discurspegEssados por outros
discursos, Bakhtin (2000) contribui com a nocaalidéogismo. Segundo o autor, é possivel
dizer que todo enunciado é perpassado por outtoxEmos, ou seja, ninguém é o primeiro a
declarar uma palavra, uma frase, um texto. Quanzents ou escrevemos algo somos
influenciados por aquilo que ja ouvimos ou lemadamossa vivéncia pessoal, pelas nossas
experiéncias.Portanto, ao analisarmos um enunciado, devemos Ewaconsideracdo o
didlogo que ele estabelece com o contexto histodom o passado ou presente, com 0s
discursos generalizados na sociedade. Esses fatfitesiciam o enunciador na construcao

do enunciado seja de forma consciente ou ndo. Balt00) nos diz que,

Os enunciados ndo sao indiferentes uns dos ouénos auto-suficientes;

conhecem-se uns aos outros, refletem-se mutuamBate.precisamente
esses reflexos reciprocos que lhes determinamateca enunciado esta
repleto dos ecos e lembrancas de outros enunciaiss, quais esta
vinculado no interior de uma esfera comum da cooagdio verbal.

(BAKHTIN, p. 316, 2000)

Sendo assim, ao estudarmos as formas de manifestecdingua nao
devemos desviar nossos olhares da historia. Adisgutorna concreta na vida das pessoas,
guando as pessoas a utilizam, nos enunciados ipafaru escritos por elas. E toda a historia
de vida pessoal e também coletiva, isto é, de wtiadade reflete na lingua e é refletida por
ela. No nosso cotidiano estamos sempre dizendocgalgga foi dito, proferindo conceitos e
discursos pré-estabelecidos pela coletividade morder da historia, podemos assim dizer
gue nao existe enunciado puro, ou seja, sem irdla&® outros enunciados.

Existe uma cadeia, todos o0s enunciados estao aedains, interligados.
Enunciados ditos anteriormente sdo sempre repetd@or isso, tornam-se conhecidos e
passam a fazer parte da formacdo de outros enoscmdssim sucessivamente. Quando
determinados enunciados séo utilizados conscienteme objetivo do locutor é através deles
levar o destinatario a uma visdo e a um entendorepune ele pressupde.

Bakhtin (2000, p. 313) afirma que “ha sempre cerfonero de idéias
diretrizes que emanam dos ‘luminares’ das épocedp mumero de objetivos que se
perseguem, certo nimero de palavras de ordem,Sctdo assim, cada periodo da histéria
teve e tem tradi¢cdes diferentes, e estas sdo auasce conservadas atraves da lingua. As
idéias, pensamentos, conceitos, palavras de ordersesnpre retomados como numa cadeia.

“O enunciado deve ser considerado acima de tudo cona resposta a enunciados anteriores
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dentro de uma dada esfera: refuta-os, confirmaosipleta-os, baseia-se neles, supde-os
conhecidos e, de um modo ou de outro, conta cosn @AKHTIN, 2000,p.316). Conforme
Bakhtin (2000), os enunciados possuem uma ligagée si dentro da cadeia de comunicacao
e, portanto ndo séo independentes. Um enunciagteéndnado por enunciados anteriores e
acontece uma “ressonancia dialogica”.

Com relacdo ao ato da fala, a enunciacdo, o teéugso nos deixou uma
teoria sobre a categoria da expressao e segundexmessao “é tudo aquilo que, tendo se
formado e determinado de alguma maneira no psiquisim individuo, exterioriza-se
objetivamente para outrem com a ajuda de algungoddk signos exteriores”. Isso quer dizer
que a expressdo possui duas facetas: o conte@dioiireg sua objetivacdo exterior. E segundo
Bakhtin todo ato expressivo move-se entre elasKBRAN, 2006, p.115). Sao duas facetas,
pois o0 conteudo interior se transforma na medida qgra se torna exterior, e essa
transformacao ocorre pelo fato da enunciacao serintaracéo entre individuos sociais. E a

tendéncia é o exterior ir estruturando a vida ioter

Uma vez materializada, a expressao exerce um eafeitersivo sobre a
atividade mental: ela pde-se entéo a estruturadaainterior, a dar-lhe uma
expressado ainda mais definida e mais estavel.

Essa acédo reversiva da expressao bem-formada aoatigidade mental
(isto €, a expresséo interior) tem uma importaea@rme, que se deve ser
sempre considerada. Pode-se dizer que ndo € taskprassao que se
adapta ao nosso mundo interior, mas 0 nosso mumeldor que se adapta
as possibilidades de nossa expressdo, aos seushoang orientacoes
possiveis. (BAKHTIN, 2006, p.122-123)

Bakhtin (2006, p. 128pma a totalidade da atividade mental centradasobr
a vida cotidiana de ideologia do cotidiano queusdg ele, “constitui 0 dominio da palavra
interior e exterior desordenada e néo fixada n@tersia, que acompanha cada um dos nossos
atos ou gestos e cada um dos nossos estados dm@énoi@. Entendemos assim que o
interior dos individuos vai sendo tomado, no demadea vida, pelas expressdes exteriores que
ja existem na sociedade, na coletividade. Exista udrologia impregnada no interior dos
individuos de cada época que é comum no cotidiartodh sociedade. E o mundo interior se
adaptando ao mundo exterior.

Além da necessidade stadarmos a relacao existente entre os enunciados
ou discursos com a realidade, mundo exterior, éoitapte analisar o género a que 0s
mesmos pertencem, pois cada género possui suasulaaidades e estas influenciam na
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producdo do enunciado. Por exemplo, o género ptdbiac que pretendemos analisar, € um
tipo de enunciado que tem como objetivo persuatkitor a adquirir um produto ou servigo,
e perceber essa particularidade do género é inmperj@ara entendermos as estratégias
utilizadas na sua composicao que o diferencianuttesgéneros.

Ha na atualidade unimidade de géneros discursivos, estes se expamdira
gragas a diversos fatores entre eles o nascimentoltura impressa, e continuam crescendo
devido ao avanco tecnoldgico. E importante saliegize os géneros discursivos est&o
integrados nas culturas em que se desenvolverartanRo eles tém sua funcionalidade em

determinados contextos sécio-histéricos. Parawmiexsto Bakhtin,

A riqueza e a variedade dos géneros do discursoirg@itas, pois a
variedade virtual da atividade humana € inesgot&selada esfera dessa
atividade comporta um repertério de géneros do udisc que vai
diferenciando-se e ampliando-se a medida que ariarégsfera se
desenvolve e fica mais complexa. (BAKHTIN, p. 22900)

O autor estuda géneswahdo em consideragcao o processo de producao, por
isso ao falar da infinidade de géneros existerieeassocia esse fato a variedade da atividade
humana. Nas suas relagfes o homem utiliza a lipguanto o modo como o homem faz uso
da linguagem depende da sua intencdo e da sitlagaque se encontra. O processo de
producdo de um determinado género discursivo, naepgdo de Bakhtin, esta intimamente
ligado a sua funcéo.

Fiorin (2006), discutinds teorias apresentadas por Bakhtin, nos diosgjue
seres humanos agem em determinadas esferas adaddivie ndo produzem enunciados fora
dessas esferas, isso expressa que 0s enunciaddstesdoinados pelas condi¢cdes especificas
e pelas finalidades de cada esfera. Portanto, felgnor meio de géneros e sao eles que ligam
a linguagem com a vida social. Segundo Fiorin,caidebakhtiniana nos leva a estudar os
elementos das atividades humanas que levam aorsnig de determinado enunciado.

Fiorin (2006, p. 62)regenta os pilares sobre o0s quais o0 enunciado é
construidoconteudo tematicaum dominio de sentido de que se ocupa 0 génenstrucao
composicionalmodo de organizar o texto;ado estilistico selecdo de meios lingiisticos. O
autor ressalta que um estudo desse tipo € bastamigexo devido a infinidade dos géneros,

e diz que Bakhtin ndo pretende apenas fazer egeedg estudo dos enunciados, mas

desvendar a ligagcéo entre género e atividade social
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O que fica evidente earta de Bakhtin é que 0 mais importante no estudo
dos géneros é verificar as finalidades da esferatidelade em que eles sdo produzidos. Os
géneros estdo em continua modificacdo, justameeke fato de estarem atrelados as
atividades humanas, os homens se desenvolvem eglatde também, e deste modo surgem
novas necessidades. Assim, aparecem novos géneut®s desaparecem, outros se
transformam e adquirem novo significado. Nas pakwe Fiorin (2006): “0 género une
estabilidade e instabilidade, permanéncia e mudam@ um lado, reconhecem-se
propriedades comuns em conjuntos de texto, de oessas propriedades alteram-se
continuamente”.(FIORIN, 2006, p.69).

Ainda é importante rdisgaque por existir uma infinidade de géneros, €
impossivel uma pessoa compreender totalmente tedies. Quando ndo dominamos
determinado género é porque nao vivemos na esdestiviidade na qual ele foi produzido.

Além disso, convém desata que 0s géneros ndo sdo enunciados
pertencentes somente a modalidade escrita da @ieguaos textos enunciados oralmente
também séo classificados segundo o género. E asrggmextuais orais ou escritos sao
classificados por Bakhtin (2000), como primarieseeundarios.

Bakhtin diferencia osngéos em primarios (simples): sdo géneros da vida
cotidiana; e secundarios (complexos): fazem parteuttura mais elaborada. Segundo o autor
€ imprescindivel um entendimento claro do enunceadayeral e dos varios tipos — primarios
e secundarios — de enunciados e, do mesmo modieraetacdo entre eles para se fazer

qualquer estudo sobre linguagem.

A inter-relacdo entre 0s géneros primarios e seumiosl de um lado, o
processo historico de formacao dos géneros sedasdig outro, eis o que
esclarece a natureza do enunciado (e acima de difflil problema da
correlacdo entre lingua, ideologias e visdes dedmur{fBAKHTIN, 2000,
p. 282)

Os géneros primarioseeundarios estabelecem uma relacdo quando os
secundarios utilizam-se dos primarios — por exemplma conversa do cotidiano
transformada em um texto literario — e da mesmandoestes sdo influenciados pelos
secundarios. Além disso, pode ocorrer um cruzanggtgéneros, ou seja, um género dentro
de outro ou um género apropriando-se da forma tte,auhibridizacéo.

A hibridizacédo, segundo Fiorin (2006, p.70), ocogeando um género

secundério utiliza outro secundario no seu intesioimita-o em sua estrutura composicional,
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sua tematica e seu estilo, por exemplo, quando agma é escrito em forma de receita ou
vice-versa.

Ainda com relacdo a hibridizacdo Marcuschi (20022) acrescenta que
“todos os géneros tém uma forma e uma funcao, masisterminacdo se da basicamente
pela funcdo e ndo pela forma.” Isso quer dizerapda género possui uma estrutura propria
gue o identifica, mas essa estrutura ndo € rigaeja, um género pode assumir a estrutura
ou forma de outro sem perder sua funcdo. Por exgrapla publicidade pode ser escrita em
forma de bula de remédio, mas sua funcéo contimendo a mesma, promover a venda de
um produto. Esse recurso € utilizado quando sergatyar, chamar a atencéo do leitor.

Os géneros sao dinamicos, pois sado concebidosrib@steente. Em suas
diferentes atividades o homem esta sempre utilzanlingua, sendo as atividades humanas
muito diversas a lingua também é empregada de $ovardadas. O emprego da lingua se da
através de discursos orais ou escritos e estes s@flexo do contexto em que foram
produzidos. Sendo assim, a escolha lexical, a mayést e o estilo do enunciado dependerdo
da finalidade da esfera da atividade humana eno @émero € produzido e a forma do género
pode ser modificada de acordo com o objetivo queetende atingir.

A identificacdo de umttecomo pertencente a determinado género pode ser
bastante complexa, devido ao hibridismo de muifGemo tratamos anteriormente, 0
hibridismo auxilia na construcdo de certos textoas pode prejudicar a classificacdo de
géneros em determinados casos. Um aspecto queaassh identificacdo é o suporte, isto €,
0 espaco em que os textos aparecem. Como vimosugimsmasos, € possivel classificar um
texto em certo género pelos seus aspectos funsjogaando ha duvida pode-se verificar
ainda o suporte.

Segundo Ferreira (2004), é possivel reconhecernergéde um discurso
através de sua disposicdo, estruturacdo ou apaedenho seu suporte. “Dada a relativa
estabilidade do género, garante-se — pela ‘anidade’ do olhar panoramico sobre o texto,
sobre sua aparéncia visual na pagina — um acessdegado a sua construcao
composicional.” (FERREIRA, 2004, p. 103)

O suporte € um elememtportante para a producao de sentidos dos textos,
pois é no suporte que eles se materializam. A pramésta o suporte antecipa ao leitor o
conteudo do texto, ou seja, antes de decodificaemsagem verbal ou nao-verbal o leitor ja
tem uma expectativa do que vai ler por causa daest@dem que o texto esta inserido. O
leitor faz julgamentos a respeito do texto antesngsmo de ler e apOs a leitura também

julgara de acordo com o suporte no qual esta apeeke
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A atribuicdo de valores diferentes aos textos engda de sua migracao
para um outro suporte e da instauracdo de umdagim especifica, incide,
para algumas comunidades de leitores, sobre abididalile ou ndo que se
atribuird ao texto lido. Os julgamentos, as antegies, produzidos no
primeiro contato com as formas materiais de umoteatuam, de certo
modo, na recepc¢do que dele se far4, em funcaoldosiabdlico de cada
objeto portador de texto, em cada dominio cultesglecifico. (FERREIRA,

2004, p. 110)

A valorizagdo, ou ndo, de um texto através de amdélise do suporte €

resultado de valores soécio-histérico-culturais agacsociedade.
Diante dessas reflexdes, vemos no género pubiicithma fonte de

discussbes acerca da materialidade da lingua mal soda presenca marcante de influéncias

externas, 0 que veremos no proximo capitulo.
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3- GENERO PUBLICITARIO E GENERO PUBLICITARIO VOLTAD
PARA O PUBLICO FEMININO

De acordo Marcuschi (2002, p. 20), nos ultimoss ck¥culos as novas
tecnologias facilitaram o aparecimento de novosegeén textuais, destacando-se as
tecnologias ligadas ao campo da comunicacdo. Deatdo avancos tecnoldgicos surgem
novos géneros e se aperfeicoam outros. Por exem@lmail que substitui cartas e bilhetes.

Um exemplo de aperfeicoamento € o género pubiwjtam género que
existe ha um bom tempo, mas com a modernidade gaoN@s contornos. Esse e outros
géneros que surgiram no ultimo século “criam forrnamunicativas proprias com certo
“hibridismo” que desafia as relacées entre orakdadescrita’(MARCUSCHI, 2002). A
utilizacdo de formatos de outros géneros € basfeegéente no discurso publicitario. Essa
hibridizacdo, ou seja, mistura de géneros, € umrsecque permite realcar os objetivos do
discurso.

Reconhecer um texto como pertencente ao génerdicififip ndo é
complexo, um olhar sobre sua aparéncia nos pefazige a distingdo deste género de texto de
outros. E essa facilidade no reconhecimento dergéanuncio publicitario decorre de sua
funcdo mais do que pela sua forma, quando percebeom o texto quer nos convencer a
adquirir um produto ja o identificamos como propatgamesmo que seu formato seja de uma
receita, por exemplo.

Campos (2003, p.13) emprega o termo “propagancahd qualquer forma
de apresentacéo, por meio de textos verbais owerdais, de idéias, produtos ou servicos e
‘publicidade’ sendo a promoc¢édo de uma empresa odupss por meio de ato publico, de
comunicacao coletiva’O discurso publicitario €, pois, criado com o dbjeide persuadir o
ouvinte ou leitor aadquirir determinado produto ou utilizar os sersigte determinada
empresa. Portanto, o proprio objetivo do génerocanadia na sua identificacao.

A publicidade é um género facil de ser reconhequiis a sua construcao
possui caracteristicas que promovem a venda derodutp ou servico. De acordo com
Ferreira (2006), as principais caracteristicas eldot publicitario apresentado no suporte
revista sdo: dimenséao, o tipo de diagramacao, @ de caractere, estilo verbal e contetdo
tematico.

Segundo FERREIRA (2006), nos textos publicitAfimedomina a lei do

menor esforco na sua apreensao, por isso a iléstdg produto € um recurso presente na
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maioria das propagandas, pois, na maioria das yvezkstor se prende pela imagem. “A
imagem fotogréfica é a modalidade mais comum retrédgdo desse tipo de texto, por sua
proximidade com o referente e, também por essarged sua capacidade de promover
processos de identificacado”. (FERREIRA, 2006, [¥)18s imagens sao bastante exploradas
no género publicitario, principalmente o tamanh® d@esmas. E comum encontrarmos
propagandas de duas, trés ou mais paginas.

Juntamente com as imagaparecem o0s textos, que normalmente sao
bastante concisos. A linguagem verbal utilizadgpublicidade deve ser simples, ou seja,
mensagens curtas que possam ser memorizadas abdad; como oslogans.

Ossloganssao enunciados curtos e simples, adequados padéaunso que
deve provocar o leitor no primeiro impacto. €lsganstém por finalidade levar os leitores a
adquirir os produtos anunciados. Campos (20036p.nds diz que “a estruturacdo de um
anancio publicitario exige a construgdo de siogan convincente, que prenda a atencao e
crie vinculos com seus enunciatarios”. Juntameate ama imagem &logancompleta o
sentido do discurso e conquista a confianca doindédtio. Muitas propagandas séo
construidas apenas com uma imagem alogan

E importante ressaltar que a utilizacdo de endosiacurtos é uma
caracteristica do género propaganda, mas ndo régmymum encontrarmos anuncios
publicitarios contendo textos mais extensos.

De acordo com FERREIRA (2006, p.200), “as eggiate de escrita da
publicidade sempre se valeram da eficiéncia dauogdp das linguagens verbais e
imagéticas”. Sendo assim, unir e relacionar texddal e imagem é um recurso do género
publicitario e fazer a andlise dessa relacao éritapte para a compreensao do texto como um
todo.

No caso do suporte fvisnpressa, existem procedimentos proprios da
edicdo que s&o empregados para auxiliar na prodigdentidos, como a disposi¢cdo dos
textos na revista, a ordenacdo das paginas, aizZec@b das propagandas proximas a

determinadas matérias e outros.

A composicdo dos textos no suporte revista pogsibibela disposicéo
imediata ao texto editorial de um texto publictarue este privilegie-se
dessa ordem de apresentacdo dado os efeitos ddosgnsuscitados no
texto editorial, os quais podem funcionar com argouios para a
propaganda. (FERREIRA, 2004, p. 191)
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A colocacéo de propagandas em determinados kigargro da revista ndo é
escolhida aleatoriamente. Muitas vezes sdo apestEntiepois de determinados textos para
que estes destaquem efeitos que contribuiram pasavencimento do leitor-consumidor. Ha
meétodos utilizados no suporte revista que ajudaonatruir os sentidos a partir da ordem dos
textos. Mas, segundo FERREIRA (2004, p.194), isgmsignifica que existem relagdes entre
todos os textos ou que as relagdes feitas petw fettam feitas conscientemente pelo escritor.
As leituras anteriores e conhecimentos acumulaétss Ipitor contribuem para que ele faca
suas comparacoes e analises dos textos lidos.

Existem recursos propmpara a producdo desse discurso, um estilo préopri
E relacionar textos dentro do mesmo suporte é wnrse desse tipo de discurso. Segundo
Campos (2003), visando modificar o ponto de vistaavinte, a propaganda néo so relaciona
0S sujeitos da enunciacdo, mas também outros easc(verbais, visuais, escritos, e orais).

O discurso publicitario dirige-se ao seu destinatatisa atingir um publico
especifico, para tanto utiliza estratégias difexemtara cada tipo de receptor. Brandao (1999,
p.36), influenciada por Pécheux, afirma que em tpdiresso discursivo, o emissor pode
antecipar as representacdes do receptor e, decacond essa antevisdo do “imaginario” do
outro, fundar estratégias de discurso.

Esse “imaginario” do eptor esta relacionado com a formagéo discursiva e
ideolégica do mesmo, pois num determinado momeistdrito-social ou lugar especifico o
sujeito assume posicionamentos diferentes, depdoddm idade, sexo, religido e cultura os
individuos concordam ou ndo com o0s sentidos de isourdo. Inconscientemente, 0s
individuos sé@o atravessados por conceitos préeadetathos, pela coletividade, e esses
influenciam nas suas opinides. Para Brandao (12940), sao as formagdes discursivas que,
em uma formacdo ideoldgica especifica e levando cemta uma relacdo de classe,
determinam, “o que pode e deve ser dito” a padiucha posicdo dada em uma conjuntura
dada. Assim, o publicitédrio organiza seus anuneiws fungcdo de seu ouvinte, para isso

pesquisa, se informa a respeito do que 0 mesma epiefere.

O locutor elabora um discurso publicitario preocujmase com o grau de
informacdes que o ouvinte tem de seu produto ewlwmem que vive, das
opinides e convicgbes de seu publico alvo, comobémm de seus
preconceitos, simpatias e antipati@AMPOS, 2004, p. 42)
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Dessa forma, o discurso publicitario, assim cootw tdiscurso, transparece
aspectos da sociedade em que esta inserido, Qasejaecimentos, pontos de vista, a cultura
do povo. Além disso, sendo que o discurso pubtioitdsa proporcionar o consumo de bens
e servicos, veicula valores da sociedade cap#alistseada no consumismo.

Segundo Campos (2006), os valores, transmitidde pscurso das
propagandas, estdo sempre relacionados a aspexgibygs tais como, alegria, emogéo,
poder, prazer, bem estar, prosperidade, entresoud® acordo com a pesquisa da autora, 0s
anuncios publicitarios comunicam um conceito deavigpleta de fatos e sensacdes
agradaveis, sempre destacam esses momentos d& vidanentos em que sdo consumidos
produtos

O discurso é fundamentado entre quem o produz quoem o recebe, na
utilizacdo de recursos estilisticos proprios doegére na juntura de valores pertencentes a
sociedade na qual enunciador e enunciatario estaados. Os discursos acompanham a
mudanca dos tempos, procuram se adaptar ao corgwbe, também, costumam retomar
épocas que marcaram a historia, momentos bons wpreg lembrados chamam a atencao
das pessoas. A recordacdo de outros tempos, dess&ps, de outros discursos presentes na
memoria do povo é um dos recursos bastante utiiizpdlos publicitarios.

Sendo assim, a propaganda voltada para o putdinmino é construida
levando em consideragdo aspectos e valores da mulié® elaborados enunciados
especificos nos quais os contetudos e imagens dralegtre si e com a visdo de mundo das
mulheres. Os valores transmitidos estdo relaciaactom a beleza, com o amor, 0
romantismo, a sensibilidade, a intuicdo e outremyme buscando abordar a mulher com
elementos do seu universo, como veremos nos resigaieco a seguir.

Em cada periodo historico, a mulher, asgimo todo o mundo, passa por
transformacdes, por isso em cada época as propgeeftktem um tipo de mulher. No inicio
da década de 50, as propagandas passavam uma irdagemlher voltada para a familia,
pois até esse periodo o papel central da mulhsociadade era méde e dona de casa. Segundo
Pires (2006, p. 3), essa imagem ainda tradicionaj&hero feminino comecou a mudar no
final dessa década por causa do desenvolvimentmdastrias e o consequente aumento das
possibilidades de trabalho feminino. Nesse momepgoandncios passaram a mostrar um
pouco da mulher moderna da época.

Na década de 60, o pais vivia sobreeaspo da ditadura, mas mesmo em
meio a censura a imprensa tenta inserir, juntanwameos valores familiares, temas ligados a

feminilidade da mulher. J4 aparecem anuncios ddupwme especificos para elas, para o
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cuidado com o corpo, e ndo somente de bens paraaméstico ou da familia. Com o
crescimento das industrias, aumentaram os bensndemo, portanto as mulheres passaram a
ser importantes para 0 mercado consumidor. Por isspou-se necessario um discurso
diferente para atrair o publico feminino. De acomon Pires (2006, p. 04), mostrar as
gualidades femininas, sensualidade, delicadez&rasgoassou a ser essencial.

Segundo Pires (2006 aoos 70, mesmo com a maior modernizagao da
sociedade, a resisténcia a ditadura e o avancontlade das mulheres no mercado de
trabalho, as propagandas ainda apresentavam uawacosservadora da mulher, mostrando
como ainda estava presente na sociedade o disdargoe mulher tem que ficar em casa,
cuidando do lar, do marido e dos filhos.

Os anuancios publicitarigroduzidos na década de 80 indicam uma discreta
mudanca na visdo da mulher na sociedade brasildimgrande destaque desse momento

histérico é a grande participagdo das mulheresnga tle trabalho. Mas, segundo Pires,

se as mulheres se tornam cada vez mais visivepgas a disputarem o
mercado de trabalho, vemos que as representacdepublicidade
continuam a reforcar o corpo, a beleza e sedugd@aternidade e a familia
(PIRES, 2006, p. 5)

Ainda de acordo com a autora citada, na década Oden& houve
modificacdo naquilo que € considerado préprio dakhenes: filhos, casa, marido, no entanto
aconteceram mudancas significativas na imagem dieemda sociedade. A visdo da mulher
nos anos 90 é uma mulher que cuida da familia, maasvive em funcdo dela, também
trabalha e em muitos casos chefia a casa.

Percebemos, com esse rapido resgate histéricomggeno com todas as
transformacdes sociais ocorridas desde 1950, ardizsade que o papel feminino € cuidar do
lar, do esposo e dos filhos ainda esta enraizadmciadade brasileira, a diferenca de outras
épocas € que hoje ela cumpre jornada dupla, trakatiluida do lar. No entanto, em contraste
com essa Vvisdo, vemos na midia uma exploracéo rxtgdos atributos do corpo feminino e
de sua sensualidade.

Um olhar sobre o papel da mulher e sobre os dissuarraigados na
sociedade é de suma importancia na compreensdons&ru;do do discurso publicitario,
pois, como vimos, analisar o discurso implica rielaar linguagem, Histéria e sociedade.
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No préximo capitulo veremos, através da analisalidourso publicitario
presente na revisteja Mulher, como a mulher € vista nos dias de hoje, qual apel na

sociedade, quais os discursos que perpassam o0s tig sete anuncios selecionados.
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4- O PERFIL DA MULHER ATUAL TRACADO PELA PUBLICIDAE EM
VEJA MULHER

A fim de tracarmos afpeda mulher atual selecionamos sete anuncios e
entre eles ha os que anunciam produtos, outrogzesre um deles divulga um concurso.
Estes anuncios foram publicados na rew&tfa Mulher, edicdo especial da revistaja, no
més de junho do ano de 2007. A revi¥iga publica esta edicdo especial todos os anos,
assim como outras edicfes especiais durante amdno t

A edicdo “Mulher” da reta Veja traz assuntos que interessam a mulher,
mas ndo que sejam especificos para ela. A repantdgecapa e abertura da revista trata do
futuro, um futuro que, segundo a revista, € teratéeminino. De acordo com a revista,
podemos perceber na evolucdo humana que o futwéodseninado pelas mulheres, isso
baseada no fato de que biologicamente as mulheresmvmais que os homens e
psicologicamente elas se preocupam mais com ocofuRipara falar sobre o assunigja
escolheu como exemplo a atriz norte-americana Araydblie, um modelo de como a mulher
esta construindo o futurd/eja coloca Angelina como uma heroina, que antecipaturd
com sua independéncia, poder e autenticidade.

Na capa, além do titulo em destadugelina Jolie. O que ela ja tem da
mulher do futuro e que todas nos tererg#o citados alguns temas das matérias que serao
abordadas: sexo, saude, dieta, Kate Moss (modegiogstica.

A reportagem de abertéanulher do futurpdiz: Eleita a segunda mulher
mais influente do mundo, a atriz Angelina Jolie €ama dos novos tempoSegundo a
matéria, Angelina Jolie é uma mulher que se destatdodo o mundo, ndo somente pela
beleza e talento como atriz, mas pelo exemplo iiedas humanitarias. Além de ser mae
adotiva de um cambojano, um vietnamita e de un@peta atriz doa tempo, imagem e
dinheiro a refugiados e 6rfaos.

Além desta matériagasta apresenta algumas tendéncias para o funaro,
moda, na arquitetura e no trabalho. As outras maatéatam dos seguintes assuntos: carreira,
consumo, poder, meio ambientigness viagem, arte, arquitetura, beleza, SPA, e lwam S
temas diversos que interessam ndo exclusivamemeubmeres, mas alguns deles chamam
mais a atencao delas. Vemos que ndo séo apenas densaderados supeérfluos, ha matérias
importantes e atuais para a mulher moderna. Quaosi@eparamos com revistas destinadas

ao publico feminino pressupomos que os temas athosdaa mesma serdo apenas beleza,
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moda ou dietas, assuntos que geralmente estdo indardelas. Sao temas avaliados como
supérfluos por ndo se tratarem de assuntos impestgrara uma sociedade com tantas
desigualdades sociais, além de outros problemasgossécomo meio ambiente.
Segundo csite’ da revistaVeja, as edicbes especiais abordam temas que sdoedessd
nacional e procuram atingir, além dos leitoresitiadais, novos leitores.

A escolha dos anuneicgrem analisados foi feita ap6s uma analisegrévi
de todas as propagandas presentes na revista. @oviraos, as propagandas assumem 0S
discursos da época em que sdo produzidas, pottzide as que estdo na revista nos dizem
um pouco da mulher de hoje. Optamos por analisaelag que retratam a visdo que 0S
anunciantes, e, por conseguinte a sociedade, ténulther da nossa época.

Como vimos na teoria Blkhtin, no estudo dos géneros € indispensavel
analisar as finalidades da esfera de atividadeuah $fo produzidos. No caso do género
propaganda a finalidade é bem clara, a intenc&nder o produto anunciado. Na sociedade
capitalista em que vivemos a competicdo entre esaprgue vendem o mesmo tipo de
produto € bem acentuada, e isso fica evidente n@ggagandas. Portanto, a finalidade
determina os recursos utilizados na composicaaderg.

Por acompanharem asidatdes humanas— que estdo em constante
modernizacdo— 0s géneros estdo sempre se transformando, prdoursen adaptar ao
contexto atual. Deste modo, o género propagandadaopara o publico feminino é elaborado
de acordo com a visdo das mulheres. Os aspectsres do universo feminino tais como a
beleza, o amor, o romantismo, a familia, o trahaliém retratados em textos e imagens
relacionados entre si que vao ao encontro do @segelerem ver, ler ou ouvir.

E possivel percebeewato da mulher de cada época através da analise d
propagandas, anuncios refletem o modo como a smBedé a mulher. Quando a mulher
ainda nao tinha conquistado os direitos que pdssjd, as propagandas repassavam uma
imagem de mulher voltada para o lar, pois o papehdlher era ser mée, esposa dedicada e
dona de casa. Com a mudanga do papel da mulhecraade, assumindo novas posic¢oes,

além daquelas que ja tinha, as propagandas inegmiimediatamente essa transformacéo.

! paraa revista, 0 ambiente editorial das edi¢c8psatais cria excelentes oportunidades para aggigéb de
marcas, produtos e servicos com adequacao de doneedelevancia. Disponivel ehitp://veja.abril.com.br
Acesso em: 28 de outubro de 2008.
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A mulher ndo deixou @e gista como a protetora do lar, mas adotou outras
funcdes no meio social, formou-se um tipo de multh&rente daquela. Assim, o género
propaganda adaptou-se a figura da mulher moderna.

Abaixo temos um exemplo de como a mulher de hape é&spaco na
sociedade. A mulher atual tem sua independéncéndeira, pode adquirir o préprio carro,
por isso as marcas de carro também investem enciaswoltados para elas.

A publicidade relaciona o texto verbal com a inmgapresentada em folhas
duplas, utiliza uma fotografia grande do produtaremado, como € comum nos anuncios
publicitarios de hoje. Como vimos, o tamanho dagema fotografica € um recurso importante
gue tem o objetivo de chamar a atencé&o do leitor.

sign Computador de Borde My Car Fiot Motores Flex 1.0, 14 e

Figura 1, Veja Edicao Especial Mulher, junho de 20D, p. 20-21

Nessa propaganda prédana imagem, mas ha também o texto verbal
dialogando com a mesma. A fraBe jeito que as mulheres gostam: agressivo por ®ra

generoso por dentrogtoma o discurso presente na sociedade refergmefeaéncia feminina
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com relacdo aos homens. Na sociedade esté presdigteurso de que as mulheres preferem
homens fortes e masculos fisicamente, ou seja,wnmaparéncia agressiva, mas, também,
gue sejam generosos por dentro. A propaganda anuncticarro condesignagressivo, um
novo design do modelo palio, generoso por dentro, porque aptasaovidades como
computador de bordany car Fiaf e opcbes de motores. Portanto, esta propagandaacam
de forma indireta, o carro com um homem, a fimtitega 0 puablico feminino ao qual ela se
direciona.

As mulheres procuram ok ideal e o discurso vigente na sociedade é de
gue esse € homem é agressivo por fora e generasdeptro, ou seja, belo, bondoso
interiormente. A propaganda procura levar as mathea fazer a associacdo dessas
caracteristicas ao carro.

Diante disso, entendemaggie a analise do discurso nos diz, com relagéo a
sentido de um texto. O sentido de um texto € déteao por varios fatores que estao ligados
a formacgédo ideoldgica, aos discursos presenteciadade. O sujeito que produziu este
anuncio reproduz as idéias dos tempos atuais. i dgkhtin (2000) chama de dialogismo,
um enunciado € perpassado por outro. Uma propagindarro retoma discursos presentes
em uma sociedade.

Aparece também no anumcisloganNovo Palio/ toda emocao esta aqui
uma frase curta que causa impacto quando se lénulfseres em geral sdo muito emotivas,
levadas pela emocé&o. Portanto, sdgané mais um artificio para conquistar as mulheres.

No proximo anuncio, aaBesco Seguros e Previdéncia divulga um seguro
especifico para mulheresMida Maxima Mulher BradescdNesta propaganda foi utilizada a
imagem de uma mulher que representa a mulher modkrrhoje, aquela que trabalha e é
independente financeiramente. Percebemos issa@atda/roupa, camisa social, os 6culos e 0
cabelo preso, aparentando uma executiva. Nestendaros que foi utilizado o recurso da

identificac&o através da fotografia.

2 Com oMy Car Fiat o motorista pode personalizar diversas fun¢éesadm, deixando-o sob medida para seus
gostos e necessidades. As principais funcbes do MyCar Fiat séo:

- Ativar e definir o alerta de limite de velocidade

- Selecionar o idioma do display: portugués, ingé&panhol, francés, italiano, aleméo, holandgsotanés

- Habilitar e desabilitar da funcdo B @ap Computer para monitorar dois trechos de viagem simulta e

- Ativar o travamento das portas quando o veicutmga uma velocidade superior a 20 km/h;
- Ajustar a sensibilidade do sensor crepuscular;

- Reproduzir informacgdes do radio displaydo quadro de instrumentos;

- Acessar informacdes referentes a manutencdogmaglta e a troca anual do 6leo do motor.

Disponivel em :http://www.mecanicaonline.com.br/rodando/2005/rodsffiat_siena_hlx_junho.htmAcesso:
22 de novembro de 2008.




27

Apesar do seu sexto
sentido, vocé nunca sabe
o que pode acontecer.
Faca um Vida Maxima
Muiher Bradesco.

© Wids Maxima Mulher Bradesce & um sequro de vide com cobarturas para morte natural efou acidental qus oferace fambém um pacote de
baneficlos que pode incluir: diagnstics de chncer de mama ¢ ginecolgica, informagho nutricional, assistincia residencial ¢ descontos em diversos
servigos. Para mais informagdes, vl até uma Agngia Bradesco, fabe com um cormeten’cancessicnirio ou ligue 4002-1022, pars capitais @ regibes
matropolitanay, ou 0B00011-1198, para as demals localidadies, ern dias dtoks, das Bh as 10h30. Se preferir, acesse www bradescoprevidendia.com.br

[

> Bradesco Seguros e Previdéncia

Figura 2, Veja Edicao Especial Mulher, junho de 20D, p. 27

A publicidade é apresentada em uma pagina e @é&imagem vemos que
foram utilizados textos. O primeiro com letras masoem destaquApesar do seu sexto

sentido vocé nunca sabe o que pode acontecer. Bacd/ida Maxima Bradescd/emos
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neste enunciado um discurso presente na nossaladeiele que a mulher tem um sexto
sentido, uma intuicdo, uma percep¢do diferentehdomsens em relagdo as coisas, ou seja,
mulheres costumam pressentir coisas antes qua&asecam. Temos neste enunciado um
dialogo com uma afirmativa popular de que a mulker um sexto sentido, mais uma vez um
discurso atravessado por outro discurso, um didldeste enunciado com os discursos
presentes na sociedade.
Com o enunciado sobre sexto sentido, essa [ddie visa convencer a

destinataria a contratar dida Maxima BradescoDe acordo com o texto apresentado, a
mulher tem um sexto sentido, mas néo pode antettidarque pode acontecer, por exemplo,
no caso de doencgas e morte, por isso a mulherfdegeo seguro e garantir beneficios nesses
casos para ela ou para a familia.

Com letras menorespade de baixo, aparece um texto explicando o que &
o Vida Maxima Bradesce as vantagens desse seguro que, segundo o graididerencia de
outros. Explica que o seguro anunciado oferecen alé cobertura de morte natural ou
acidental, outros beneficios como diagnostico de@éde mama e ginecologico, doencas que
atingem uma porcentagem significativa de mulherésuena preocupacédo daquelas que sao
conscientes da gravidade dessas enfermidadesrgdaéncia de um diagndstico precoce.

E importante ressatiae este anincio esta colocado na revista logo apos
uma sessao, denominadara onde vamosja qual sdo mostradas algumas tendéncias para o
futuro, previsdes de especialistas sobre moda,dagntiabalho e outros. Como discutimos
anteriormente, o lugar onde séo colocadas as pmopdag ndo é escolhido aleatoriamente,
esta do Bradesco, por exemplo, dialoga com o asduatado nas paginas anteriores, a
antecipacéo de acontecimentos futuros e como panarepara eles.

Logo abaixo temos unnauldacdo da Revist&xame colocada em duas
paginas, apresenta a imagem da Superintendentedaziie Luiza, Luiza Helena Trajano, e
ao lado seu depoimento sobre a facilidade de sercop mundo empresarial e como sair
dessa armadilha. Abaixo do enunciado proferidoLjpiza aparece a fraskeitora de Exame
desde 1987Segundo osite do Magazine Luiza, a empresa foi fundada ha 5G an@
considerada uma das maiores redes de varejo dogpaissma conta com cerca de 10 mil
colaboradores e o faturamento para este ano € d& lfides. Diante dessas informacdes
percebemos que a empresa obtém sucesso nos séuwsoseg) possui a credibilidade no
mercado, pois estd ha 50 anos em crescimento.

Quando é escrito abaixo do depoimento dautx@cque a mesma € leitora

da revista ha varios anos, subentende-se quesdaeantribui para o sucesso da empresa em
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que ela trabalhaExame é uma revista que trata de negocios, economiangas, gestao,
tecnologia, marketing e carreira, ou seja, abosfurstos voltados para pessoas do ramo
empresarial. O anuncio acima se apresenta conuiboirtte mostrar aos leitores que a revista
Exame € importante para Luiza Trajano e pode ser paesngdeseja sucesso profissional

como ela.

“Na pritica, qualquer coisa pode
ser copiada muito rapidamente
$6 uma equipe motivada ¢
bem informada pode fazer negécios
de uma maneira cada vez meihor,

nos permitindo sair dessa-armadilha)’

Luiza Helena Teajano, Superintendente do Magazine Luiza,
Leitora de EXAME desde 1087

EXAM,_EZC

mﬂoug?g.nbril EXAME. Decisiva hi 40 anos

Figura 3, Veja Edicao Especial Mulher, junho de 20D, p. 28-29

Como o anuncio aparegma revista voltada para o publico feminino foi
utilizada a imagem de uma mulher bem sucedida. Kearte em que ela foi fotografada, num
escritorio, com a revista nas maos, trajes de éx@cwm sorriso de satisfacdo, sdo recursos
que auxiliam na construcdo do discurso de que uolhembem sucedida nos negdcios 1é a
revistaExame Com essa imagem a revista transmite valores cgatisfagao profissional,
poder e prosperidade.

Vivemos num periodo &igto em que a mulher vem ganhando cada vez

mais espago no mundo dos negécios, e tem obticgssoiem seus empreendimentos. Entao
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percebemos, nesta propaganda, assim como nas api@sentadas, uma relagcdo com o
contexto-histérico em que vivemos. A mulher do andirreflete uma mulher que ndo so
trabalha, mas busca conhecimento, informacédo auest@rocura estar antenada com o
mundo.

A mesma mulher que trabalha, busca conhecimeatathém se preocupa
com o visual, com a moda, procura estar de bemgmmnsesma investindo na aparéncia. O

anuncio abaixo busca atingir esse tipo de mulher.

C'\h vezes. pio tem nads para vestir no guarda-roupa.

Bolsa & win drgiio essencial para o funcionamento do corpo feminine.

Falar ao celular, esquentar a mamadeira e fazer as contas a0 mesmo tempo, Moleza.
Salada. refrigerante diet ¢ torta de chocolate: um almogo |'||||i]i|5r.'ulrr_

O homem da sua vida ¢ o sen cabeleireiro.

Se joga de futebol fosse bom. chamaria “liquidacdo de roupas™

Ung minutinhos podem levar duas horas.

Obvio fque “tudo bem” pode significar “nada bem™.

1"'[' i'i“l."' EJ-'I'IQ"" |I" "'d.lPHT“ ||f|'||| ': E‘“l']il“l"']:ri‘l‘l.

.lll'r'{li_lltil fil‘ _:_{I'IF] W t" il' lliLJ'i_l o ‘jilnpi"ill_‘.i COMm as il]]li_ﬁ&l.‘-.

Bege-claro ¢ diferente de creme. E de uuu'l'ing

Tém coisas que so6 as mulheres sentem,
E a Renner entende.

Figura 4, Veja Edicao Especial Mulher, junho de 20D, p. 30
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O anuncio de uma pagina das lojas Renner, umadedsejas que vende
roupas e calcados femininos, masculinos e infaattambém direcionado para as mulheres.
O gue aparece em destaque € um texto que nao IE@oomo na maioria das propagandas,
este resume um pouco do que muitas mulheres sentewem. Ao fundo ha a imagem de
uma mulher sem muito realce.

O texto apresentado ngstgpaganda traz discursos presentes na nossa
sociedade: toda mulher demora horas para se agrpoiaracha que nao tem nada para vestir
no guarda-roupa; usa bolsa e traz dentro delasvaoisas que sdo necessarias para ela e que
sem as quais ela ndo vive; consegue desempenlias fidmcbes ao mesmo tempo e se sai
bem; a mulher preocupa-se com a estética; adoma fammpras; é atenta a detalhes que
homens ndo percebem, como os diferentes tons des. &o final do texto com letra em
negrito a fraseTém coisas que s6 as mulheres sentem. E a Rerteaden

Os discursos percebigesta publicidade ndo podem ser aplicados as
mulheres em geral, mas séo caracteristicas muitoie® entre elas. Costuma-se até dizer que
as mulheres sdo de fases, isto €, ndo tem um temeeto constante, sdo complicadas. As
mulheres tém caracteristicas e manias que diastba@uoens parecem estranhas, o locutor do
anuncio utilizou este discurso para dizer as math@ue a Renner entende as coisas que
somente elas sentem.

No final da pagina addada logomarca da Renner estslagan vocé tem
seu estilo. a Renner tem todésto quer dizer que as mulheres tém algumas caistctas
comuns, mas cada uma tem seu estilo e, independemstilo, elas devem procurar as lojas
Renner, pois € uma loja que possui uma diversidlderodutos que atende aos mais
diferentes gostos.

E além de serem preodapaom a beleza, com o trabalho, as mulheres sao
romanticas, € o que mostra a propaganda a seguir.

Neste exemplo temos dnaio do chocolate Talentmtenseda marca
Garoto. Nele, aparece a imagem de duas méos mess;uiizendo o formato de um coracgao,
segurando o chocolate. Abaixo a foto do chocolate 8 embalagem e partido ao meio para
mostrar a sua composi¢ao.

Acima da imagem das mésta o enunciadbalento Intense. Intenso como
as coisas do coracdd?ercebemos neste texto a relacdo feita entre @ rdmnchocolate,
Talentolntense com a palavra intenso. Intenso € algo forte, alemsebatador. As coisas do
coracdo a que se refere o locutor sdo as emocoésssentimentos, que podem ser bons ou

ruins, mas quando vem do coracado sdo intensosantasc O chocolate € intenso, pois dentre
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0s seus ingredientes cinglienta e cinco por ceoa&tau, ou seja, mais da metade. Portanto, o
sabor é forte, marcante, e esse € um diferencakdshocolate em especial.

-"‘_‘ q_ﬁ 3
(& e gerred

Figura 5, Veja Edicao Especial Mulher, junho de 20D, p. 47
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O enunciado também dialoga diretamente com a imagerohocolate
dentro do coragdo, mais uma vez a comparacao dmlele® com aquilo que trazemos no
coracdo. As maos masculinas como que entregandmocolate a alguém podem ter o
seguinte significado: assim como o homem pode oéera uma mulher um sentimento
intenso como o amor, por exemplo, ele pode tamb&septea-la com o chocolate Talento
Intense

No rodapé da paginadena explicacdo do que € o Talehtbensee
motivos para que o destinatario adquira o prodtste texto comunica-se diretamente com a
leitora, através da utilizacdo do pronome vocéexdotmostra as qualidades do chocolate, é
composto de cinquienta e cinco por cento de ca@i@idantes naturais, além das nobres
améndoas. Ao mesmo tempo, elogia a mulher quelesié o anuncio, dizendo que ela &
moderna, atualizada e tem bom gosto. Portanton@etee que a mulher que se considera
assim deve experimentar o produto anunciado, feta ela. No final a fraséocé merece
fecha o que o texto pretende, persuadir a leitergue precisa desse produto.

O chocolate € um alimento muito apreciado, poréssgoingredientes que
ndo sdo recomendados para quem se preocupa conbaanalimentacdo, como acucar e
gordura. Muitas mulheres, as que se preocupam castéica e a saude, eliminam o

chocolate da dieta, talvez por isso o anunciodeamo uma vantagem desse chocolate possuir

antioxidante$naturais em sua composic&o. Segunditewww.wikipedia.com.b'nos Gltimos
anos, se tem investigado os efeitos dos antioxadargm relacdo as enfermidades,
principalmente nos paises desenvolvidos do ocide@e pesquisadores tem estudado os
pontos positivos dos antioxidantes contra enferdddacomo cancer e AIDS, além de
impedirem a agéo dos radicais livres que causanveltgcimento, entre outro beneficios.
Consideramos importante acrescentar que o anumcichdcolare Talento
aparece no suporte revista entre as paginas de mmai@ria sobre alimentacéo,
especificamente dieta. A reportagem apresentatérinisle mulheres que trabalham com
comida e nem por isso estdo acima do peso. O $stamte € que 0 anuncio do chocolate
Talento aparece justamente quando comeca o assobte alimentos de baixo valor
nutricional e paladar delicioso como o chocolateapEesentado o anuncio e logo depois a

dltima pagina da matéria que continua falando sabrehocolate na alimentacdo. A

% Os antioxidantes sd0 um conjunto heterogénio de substancias fosnadavitaminasminerais pigmentos
naturais e outros compostos vegetisinda, enzimasque blogueiam o efeito danoso dos radicaisdivee
termo antioxidante significa que impede_a oxidag&ooutras substancias quimicas, que ocorrem agae
metabdlicas ou por fatores exdgenos como as ragdodizantesvww.wikipedia.com.br
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reportagem diz que os alimentos doces causam sendacbem-estar e em alguns casos é
melhor comer um pouquinho de vez em quando do vjteg e depois cair na compulséo.

Com isso, vemos o dialogo estabelecido entre aagepla e a reportagem
no mesmo suporte, visando modificar o ponto dedss leitoras que, por algum motivo, nao
se renderiam ao chocolate Talehttense

O préximo anuncio divulga o Prémio SEBRAE Mulher Niegocios 2007.
Sua finalidade é levar as mulheres que possuenpréguio negdcio a se inscreverem no

concurso que premia todos os anos mulheres que negoécios de sucesso.

vilrear
HE peginios

MULHERES COMPETINDO

COMO MODELOS.
MODELOS DE NEGOCIOS.

Figura 6, Veja Edicdo Especial Mulher, junho de 20D, p. 59
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O Prémio SEBRAE Mulher de Negocios foi lancado ertulboro de 2004
para valorizar e estimular o empreendedorismo femminPara participar as mulheres
empreendedoras devem escrever e enviar relatogadaida como mulher de negocios. O
objetivo do Prémio € premiar as melhores exper@ne também educar pelo exemplo,
através de livros e videos contendo os relatos.

No anuncio é apresentamia foto das finalistas do ano de 2006, cada uma
segurando um objeto ou produto que simboliza o rssgdcio. Logo abaixo as frases:
Mulheres competindo como modelos. Modelos de negdd frases nos dizem que mulheres
podem competir ndo somente em concursos de bealemay astop models mas como
modelos, exemplos de empreendedorismo. Nessass feaqglavra modelos se refere a
mulheres que transformaram seus sonhos em reakdpoeisso suas vidas sdo exemplo para
outras que desejam realizar o seu proprio sonho.

O anuncio ainda aprésemn texto que fala diretamente com a mulher, com
0 uso do pronome Vocé, e explica o que a mulhezrdoghnhar. Este enunciado procura levar
a leitora a se identificar com o que esta senda@ado e a valoriza-lo.

Levar o leitor a um pegso de identificagcdo € um recurso muito utilizado
no discurso publicitario. No préximo exemplo tambeemos a utilizacdo desse recurso, de
forma diferente.

O anuncio é da Cyrela Brazil Realty, uma incorgdora e construtora de
imoOveis residenciais, segundosge da empresa € considerada umas das empresas mais
sélidas e admiradas do setor da construcédo craeihatha em mais da metade dos estados
brasileiros e também na Argentina, sdo quarentaneo canos de histéria. O anuncio
publicitario abaixo se direciona as mulheres panalgar a empresa.

Em um anuncio de umagipe aparece a imagem de uma mulher e uma
crianca, como se fossem mae e filha e atras o $nma@o Cyrela, formas geométricas que
formam uma casa. Principalmente as mulheres guueosfamilia, filhos, anseiam por uma
casa propria. A propaganda direciona-se para essheres e para tanto exalta as mulheres
com frases sobre elas. E essas frases juntamemteagdmagens levam as mulheres a se
identificarem com o que esta sendo retratado.

Percebemos, neste dofricacos diferentes da mulher que n&o foram
mostrados nos outros exemplos. Neste, temos d garfimulher que cuida do lar, que se
preocupa com o bem estar da familia. No texto Verdraos uma mulher sempre presente e

indispensavel a vida humana.
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kh... . o

Mulheres sdo mais que inspiracdo.

Mulheres sdo vida, renovacdo, conforto,
Mulheres sGo presente, passado e futuro.
Mulheres s@o relagdes que duram pra sempre.
Mulheres sGo a nossa histéria, 0 nosso lar.

ﬁ CYRELA

BRAZIL REALTY

WWW.CYT Bk .Com D

il

Figura 7, Veja Edicao Especial Mulher, junho de 20D, p. 75

Com relacdo a posi¢cdo desta propaganda na redisséacamos que foi
colocada antes de uma reportagem sobre uma nogé@niga, a arte feita nas paredes das
salas de estar. Imaginamos que esse é um tipaltho solicitado por pessoas que tém casa
propria, pois € um trabalho artistico feito sobosnenda, tem um custo alto e ndo pode ser
transferido para outro lugar. Com isso, entendemuos alguns leitores podem fazer a
associacdo do anuncio com a reportagem, mesmosicieotemente, aquele que se interessou
pela novidade e ndo possui casa prépria ndo patteatar o servico. Entdo a Cyrela pode

ajudar a realizar o sonho.
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5- CONSIDERACOES FINAIS

Através do estudo realizado e das analises vanpossentar nossas
conclusdes a respeito do género andncio publicitéglacionado ao suporte revista, as
caracteristicas do género estudado observadasomsypndas estudadas. Além de descrever
0 contexto historico-social em que 0s anunciosipiténlios estéo inseridos e tracar o perfil da
mulher na sociedade atual.

Como vimos a apresdidade um texto em seu suporte nos auxilia no
reconhecimento e classificagdo do mesmo como penén a determinado género. Além
disso, o suporte € um elemento que contribui copnoducdo de sentidos dos textos. Os
anuncios analisados foram retirados do suportesteevinpressa, € as revistas tém como
caracteristica apresentar além de reportagensé@iasatliversas anuncios publicitarios entre
uma e outra. Vimos, também que a colocacdo dasagaoplas no interior da revista nao é
aleatoria e algumas vezes elas séo relacionadastaidos das matérias proximas a elas.
Temos como exemplo a propaganda da Garoto, espaecdnte do chocolate Talentiense,
que foi anexada entre as paginas de uma matérnia aliimentacéo, inclusive sobre o assunto
chocolate. E, também, o anuncio da Cyrela, empdesaonstrucdo de imoveis residenciais,
que foi colocada anteriormente a uma reportagenmesadbes plasticas feitas em paredes de
casas.

Convém destacar que todo o conteudo da reviatgudl foram retirados os
nancios selecionados para a pesquisa, € sobre khemal por conseguinte, todas as
propagandas sao voltadas para as mulheres. Dartra) entendemos que o0 suporte revista
permite ao publicitario relacionar o contedudo dasta com a construcdo dos enunciados
dando assim mais énfase os produtos e servigcosiados.

Com relacdo as caracteristicas do género anumbbcpario no suporte
revista chegamos as seguintes conclusfes: os asltmstumam estar dispostos e paginas
inteiras, e podem ocupar mais de uma folha; aseanmgeralmente sdo apresentadas em
tamanho grande e sempre dialogam com 0s enunciasggopagandas costumam destacar
enunciados curtos com letras maiores, mas, tambiimam textos explicativos mais
extensos com letras menores; a linguagem € na imalas vezes direta, estabelecendo
dialogo com o leitor; as imagens representam diemde felicidade e bem-estar; os anuncios
buscam se adequar ao publico alvo oferecendo &w kspectos do seu estilo de vida em

particular; e os enunciados procuram dialogar ca@ndiscursos presentes no contexto-
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histérico da sociedade em que séo produzidos, quncebemos na analise dos andncios
selecionados.

No contexto-histéricua, a mulher vem ganhando cada vez mais espaco
na sociedade, no mercado de trabalho, enfim, nd&ta&somente como a “rainha do lar”. As
mulheres de hoje tém um nivel educacional maisadie buscam uma profissdo. Portanto,
o papel da mulher neste momento histérico é o ddacwaa familia e ainda trabalhar para
ajudar ou manter sozinha o sustento da mesma.

Além do mais, a mulher do nosso tempo preocupags com a aparéncia
fisica e com a beleza. Os produtos destinadossaa@taanunciados de acordo com o perfil de
suas receptoras, os enunciados e imagens das anojlgagsdo produzidos em torno de
assuntos relacionados ao seu contexto que hojéngansendo: relacionamentos, familia,
casa, maternidade, futilidades e trabalho, poisilen atual cumpre jornada dupla, trabalha e
cuida do lar.

Por exemplo, como vimas andncios do Sebrae e da revistame as
imagens e o0s textos sao voltados para o trabalbstram a mulher empreendedora que busca
sucesso profissional, portanto procuram atingimatheres com esse perfil. Ja o anuncio da
Cyrela trabalha com os assuntos, maternidade e easwés da imagem e exaltam as
mulheres através dos enunciados que falam de agrtanento, vida e historia. Além desses
contextos em que as mulheres estéo inseridasyigla® relacionamentos, paixdes, e estes
foram retratados pelos anuncios da Fiat e da Gagasindo dialogaram com as preferéncias
femininas por homens que tem mais a oferecer nongsior do que no exterior.

A mulher atual buscaa@fmcao profissional, aspira crescimento e sucesso
nos seus empreendimentos. Muitas mulheres ocupagoscamportantes em grandes
empresas e sdo competentes no trabalho que reallmamulheres tém espaco para crescer
profissionalmente e aquelas que acreditam e lutamigso conseguem reconhecimento.
Como vimos no anuncio do Sebrae, divulgando o Rr&abrae Mulher de negbcios.

Além disso, no conte}iestorico atual. muitas doengas surgiram e a
preocupacado com a saude da mulher esta sempresensshio. Os médicos sempre alertam
quanto a prevencao de doencas, através de consudtemmes regulares, além da pratica de
uma boa alimentagdo. Percebemos essa realidadandosios do Banco Bradesco e da
Garoto, os anunciantes procuram dialogar com od@tooje ser necessario a busca por meios
para prevenir e diagnosticar enfermidades e a sieleele de optar por alimentos saudaveis.

Verificamos também quemallher é concebida como uma pessoa que

valoriza a emogédo, 0s sentimentos interiores, comos nos anuncios da Fiat e também da
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Garoto. As palavras utilizadas, as imagens e @glidtom o discurso de uma mulher que
busca um homem ideal, um homem romantico, que terdia a oferecer do o que esté por
fora, tudo isso mostra a visao presente na soctedathoje sobre o que as mulheres buscam.

As propagandas sao caoitds para convencer 0 receptor a adquirir
determinado produto, por isso sempre trabalha cepecos positivos. Os anuncios
analisados transmitem aspectos positivos como:perisade, vida saudavel, bem-estar,
sucesso profissional e poder.

Enfim, diante desseudst entendemos que a influéncia do contexto-
histérico sobre a construcdo do género anuncidgidoio nos dé a possibilidade de perceber
neles os discursos que perpassam a sociedade nemaohistérico em que foi produzido.
Além do dialogo que os textos estabelecem com ®@lecoutros periodos e ainda com outros

que atravessam a histéria na memaria coletiva essops.
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ANEXO A, Veja Edicao Especial Mulher, junho de 2007p. 20-21
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ANEXO B - Veja Edicéao Especial Mulher, junho de 200, p. 27

Apesar do seu sexto

LA

sentido, vocé nunca sabe
0 gue pode acontecer.
Faca um Vida Maxima
Mulher Bradesco.

0 Vids Maxima Mulher Hr;dr.il;ndrurl sequra de wida com cobarturas p.m morte natural efou dcldental que eferele tambiém um pacote de
hnnﬁmquwwlh&#mm:numrhmowmmumnmmﬂmmmurmmw
FEOgoE. Para mas infosmanses, vi ath uma Aghncia Bradesco, fale com um cometoricancessiondo ou ligue 4002-0022, pars capitais @ regides
matropalitanay, ou 080004 11145, para o8 demais lecalidades, em dizs Ghels, das Bh bs TOhI0, Se preferir, acesse wwnw bradescoprovidencia com. br

9

I’ Bradesco Seguros e Previdéncia
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Veja Edicado Especial Mulher, junho de 200, p. 28-29

ANEXO C -
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ANEXO D - Veja Edicao Especial Mulher, junho de 200, p. 30

cﬁm vezes, ndo tem nada para vestir no guarda-roupa.

Bolsa & wim drgio essencial para o funcionamento do eorpo feminine,

Falar ao celular. esquentar a mamadeira ¢ fazer as contas ao mesmo tempo. Moleza.
Salada. refrigerante dier e torta de chocolate: um almoco equilibrade.
) homem da sua vida ¢ o sen cabeleireiro.

Se joeo de huebol fosse bon. chamaria ~liguidacde de roupas™.

Uns minutinhos podem levar duss horas,

Obvio que “tudo bem” pode significar “nada bem™.

Ter cinen pares de sapato preto € fundamental,

Terapia de grupo & ir para o shopping com as amigas.

Bege-claro ¢ diferente de ereme. E de murfing

Tém eoisas que s0 as mulheres sentem.
E a Benner entende.
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ANEXO E - Veja Edicao Especial Mulher, junho de 200, p. 47

[0mo as cois
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ANEXO F - Veja Edicao Especial Mulher, junho de 208, p. 59

Fiatic (0K 'M.u_i:f;Er
He'renicios

MULHERES COMPETINDO
COMO MODELOS.

MODELOS DE NEGOCIOS:

ATEGERIAS» PECILIENAS EMPREMS: PROPRIETARIAS DF MICROSOU PEQUENAS EMPRESAS
CNIGOCIOY COLETIVOS ;

a7



ANEXO G- Veja Edicdo Especial Mulher, junho de 2007, p. 75

-~ - .

Mulheres sdo mais que inspiragdo.
Mulheres séio vida, renavacdo, conforfo.
Mulheres s@o presente, passado e futuro.

Mulheres sao relacdes que duram pra sempre.
Mulheres s@o a nossa histéria, o nosso lar.

-

.

n CYRELA

BRAZIL REALTY
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