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Sobre a tela estendida, sobre o plano sempre puro onde nem a vida nem o préprio sangue
deixam tracos, 0s acontecimentos mais complexos se reproduzem quantas vezes se quiser.
As ac0Oes aceleradas ou retardadas. A ordem dos fatos é reversivel. Os mortos revivem e
riem. (...) Vemos a precis&o do real revestir todos os atributos do sonho. E um sonho
artificial. E também uma memo@ria exterior, e dotada de uma perfeicdo mecéanica. Enfim,
gracas as imobilizagcbes e aos aumentos, a propria atencao se fixa. Minha alma divide-se
por tais encantos. Ela se projeta na tela onipotente e movimentada; participa das paixdes
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RESUMO

O estudo apresentado na presente dissertacdo € uma andlise da identidade
da cidade de Goiania a partir da ideologia veiculada através da publicidade,
especificamente por filmes publicitarios anunciados pela prefeitura de Goiania, e
veiculados em canais abertos de televisao entre os anos de 2001 e 2004.

A significacéo pela linguagem cinematografica técnica € a base metodoldgica
utiizada na analise dos filmes publicitarios. Pretende-se, através do estudo
detalhado dos elementos que compdem a linguagem cinematografica, identificar o
sentido e a significacado visual na narrativa dos filmes.

Os capitulos perfazem uma abordagem da identidade da capital a partir de
uma analise pautada pelo contexto sécio-histérico de Goias, a fim de identificar
elementos que comprovem a prevaléncia de uma identidade predominantemente

rural e/ou moderna.

Palavras-chave: Goiania, identidade cultural e publicidade.



ABSTRACT

The study presented in the present text is an analysis of the identity of the city
of Goiania starting from the ideology propagated through the advertising, specifically
for advertising films announced by the City Hall of Goiania and, propagated in open
TV channels between the years of 2001 and 2004.

The meaning by the cinematographic language technique is the
methodological base used in the analysis of the advertising films. It is intended
through the detailed study of the elements that composes the cinematographic
language to identify to the direction and the visual meaning in the narrative of the
films.

The chapters make a boarding of the identity of the capital from an analysis
based in the context social and historic of Goias, in order to identify elements that

prove the predominance of a predominantly agricultural and/or modern identity.

Key words: Goiania, cultural identity, advertising.
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A IDENTIDADE DE GOIANIA ATRAVES DO OLHAR PUBLICITARIO

Que a for¢ca do medo que tenho ndo me impeca de ver o que anseio, que a
morte de tudo em que acredito ndo me tape os ouvidos e a boca, pois
metade de mim é o que eu grito mas a outra metade é siléncio. (...) Que o
medo da soliddo se afaste, que o convivio comigo mesmo se torne ao menos
suportavel, que o espelho reflita em meu rosto um doce sorriso que me
lembro ter dado na infancia porque metade de mim é a lembranca do que fui

e a outra metade n&o sei. *

A identidade cultural do goiano estad ligada intimamente ao seu passado
histérico, por isso, apresento nos préximos capitulos aspectos relevantes da
historiografia de Goias e de Goiania a fim de clarearmos os meandros que elucidam
a relacéao entre goianice e goianidade.

Olhar para si e para os seus e questionar sobre uma identidade a qual
também se pertence exige a premissa de colocar-se na condicdo de outro, de
estrangeiro e, ao mesmo tempo, compartilhar do pertencimento desta discusséao.
Para Boaventura de Souza Santos, “quem pergunta pela sua identidade questiona
as referéncias hegemonicas, mas, ao fazé-lo, coloca-se na posicdo de outro e,
simultaneamente, numa situacdo de caréncia e por isso de subordinacéo” (2005,
p.135).

Nativo

Estrangeiro

As duas condi¢des, de nativo — o0 nascido na terra e de estrangeiro — o

pesquisador, se entrelacam no caminho percorrido por esta pesquisa, em muitos

! Poema Metade, composicao de Oswaldo Montenegro in: http://oswaldo-

montenegro.letras.terra.com.br/letras/72954/
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momentos as posturas de cada um sdo muito claras, em outros se diluem entre si.
Esse enfrentamento € um dos desafios proporcionados pelo desenvolvimento deste
estudo, e a fita de moébius metaforiza bem todo este processo com a sua
dinamicidade de, ao mesmo tempo, ser dentro e fora, observador e observado.

Imaaem 01: Fita de moébius

E nesta condi¢do de subordinado & prépria indagacdo, de questionador da
minha propria identidade, e de peregrino que busca as repostas daquilo que lhe
falta, € que me coloco frente ao desafio desta pesquisa.

Se entendermos a identidade como uma qualidade-sintese capaz de
identificar um povo, Stuart Hall diz que esta qualidade estd em constante mutacgéo,
“as velhas identidades, que por tanto tempo estabilizaram o mundo social, estdo em
declinio, fazendo surgir novas identidades e fragmentando o individuo moderno”
(1997, p.07). Mesmo ao nos depararmos com a instabilidade das identidades, e com

a mutabilidade da identidade goiana, podemos considerar as colocagfes de Santos:

Sabemos que hoje as identidades culturais ndo séo rigidas nem, muito
menos, imutiveis. Sao resultados sempre transitérios e fugazes de
processos de identificacdo. (...) Identidades séo, pois, identificacdes
em curso. (SANTOS, 2005, p.135)

Por uma abordagem mais discursiva, pode-se concluir que a identificacdo é
um processo inacabado, que estd em constante construgdo, sempre em processo,

principalmente no fragmentado mundo pés-moderno. “As identidades séo
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construidas por meio da diferenca e nao fora delas (...) toda identidade tem
necessidade daquilo que lhe “falta” — mesmo que esse outro que lhe falta seja um
outro silenciado e inarticulado.” (HALL, 2000, p.110).

A discussao entre modernidade e ruralidade, proposta por este trabalho, nos
leva a pensar que a construcdo de uma identidade cultural goiana flui entre o limiar
do atraso e do progresso, e que esta intimamente ligada a desconstrucdo de
interpretacdes errébneas de seu passado historico, bem como o entendimento de que
a idéia de goianidade foi construida a partir de um discurso politico que visava
contrapor um passado que, ao menos ideologicamente, queriam superar e que hoje
procura qualificar a identidade do povo goiano. Noé Freire Sandes enfatiza que essa
necessidade de se auto-definir identitariamente € uma premissa das sociedades que

tomaram a bandeira da modernidade para si.

Essa exigéncia de definicdo (identidade) parece estar mais presente em
sociedades que assumiram, como dilema, as especificidades do projeto de
modernizagdo. Um projeto de modernidade carrega a tenséo decorrente da
transformacéo das relacdes sociais advindas da expansao capitalista que, em
parte, elabora um conjunto de praticas, mais ou menos homogéneas,
impostas a esfera da produgcdo, mas nem por isso opera com o fim das
particularidades préprias a uma sociedade tradicional. Forma-se um campo
simbodlico que abriga caracteristicas de um mundo tanto moderno quanto
tradicional (SANDES, 2001 p.17).

A partir da confluéncia desses aspectos modernos e tradicionais, da
fragmentacdo da identidade goiana, é inevitavel ndo retomarmos ao passado
histérico de Goias. Vamos observar que a preocupacdo dos viajantes que por aqui
passaram era de situar Goids no processo produtivo, a insercdo do Estado como
pblo econémico da nacdo. Essa nocdo da regido repetida pelos estudos historicos
foi a base para a histéria de Goids. Justamente sob esse olhar, foi criada uma
concepcdo de goianice ligada a elementos negativistas. A idéia de decadéncia,
ocasionada pela escassez de ouro, pela pequena producdo agro-pecuaria e
isolamento  geogréfico, permeou as andlises histéricas da regido e,
conseqguientemente, a concepgao que o goiano tem de si. A imagem que 0s viajantes
fizeram de Goias era de atraso e decadéncia, e ela agiu sobre a historiografia

goiana, bem como sobre a forma de se ver da propria sociedade, gerando um
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sentimento de exclusdo no goiano. Por isso, a identidade goiana esta intimamente
ligada ao processo histérico de Goias.

Esse estigma de terra do atraso, da decadéncia, hnomeou 0 goiano por muito
tempo, até que outra construcdo e outro estigma os substituissem: a idéia de
modernizacdo e progresso, defendida pelo movimento pos-revolucdo de 1930,
liderado por Pedro Ludovico Teixeira. A modernidade em Goias comeca a ser
construida a partir desse periodo como um movimento de ruptura com o “atraso”. O
que de uma forma geral se observa nesse processo é uma valorizacdo do meio
urbano, como representacdo do moderno, em detrimento do rural.

A intencdo era conduzir Goids para um destino de desenvolvimento e
progresso, sob o signo da goianidade reconstruido sob a depreciacdo da goianice do
século XIX e a nova capital foi o grande simbolo capaz de traduzir todo este
sentimento.

A construcdo de Goiania simbolizaria a modernidade, mas acabaria, por outro
lado, reforcando a associagao entre o passado, o atraso e a decadéncia.

Portanto, a goianidade abrange uma época em que se procura mesclar o
sertdo e a cidade, o velho e o novo, fundir o antigo e o moderno, envolver o rural e 0
urbano e integrar o atraso e o progresso pelos caminhos da histéria, consolidando
uma nova fase na identidade cultural goiana.

A identidade cultural do goiano esta intimamente ligada as relacdes existentes
entre roca e cidade, curral e concreto, portanto, pensar a cidade a partir do olhar
publicitario, investigar como a relacdo entre modernidade e ruralidade se da na
construcéo ideoldgica da cidade, através da imagem publicitaria, € o objetivo deste
trabalho. Considerando a instabilidade das identidades e que o processo de
identificacdo estd sempre em curso, como entdo identificar na publicidade,
elementos que mapeiem a identidade da cidade de Goiania, no sentido de confirmar,
ou nao, os pressupostos da relacdo entre modernidade e ruralidade levantados por
esta pesquisa? Considerando o posicionamento de Boaventura de Sousa Santos e
Stuar Hall sobre o processo de construcéao das identidades no mundo pos-moderno,
haja visto que as identidades estdo sujeitas a uma historizacdo, estando
constantemente em processo de mudanga e transformagao.

Dentro de um contexto publicitario, para Everardo Rocha, os andncios
publicitarios revelam muito do que a sociedade pensa sobre ela mesma. E

consequentemente, sendo a publicidade, um produto social produzido para esta
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mesma sociedade, ela sempre buscard preencher as lacunas individuais de cada
receptor, porém, unindo o individuo ao corpo social/grupal. Segundo Rocha, estudar
a producéo publicitaria € um caminho para o conhecimento de sistemas de idéias e
representacdes do pensamento de um grupo social. “Em cada anuncio vende-se
estilos e vida, sensacoes, emocgdes, visdes de mundo, relacdes humanas, sistemas
de classificacdo, hierarquia em quantidades significativamente maiores que
geladeiras, roupas e cigarros” (1992, p.27).

Sendo a publicidade pensada e enderecada para que um determinado publico

se identifique com ela, Hall diz que em nivel de senso comum:

A identificacdo € construida a partir do reconhecimento de alguma origem
comum, ou de caracteristicas que sdo partilhadas com outros grupos ou
pessoas, ou ainda a partir de um mesmo ideal. E em cima dessa fundacéo
que ocorre o natural fechamento que forma a base da solidariedade e da
fidelidade do grupo em questdo. (HALL, 2000, p. 106)

No caso de Goias, a auséncia da modernidade em sua identidade, forjou uma
ilusdo moderna com a construcdo de Goiania, que viria suprimir 0s estigmas e mitos
da rudeza de um povo, em detrimento de uma nova concepc¢ao de mundo.

Um caminho possivel para identificar essas lacunas na identidade de uma
sociedade € a publicidade. A propaganda € uma forma de comunicacao, na qual, em
principio, a utilizacdo dos elementos verbais devem ser previstos para atingir um
determinado efeito sobre o publico: a venda de uma determinada idéia/produto.

Sendo a publicidade um tipo de comunicagdo extremamente enderecada a
um publico especifico, ela se vale das linguagens: escrita, visual e sonora,
objetivando a persuasédo do receptor. Para que isto aconteca, € preciso que quem
utilize esses constituintes de propaganda tenha um conhecimento do publico que
deseja atingir e as possiveis interpretacdes que os signos usados possam alcancar,
visto que essas interpretacdes podem variar bastante conforme a cultura dos
receptores. Nos filmes publicitarios, apesar de haver o texto, falado ou cantado, a
imagem é o mais importante.

O universo da propaganda € o da fantasia. A realidade € recriada dentro de
uma logica e promessas de felicidade, seguranca e satisfacdo (RAMOS, 1987, p.14).

A vida é apresentada sempre positivamente, sem conflitos e, se eles existem,
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encontram facilmente solucfes. Ha a criacdo de um mundo perfeito com imagens,
sons e textos produzidos que se associam aos produtos. A publicidade ndo opera a
partir da razdo. Na verdade ela cria uma outra realidade, um mundo ideal e
fantasioso, em que aquilo que racionalmente achamos inadmissivel se justifica
plenamente. Para Armando Sant'anna, “a propaganda €é uma técnica de
comunicacao paga com a finalidade precipua de fornecer informacdes, desenvolver
atitudes e provocar agbes benéficas para os anunciantes, geralmente para vender
produtos ou servi¢os” (1996, p.76).

Partindo entdo, desses pressupostos, como analisar a identidade da cidade
de Goiania, a partir de um olhar publicitario? Considerando que: “Em um certo
sentido, a publicidade tornou-se o discurso publico dominante no século XX, com
suas imagens de mercadorias, consumo, estilo de vida, valores e papéis de género
deslocando outras formas de discurso publico” (KELLENER, 1995, p.111). Sendo a
publicidade um reflexo da sociedade a que serve, como a cidade é representada por
meio da publicidade? Os estigmas rurais, observados na historia recente de Goiania,
estdo presentes também na linguagem publicitaria? Reafirmando o que Nars Chaul
nos diz que: embora exista uma mentalidade urbana, os pés estdo plantados na
ruralidade (1995, p.55).

Pensar sob um ponto de vista antropoldgico a propaganda local; implica em
procurar estranhar algo que participa ativamente do nosso cotidiano. Esse
estranhamento deve ser buscado quando se trabalha com algo que nos é familiar,
guando tentamos pensar nossa propria sociedade (DAMATTA, 1987, p.167). A
propaganda é algo que estd em nosso cotidiano e temos uma relacdo de
familiaridade com ela. Podemos enxergé-la apenas como técnica para vendas de
produtos, servicos e idéias, porém, ela pode ser tratada como algo que diz mais a
respeito da cultura de uma sociedade do que a respeito de um produto ou instituicao
Ela apresenta também a visdo dos publicitarios, bem como, o olhar dos anunciantes
sobre a regido e sua populacao.

Para a efetivacdo de uma analise consistente do conteddo da imagem
publicitaria, com énfase na decodificacdo simbdlica expressada através da imagem
em movimento, faz-se necesséria a utilizacdo de uma abordagem semioldgica, que
possui por objeto de investigacdo todas as linguagens possiveis, buscando
identificar todo e qualquer tipo de construcdo de sentido. Este caminho nos permite

identificar a complexa composi¢do da imagem publicitaria, colocando em evidéncia



19

0s signos iconicos e plasticos, observando que a publicidade €, pois, um espaco de
pesquisa e divulgacdo de novos alfabetos perceptivos e novos codigos polissémicos
(CANEVACCI, 2001, p.155).

A opcdo metodologica adotada € a da significacdo pela linguagem
cinematografica técnica nos filmes publicitarios, por meio de decupagem e analise
individual dos planos. Jaques Aumont chama essa linguagem de “materialidade
significante do cinema” (2006, p.198), sdao cbdigos que estdo diretamente ligados a
forma de expresséo cinematografica.

Marcel Martin vincula o aparecimento da linguagem cinematografica a
descoberta progressiva dos procedimentos de expressdo filmica. Para ele, a
linguagem cinematogréfica constituiu-se gragas a contribuicdo artistica de cineastas
como David Griffith e Sergei Eisenstein.

O cinema, a principio ndo era dotado de uma linguagem, era apenas o
registro de um espetaculo anterior ou, entdo, a simples reproducao do real.
Foi porque quis contar histérias e veicular idéias que o cinema teve de
determinar uma série de procedimentos expressivos; € 0 conjunto desses

procedimentos que o termo linguagem inclui (AUMONT, 2006, p.169).

Portanto, é através do estudo detalhado dos elementos que compbe a
linguagem cinematografica é que se pretende identificar o sentido e a significacdo
visual na narrativa dos filmes publicitarios, numa perspectiva acima de tudo, estética.

A imagem constitui 0 elemento basico da linguagem cinematografica, e é
composto por elementos diversos como os tipos de planos: plano geral, primeiro
plano, plano de detalhe; angulos de filmagem: plongée e contra-plongée;
movimentos expressivos da camera: panoramica, travelling e trajetéria; modificacao
do movimento: camera lenta, inversdo, congelamento, imagem acelerada; tipos de
montagens: ritmica, ideoldgica e narrativa; cenario; figurino; efeitos sonoros: ruidos e
trilha sonora. A partir da observancia e andlise de cada elemento que compde a
linguagem técnica, dentro do contexto geral do filme publicitario, pretende-se decifrar
os significados da escrita visual a partir do pré-suposto de que o conjunto desses
elementos expressivos sdo 0s responsaveis pela significacdo. Todos esses
elementos de significacdo da linguagem cinematogréfica, e os demais, estdo
descritos de maneira detalhada no Glossario de Linguagem Técnica.
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A partir da opcdo metodolégica citada, deve-se entender a terminologia
cinema como audiovisual ou qualquer outro termo que se refira a imagem em
movimento.

Para Martin, “0 movimento é certamente o carater mais especifico e mais
importante da imagem filmica” (1990, p.22). O cinema nasce como Iinovacgao
tecnoldgica no final do século XIX com o advento da modernidade e dos avancos
nos estudos da 6tica e da quimica, o surgimento da fotografia e a pujan¢a dos novos
recursos tecnolégicos durante o século XIX e o inicio do século XX e o aparelho
técnico chamado cinematégrafo desenvolvido pelos irmaos Lumiere, capaz de
produzir a ilusdo da imagem em movimento através da transmissdo de imagens
sequenciais a uma velocidade de 24 quadros por segundo. Em dezembro de 1895,
na Franca, no Grand Café em Paris é realizada a primeira projecdo da historia.
Foram exibidos: A saida dos funcionarios da fabrica Lumiere e A chegada do trem a

estacao de Ciotat.

Imagem 02: Fotograma do filme A chegada do trem a estagéo de Ciotat

Durante a primeira década do século XX o desenvolvimento técnico tanto do
aparelho, quanto da linguagem cinematogréfica, foram relevantes. Com a | Guerra
Mundial, assiste-se ao declinio da producgéo européia e a ascensao dos filmes norte-
americanos, com o estabelecimento do cinema espetaculo. Um grupo de produtores
cinematograficos instala-se no povoado de Hollywood, ao lado de Los Angeles, e
nasce ali a “meca” do cinema e os grandes estudios. Em 1915, nos Estados Unidos,
o cineasta David Griffith inaugura a linguagem cinematografica classica com o longa
metragem “O nascimento de uma grande nacdo”, quando ele cria uma série de

solucbes destinadas a melhorar a compreensao da histéria, a mostrar melhor os
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atores, e diminuir os intertitulos®>. Sua marca era a montagem paralela: intercalava
duas ou mais cenas tomadas em lugares diferentes, cria o plano americano e
aproxima a camera dos atores para captar a emocao.

A Warner Bros langa em 1927 O Cantor de Jazz, de Alan Crosland, com Al
Jolson. E o primeiro filme com passagens faladas e cantadas. Na década de 1950
com o surgimento da televisdo a imagem em movimento é proliferada de maneira
intensa para as grandes massas. Com o advento de novos recursos tecnoldgicos
como o0 video-cassete e a fita magnética a partir da década de 1960 as
possibilidades de uso do recurso se pluraliza, tornando mais acessivel a producao
de materiais audiovisuais.A necessidade do cinema se auto-afirmar como arte fez
com que fosse desenvolvida em um curto espaco de tempo uma linguagem propria,
capaz de identificar a escrita visual cinematografica. Para Martin, o cinema foi
“convertido em linguagem gracas a uma escrita propria que se encarna em cada
realizador sob a forma de um estilo, 0 cinema tornou-se por isso mesmo um meio de
comunicacao, informagao e propaganda, o que nao contradiz, absolutamente, sua
qualidade de arte” (2003, p.16).

Martin afirma que, o que distingue o cinema de todos 0s outros meios de
expressao culturais € o poder excepcional que vem do fato de sua linguagem
funcionar a partir da reproducéo fotogréafica da realidade. “Com ele, de fato, sdo os
seres e as proprias coisas que aparecem e falam, dirigem-se aos sentidos e a
imaginacdo: a primeira vista, parece que toda representacéo (significante) coincide
de maneira exata e univoca com a formacdo conceitual que veicula (significado)”
(2003, p.18).

O objetivo preciso deste método € proceder um levantamento detalhado de
todos os procedimentos de expresséo e de linguagem utilizados pelo cinema: isso,
naturalmente, numa perspectiva acima de tudo estética dos filmes publicitarios
veiculados pela prefeitura de Goiania entre os anos de 2001 e 2004. Buscando
interpretar o significado antropologico, social e cultural das imagens e a relagédo
desses significados na identidade da capital, apresentada nos filmes.

Outro referencial teérico a ser utilizado sera Martine Joly (2004, p.55) que
considera a imagem como uma mensagem visual composta de diversos tipos de

signos, sendo assim, deve-se considera-la como uma linguagem e, portanto, como

Z Frases com falas de personagens ou explicacdes exibidas entre as cenas do filme.
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uma ferramenta de expressao e de comunicacédo. “Por isso, uma das preocupacdes
necessarias para compreender da melhor forma possivel uma mensagem visual é
buscar para quem ela foi produzida”. Sendo a imagem publicitaria altamente
enderecada, € extremamente importante conhecer o perfil do publico enderecado, a
fim de entender melhor o conteldo semantico das imagens, haja vista que o
“conceito de modo de enderecamento esta baseado no seguinte argumento: para
quem um filme funcione para um determinado publico (...) o espectador deve entrar
em uma relagcdo particular com a histéria e o sistema de imagem do filme”
(ELLSWORTH, 2001, p.14). E justamente por meio da articulacdo desta relacéo
particular entre o espectador e os filmes publicitarios a serem analisados que
pretende-se chegar as conclusdes propostas por esta pesquisa. Procurando
esclarecer através das andlises das imagens, propiciada por seus aspectos plasticos
e iconicos, indicios que facilitem identificar elementos inerentes a identidade da
cidade de Goiania e de seu povo. Confirmando ou ndo as hipéteses levantadas.

Para tal, serdo realizadas entrevistas individuais e uma entrevista grupal, com
0 intuito de captar a percep¢ao de alguns estudiosos sobre a identidade cultural de
Goiania, bem como verificar como um grupo de pessoas exposto aos filmes
publicitarios percebe as propagandas e se percebem dentro dela, visando “explorar
0 espectro das opinides e as diferentes representacbes sobre o assunto em
questdo” (GASKELL, 2002, p.68).

Nas entrevistas individuais serdo entrevistados dois publicitarios, sendo que
um deles pertence a agéncia responsavel pela veiculacdo dos filmes analisados,
dois historiadores, um folclorista e um ex-governador do Estado de Goias e filho do
fundador de Goiania. Estas entrevistas visam explorar em profundidade o mundo e o
pensamento do entrevistado, objetivando apresentar “uma amostra do espectro do
ponto de vista” (GASKELL, 2002, p.70) dos entrevistados. Quanto a entrevista com
grupo focal, serdo selecionadas 10 pessoas da populacdo de Goiania, divididas em
cotas por faixa etaria e sexo, assim estabelecidas conformes dados estatisticos do
IBGE de 2000: entre 15 e 19 anos (um homem e uma mulher), entre 20 e 29 anos
(um homem e duas mulheres), entre 30 e 49 anos (dois homens e duas mulheres),
entre 50 e 69 anos (um homem), considerando que a populacdo de Goiania é
formada por 53% de mulheres e 47% de homens. Esses grupos totalizam 71,5% da
populacao, os 28,5% restantes séo formados por pessoas entre 0 e 14 anos e acima

de 70 anos que nédo serdo objeto de investigacdo desta pesquisa.
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As entrevistas terdo um carater experimental, visando unicamente verificar a
percepcdo dos entrevistados sobre a cidade e as pecas publicitarias analisadas
neste trabalho. Nas entrevistas individuais o moderador orientara a conversa com
topicos guia, onde “as perguntas sdo quase que um convite ao entrevistado para
falar longamente” (GASKELL, 2002, p.73) e na entrevista grupal, sera feito um
debate aberto e acessivel a todos. As diferencas de status entre os participantes
serdo desconsiderados, e o debate se fundamentara em uma troca de pontos de
vista, idéias e experiéncias.

O terceiro e ultimo referencial metodologico a ser utilizado serad Francis
Vanoye e Anne Goliot-Lété que caracteriza o filme publicitario como argumentativo
ou narrativo, onde o argumentativo “se sustenta eventualmente na descricdo e na
explicagdo. Os argumentativos sio essencialmente discursivos. E, entdo,
interessante observar, de acordo com o tipo de produto, a quem é delegada a
responsabilidade do discurso” (2005, p.108). Se ao personagem, a voz em off ou
aos signos visuais ou retdricos; e 0 narrativo que atua de maneira dupla onde:
“desperta o interesse de todos” e “o papel do produto na histéria constitui um
elemento de influéncia” (2005, p.110) onde a narracdo pode dar lugar a uma
narrativa completa ou incompleta, podendo ainda, atribuir papéis narrativos aos
personagens.

O corpus de analise se delimitara a filmes publicitarios institucionais,
veiculados entre os anos de 2001 e 2004, com assinatura da Prefeitura de Goiania.
Entendendo que a prefeitura, a instancia maxima de representacdo de uma cidade é
o emissor disseminador da identidade do municipio e da ideologia de grupos que
pertence. Todos os filmes publicitarios utilizados na pesquisa foram cedidos pelo
Centro de Documentacdo — CEDOC — da Secretaria Municipal de Comunicacédo —
SECOM.
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A FORMACAO DA IDENTIDADE DE GOIANIA: RURALISMO E MODERNIDADE

Sertdo, terra inculta

Beco da minha terra.... Amo tua paisagem ftriste, ausente e suja. Teu ar
sombrio. Tua velha umidade andrajosa. Teu lodo negro, esverdeado,
escorregadio. E a réstia de sol que ao meio-dia desce, fugidia, e semeia
polmes dourados no teu lixo pobre, calgando de ouro a sandélia velha,

jogada no teu monturo.®

Denomina-se regido a construcdo de uma determinada comunidade que se
caracteriza por aspectos culturais, econdémicos, ambientais, sociais e politicos que a
diferenciam de outras de uma nacao. Para Duarte (1980, p.25), as regibes sao
espacos onde existe uma sociedade que realmente os dirige e organiza, que tem
atuacdo sobre o mesmo, ainda que seja uma atuagcdo associada a interesses de
outros espacos ou de certos grupos sociais. Assim, uma regiao se apresenta como
espaco construido por uma determinada comunidade que partilha caracteristicas
culturais, econdmicas, ambientais e sociais. Puig (1992, p.31) afirma que a regido é
0 resultado de um processo que vincula no tempo e no espac¢o, a sociedade, a
cultura, o meio ambiente e a historia. Se a regido é esse espaco construido por uma
comunidade, sdo justamente as diferentes constru¢cdes que vao definir variacbes
regionais. A identidade regional se constréi, entdo, na forma particular como
determinada sociedade vivencia esse processo, distinguindo-se de outras.

No periodo colonial e mesmo no periodo que se segue a Independéncia do
Brasil, as terras do interior estdo alheias aos acontecimentos do Brasil civilizado, a
Corte no litoral. O interior e, portanto, a regiao Centro-Oeste, se identificam ao
sertdo, uma representacao que, criada a partir do civilizado, designava as terras que
estavam sendo descobertas. O sertdo € visto, entdo, como “algo incerto, atrasado e
longinquo” (PEREIRA, 1995, p.71) e, portanto, local a se civilizar, para a construcao

da nacdo. A essa visao, vem se aliar a aquela do Romantismo, em que prevalece a

® Trecho do poema “Becos de Goias”, de Cora Coralina, citado por DENOFRIO, 2004.
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grandiosidade épica, o sertdo como um lugar mitico e herdico, e o sertanejo um forte
(tal concepcao aparece na literatura regional). A partir dos relatos dos viajantes dos
séculos XVIII e XIX, construiu-se uma idéia de Goias identificada a esse sertdo, ou
seja, local isolado, terra de atraso, que precisava ser desenvolvido. O relato do
naturalista francés, Auguste de Saint-Hilaire, exposto no livro Viagem a Provincia de
Goias, exemplifica a concepcdo desenvolvimentista, guiada pelo padrdo europeu
dos viajantes. Nela, Saint-Hilaire enxerga a indoléncia, o gosto pelo lucro facil e a
falta de planejamento no povo da regido: “(...) o cultivo da terra ndo interessa a
esses homens tdo imprevidentes quanto os proprios indios. Vivem apenas o dia-a-
dia, gozando a vida e parando de trabalhar quando conseguem tirar um pouco de
ouro do rio” (SAINT-HILAIRE, 1975, p.81).

Para o historiador Nasr Chaul (1995, p.12), o “estigma de terra do atraso, da
decadéncia, do marasmo e do 6cio serviu para identificar o goiano por varios
séculos”. A idéia de decadéncia foi construida a partir do olhar dos viajantes
europeus, que enxergavam a regido do ponto de vista da insercdo de Goias na
l6gica do desenvolvimento capitalista.

Goias carecia de povoamento, de gente para produzir, de capital e
desenvolvimento. Goids, consequentemente, era totalmente diferente
da terra que povoava as idéias dos viajantes e divergia ao extremo
daqueles padrbes europeus de modernidade e progresso (CHAUL,
1995, p.15)

A preocupacdo dos viajantes era, portanto, de situar Goids nesse processo
produtivo, a insercdo do Estado como pd6lo econbmico da nacdo. Essa nocao da
regido, repetida pelos estudos historicos, foi a base para a histéria de Goias. “Foi
criada uma concepcao de goianice ligada a esses elementos negativistas” (CHAUL,
1995, p.16). A idéia de decadéncia e isolamento permeou as analises historicas da
regiao e, consequentemente, a concepgao que o goiano tem de si. A imagem que 0s
viajantes fizeram de Goias era de atraso e decadéncia, e essa imagem agiu sobre a
historiografia goiana, bem como sobre a forma de se ver da propria sociedade,

gerando “sentimento de exclusao” no goiano.
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Imagem 03 — Cidade de Goias — Século XIX. Foto: Autor desconhecido.

No texto Nacdo e Regido: Goias no Século XIX, Noé Freire Sandes e José
Eustaquio Ribeiro, tomando como base a Chorographia Historica de Goiaz,
enxergam em Cunha Matos “0 estrangeiro que sonhou com outro Goias” (2001,
p.17-23). A concepcéao de povo indolente, preguicoso, bem como um desejo por uma
intervencdo da administracdo publica para conduzir o Estado de Goias a uma
posicdo de destaque na construcdo da Nagdo, aparecem na obra de Cunha Matos:
“Falta um poderoso brago que tire o povo da apatia em que se conserva; falta
restabelecer e restaurar a boa fé nos comerciantes; falta obrigar os homens aos
trabalhos de agricultura”.*

A integragdo de Goias ao Brasil se daria com a modernizagéo, isto €, com a
inser¢@o da regido em uma légica de desenvolvimento nacional. As elites brasileiras
acreditavam que a viabilizagdo da nacdo brasileira se daria “a partir de uma
perspectiva civilizadora, partindo do modelo europeu ou norte-americano”
(PEREIRA, 1995, p.71). A nacdo seria constituida com a modernizacao.
Modernizacao € vista como a integragdo ao mercado e desenvolvimento econémico.

Para que Goias representasse algo em relacdo a essa nacao era necessario superar

* Cunha Matos, Chorographia Histérica de Goiaz, citado por Noé Freire Sandes e José E. Ribeiro,
p.6.
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esse “atraso”. Era preciso "transformar o sertdo goiano em uma terra onde houvesse
progresso” (PEREIRA, 1995, p.71).

Essa modernizacdo parte, ainda, de uma antitese entre campo e cidade, em
gue 0 moderno se associa ao urbano e o atraso, ao rural, ao sertdo. A modernidade
em Goias € concebida como algo construido a partir da década de 30, quando &
delineado, pelos grupos dominantes poés-revolucdo de 30, um momento de ruptura
com o “atraso”. O discurso de um Goias moderno, vinculado a idéia de integracao
nacional do Estado Novo serve como referéncia a esses grupos.

Para que pudessem ascender ao poder em nome da modernizacéo, 0os
representantes politicos no exercicio do poder pés-30 associaram-se a
todo o manancial de idéias que atestavam a decadéncia e o atraso de
Goias, julgando-as como as representantes dos velhos tempos. (...)
Decadéncia e atraso eram argumentos recuperados ho momento para
reforcar a necessidade do novo (CHAUL, 1995, p.23).

A constru¢do de uma nova capital para o Estado € bem significativa dessa
idéia de ruptura com um passado “atrasado”, materializada em um centro urbano
moderno, erguido no meio do sertdo numa perspectiva de modernizacao.

Segundo Borges (1998, p.73), a urbanizacéo verificada no Estado de Goias
ndo significa um predominio de padrbes urbanos em Goias, visto que “a
mentalidade, os valores e as formas de expressdo da cultura, em que pese a
integracdo ao mercado e a urbanizagdo, permanecem atadas ao mundo rural”. O
Estado de Goidas se moderniza, entra no mercado, e tal modernizacdo se da por
meio da producdo agropecuaria. Assim, o fator terra é condicionante do goiano.
Considera-se como moderno em Goias o country, o modelo globalizado do estilo
rural, o sujeito com tradicdo rural, porém modernizado, préspero, que tem acesso
aos bens de consumo modernos. O country representa um Goias agro-industrial e
participante da economia mundial. De acordo com Borges (1998, p.104), “o
comportamento country externaliza a oportunidade de afirmagdo de identidade
diferente de suas similares nas metrépoles”. O country possibilita, entdo, a insercao

do sujeito no mundo moderno.
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Assim, a historiografia goiana, a literatura regional e outras producdes
culturais contém tracos e recriam essas concepcfes de atraso/modernidade. José

Mendonga Teles, na cronica “Ser Goiano”, exemplifica bem essa imagem.

s

Ser goiano é carregar uma tristeza telirica num coracao aberto de
sorrisos. E ser docil e falante, impetuoso e timido. E dar uma galinha
para ndo entrar na briga e um nelore para sair dela. E amar o passado,
a histdria, as tradicdes, sem desprezar o moderno. (...) Ser goiano €
saber cantar musica caipira e conversar com Beethoven, Chopin,
Tchaikovsky e Carlos Gomes. E acreditar no sertdo como um ser tdo
proximo, tdo dentro da alma. E carregar um eterno monjolo no corag&o
e ouvir um berrante tocando longe, bem perto do sentimento (TELES,
1998).

Mendonga Teles consegue imprimir a imagem de um goiano cordato, porém
gue nédo leva desaforos para casa. A intimidade entre as coisas da intelectualidade e
do saber popular exemplifica muito bem a relacdo existente entre o urbano e o rural.
Para o autor, a identidade goiana, a goianidade, exige de seu detentor a habilidade
para caminhar em comunhdo com o seu passado historico e com a modernidade
desafiadora, para viver na cidade, respirar fumaca e ter dentro do coragdo um eterno

monjolo por que ainda acredita no sertao.

Goiania: mito ou modernidade?

Um pedaco de concreto cravado em meio ao capim do sertao.

Quereis a capital aqui? Pois bem: com a lei ou sem a lei, pela for¢a do direito

ou pelo direito da forca, té-la-eis aqui muito em breve.®

Entre todos os caminhos que a historia de Goias trilhou, a idéia da mudanca

da capital esteve presente desde os descaminhos do ouro, quando surgiu a

® Trecho do discurso de Pedro Ludovico em manifestagcdo organizada pela populagéo de Goidnia em
1936, citado por PIMENTA NETTO, 1969.
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necessidade de sacudir o marasmo global de uma regido rica em minérios e pobre
em motivacdes sociais.

Ainda no século XVIIl, o entdo governador Conde dos Arcos ja informava o
Rei de Portugal sobre as deficiéncias de Vila Boa e sugeria a Mudanca da Capital
para Meia Ponte, atual Pirenépolis. Em 1830, Miguel Lino de Morais, o segundo
presidente de Goias no Império, também retomou 0 assunto, e propunha a mudanca
para Agua Quente, regiio mais povoada e de melhor comércio. Couto Magalhaes
tentou promover a mudanca em 1863, ndo obtendo resultados. Entre 1891 e 1918 o
assunto foi tratado no texto constitucional goiano, até que Pedro Ludovico Teixeira €
empossado como chefe do executivo estadual pelos revolucionarios de 1930.

De acordo com Chaul, na década de 1930 “a idéia de ruptura com o passado
e a de progresso se mesclam na representacdo da modernidade, no Brasil, e em
Goias especificamente’(1997, p.154) A Marcha para o Oeste, programa
estadonovista que buscava o avanco capitalista para o interior do pais, consolidando
os planos politico-econémicos de Vargas e Pedro Ludovico, deixou uma heranca
agraria e urbana que permeia todo o processo soécio-cultural da capital e
fundamentou a criacdo de simbolos capazes de traduzir sua heterogeneidade,
capazes de construir, com a nova capital, a representacdo de sua face mais
dindmica, de sua existéncia mais justificada: a modernidade.

Goiania simbolizaria 0 avesso do atraso e poderia retirar o Estado de sua
decadéncia, e seria a representacdo do moderno, do progresso, um grande divisor
da historia, entre o Goias arcaico e 0 moderno. As aspiracdes dos grupos politicos
em ascensao, reunindo os anseios das camadas médias urbanas e dos proprietarios
rurais, embebidos nas promessas de desenvolvimento, encontraram na mudanca da
capital o simbolo do almejado progresso. Por isso, Goiania seria o simbolo unificador
dos grupos mudancistas em ascenséo, servindo, ao mesmo tempo, de plataforma

politica a seu mentor, Pedro Ludovico Teixeira e para o Estado Novo.



30

e

Imagem 04 — Vista aérea do tracado urbano de Goiania na década de 30. Foto: Eduardo

Bilemjian

A mudanca da capital consolidaria a presenca de Pedro Ludovico no cenério
politico estadual, fortalecendo-o ainda mais por caminhar em direcdo aos interesses
dos grupos dominantes do sul e sudeste.

A depreciagdo da Cidade de Goias, e suas péssimas condicdes de
sobrevivéncia, a descredenciava a se manter no posto de capital estadual, resistente
que era ao progresso e ao desenvolvimento proposto pela Marcha do Oeste. Ao
mesmo tempo em que a mudanga da capital simbolizava o rompimento com o atraso
encravado na Cidade de Goias, representava também o rompimento com os antigos
grupos politicos que dominavam o Estado durante a primeira Republica, no caso os
Caiado.

Botelho analisa a transferéncia da capital com um olhar critico, e considera
gue o peso decadente depositado sobre os ombros da cidade de Goias pelos

mudancistas é, na verdade, conveniente.

Seria natural que, quanto pior esse passado fosse apresentado, mais
forca ganhariam seus projetos de mudancga. A construgcdo da idéia de
Goiania, como simbolo do progresso, tratava-se de uma construgao,
por exceléncia, dos seus proprios partidarios e edificadores
(BOTELHO, 2002, p.162).
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Toma corpo a ideologia do progresso, incorporada no discurso de Pedro
Ludovico e seus seguidores, de modo que toda e qualquer acdo passava a ser
justificada pelo progresso. Para Nars Chaul, “Goiania foi edificada sob o prisma da
modernidade, embora ligada a estrutura fundiaria” (CHAUL, 1997, p.207). O
fantasma de um Estado arcaico que assombrou toda a histéria de Goias seria
abolido com a construcdo de Goiania, expressdo do novo e do moderno.

Assim, para Itami Campos,

O Progresso é para Pedro Ludovico sinénimo de desenvolvimento e
assim como a cidade de Goids é expressdo e atraso, Goiania vai ser
simbolo do progresso, expressao de um Estado que rompe com seu
passado e de um povo que se mostra capaz de construir seu futuro
altivamente (CAMPOS, 2002).

Essa idéia ou mito que, entre determinados lideres politicos no Brasil,
relacionava o progresso a cidade e que a transformava em um simbolo de progresso
e modernidade, ndo era novidade.

Para Botelho,

Goiania extrapolava assim a significagdo de apenas uma simples
cidade a ser edificada. Passava a representar a materializacdo
concreta de uma aspiracdo, de uma esperanca em novo tempo, de

ideologia desenvolvimentista (2002, p.161)

Segundo o préprio Pedro Ludovico, Goiania era a chave do progresso do
Estado, inicio de um novo tempo onde todos os problemas que Goias enfrentava
seriam solucionados, e em que se daria a inser¢cdo definitiva do Estado na rota

desenvolvimentista do Brasil e sua saida da marginalidade em que vivia até entao.
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Imagem 05 — Vista da Avenida Goias a partir da sacada do Palacio das Esmeraldas na
década de 40. Foto: Hélio de Oliveira

Mas até que ponto o povo de Goias compartilhava dessa utopia gestada pelos
idealizadores de Goiania? Para Palacin (1976), o povo goiano desejava a
concretizacdo da utopia da construgdo de uma nova capital, como forma de
rompimento com o atraso e com a situagcdo marginal em que Goias se encontrava
perante o cenario nacional. Goiania seria para 0s goianos a possibilidade de
realizagéo dessa utopia.

Goiania, foi uma construcdo utépica realizada pelo seu principal idealizador,
Pedro Ludovico, um projeto de transformacao que reivindicava algo que ainda nao
existia, uma realidade ainda ndo conquistada.

Mas em que medida essa utopia foi capaz de mudar o processo histérico de
Goiés, a ponto de motivar a constru¢cdo de uma nova capital?

O desejo de Pedro Ludovico de erguer no coracdo do pais e do sertdo uma
cidade capaz de traduzir todo o espirito de modernidade dos arautos dos anos 30,
gue fosse o grande marco de ocupacéo do interior do pais pela Marcha para o Oeste
e 0 simbolo maior da revolugdo que outrora protagonizou, o fez usar de todos os
métodos para concretizar sua ambicdo. Durante discurso por ocasido da
transferéncia da capital e 23 de marco de 1937, o préprio Pedro Ludovico afirma a

forca de sua determinacdo em construir Goiania: “Quereis a capital aqui? Pois bem:
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com a lei ou sem a lei, pela forca do direito ou pelo direito da forca, té-la-eis aqui
muito e breve” (CHAUL, 1997, p.218).

Fruto da ambic&o de seu idealizador e do Estado Novo, Goiania marcou o
processo de interiorizacdo do pais, o que, segundo Chaul, seria “a construcdo da
modernidade na selva” (1997, p.222).

Goiania misturava o urbano e o rural, e expressava a modernidade e o
progresso. O moderno era edificado pelo arcaico, em meio a altivez do art déco,
enquanto o cantar dos carros de bois sinalizavam a identidade que a capital do

sertdo carregaria consigo até os dias atuais.

Imagem 06 — Pavimentacdo da Praga Civica em 1938. Foto: Alois Feichemberg

Em artigo publicado pelo jornal O popular, o historiador Nasr Chaul faz a
seguinte afirmacgdo: “Goiania € um pedaco de modernidade cravado no sertdo de
Goids. Capim em meio ao concreto, crescendo desordenadamente em bairros e
vilas, neon em contraste com o entardecer do interior de Goias” (1997).

Ruy Rodrigues da Silva descreve o clima bucdlico e interiorano que pairava

sobre Goiania até a década de 60:

(...) tornara-se uma cidade moderna, mas provinciana e familiar,
embora dindmica, como sonhara seu fundador. No inicio dos anos 60

realizavamos ainda serenatas por suas ruas e pragas, nas noites de
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lua cheia, sem medo nem riscos de assaltos. Era uma cidade e
avenidas e quintais arborizados e floridos. N&o existiam ainda os altos

muros de protecdo para esconder dos olhos dos transeuntes a beleza

dos jardins que ornavam as frentes das residéncias privadas no centro
da capital (...) (2003, p.66).

Imagem 07 — Avenida Goias com rua 3 na década de 40, vista da sacada do Grande Hotel.

Foto: Hélio de Oliveira

Mesmo com um ideario moderno, Goiania tinha suas raizes plantadas em um
mundo agrario, misturava o urbano e o rural. Uma parcela da sociedade da época
que tinha voz na politica local, escondia o fazendeiro por traz do profissional liberal.
Quase todos ligados a estrutura fundiaria, procuravam por si mesmos, ou por seus
representantes, uma mudanca nos quadros politicos estaduais. “Tratava-se de uma
mentalidade urbana com os pés plantados em solo rural” (CHAUL, 1997, p.224).

Os elementos rurais sempre estiveram presentes no imaginario da populacéo
de Goiania e compreendem simbolos que formam a identidade goiana. Para Alem
(1996, p.103), as feiras traduziam uma sociabilidade campestre, que aglomerava no
mesmo espacgo 0S negocios, a festa, a reza, o canto e a danca, os pobres e 0s ricos,
0 campo e a cidade. Silva diz que a “Feira Agropecuaria de Goiania € um exemplo
dessa identidade rural, onde uma vez por ano, a cidade suspende o tempo comum,
que seria a urbanidade e instala-se a simbdlica ruralidade” (2001, p.15). O Parque
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de Exposicdo Agropecuaria de Goiania € um oasis da ruralidade, cravado em meio
ao concreto e a modernidade idealizada por Pedro Ludovico. Goiania € um centro
urbano estriado por suas marcas rurais. Uma cidade idealizada para abolir tudo
aquilo que a precedia ndo conseguiu suprimir com a identidade que esta impregnada
em seu povo, 0 corpo de concreto que foi erguido em meio ao capim do sertdo, ndo

pode matar a ruralidade presente no amago de sua alma.

Imagem 08 — Parque de Exposicdo Agropecuaria de Goiania na década de 40. Foto: Hélio

de Oliveira

Imagem 09 — Desfile de carrogas na Avenida Tocantins na década de 40. Foto: Hélio de

Oliveira
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O batismo, a revista, a cidade —a modernidade chegou!

Dirijo-me ao Brasil, ao ensejo da passagem do maior acontecimento ja
registrado no meu Estado. Inaugura-se hoje a jovem Goiania, Capital de
Goiaz. Ao entregar & comunh&o nacional a cidade cuja construcéo foi parte
principal do meu programa de governo, despido de espirito regionalista, ergo
0 meu olhar para a patria comum, antevendo o seu futuro esplendoroso. [...]
A Ele, Brasil, entrego um grande ideal que se tornou uma grande realidade —
GOIANIA.®

O Batismo Cultural de Goiania aconteceu entre 1° e 11 de julho de 1942,
tendo como apice das festividades o dia 05. Esse evento equivaleu a inauguracéo
da cidade, sua apresentacado as liderancas politicas, intelectuais e sua consolidacao
como capital do Estado de Goias no cenario nacional. Além de fixar definitivamente
no plano nacional a idéia de que, com a modernidade alcancada pela construcdo da
nova capital, Goias ganharia félego para promover o progresso no Estado.

Estima-se que 8 mil pessoas participaram dos eventos, entre autoridades,
intelectuais, moradores e visitantes. Aconteceram concomitantemente aos
acontecimentos do Batismo Cultural: a Exposi¢cdo de Goiania, no prédio da Antiga
Escola Técnica Federal de Goias, hoje o Centro Federal de Educagao Tecnoldgica
de Goids — CEFET-GO; a Semana Ruralista do Ministério da Agricultura; o VIII
Congresso Brasileiro de Educacéo; a Il Exposicéo Nacional de Educacéo e, por fim,
a V Sessdo das Assembléias Gerais do Conselho Nacional de Estatistica, do

Conselho Nacional de Geografia e da Sociedade Brasileira de Estatistica.

® Fragmento do texto Mensagem ao Brasil, de autoria de Pedro Ludovico Teixeira, extraido da Revista
Oeste, Ano |, N° 1, pagina 23, de 5 de julho de 1942.
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Imagem 11 — Exposi¢éo Pecuaria de Goiania. Foto: Hélio de Brito

O jornalista Pimenta Netto (1969, p.15-17) transcreve as atividades

comemorativas durante os 11 dias do Batismo Cultural:

1° de julho
20 horas: solene instalacdo das Assembléias Gerais dos Conselhos Nacionais

de Geografia e Estatistica, no Cine Teatro Goiania, tendo como convidado de

honra o Sr. Interventor Federal.

2 de julho

12 horas: circuito de Goiania.
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14 horas: abertura da Exposicdo de Pecuaria.
20 horas: primeira conferéncia do Curso de Informacdo de Estatistica — “A

Estatistica e a Sociedade”, pelo prof. Gilberto Freire.

3 de julho

20 horas: encerramento da Semana Ruralista do Ministério da Agricultura.

4 de julho

8 horas: recepcéo de altas autoridades e personalidades que, por via aérea,
virdo assistir a inauguracao da Capital.

20 horas: grande baile no Automovel Clube, oferecido pelo Chefe do Governo

aos visitantes.

5 de julho

5 horas: alvorada pela Banda da Policia Militar. Passeata com a participacéo
da Policia Militar, Tiro de Guerra, Escolas, etc.

8 horas: chegada do desfile a Praca Civica. Hasteamento da bandeira
nacional no Palacio do Governador.

8:30 horas: missa campal na Pracga Civica, celebrada pelo Cardeal Leme.
Serméo de D. Aquino Correa.

14 horas: solenissima sessdo de inauguracdo da Capital, no Cine Teatro
Goiania. Discurso do Interventor Federal, fazendo a entrega das chaves da
cidade ao Prefeito e resposta deste. Discurso oficial do Presidente do IBGE.
Evolucéo de todos os aparelhos do Aero Clube e salva de 21 tiros.

20 horas: grande banquete oferecido pelo Chefe do Governo no saldo de

festas do Palacio, as altas autoridades presentes a inauguracao de Goiania.

6 de julho
8 horas: lancamento da pedra fundamental da nova Capital, no setor sul de

Goiania, presidida pelo Cardeal Leme.’

" Segundo Souza (2002,p.100), “Este evento ja fora realizado em 24 de outubro de 1933, data
confirmada por outros textos, e marcada pelo feriado em que se comemora o aniversario da cidade.
As razbes da repeticdo do ato de lancamento da pedra fundamental ndo foram encontradas. E
possivel que tal informacao se trate de um equivoco do autor ou de uma falha técnica”.
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7 de julho

Manha livre. Despedida das autoridades que regressardo aos seus Estados.
20 horas: conferéncia do general Souza Docca sobre “A Estatistica e a
Seguranca Nacional”.

8 de julho
20 horas: conferéncia da professora Raja Gabaglia sobre “A Geografia do
Brasil Central”.

9 de julho
11 horas: langamento da pedra fundamental do Edificio da Prefeitura.
20 horas: conferéncia do Padre Leonel Franca, encerrando o Curso de

Informacdes de Estatisticas sobre “Estatistica e a Moral”.

10 de julho
20 horas: solene sessao de encerramento das Assembléias e das

Exposicoes.

11 de julho

Manha livre. Despedidas.

Mais do que uma festa de inauguracdo o Batismo Cultural de Goiania deve
ser considerado como um fendmeno comunicativo, um ritual de importancia local,
porém, com uma multiplicidade de atividades de ordem nacional, que convergiram
para a nova capital durante esses dias a fim de promover ndo somente a nascente
cidade, como também a imagem de Pedro Ludovico e Getulio Vargas.

Para Candice Vidal e Souza os festejos marcaram “simbolicamente o controle
humano e o usufruto social sobre o seu espaco” além de ser “um ritual de
incorporacdo a nacado, condicdo propiciada somente apos a separacdo do estado
anterior, representado pela porcdo indesejada da tradicdo: a decadéncia de Vila
Boa” (2002, p.84 e 93). O urbano tomou posse do sertdo e o interior do Brasil agora
era possuidor de um novo centro, planejado, urbanizado e moderno.

Um dos fatos mais importantes ocorridos durante a inauguracdo de Goiania

foi o lancamento da primeira revista editada na nova cidade, a Oeste, que foi “maior
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expressao escrita do Batismo Cultural da nova capital do Estado, por ter registrado o
mais completo relato dos acontecimentos iniciais da transferéncia da capital, da
Cidade de Goias para Goiania”, conforme Maria de Araujo Nepomuceno (2000,
p.199). Além de louvar a iniciativa da nova capital, a publicacdo se concretizou como
uma peca retorica durante a consolidacdo de Goiania como centro urbano e capital
do oeste brasileiro.

Bernardo Ellis, um dos principais editores da revista Oeste, descreve para
Venerando de Freitas, o primeiro prefeito de Goiania, de maneira bem humorada, a
percepcdo dos moradores de Goiania sobre a festa de inauguracédo, através do

poema “Batismo Cultural de Goiania — Visto do lado do povéao”:

Na campina sibilava, regelada ventania, e mais fria ainda ficava, aquela
manha ja fria. E entre poeiras e névoas, naquela extensao vazia, estendiam-
se os tracados, dos logradouros de um dia, paléacios, alguns sobrados, avatar
de moradias.

No altar drapejavam fanfarras e cantorias, roupa nova, pé doendo, rapadura e
picolé, o povo se divertia nessa nova romaria.

NA MAO OUTRORA VAZIA, AGORA O ESCRITOR GOIANO TRAZIA A
REVISTA OESTE, QUE NESSA DATA NASCIA.

Estrondava o foguetdrio, na missa o bispo benzia, poeira, alegria, festa,
padre-nosso, ave-maria, naquela manhd de julho, que tanto frio fazia.
(ELIS,1983, p.20-23)

A revista Oeste circulou durante os anos de 1942, 1943 e 1944 com o total de
23 fasciculos. A revista nasceu como uma proposta de um grupo ligado ao
jornalismo e a literatura, como um veiculo de propagacdo do “pensamento moco de
Goias”, ou seja, da nova intelectualidade que nascia com a cidade e que depositava
na revista a esperanca de poder divulgar sua producao intelectual. Na visdo de
Bernardo Ellis a revista passou por trés fases: na primeira, “pretendeu ser um
veiculo literario apresentador do intelectual jovem goiano”; na segunda, “tentou
conciliar o papel de veiculadora da literatura como de divulgadora dos principios
politico-ideologicos do Estado Novo, transformando-se, simultaneamente, em
veiculo de propaganda de Goiénia e do Interventor Pedro Ludovico” e, na terceira e
altima, "definiu-se como instrumento exclusivamente politico-ideoldgico do Estado
Novo e 6rgao de propaganda do governo”.(NEPOMUCENO, 2000, p.199-200).
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Durante o tempo em que circulou, a tiragem média por edicdo era de 350 a
400 exemplares, que eram distribuidos em todo o Estado e no territério nacional,
além de ser enviada aos principais veiculos de comunicacdo da época. Apesar de
ter sido idealizada para projetar o escritor goiano, a revista acabou sendo utilizada
como veiculo de propaganda governamental em prol dos interesses que norteavam
o Estado Novo. Foi empregada, sobretudo, como divulgadora da Marcha para o
Oeste, principal bandeira do governo Vargas, iniciada em 1938, com a finalidade de
incentivar a ocupacao dos vazios demograficos e buscar incorporar essas areas ao
processo de producéao do pais.

Para Costa, “A Marcha para o Oeste e a revista consolidaram a idéia de
Goiania, inserindo-a no contexto das diretrizes politicas do Estado Novo para a
ampliacao territorial” (1994, p.75), além de promover um discurso em que buscava
sempre a sustentacédo do poder politico no nivel nacional e regional, sempre apoiado
no paternalismo e no carisma de seus lideres, no caso, Getulio Vargas e Pedro
Ludovico.

A revista, apresentada como o “veiculo oficial do pensamento moco de
Goias”, explicitamente ndo foi usada somente como uma revista de carater literario,
outros propdsitos acabaram prevalecendo nas edicbes, como se vé no fasciculo

namero 1, pagina 2:

Grava, em depoimentos sdos de brasilidade s&, uma obra e um autor. A obra
€ Goiania; Pedro Ludovico, o autor. Vale pelo que a mocidade goiana deva
retribuir ao seu benfeitor. Benfeitor que nos oportunizou cooperacdo nos
destinos comuns da raca goia. Benfeitor que veiculou a seiva novadora de
uma geracao rumo a processos de revitalizagédo politica. Por isso que Oeste,

repete a época e 0 homem; a obra e o destino.

No marasmo da vida cultural da antiga capital, entende-se muito bem a
euforia da classe intelectual quanto ao surgimento de uma nova capital e das
inUmeras oportunidades nascentes com ela, dai todo o laudatoério discurso em prol
de Goiania e de seu fundador. Entende-se, portanto, que desde o seu inicio a Oeste
foi veiculadora, involuntaria ou voluntariamente, do pensamento estadonovista e se
consolidou como um importante mecanismo fortalecedor da imagem de Pedro e

Vargas como seres superiores e miticos.
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ANALISANDO FILMES PUBLICITARIOS

O primeiro filme publicitario analisado € um clipe de um minuto e meio que
retrata em diversos aspectos a paisagem de Goiania. O filme procura fazer um
apanhado do passado cultural, de elementos tipicos do cotidiano da cidade, da

transmissao de cultura e do jeito de viver do goianiense.

Titulo . Clip Goiania € bom demais (Roteiro — ANEXO B/Jingle — ANEXO C)
Agéncia : Verbo Comunicacao

Cliente : Prefeitura de Goiania

Data : 16/03/04

Criacéo : DMMP / Verbo Comunicacéo

Direcéo : Rogério Safadi

Edicéo : Erico Rassi

Produgédo : Enery Fernandez
Duracéo 190’

Job : 03/042/04
Reg.Ancine :03080002386320044

Take 01

O primeiro take apresenta em primeirissimo plano — close-up — uma mulher
dancando catira. O close-up é caracterizado, segundo MARTIN (2003, p.37), por
evidenciar o estado psicologico da personagem. Este tipo de enquadramento
enfatiza também a expressédo e as emocgdes. O corte na extremidade superior ndo
guebra o seu efeito expressivo. A maquiagem € também outro elemento que compde
a linguagem cinematografica: a sua auséncia expressa a masculinizacdo da

personagem, a sua auto-negacado como mulher, uma vez que a catira € uma danca
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folclorica tradicionalmente masculina. Pode-se, porém, observar em sua expressao a

satisfagdo em dancar.

Take 02

No segundo take observa-se o mesmo tipo de plano do take anterior,
primeirissimo plano — close-up, porém com a angulacdo da camera em contra-
plongée, em que o tema € focalizado de baixo para cima. Esse tipo de
enquadramento d4 ao personagem “uma impressédo de superioridade, exaltacdo e

triunfo” (MARTIN, 2003, p.41).

Take 03

Neste primeiro plano, apenas um detalhe dos personagens é destacado: os
pés dos dancarinos. O plano de detalhe, segundo FILHO (1997, p.62), “permite dar
um sentido completo a acdo e um bom clima de suspense, insinuando toda uma
situacao objetiva ou subjetiva por intermédio de um simples detalhe”. Este plano vem
evidenciar e reforgcar o discurso visual projetado pelo filme como um todo, pois a
forca e a marcacao da danca da catira € feita principalmente pelo ritmo dos pés.
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Take 04
As criangas, alunos de uma escola municipal, ocupam toda a cena em um

plano conjunto, onde as personagens sdo apresentados, porém, ainda € dificil
identifica-los (FILHO, 1997, p.58). Outro elemento utilizado na narrativa visual, neste
take, é o travelling lateral, “que consiste em um deslocamento da camera durante o
gual permanecem constantes o angulo entre o eixo Optico e a trajetéria do
deslocamento” (MARTIN, 2003, p.47). Especificamente, o lateral denota, neste caso,
o desligamento psicoldgico das personagens, que esta totalmente envolvido com o

gue lhe esta sendo apresentado.

Take 05

A ocupacdo do quadro é feita de maneira desigual: as criancas que estdo em
primeiro plano ocupam em torno de 1/3 da tela, enquanto que os dancarinos, em
segundo plano, ocupam 2/3 do quadro.Pode-se interpretar que foi atribuida maior
importancia aos dancarinos que as criancas, que sdo as espectadoras e que
recebem a cultura tradicional através da apresentacdo do grupo de danca. Outro
elemento da linguagem cinematografica que deve ser destacado € o figurino, que,
conforme MARTIN (2003, p.60), pbe em evidéncia gestos e atitudes dos
personagens, conforme sua postura e expressdo Neste caso os trajes dos
dancarinos sao tipicamente sertanejos: camisa xadrez, calca, bota, lenco no pescoco
e chapéu de palha. E a transmissdo da tradicdo, da cultura, dos valores e da
identidade cultural. Desde pequenas as criangas ja recebem as primeiras licbes de

“como ser goiano”.
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Take 06
Mais uma vez é grande o contraste entre dangarinos, em primeiro plano, e

criancas, em segundo plano. Através da lente utilizada, uma grande angular, pode-
se observar uma leve distorcdo da imagem, em que os dancgarinos agigantados se
sobrepdem a pequenez das criancas. Idéia reforcada pelo angulo de camera
utilizado, o contra-plongée, que enquadra o objeto filmado de baixo para cima,
atribuindo a ele qualidades superiores e o colocando em uma situagdo de comando
(FILHO, 1997, p.66).

Take 07

Em primeirissimo plano observa-se uma dancarina, tipo de enquadramento
gue “é utilizado para revelar as caracteristicas da personagem com mais forca e
intensidade dramatica” (GAGE, 1991, p.80) e, em segundo plano, em perspectiva,
aparecem outros dois dangarinos desfocados. Esse efeito foi possivel pelo fato de o
diafragma da camera estar aberto e haver pouca profundidade de campo entre o
fotégrafo e o objeto fotografado, possibilitando destacar o primeiro plano e borrar o
fundo.
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Take 08
Observa-se que no enquadramento utilizado a perna do dancarino ocupa
cerca de ¥ do quadro e as criangas, %. Isso atribui a elas maior importancia, que é

destacada pelos olhares atentos com que assistem a apresentagao de catira.

Take 09

Enquadrado por um plano médio, com um leve contra-plongée e com
travelling frontal, trés personagens sao focalizados: um idoso e um casal de jovens.
Conforme FILHO (1997, p.60), “quando o plano médio é utilizado em cinema, o
assunto principal (no caso as figuras humanas) e o cenario fundem-se”. O travelling
frontal que é o deslocamento constante da camera para frente, exprime o ponto de
vista subjetivo do espectador. A presenca de idosos e jovens nessa campanha é

recorrente. A idéia de transmissdo de valores € evidente e ndo pode passar

desapercebida.

Take 10
O primeirissimo plano — close-up — evidencia a emoc¢édo da personagem, 0
seu estado psicoldgico. Neste tipo de enquadramento o cenario se dissolve e as

expressdes do ator sdo muito mais nitidas para o espectador.
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Take 11
O close é utilizado com a finalidade de evidenciar as emoc¢des. No caso da

catira, a danca é ritmada pelo toque das maos e dos pés. O detalhamento das maos
procura enaltecer a narrativa visual, fortalecendo os tragcos regionais presentes na
danca. Observa-se que a mao que esta em primeiro plano apresenta-se nitidamente,
enquanto que as do segundo plano estdo desfocadas, efeito propiciado pela
abertura total do diafragma da camera.

Take 12

Este take € descritivo e apresenta a culinaria regional e os valores culturais e
simbdlicos presentes na alimentacdo do povo. Para Bariani Ortencio, “o prato da
goianidade é feito a base de pequi e guariroba. O pequi vem se constituindo na
principal marca da identidade goiana” (MOLINA, 2001, p. 134).

Take 13

Ambientado na obra de um edificio, este take apresenta, em plano médio e
em leve contra-plongée, um operario comendo o arroz com pequi da marmita do
take anterior. O enquadramento utilizado valoriza o operario, através do angulo de
camera com que é focalizado, onde é colocado em posicéo de destaque, de dominio

do espectador.
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Take 14
O cenario também compde um dos elementos da linguagem da imagem em

movimento e a ele é delegada a responsabilidade de dar credibilidade ao objeto
filmado, pois, segundo MARTIN (2003, p.62), “o realismo inerente a coisa filmada
parece exigir obrigatoriamente o realismo do quadro e da ambientacdo”. A locagao
escolhida foi um dos boxes do terminal rodoviario de Goiania. A rodoviaria € um
espaco simbdlico, lugar de fronteira, de partida e de chegada. O personagem é
enquadrado em plano médio, com uma pequena panoramica descritiva da sua
movimentagdo. A panoramica “consiste numa rotagdo da camera em torno de seu
eixo, sem deslocamento do aparelho” (MARTIN, 2003, p.51) que, neste caso, teve a

finalidade de explorar e apresentar o espaco.

Take 15
A personagem corre em dire¢cdo a camera. Nesse caso o olhar subjetivo € do

espectador. A camera subjetiva € caracterizada quando € colocada como ponto de
vista de um personagem ou do espectador, havendo “um contato direto entre o olhar
da pessoa que esta sendo filmada e o olhar do espectador” (FILHO, 1997, p.68). A
técnica utlizada sugere que é o espectador que est4d esperando e recebe

novamente na cidade quem esta chegando.
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Take 16

A escolha do veiculo est4 de acordo com os objetivos da campanha, é um
elemento de cena importantissimo, a utilizacdo de um conversivel € intencional.
Esse tipo de carro deixa o espaco livre para o enquadramento da paisagem gue esta
no segundo plano, colocando o personagem em contato como 0S espacos urbanos.
Outro elemento relevante é a direcdo de atores. Segundo MARTIN (2003, p.73), “a
direcdo de atores € um dos meios a disposi¢do do cineasta para criar seu universo
filmico”. No take analisado o gestual dos atores é extremamente importante para
evidenciar as idéias de liberdade, felicidade e da relacdo agradavel com a cidade.
Com a camera presa a porta do carro, 0 movimento utilizado foi o travelling lateral,
que acompanha o personagem e se revela dramaticamente importante, pois permite
gue a expressdo de seu rosto seja visivel, além de fazer uma varredura na paisagem

urbana da cidade, que aparece em segundo plano.

Take 17
Marcel Martin explicita os seguintes aspectos do plano geral:

Reduzindo o homem a uma silhueta mindscula, o plano geral o reintegra no
mundo, faz com que as coisas 0 devorem, ‘objetiva-0’; dai uma tonalidade
psicolégica bastante pessimista, uma ambiéncia moral um tanto negativa,
mas as vezes também uma dominante dramatica de exaltacdo, lirica ou
mesmo épica (MARTIN, 2003, p.38).

O cenario utilizado representa familias de classe média, evidenciadas pelo

tipo de residéncias apresentadas. A camera focalizada em contra-plongée enaltece
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0S personagens e valoriza a cena, colocando-os contra o0 azul do céu, exprimindo

assim uma situacao de triunfo.

Take 18

O primeirissimo plano — close-up — nos dois personagens evidencia as
expressoes faciais e o sentimento que transmitem. As cores também devem ser
interpretadas como elemento de significacdo. Os tons quentes reforcam ainda mais
o clima de aconchego e afeto apresentado na cena, uma vez que as cores quentes
sempre remetem ao universo das emocdes, transmitindo sensagfes de calor,

acolhimento, amor e amizade.

Take 19

A maquiagem feita nas criangas evidencia através do primeiro plano a alegria
e remete a raca indigena. Com a utilizacdo do primeiro plano, “as expressfes e as
emocdes dos personagens ganham muita forca, dando um ar de intimidade e
fazendo com que o espectador seja emocionalmente envolvido na ac¢ao” (FILHO,
1991, p.61).
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Take 20

A figura do idoso sempre aparece em contraponto com a imagem do jovem.
Neste plano médio frontal com camera parada, em que o cenario se funde com os
personagens, o casal de idosos caminha calmamente pelas cal¢cadas da Avenida
Goias.

Take 21

Vista aérea do Conjunto Itamaracd, conjunto habitacional construido pela
prefeitura para assentar os moradores de areas de risco de Goiania. O
enquadramento utilizado foi um plano geral, “gue mostra uma grande area de acao,
filmada a longa distancia” (GAGE, 1991, p.78). O plongée com travelling lateral,
apesar de minimizar as casas, apresenta em maiores dimensdes a obra como um
todo, valorizando e descrevendo o conjunto habitacional, com a intencdo de

impressionar o publico com a magnitude da obra.

Take 22
Com uma lente grande angular, que possibilita nitidez na profundidade de

campo, observam-se as obras do carpinteiro no segundo plano. O personagem
ocupa 2/3 do quadro, 0 que assegura a valorizagéo de sua figura.
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Take 23

O homem da cena anterior € 0 mesmo que aparece neste take. Ele trabalha
construindo casas de brinquedo e a prefeitura trabalha construindo casas de
verdade. Ele abriga o sonho; a prefeitura faz a realidade. O simbolismo entre o
trabalho do personagem e a obra construida pela prefeitura deixa esse raciocinio
ainda mais evidente. A familia enquadrada num plano médio, que enquadra 0s
personagens da cintura para cima, com travelling frontal, é caracterizada como
carente e como beneficiaria do bairro habitacional construido pelo governo
municipal. Ao fundo se pode ver outra familia, mae e dois filhos, elemento de cena

gue informa que outros tipos de familias também habitam o lugar.

Take 24
Vista aérea do novo Mercado Aberto, construido na Avenida Paranaiba, nas

proximidades da Avenida Goias. O plano geral possibilita ao espectador visualizar as
grandes dimensfes da construcdo. A camera colocada em plongée com travelling
para tras descreve a paisagem urbana. A revitalizacdo da Avenida Goias contemplou
ndo s6 uma questdo paisagistica, mas também uma questdo social: o Mercado
Aberto foi construido para abrigar os ambulantes que antes ocupavam o canteiro
central da avenida. Ao mesmo tempo em que a prefeitura revitaliza o centro, ela

constréi infra-estrutura na periferia.



53

Take 25

O enguadramento utilizado foi o plano médio frontal. Neste plano, o
personagem € enquadrado da cintura para cima, o que destaca a figura humana
como centro da atencdo para o espectador (GAGE, 1991, p.79). A cena apresenta
um ambulante em plena atividade no Mercado Aberto. O mercado € a principal obra
de apoio ao comércio popular construida pela prefeitura durante a gestédo do prefeito

Pedro Wilson.

Take 26

Vista aérea em plano geral mostra a dimensdo da obra dentro do grande
conjunto urbano, o que a valoriza. Com uma lente grande angular que propicia
profundidade de campo, a figura humana e os automadveis aparecem ao longe, com

suas caracteristicas fisicas praticamente indefinidas para o espectador.

Take 27

Da parte superior do coreto da Praca Joaquim Lucio em um plano americano,
que focaliza o personagem do joelho para cima, trés mulheres sdo enquadradas,
sendo uma idosa ao meio, ladeada por duas jovens. A tradicdo do lugar, o encontro
do antigo com o novo, do arcaico com o moderno sao representados pelas

personagens. A cor, elemento de significacdo, também €& evidenciada nos tons de
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azul das roupas dos personagens. A idosa usa um tom mais escuro, mais sério do
que o das jovens, 0 que, por analogia, se emprega também a vegetacdo, quanto
mais velha, mais verde é a folha em relacdo as mais jovens. A cdmera posicionada

em contra-plongée monumentaliza os personagens da cena.

Take 28

Take 29

Take 30
Nessa sequéncia de trés takes aparece a modernidade como simbolo de

progresso e desenvolvimento — 28 (grandes vias), 29 (grandes edificacdes) e 30
(grandes éareas verdes) — e observa-se o plano geral, aberto, que pode ser feito de
uma praia, pracga, conjunto habitacional ou estadio cheio de torcedores. Nele a figura
humana perde-se porque a intencao € unicamente mostrar um aspecto geral do todo
(FILHO, 1997, p.57).

A Marginal Botafogo, a Avenida Goids e o Parque Vaca Brava séo
apresentados, respectivamente, através de travelling, que propicia ao espectador um
passeio sobre a cidade e uma varredura da paisagem, especificamente dos lugares

mencionados, dentro do conjunto urbano.
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Take 31
O plano de detalhe "enquadra somente os detalhes que véo valorizar a

sequéncia normal do filme como, por exemplo: os olhos do ator, um anel no seu
dedo, a fumaca do seu cigarro, a etiqueta de seu jeans, etc.” (GAGE, 1991, p.80). A
partir desta cena, que esta enquadrada em plano de detalhe, pode-se fazer mais
uma vez a analogia entre o antigo e o moderno, agora através do adulto e da
crianca, relacdo que € recorrente neste filme publicitario. A méo adulta recebendo a
mao infantil transmite a confianca da crianca, que se entrega plenamente nas maos

do adulto.

Take 32
O take anterior fornece um indice da cena seguinte. Em plano americano que

enquadra os personagens do joelho para cima, os atores caminham em direcao ao
espectador, através de um travelling frontal. Neste caso o olhar subjetivo é do
espectador. A familia que atravessa a rua € o destaque da cena, pela qual sse
procura transmitir os sentimentos de seguranca, estabilidade e firmeza. Outros
elementos significantes da linguagem cinematografica sdo o figurino e a cor.
Simbolicamente a roupa vermelha da méde se contrapde a azul do pai. A cor
vermelha enfatiza a maternidade, o amor, a afetividade, as questdes emocionais,
enquanto o azul remete a um contexto de segurancga, tranquilidade, racionalidade e
credibilidade. Este take possui também a funcéo de ligacéo entre os takes 31 e 33.
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Take 33

Seqliéncia do take anterior, agora o plano geral, plongée com camera parada
gue identifica a locagdo da gravacado, o cruzamento Gato Preto, e coloca as figuras
humanas em dimensdes minimas, pois a intencionalidade no uso desse tipo de
plano € justamente mostrar 0s aspectos gerais do todo. O uso do cenério é evidente
por se tratar de um lugar onde aconteceram graves acidentes de transito e em que,
apos a intervencao da prefeitura, tornou-se uma via segura. A relacdo entre perigo e
seguranca estd bem clara. Os mesmos personagens se repetem, as idéias de
cuidado, seguranga, estabilidade e firmeza se evidenciam ainda mais, haja vista que

0 cruzamento apresentado foi um dos pontos criticos de acidentes e mortes no

transito da cidade.

Take 34

No plano de conjunto “as figuras humanas ja sdo mais notadas, porém ainda
é dificil identifica-las” (FILHO, 1991, p.58). O leve contra-plongée com travelling
lateral enaltece a cena, valorizando o gestual tanto da criangca como dos pais. Na
metade direita do quadro, observa-se uma sala de aula em segundo plano, onde
uma pessoa adulta olha a cena que acontece em primeiro plano e sorri. O tipo de
lente utilizada foi a grande angular, por permitir nitidez tanto no primeiro quanto no

segundo plano.
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Take 35

Novamente a escola é tematizada e enquadrada em plano geral. O plano
geral €, segundo GAGE (1991, p.78), “utilizado para apresentar todos os elementos
de cena, (...) além disso, consegue-se cobrir entradas e saidas das personagens e
orientar o espectador sobre relacionamentos, movimentos e progressao dentro de
cada cena”’. Este plano foi escolhido para dimensionar e situar o olhar do espectador
guanto ao cenario e personagens presentes na cena. Foi realizado com uma lente
grande angular em plongée, o que possibilitou nitidez tanto dos elementos que estao
em primeiro plano, quanto em segundo plano. As criangas que estdo em primeiro
plano ocupam 2/3 do quadro, enquanto as espectadoras, que estdo em segundo
plano, ocupam 1/3 da cena. Essa distribuicdo do espaco atribui maior importancia as

criancas que estdo de costas, se apresentando, do que as que estdo de frente,

assistindo.

Take 36
Plano de conjunto é um tipo de enquadramento muito usado para mostrar

pessoas numa praca, praia ou rua, € nele os personagens sao percebidos com
maior nitidez, porém ainda néo € possivel identifica-los (FILHO,1991, p.58). Em
contra-plongée com travelling frotal, os personagens e o cendrio sédo valorizados e

distorcidos e sdo agregados a eles uma monumentalidade irreal.
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Take 37
Quando o filme é produzido especialmente para a televisdo, o plano geral

pode ser substituido pelo plano de conjunto, como neste caso, em que “permite
maior clareza nos pormenores da acao” (GAGE, 1991, p.78). Os alunos sao
apresentados em sala de aula, executando trabalhos manuais e enquadrados em
plongée. A camera esta acima do nivel do olhar e as criancas filmadas séo

diminuidas, rebaixadas, dominadas pelo olhar do espectador.

Take 38
Em seqiéncia da imagem anterior, este take apresenta o ponto de interesse

da cena, através de um detalhamento do conjunto do take anterior. Foi utilizada uma
lente grande angular que permitiu nitidez tanto na mao da crianca que pega o
material para o trabalho manual, quanto das criancas que estdo em segundo plano.
Com a camera posicionada em contra-plongée, as criancas sédo valorizadas nesta
cena. Este plano faz um detalhamento da atividade manual desenvolvida pelas

criangas, possuindo uma funcéo explicativa.

Take 39
Neste plano de conjunto, as criancas sdo valorizadas pela angulacédo da

camera que esta posicionada em contra-plongée. Os personagens correm em
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direcdo a camera, que estad parada. As criancas correm, entdo, em direcdo ao

espectador, modificando o seu ponto de vista.

Take 40

7z

Este take € enquadrado em um plano médio, pois 0s personagens foram

filmados do joelho para cima, com uma discreta panoramica para a direita, em que
sdo apresentos dois agentes de transito, personagens bastante presentes nos
cruzamentos de Goiania durante campanha de conscientizagéo no transito, quando
se trabalhou especificamente a questdo da travessia de pedestres na faixa de
pedestres. O figurino e a maquiagem, elementos que compdem a linguagem
cinematografica, sdo peculiares: os trajes lembram a faixa de pedestres, e a mao
gigante reforgca o gestual do transeunte ao se aproximar da faixa, a maquiagem,
estilo clown, da aos personagens caracteristicas infantis e burlescas, criando uma

identificacdo imediata com o espectador.

Take 41

O jovem casal é enquadrado em plano médio, da cintura para cima, em que
“a maior parte do fundo é praticamente eliminada., destacando-se a figura humana
como centro da atencédo do espectador” (GAGE, 1191, p.79). Os personagens sao
destacados, pois foram focalizados em contra-plongée, sendo vistos debaixo para

cima.
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Take 42

A roda de violdo, a seresta e a serenata Sdo costumes tipicamente
interioranos e rurais. O violdo, especificamente, € um objeto de cena importante, é
ele que da o tom e o clima da cena, que evidencia o clima bucélico do interior, onde
as pessoas se reunem para cantar e tocar violdo em espacgos publicos. O
enquadramento utilizado foi um plano de conjunto, em contra-plongée com travelling

frontal, ndo permitindo uma identificagéo singular de cada personagem,.

Take 43

Em primeirissimo plano — close-up — o beijo finaliza a sequéncia dos ultimos
dois takes. Dedutivamente, danca, musica e diversdo ocasionam encontros
amorosos. O close elimina todo o cenério, e as expressdes se tornam mais nitidas
para o espectador. Esse enquadramento corresponde a uma invasédo no plano da
consciéncia, a uma tensdo mental. Transmitem-se, assim, 0S sentimentos de

romantismo, envolvéncia e sabor.

Take 44
O cenario € muito importante neste take. Para Martin (2003, p.62), o cenario
no cinema é mais importante do que no teatro, pois confia-se menos em uma acao

cinematografica fora de um cenario “real e auténtico”. A cena foi ambientada as
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portas de uma igreja, a Catedral Metropolitana de Goiania. A relacdo casamento —
noivos — igreja € indissociavel. O arroz sendo jogado sobre 0s noivos € um objeto
de cena importante, que reafirma no imaginario do espectador a tradicdo, 0s
costumes e as praticas culturais ao se falar desse ato social. Em um plano de
conjunto levemente inclinado para a direita, 0s personagens sao ressaltados pela
focalizacdo em contra-plongée. O casamento € um ato social cheio de simbologia, e
implica em nova vida, novos horizontes e novas perspectivas. Assim sugere-se que

a prefeitura de Goidnia € um agente dinamizador da cidade, que proporciona

constantemente a sua populacédo novas oportunidades e perspectivas.

Take 45

Nesse plano préximo, em que 0s personagens sao enquadrados da metade
do térax para cima, 0s noivos sao destacados e identificados como tal. Um elemento
gue ndo pode passar despercebidamente nesta sequéncia é o fato de o casal
pertencer a raca negra. Trata-se de um dado relevante e, implicitamente, a
mensagem publicitaria diz que o anunciante valoriza e promove a inclusdo social,

proporcionando condi¢des igualitarias de ascensdo social.

Take 46
Este take é explicativo e funciona como elo de ligacdo entre os takes 45 e 47.

O enquadramento em primeiro proximo, e em plongée, apresenta o ponto de vista do
convidado do casamento — camera subjetiva — que olha para a noiva e joga arroz. A
camera subjetiva “acontece quando se coloca a camera na posicao que permite

filmar do ponto de vista do personagem em uma determinada cena” (FILHO, 1997,
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p.68). Observa-se também o desfoque do braco que acena para a noiva, valorizando
a pessoa mais importante do casamento e dos casamentos em geral, a noiva, que

ocorreu pela proximidade que o objeto se encontrava da objetiva da camera.

Take 47

O plano de conjunto frontal com leve panoramica para a direita apresenta a
saida de um veiculo Chevrolet Meriva. O carro de luxo revela a classe social a que o
casal pertence. A maneira como o carro esta preparado, a frase no vidro traseiro e
as latas amarradas ao para-choque sdo indices de casamento ou de recém-
casados. Dedutivamente, ao ver esta cena, o espectador automaticamente atribui

gue os noivos dos takes anteriores estdo dentro desse carro.

Take 48
O plano geral apresenta a magnitude da obra, no caso, a Maternidade Nascer

Cidadao, situada na Regido Noroeste da cidade. A lente utilizada foi a grande
angular, justamente por proporcionar nitidez e por permitir a focalizacdo de grandes
areas. Em plongée, focalizando debaixo para cima, 0 movimento de camera utilizado
foi o travelling frontal, que propicia a maximizacdo da imagem. A medida em que o
objeto filmado se aproxima, aumenta-se o0 espaco ocupado por ele na tela,

valorizando-o.
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Take 49

Neste plano a enfermeira que segura a crianga ocupa cerca de 2/3 da tela,
enquanto que a mae, de costas, ocupa menos de 1/3. Isso atribui a enfermeira uma
importancia superior. Também o0 angulo em que a camera foi posicionada, em
contra-plongée, reafirma essa idéia, colocando-a em posi¢éo dinamica e superior em

relagdo a mée, que esta deitada.

Take 50

Novamente a figura da mée nédo é valorizada. Apesar de estar em primeiro
plano, ela ocupa uma pequena parte do quadro e se encontra de costas para o
espectador. O movimento de camera utilizado foi o travelling frontal, que valoriza,
juntamente com a camera posicionada em contra-plongée, a figura do pai. A medida
em que a camera se aproxima da cena, 0 personagem masculino vai tomando
maiores dimensdes, ocupando um espac¢o maior no quadro, 0 que assegura a ele

uma importancia maior na narrativa visual.

Take 51
Neste quadro a locacao escolhida foi o Residencial América Latina. O cenario,

segundo Marcel Martin (2003, p.62), € de suma importancia para o cinema, pois €
ele que confere a autenticidade e o realismo da coisa filmada. No plano geral, o
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condominio é apresentado de forma imponente, “a figura humana aparece ao longe,
com suas caracteristicas fisicas praticamente indefinidas para o espectador” (GAGE,
1991, p.78). Com o posicionamento da camera em contra-plongée, a construgcédo
ganha um carater monumental e gigantesco. Esse condominio foi construido como
parte do projeto de desocupacdo das areas de risco e foi concebido para abrigar
familias carentes. As criancas em primeiro plano fazem o espectador associar a
descontracéo e a alegria a obra ao fundo, construida pela prefeitura. O uso de uma
lente grande-angular permite a nitidez de todos os detalhes, tanto do primeiro,

quanto dos outros planos.

Take 52
O Plano médio em contra-plongée com travelling lateral enquadra

subjetivamente o ponto de vista das criangas. A camera subjetiva é caracterizada,
“‘quando se coloca a camera na posicdo que permite filmar do ponto de vista do
personagem em uma determinada cena” (FILHO, 1997, p.67). Neste caso o
movimento de travelling lateral da o sentido de afastamento do espaco e a
angulacdo da camera em contra-plongée coloca a mde em uma posi¢cdo de
magnitude, é ela quem exerce o comando da situacdo apresentada, reforcando a
idéia de ambiente humanizado, familiar e seguro. O olhar da mae € o olhar que

protege, que torna segura a brincadeira das criancas.
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Take 53
O plano geral, plongée com travelling lateral, faz a varredura da paisagem.

Segundo MARTIN (2003, p.47) esse movimento de camera possui, hesse caso, um
papel descritivo. A vista aérea em plano geral do Residencial América Latina mostra
a dimensao da obra dentro do grande conjunto urbano, valorizando-a. Trata-se de
um ponto de vista que localiza e descreve o objeto em foco através do uso de uma
lente grande angular. A vegetacdo na parte superior do quadro valoriza a obra
construida pela prefeitura, uma vez que concreto e meio ambiente sao
harmonizados a fim de garantir a qualidade de vida da populacao.

O takes 51, 52 e 53, colocados em sequéncia, exercem, através da
montagem, que € a articulacdo das imagens com o objetivo de transmitir uma idéia,

a supervalorizacao do objeto apresentado, refor¢cando a retorica visual do filme.

Take 54
Simbolo da capital, o Monumento as trés racas, situado na Praca Civica, € o

grande icone que identifica a cidade de Goiania. Esse monumento esta para Goiania
como o Cristo Redentor esta para o Rio de Janeiro. Através de um plano médio em
contra-plongée com travelling lateral, a escultura, em dimensdes monumentais, €
focalizada em contra-luz. A estrela formada no alto da imagem pelo reflexo do sol
concede uma dimenséo quase mistica a cena. A iluminagdo também é um elemento
da linguagem cinematogréfica e “constitui um fator decisivo para a criacdo da
expressividade da imagem” (MARTIN, 2003, p.56). O tipo de iluminacéo utilizado, no
caso uma iluminac&o natural, impossibilitou o espectador de observar os detalhes da

obra em silhueta. As silhuetas sédo utilizadas para nao identificar os personagens
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filmados e, assim, generalizar a idéia do grande numero de trabalhadores que
participaram da constru¢do da cidade, sem uma identidade especifica. Todos os

atores da construgédo de Goiania se tornam an6nimos.

Take 55

Outro marco da cidade também é apresentado, em plano geral plongée e
travelling lateral: o Bosque dos Buritis com seu lago e chafariz, confinados entre a
urbanidade da cidade. O contraste entre natureza e concreto € pertinente. Esse tipo
de plano geral também pode ser chamado de plano aberto, justamente por
apresentar os aspectos gerais do todo (FILHO, 1997, p.57). A escolha de se mostrar
bosques apela para o aspecto ecolégico da cidade, o que valoriza a idéia de um

urbanismo preocupado com o meio ambiente.

Take 56
Novamente entram em cena os agentes de transito, que, de maneira ludica,

simbolizam a luta por um transito mais humanizado. Enquadrados em plano
americano, que corta as figuras humanas na altura dos joelhos, em contra-plongée e
travelling frontal, os personagens sao valorizados. Conforme mencionado na analise
do take 40, o figurino e a maquiagem sao elementos importantes na narrativa visual,
pois caracterizam o0s personagens de maneira burlesca. O espaco ocupado pelos
agentes de transito no quadro € maior do que o espaco urbano ao fundo. Esta
valorizacdo dos personagens tem como finalidade transmitir a idéia de que os
agentes estdo presentes no transito da cidade, cuidando dele a todo momento e,

consequentemente, da populacdo de Goiania.
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Take 57

Com o enquadramento, em plano americano, a menina, caracterizada como
uma estudante através do seu figurino e do objeto de cena que carrega, no caso 0
caderno, € focalizada em contra-plongée e travelling frontal. Esse tipo de
enguadramento possibilita valorizar o personagem e atribuir a ele caracteristicas
superiores, uma vez que através, do travelling frontal, a figura humana ocupa
gradativamente um espac¢o maior no quadro. Outro elemento simbdlico importante é
a estrela impressa na capa do caderno. Nao coincidentemente o simbolo do partido

do prefeito é associado, nesse caso, a um contexto de alegria e realizacao.

Take 58
Os mesmos elementos e enquadramento utilizados no take 57 se repetem

neste, porém aqui o personagem mostrado € um homem, caracterizado como um
trabalhador. O seu figurino, com o jaleco sobre a roupa, da indicios de uma profissédo
operaria e o0 modelo da bicicleta informa que ela ndo € nova, revelando tratar-se,
possivelmente, de um trabalhador de baixa renda. Destarte, ambos, a menina e o
homem, cantam alegremente o jingle da campanha. A figura do operario também é

valorizada pelo enquadramento utilizado.
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Take 59

Take 60

Take 61
Os takes 59, 60 e 61 apresentam respectivamente um meédico, um operario e

uma noiva, com o mesmo enquadramento, um primeirissimo plano. O close-up
“mostra somente a cabeca do ator dominando toda a tela. Este tipo de plano é
utiizado para revelar as caracteristicas da personagem com mais forca e
intensidade dramatica” (GAGE, 1991, p.80). Com o cenario praticamente eliminado,
as expressoes do ator tornam-se nitidas para o espectador. Portanto, o close-up
realca a expressao de satisfacdo dos personagens. Esse tipo de enquadramento
corresponde a uma invasao no plano da consciéncia, o personagem se dirige
diretamente ao espectador de maneira superior e triunfal. Esse efeito € provocado

pelo contra-plongée, que faz o ator “crescer” na tela.
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Take 62
Os elementos que compdem a cena ocupam igualitariamente o espaco, tanto

espectadores, em primeiro plano, quanto o coral infantil, em segundo plano. Estao
dispostos em um plano de conjunto, em que as figuras humanas sao percebidas
com maior nitidez. A maior dimenséo dos personagens que estdo em primeiro plano

atribui a eles maior importancia.

Take 63
Neste take as criangcas sao valorizadas, pois estdo enquadradas em plano

médio, no qual a figura humana € focalizada da cintura para cima e “a maior parte do
fundo é praticamente eliminada, destacando-se a figura humana como centro da
atencdo do espectador” (GAGE, 1991, p.79). Também a camera posicionada em
contra-plongée reforca essa idéia. O coral de criancas, que canta o jingle da
campanha, agrega a mensagem da prefeitura toda a pureza e verdade presentes

nelas.

Take 64
O enquadramento utilizado neste take foi o plano médio, que focaliza os

personagens da cintura para cima. A camera esta acoplada ao veiculo, fazendo,

portanto um travelling para trds da paisagem que estd ao fundo dos personagens.
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Isso evidencia que a escolha do automovel ndo foi aleatdria, uma vez que ele

propiciou uma melhor visualidade da paisagem urbana e a reafirmacdo do perfil

jovem dos seus tripulantes.

Take 65

Neste take o gari, personagem da cena, € valorizado. Ele é enquadrado em
plano médio com angulo de camera em contra-plongée, o que o enaltecido na
narrativa visual. Como se trata de um anuncio publicitario, veiculado pela prefeitura,
€ natural que o anunciante evidencie classes menos favorecidas, a fim de criar
empatia com esta classe social e com a maioria da populacdo. Além do mais, a
figura deste personagem possui uma apelo higienista, tipica de uma cidade moderna

e planejada.
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Take 66

Neste take a camera esta posicionada em contra-plongée, e desse ponto de
vista enquadrando em plano geral a paisagem. As figuras humanas sao reduzidas e
suas caracteristicas individuais sdo inexistentes, enquanto a perspectiva da nova
Avenida Goias ressalta sua beleza e lhe atribui caracteristicas monumentais no

contexto urbano da cidade.
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Take 67
Jovens caminham e cantam o jingle da campanha, enquadrados em plano

médio. Os objetos de cena que os atores portam, materiais escolares, evidenciam
que sao estudantes, sugerindo que em Goiania a juventude estuda e a educacéo é
prioridade. Em um plano frontal e com camera parada, os personagens caminham
em direcdo ao espectador. A juventude e a vitalidade dos personagens se misturam

com a vitalidade da nova Avenida Goias.
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Vocé fazendo parte

Take 68

Com fundo preto, fundido ao fundo branco, a logomarca da Prefeitura de
Goiania surge explodindo em primeiro plano, frontal e transmitindo a modernidade e
a agilidade proposta empenhada pela administracdo municipal. O filme publicitario

procura evidenciar as ag0es da prefeitura nas diferentes frentes de atuacao.
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O segundo filme publicitario analisado é um desdobramento do primeiro,
porém com uma duracdo menor, de um minuto. Ele apresenta algumas sequéncias
idénticas, objetivando criar um elo de ligagao entre os diversos filmes da campanha,
entretanto, neste caso, o foco central da mensagem publicitaria é a revitalizacdo da

Avenida Goias.

Titulo : Goiania é bom demais — Av. Goias (Roteiro — ANEXO D)
Agéncia : Verbo Comunicagéo

Cliente : Prefeitura de Goiania

Data : 16/03/04

Criacao : DMMP / Verbo Comunicagéo

Direcao : Rogério Safadi

Edicéo : Erico Rassi

Producdo : Enery Fernandez

Duracéao : 60’

Job : 03/042/04

Reg.Ancine :03080002386320044

1 Take 01

Este take é uma foto de Hélio de Oliveira vista da sacada do antigo Grande
Hotel, em direcdo a Praca Civica — Av. Goias com Rua 3 — Década de 1940. Ha aqui
a busca da memdria afetiva do espectador com a utilizacdo desta imagem. O
enquadramento utilizado foi um plano geral. Para Aloysio Niemeyer Filho (1997,
p.57), o plano geral “situa o espectador onde a cena acontece (...) nele, a figura
humana perde-se, porque a inten¢do é unicamente mostrar o aspecto geral do todo”.
Esse plano possui um aspecto simbolico forte, pois resgata o passado historico de
Goiania. O Grande Hotel foi simbolo da vida social e dos grandes acontecimentos da

cidade e a Av. Goias, artéria imponente nas primeiras décadas da capital. Pode-se
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visualizar nesta imagem a jovem Goiania, com um clima bucodlico e interiorano, ainda
com muitos terrenos baldios em sua regido central. No canto superior direito a
primeira sede do Jornal O Popular e, ao fundo da perspectiva, o0 complexo
arquitetbnico da administracdo estadual, situado na Praca Civica. Esta imagem é
utiizada como um apelo emocional, procura-se despertar no espectador um
sentimento saudosista a fim de convencé-lo de que a retirada dos camel6s do centro
da cidade foi a melhor op¢cao adotada pela prefeitura. A camera foi posicionada em
plongée, focalizando a paisagem de cima para baixo, devido as grandes dimensdes
apresentadas pela imagem. As dimensdes humanas sao reduzidissimas e

praticamente indefinidas para o espectador.

Take 02

O plano geral do canteiro central da Av. Goias, na década de 1990, repleto de
barracas de lona de ambulantes, apresenta as grandes dimensdes da paisagem. O
travelling para tras vai apresentando para o espectador o lugar na medida em que
vai abrindo o plano. O efeito de transicdo utilizado € o fade-out, que, segundo
MARTIN (2003, p.48) “serve para marcar uma importante mudanca de acao
secundaria, ou uma passagem de tempo, ou ainda uma mudanca de lugar”. A
comparacao entre o passado e 0 presente é evidente. Apresenta-se a deterioracao
de um dos cartdes postais da cidade e mostra-se o descaso das administragbes
anteriores com o centro historico de Goiania. A intencdo € causar um choque no
espectador, contrastando passado e presente e se valendo de uma visualidade

poluida e desarmdnica.
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Take 03
Com transicao do take anterior em fade-out, a marca da passagem do tempo,

que era negativa anteriormente, agora € vista como positiva. A mesma avenida que
antes era um encalco na paisagem da cidade, agora se torna novamente cartdo
postal, lugar de boa convivéncia e beleza. O travelling, que é um movimento de
“deslocamento da camera durante o qual permanecem constantes o angulo entre o
eixo optico e a trajetéria do deslocamento” (MARTIN, 2003, p.47), neste caso com
movimento lateral, possui a funcdo de descrever a paisagem, de efetuar uma
varredura visual da cidade. O azul predominante das lonas presentes nas bancas
dos ambulantes do take anterior, agora é substituido pelo azul do céu e o verde dos
jardins e da arborizacdo. Em plano geral, com um leve plongée, a Avenida Goias &
apresentada totalmente revitalizada, com novos jardins, calcamento novo com
bancos e luminéarias estilizados a época da fundacdo de Goiania. Mesmo com a
modernizacdo da paisagem da avenida, elementos procuram perpetuar o passado
histérico do lugar. A deformidade observada na periferia da imagem, foi ocasionada
pelo uso de uma lente olho de peixe que, por permitir a focalizacdo de um angulo

superior ao da visdo humana, proporciona esse tipo de efeito.

A e

O espaco aqui estd enquadrado em plano de conjunto, que permite “as
figuras humanas serem mais notadas, porém ainda é dificil identifica-las. Este plano
€ muito usado para mostrar uma praca, uma rua” (FILHO, 1997, p.58). A angulacao
da camera é contra-plongée, em gque o tema é focalizado de baixo para cima, dando
“geralmente uma impressao de superioridade, exaltacao e triunfo, pois faz crescer os
individuos e tende a torna-los magnificos” (MARTIN, 2003, p.41). O travelling lateral
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descreve bem a cena, em que se observa, em primeiro plano, mulheres caminhando
e carregando sacolas de compras e, ja em segundo plano, criancas brincando, em
dimensdes muito menores. Isso atribui as criancas uma importancia inferior em
relacdo as mulheres que estdo em primeiro plano, reafirmando que o comércio se

revitalizou junto com a avenida.

Take 05

Neste take a camera esta posicionada em contra-plongée, desse ponto de
vista enquadrando em plano geral a paisagem. As figuras humanas sao reduzidas e
suas caracteristicas individuais sdo inexistentes, enquanto a perspectiva da nova
Avenida Goias ressalta sua beleza e lhe atribui caracteristicas monumentais no
contexto urbano da cidade. O travelling vertical foi executado com o auxilio de uma

grua que possibilitou a camera realizar o trajeto do solo até o alto.

| Take 06
Neste take é apresentada a cena de um lugar familiar, onde a mae passeia

calmamente com sua filha em um carrinho de bebé, criancas brincam e pessoas
caminham. Todos esses elementos sdo apresentados através de um plano de
conjunto, que, segundo GAGE (1991, p.78), “permite maior clareza nos pormenores
da acdo”. Também se pode observar, no canto superior direito, ao fundo do quadro,
o painel “Boiada”, de Alcione Guimaraes, que durante quase duas décadas marcou
a paisagem da Avenida Goias e a ruralidade presente em Goiania. Hoje o painel ndo
existe mais, foi apagado. Segundo Farias (2005), o Projeto Galeria Aberta foi um

marco histérico para as artes plasticas de Goias, porém o carater efémero e o
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desinteresse dos organismos publicos e empresas em restaurar as obras

acarretaram no desaparecimento de muitos trabalhos.

Take 07

O movimento de camera utilizado neste take é o travelling frontal, que valoriza
o personagem focalizado a medida que ocupa um espaco maior dentro do quadro. A
cena romantiza a relacdo entre a avo e a neta, e 0 seu carater simbdlico & notario.
As tradicdes, os costumes, o conhecimento e a cultura sdo alguns dos aspectos
transmitidos através do “tric6”, que busca perpetuar e transmitir as coisas do
passado para o presente e o futuro. O plano de conjunto utilizado para enquadrar 0os

personagens facilita a pormenorizagao da agéao.

Take 08

Segundo Marcel Martin “a iluminacdo constitui um fator decisivo para a
criacao da expressividade da imagem” (2003, p.57). Nesta cena a iluminacdo exerce
papel fundamental. Sendo um dos importantes elementos da linguagem
cinematografica, neste caso, o efeito tanto da iluminacao natural quanto da artificial,
ajuda a criar um clima romantizado e bucdlico para a Avenida Goias. Também por se
tratar de uma obra publica, a iluminagéo instalada na avenida é apresentada como

elemento de seguranca para a populagao.
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Take 09

Aos pés do reldgio um grupo de jovens conversa alegremente e criancas
brincam. O atual e o0 arcaico se encontram. A angulacdo de camera utilizada é
contra-plongée, que “coloca a personagem que ela representa em posicdo de
superioridade ou dindmica” (GAGE, 1991, p.87). O travelling lateral tem a funcéo

estratégica de apresentar o cendrio e descrever as acdes dos personagens.

O plano médio enquadra de maneira detalhada o topo da torre do relégio da
Avenida Goias. A camera angulada em contra-plongée valoriza 0 monumento e
exalta sua arquitetura art déco. Este take possui também a funcao de representacao

do tempo, tempo que é memaria, um objeto do passado que perdura até o presente.

Vista aérea do novo Mercado Aberto, construido na Avenida Paranaiba, nas
proximidades da Avenida Goias. O plano geral possibilita ao espectador visualizar as
grandes dimensdes da construgdo, e a camera colocada em plongée com travelling
para trds descreve a paisagem urbana. A revitalizacdo da Avenida Goias contemplou
ndo s6 uma questao paisagistica, mas também uma questdo social. O Mercado

Aberto foi construido para abrigar os ambulantes que antes ocupavam o canteiro
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central da avenida Goias. De acordo com a mensagem, a0 mesmo tempo em que a

prefeitura revitaliza o centro, ela constroéi infra-estrutura na periferia.

O plano geral, como o utilizado neste take, pode ser muito efetivo “quando se
pretende impressionar o publico com a magnitude de um local” (GAGE, 1991, p.78).
O efeito dessa boa impressao é reafirmado pelo posicionamento da camera em
contra-plongée, que valoriza o objeto flmado e o coloca em uma posicdo dinamica.
Com o travelling lateral, a camera descreve o Mercado Aberto de Goiania,
destacando os detalhes arquiteténicos do lugar. Para que fosse obtido esse efeito
arredondado nas bordas da imagem foi utilizada uma lente olho de peixe.

Take 13

O plano de conjunto permite uma maior clareza e detalhamento da acdo, além
de mostrar de melhor maneira o cenario do que o plano geral. A angulacdo da
camera em contra-plongée, com camera parada, destaca a infra-estrutura

implantada no novo mercado, valorizando a obra construida pela prefeitura.
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Take 14

Através de um travelling lateral, este take faz uma descricdo visual do
Mercado Aberto. Esse movimento de camera foi possibilitado devido ao acoplamento
do equipamento a um automdével. O plano geral em plongée apresenta o Mercado de
maneira altiva dentro do conjunto urbano da cidade.

Take 15

Através de um plano de conjunto em leve contra-plongée, a vida bucdlica na
avenida é apresentada mais uma vez. Com travelling vertical para baixo, o discurso
visual reafirma que a Avenida Goias € um 6timo lugar para adultos e criangas

praticarem o lazer e o convivio familiar.

Take 16

Na seqliéncia de cenas, observa-se a reafirmacao da idéia de tranquilidade e
de uma vida interiorana em Goiania. Em um plano de conjunto, tém-se em primeiro
plano um casal de jovens namorados e em segundo plano um casal de idosos
enquadrados pela camera posicionada em plongée. O travelling frontal valoriza a
cena, na medida que aproxima os personagens do espectador e os fazem ocupar

um espaco maior no quadro.
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Take 17

A presenca de idosos transpassa todo o filme, neste take, um casal de idosos
brinca com uma menina, novamente reafirmando a idéia de transmisséo de valores e
ideologias, ja que a figura do antigo e do moderno também se fazem presentes na
nova paisagem da Avenida Goias. O take € apresentado em um plano de conjunto,
valorizando a cena e 0s personagens através de um contra-plongée, com travelling
frontal. O arquétipo do ancido, do sabio € vastamente usado na narrativa visual
desse filme publicitario, justamente por estar incutido no universo simbdlico do

espectador a valoracdo da experiéncia, da sabedoria, do ser que esta postado numa

posicao superior.

Os mesmos personagens do take anterior também aparecem neste take, ao
falarem, percebe-se que sdo os mesmos que narram o inicio do filme, criando uma
circularidade na narrativa, o inicio se encontra com o fim. A cena é apresentada em
plano americano, com angulacdo de camera plana levemente inclinada para a

“ A

direita. A camera com angulo plano “é muito utilizado em situacdes comuns e
comerciais de natureza didatica” (GAGE, 1991, p.87). Ao falar o personagem se
dirige diretamente ao espectador, é a voz da sabedoria autenticando a mensagem

publicitaria.
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Take 19

O enquadramento utilizado foi um plano geral, “que mostra uma grande area
de acdo, filmada a longa distancia” (GAGE, 1991, p.78) O plongée com travelling
vertical, que apesar de minimizar as constru¢des e as figuras humanas, apresenta
em maiores dimensdes a obra como um todo, valorizando e descrevendo o
cruzamento das Avenidas Goias e Anhanguera, com a intencdo de impressionar o

publico com a magnitude da obra e a dinamicidade de Goiania.

Take 20
O primeiro plano — close — “do rosto humano que se manifesta melhor o poder

de significacdo psicologico e dramético do filme, e € esse tipo de plano que constitui
a primeira e no fundo a mais valida tentativa de cinema interior” (MARTIN, 2003,
p.37), sendo assim, o gesto do beijo enquadrado dessa maneira, visa expressar 0
sentimento e as emocdes dos personagens, além de apelar sentimentalmente
através da imagem infantil. O olhar terno da criangca encanta e sensibiliza o

espectador.

Take 21
Jovens caminham e cantam o jingle da campanha. Eles sdo enquadrados em

plano médio, os objetos de cena que 0s atores portam, materiais escolares,
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evidenciam que sdo estudantes, ou seja, em Goiania a juventude estuda e a
educacéao é prioridade. Em um plano frontal e com camera parada, 0os personagens
caminham em direcédo ao espectador. A juventude e a vitalidade dos personagens se

misturam com a vitalidade da nova Avenida Goias.

Take 22
Com fundo preto, fundido ao fundo branco, a logomarca da Prefeitura de
Goiania, surge explodindo em primeiro plano, frontal. Transmitindo a modernidade e

a agilidade empenhada pela administracdo municipal.
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ANALISE CONJUNTA VT1

A quantidade de imagens apresentadas ao expectador neste filme é imensa,
em 90 segundos de filme, sdo expostos 68 takes o que perfaz uma média de 1,3
segundo por take. Isso se d& devido a necessidade de apresentar uma grande
quantidade de informacgbes, a cerca da mensagem pretendida, em um pequeno
espaco de tempo, que geralmente varia entre 15 e 90 segundos.

A musica exerce um papel muito importante neste vt publicitario. Para Marcel

Martin a musica é:

Um elemento particularmente especifico da arte do filme, e ndo é de
surpreender que desempenhe um papel tdo importante e as vezes pernicioso:
em certos casos, a significacao literal das imagens resulta ser extremamente
ténue. A sensacao torna-se musical; a tal ponto que, quando a mdusica a
acompanha de fato, a imagem obtém da musica o melhor de sua expresséo

ou, mais precisamente, de sua sugestdo (2003, p.121).

No Anexo C pode-se observar a letra do jingle utilizado no filme. O inicio é
marcado por uma catira, conhecida também em algumas regides como catereté.
Essa é uma danca tipica dos territérios colonizados pelos bandeirantes, ou seja,
interior de Sao Paulo, Triangulo Mineiro, Sul da Bahia e Goias, que possuem usos e
costumes semelhantes. A letra é rica em expressdes e manifestacfes da cultura
popular: “E na catira, no balanco, na folia, na danca da bela moga que a viola vai
tocar. Tem buriti, tem pequi, tem guariroba, é aqui que eu sou feliz, € Goiania o0 meu
lugar”. Além da catira, a moda de viola, a folia de Reis e do Divino sado importantes
manifestacdes culturais do interior de Goias que foram também incorporadas as
manifestacbes da capital pelos que vieram durante o povoamento da cidade. A
culinaria, o pequi, o buriti, a guariroba, comidas tipicas da regionalidade goiana.
Para Suely Molina os “elementos constitutivos de uma “goianidade” — tracos,
manifestacdes e praticas culturais - , articulados a alimentac&o, os quais agem como
indicadores que, além de permitirem marcar e demarcar um grupo, envolvem
pertencimentos” (2001, p.139). Sendo assim, a musica da catira tem um papel

ritmico no inicio do filme, agregada a todo o simbolismo dos elementos ressaltados.
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O passado historico, as aventuras herbicas dos bandeirantes e da tribo
indigena Goya sao expressos também na letra do jingle, “Os Goiazes, as bandeiras,
a conquista desse chao, a coragem dessa gente, a raiz e a tradicdo”. Retomando o
que Boaventura Santos diz, quanto a mutabilidade e a instabilidade das identidades,
devemos considerar que as identidades culturais ndo séo rigidas, sdo processos
inacabados, em processo de construcdo. A retomada das raizes, das tradi¢cdes, do
passado histérico e de seu enaltecimento, acabam por reforcar esses elementos na
medida em que s&o buscados na memaria afetiva e simbdlica do espectador.

Com um ritmo de balada, o filme entra em uma freqiéncia mais reflexiva, o
passado histérico é lembrado, e a alegria de se viver em Goiania € valorizada de
maneira romantica, fazendo aluséo ao cerrado e ao luar.

No ultimo periodo sonoro da peca publicitaria, o ritmo volta a ser vibrante e a
maxima utilizada € uma expressdo muito usada pelo povo goiano: “bom demais da
conta”. Dentro da letra da musica “Goiania assim € bom demais, viver aqui é bom
demais da conta. A gente ama e trabalha pra fazer, Goiania assim € bom demais da
conta”. Durante toda a campanha essa expressao foi excessivamente utilizada, na
tentativa de gerar um processo de identificacdo, via elementos da identidade
regional, junto ao publico alvo da prefeitura, ou seja, a populacdo de Goiania. Mais a
frete serd visto através do resultado do grupo focal, se esse objetivo realmente foi
alcancado e se a populacéo realmente se identificou com a campanha publicitaria.

A preocupacao na associacdo da imagem de criancas, meio ambiente, idosos
e elementos regionais sdo evidentes podendo ser quantificados, através da
contagem da contagem dos planos, o nimero de vezes em que estes personagens
aparecem. A exposicdo percentual ficou assim distribuida em quantidades de
aparicoes: criancas — 33%, areas verdes — 21%, elementos regionalistas — 13% e
idosos 5%. A figura da crianca esta diretamente relacionada a humanizacédo, sendo
transferida automaticamente a imagem da prefeitura, uma instituicdo, que segundo a
publicidade, se preocupa com a humanizagao de suas a¢des. Teoricamente idosos e
criancas sao classes desprotegidas, que necessitam de especial atencdo, a forma
como essas figuras sdo mostradas, transmitem a idéia de bem-estar e seguranca, ou
seja, em Goiania criangcas e idosos sdo bem tratados pela prefeitura. As areas
verdes apelam para o0 aspecto ecoldgico da cidade, valoriza a idéia de um
urbanismo ecologicamente correto que conjuga concreto e meio ambiente de

maneira harmonica.
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ANALISE CONJUNTA VT2

Mais uma vez o numero de planos exibidos em um pequeno espaco de tempo
€ grande, em 45 segundos de filme, sdo expostos 22 takes.

Nos primeiros 8 segundos € apresentada uma retrospectiva historica, a
Avenida Goias na década de 1940, nos primeiros anos da fundacdo de Goiania e
logo em seguida uma imagem da avenida no ano de 2003, tomada por barracas de
ambulantes, totalmente descaracterizada, reafirmando a poluicdo paisagistica no
centro historico da cidade. As locucdes destes takes sdo em off, feitas por vozes
maduras. No primeiro uma voz feminina: “Quando foi criada, a Avenida Goias era
muito bonita!” ressaltando as qualidades da avenida e sua beleza paisagistica na
época de sua criacdo, e no segundo uma voz masculina: “E com o tempo ela foi
ficando assim, meio triste, né”. A degradacao da avenida é representada nitidamente
tanto nas imagens quanto na locucdo. Na segunda locucédo, a palavra “triste” da um
sentido mais profundo ao fato real, pois, ela substitui a palavra “feia” que é mais
pesada e agressiva. Outro termo relevante € a palavra “né” freqientemente usada
na linguagem coloquial do povo goiano, o que da um toque regional a locucédo. O
fundo musical € nostélgico e bucdlico, com sons de passaros lembra levemente um
cenario rural, ele reafirma o espirito de familiaridade mantido com o lugar
apresentado, remonta a sensacao de se estar tratando de um lugar muito préximo e
intimo a todos.

O segundo momento do comercial € o momento da virada, no que se
transformou a avenida apdés a acdo da prefeitura, o tom da narracdo muda
totalmente, a musica € estimulante e animada, transmite um certo clima regionalista.
Na seqUéncia de 8 takes, a edicdo das imagens é rapida, cheia de cortes e cenas da
avenida com a presenca da populacao feliz, ja usufruindo das melhorias realizadas.

As imagens ilustram a narracdo em off. A voz utilizada é forte e masculina,
diferente da primeira usada no inicio do vt. Segundo Anne Vanoye (2002, p.109), a
voz masculina designa saber e poder, por isso € tdo utilizada em anuncios
publicitarios, ela domina, de certa forma, as imagens. Nas imagens € apresentado
no que a Avenida Goids se transformou. Mulheres com sacolas de compras, 0
comércio se revitalizou como a avenida, o espaco publico, antes intransitavel, agora
€ um lugar de encontro. Criancas brincam, jovens se encontram, pessoas

caminham. Um lugar familiar, onde a mée passeia calmamente com sua filha em um
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carrinho de bebé, tdo calmo, agradavel e tranquilo que a avo pode ensinar croché a
sua neta, sentadas em um dos bancos do lugar. O patriménio histérico e a
seguranca também n&o foram esquecidos, o tradicional reldgio foi recuperado, e
agora a Avenida Goiés conta um uma iluminacé@o especial para garantir a seguranca
dos transeuntes do lugar, bem como, para embelezar a vista noturna da cidade.

A revitalizacdo da Avenida Goias abrangeu ndao s6 uma questao paisagistica,
mas também uma questédo social, foi construido o Mercado Aberto que abrigou os
ambulantes que outrora ocupavam o canteiro central da avenida, o terceiro momento
do vt trata desse assunto. A0 mesmo tempo que o governo municipal apresenta a
obra do mercado, justifica a sua construcdo e a mudanca dos ambulantes, fato
marcado por conflitos sociais e politicos.

O novo Mercado Aberto é apresentado altivamente, com tomadas aéreas e
panoramicas. A infra-estrutura e a arquitetura do mercado séo ressaltadas, enfim a
prefeitura realizou uma grande obra para a cidade, capaz de embelezar e revitalizar
o centro de Goiania, porém, sem se esquecer dos ambulantes que dependem do
comércio para sobreviver. Reafirmando o discurso paternalista do prefeito Pedro
Wilson.

“Assim a Avenida Goias voltou a ser um dos mais belos postais da cidade”. E
com esta frase que o filme publicitario vai chegando ao seu fim. A prefeitura de
Goiania conseguiu remontar a paisagem enaltecida no inicio do vt, reconstruir o que
havia sido destruido ao longo dos anos e, que nenhuma administracao anterior havia
se preocupado em recuperar.

A fala do personagem idoso, a mesma voz que fez a locu¢cdo em off do inicio,
criar uma circularidade na narrativa e reafirma que a avenida ndo s6 se tornou um
dos mais belos cartdes postais da cidade como também ficou “com muito mais
charme e alegria!” ou seja muito melhor do que quando criada, a imagem da crianca
ladeada por um casal de idosos, confirma a plena harmonia entre o passado e o
presente, o velho e o novo. Esta fala acontece em um enquadramento de camera
frontal, dirigindo-se diretamente ao espectador, o personagem fala fingindo a
presenca do interlocutor, isso apaga a distancia e o tempo que separam ambos.

Com vista aérea da avenida, e do monumento aos bandeirantes no
cruzamento da Avenida Goias e Avenida Anhanguera, a interseccao das avenidas
mais importantes da cidade, o jingle “Viver aqui € bom demais da conta!” se inicia,

na sequéncia, em close, uma méae beija sua filha, jovens caminham portando seus
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materiais escolares cantando alegremente a musica e o filme se encerra com a
logomarca do anunciante, no caso a prefeitura, e seu slogan com narracdo em off:
“Prefeitura de Goiania, vocé fazendo parte”.

Segundo Lupetti (2002, p.89) é a estratégia que “destaca um lugar para o
produto ou empresa na mente do consumidor”. Sendo uma peca publicitaria um
mecanismo estratégico para se atingir um objetivo de comunicacéo, é evidente que
apresentar duas obras é a grande meta do filme publicitario. Mas o discurso
paternalista, proprio do poder executivo, que esta contido nele nos revela as reais
intencdes do anunciante, ndo sO no que se refere a revitalizacado da Avenida Goias e
construcdo do Mercado Aberto, mas, de uma prefeitura que acima de tudo se
preocupa e cuida muito da sua populagéo e com os espacgos publicos da cidade.

Goiania € apresentada com uma identidade de crescimento, de uma cidade
que se preocupa com a qualidade de vida da sua populacdo. Porém o quesito
modernidade ndo é destacado, os elementos ligados ao passado estdo muito mais
presentes. Os publicitarios criadores do vt se preocuparam em realmente apresentar
as obras, porém com algumas pitadas de regionalismo. O fundo musical dos
primeiros takes, os termos “né” e “bom demais da conta” e o clima interiorano
apresentado nas cenas da Avenida Goias, confirmam a aura ruralista que ronda a
capital, reafirmam o que Nars Chaul diz: um pensamento urbano com os pés
plantados na ruralidade. Estas marcas, pois sdo marcas, o vt ndo é totalmente
ruralizado e interiorano, mas, possui indicios disso.

Outro ponto relevante é a repeticdo das figuras de criancas e idosos, sdo 8
takes com criancas (36%) e 3 com idosos (14%). A figura da crianca humaniza a
mensagem publicitéria, tanto criangas quanto idosos s&do simbolicamente
desprotegidos, pessoas que precisam de seguranca e bem-estar, e ao utilizar essas
figuras os publicitarios criadores das pecas reforcam na retérica visual a
preocupacao da prefeitura em garantir a esses grupos uma boa qualidade de vida.

Retomando o que diz Hall e a discussdes anteriormente tratadas neste
trabalho, a publicidade é pensada e enderecada para que um determinado publico
se identifigue com ela. O termo bom demais da conta utilizado desde os tempos da
antiga Vila Boa esta presente, até os dias de hoje, no linguajar coloquial do povo
goianiense, e nao involuntariamente foi utilizado nesta campanha publicitaria, pois “a

identificacdo € construida a partir do reconhecimento de alguma origem comum, ou
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de caracteristicas que séo partilhadas com outros grupos ou pessoas” (HALL, 2000,
p.106),

Para que uma publicidade seja eficiente e eficaz, é preciso que o publico a
gue se destina, se identifigue com tal. Portanto, todas estas marcas foram utilizadas
para que houvesse a identificacdo com o publico. Podemos afirmar entdo que
mesmo sendo Goiania, uma cidade que busca a modernidade, com parte da sua
populacdo também buscando uma vida moderna e a erudicdo, uma grande parcela
das pessoas que vivem na capital, ainda possuem um ideério ligando ao mundo
agrario, este ideario também esta presente, ainda que de forma sutil, no filme
publicitario analisado, que colabora na cristalizacdo da imagem de Goiania como

uma cidade que é extensao da vida agraria e interiorana de Goias.



89

ALGUMAS CONSIDERACOES, A GUISA DE CONCLUSAO

Discutir a identidade goiana a partir da publicidade, do discurso publico
realizado pela prefeitura de Goiania, foi 0 desafio proposto por esta pesquisa. Mais
do que buscar o conhecimento, este trabalho me fez lancar-me no meu proprio
universo, me fez despir dos preconceitos do olhar nativo, para que novos fatos
fossem observados pela lente da pesquisa e da cientificidade. Buscar esse
estranhamento, o estranhamento do familiar, do cotidiano do corriqueiro, retomando
0 que diz Roberto Damatta, € necessario para se pensar a propria sociedade, a
aldeia onde se vive.

A publicidade ndo € somente uma técnica de venda, ela diz respeito da
cultura, da visdo dos publicitarios e do anunciante sobre dado tema e sobretudo a
percepcdo do publico sobre a mensagem emitida e sua decodificacdo simbdlica.
Durante a presente pesquisa houveram varias tentativas de desvendar as diversas
possibilidades de interpretacdo proporcionadas pelo objeto de estudo, se valendo
principalmente da linguagem cinematografica técnica dos filmes publicitarios e dos
fatos historicos que cercaram a trajetoria do surgimento da capital goiana.

Mesmo tentando cultivar uma alma pacata e interiorana € inegavel a posicao
cosmopolita que a cidade de Goiania ocupa hoje ndo sé em Goias, como em toda a
regido centro-oeste do pais.

A entrevistas confirmaram a hipotese levantada inicialmente quanto a relacéo
cidade-campo, urbano-rural e o sentimento depreciativo quanto a identidade cultural
do Estado de Goias no periodo anterior a construcdo da nova capital, expostas

inicialmente nesta pesquisa.

E sintomatico, vocé vai, cria uma cidade extremamente planejada,
extremamente moderna para os anos 1940, com sua art déco, e 0 mais
interessante, cravada no interior de Goias que € Campinas. Entdo uma capital
gue vai ter desdobramentos fantasticos no sentido de mesclar o urbano com o
rural, o capo com a cidade, o litoral com o sertdo, 0 moderno com o arcaico e

faz essa juncdo muito bem feita. (Nars Chaul)
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Essa mistura também €& destacada pelo publicitario Hamilton Carneiro que
nao vislumbra a dissociacdo de elementos rurais da identidade e da cultura em

Goiania:

O sujeito que nao é fazendeiro, séo filhos, netos ou bisnetos de fazendeiros,
entdo os costumes ainda estdo presentes, (...)Entdo ndo é de se estranhar o
carro de boi no desfile civico, por que ele conta a histéria da cidade. Vocé
pega fotografias do professor Alai Chasemberguer que foi um aleméo que
chegou em Goias, vocé vai ver um carro de boi. Os bois puxando o rolo de
compactacdo no asfaltamento da praca civica, entdo quer dizer, Goiania é
uma cidade muito nova, isso ainda esta nas nossas raizes, e a globalizacdo

nao destruiu isso.

Porém, ainda existe preconceito quanto a associacao de elementos ligados
ao universo rudimentar e a cidade, entrevistados do grupo focal manifestaram a
preocupacao em reverter essa imagem que existe em outros locais sobre a cidade,
sugerindo inclusive a realizacdo de campanhas publicitarias nacionais com a

finalidade de apresentar Goiania, que seria a cidade “verdadeira” para o Brasil.

A imagem que fazem |4 fora das cidades e os Estados do interior € que indio

mora e anda aqui o tempo todo. (Doris Day Lopes)

Eu me lembro que em 1958, eu me mudei para o Rio de Janeiro, fui estudar,
nesse tempo Brasilia estava em constru¢do, quando eu falava que era de
Goiés, o carioca ficava intrigado, ficava impressionado, e dizia: “vocé ndo é de
Goias, la so tem indio! Goias era visto como um atraso, muitas vezes era até

confundido com Cuiaba. (José Mendonca Teles)

Agora o que eu acho e deveria fazer, é uma questdo de midia, por que ja foi
falado, Goiania é uma roca asfaltada, e foi falado isso em rede nacional. Ja
falaram que Goiania é uma roca asfaltada. E a gente como morador sabe que
isso ndo é verdade, para nés que somos moradores, a gente se sente até

ofendido com isso. (Eduardo Erick Lopes)
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Quanto a visao sobre o tema comunicacéo por parte do governo municipal de
Goiania, o prefeito Pedro Wilson foi candidato a reeleicdo no ano de 2004 e em seu
programa de governo para o novo mandato ele ressalta as acdes da gestao
200/2004 e algumas proposta para a nova gestao pleiteada (2005/2008) nos eixos
de Comunicacgéo, Politica Publica de Espaco Urbano e Meio Ambiente. Segundo o

programa de governo a comunicacao social serve:

Para determinar politicas publicas, a atuacdo dos cidaddaos em espacos
publicos exige conhecimento e ndo apenas informagdo. Para isto, é
necessario assegurar o acesso a informacdo, ao conhecimento e a
compreensao dos fatos e fendmenos da vida. E objetivo da politica publica de
comunicacdo democratizar o entendimento sobre os fatos e os fenbmenos
sociais, seus mecanismos, possibilitando que o acesso a toda a informacé&o

necessaria a sua relacdo com o municipio e os bens e servicos publicos..?

A partir dessa colocagdo, entende-se que para a prefeitura, através das
ferramentas de comunicacdo pretende possibilitar o acesso, ao cidadéo, sobre as
acOes do governo municipal. Muito mais do que isso, as campanhas analisadas
estdo carregadas de um forte e sedutor mecanismo ideoldgico.

Para Hamilton Carneiro, o uso de elementos da identidade regional na
propaganda, reforca a mensagem publicitaria:

Quando vocé entra com uma série de elementos que ja estdo no repertério de
informagdes das pessoas tem uma outra dimensédo, mexe com a sensibilidade
das pessoas, até por que tem ritmo. E o processo de identificacdo do publico
€ imediato. Ja est& no repertorio de informacdes da pessoa, ela ndo tem muito

trabalho para decodificar aquilo ali, ela ja conhece.

7z

Portanto, a estratégia utilizada na campanha analisada, é segundo o
publicitario um mecanismo facilitador no processo de identificacdo do publico com a

mensagem.

® Programa de Governo do prefeito Pedro Wilson, eixos 2/4 e 4/4, Coligacado Trabalho e Confianca —
PT, PTB, PC do B, PMN, PT do B E PCB, das elei¢cdes de 2004.
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As falas dos participantes do grupo focal revelam de maneira explicita a
opinido de Carneiro, foi unanime entre os participantes o0 sentimento de

pertencimento, o envolvimento com as imagens e o conteudo simbdlico das pecas.

Eu figuei muito emocionada por que eu gosto muito de Goiania, acho uma
capital muito bonita, e eles quiseram resgatar toda aquela tranquilidade que a
cidade transmite, particularmente para mim, e mostrar para o pais também de

como em Goiania é bom de se viver, é gostoso. (Ruskaya Marques)

Resgata um sentimento gostoso, de valorizar a cidade que € uma cidade
muito gostosa, entdo ele trds esse sentimento de goianidade, fiquei

feliz.(Maria Aparecida Melo)

N&o h& como ele ndo mexer com a gente, por que comega com uma catira
gue resgata muito as nossas raizes, da musica, das novas tradicbes, das
tradicdes do povo, entdo jA nos da vontade de dancar (...) é quando fala da
coragem dos Goyazes, da coragem da bandeiras, por que a nossa origem é

essa, de indios e de bandeirantes que aqui chegaram. (Doris Day Lopes)

Diferentemente da avaliacdo feita pelo publicitario Geraldo Humberto Pereira
“Leo”, segundo ele, foi dado um tratamento preconceituoso para o termo “Bom

demais da conta”, bem como para os elementos identificadores da cultura de Goias:

E quando uma agéncia de propaganda, com uma visdo totalmente externa,
chega, pega isso e transforma numa visdo oficializada ou artificializada, n&o
minha opinido € uma forma de emissdo de preconceito. E tratar com
preconceito algo que € da intimidade, que é do intimo, do orgénico da vida
cultural de Goias. (...) Essa relagdo € muito maior, construir uma identidade de
Goias é muito maior do que pegar uma expressao: “bom demais da conta” e
sair repetindo ela a Deus dara, aleatoriamente, de qualquer forma, como se
isso eu tivesse construindo uma identidade cultural, eu penso que o equivoco
esta ai.

E um tratamento preconceituoso, vocé valoriza uma expressio mais de
maneira preconceituosa, ai isso nao tem efeito na minha opinido de

comunicacgao, isso nao cria empatia de comunicacado, cria um certo: o qué
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esta acontecendo? Sera que eles estdo querendo que eu me reconheca ali?

Mais isso ndo é exatamente o que eu sou!

Conforme informado pelo proprietario da Agéncia Verbo Comunicacdo, a
agéncia responsavel pela veiculacdo do material publicitario analisado, a campanha
foi concebida por profissionais de outra localidade, especificamente da Agéncia do
publicitario Duda Mendonca, ou seja, uma Visdo estrangeira da cultura goiana.
Porém mesmo havendo discordancia do publicitario Geraldo Pereira “Leo” quanto a
linguagem adotada pela equipe de Duda Mendonca e pela forma como os elementos
da identidade cultural goiana foram  manuseados, segundo ele,
preconceituosamente, houve uma boa aceitacdo por parte do publico receptor,
conforme foi aferido durante o grupo focal, do dez participantes, todos avaliaram
como boa ou 6tima a campanha, reconheceram a cidade e se reconheceram no
filme publicitario.

Retomando o que diz Stuar Hall sobre as questdes identitarias, a identificacao
€ vista como um processo nunca completado, como algo sempre em construcao,
principalmente considerando a globalizacdo e a dissolucao das fronteiras. Nos vt's
analisados através da linguagem técnica do cinema essas questdes sao
apresentadas de maneira clara: a dinamicidade da cidade, a paisagem construida
de Goiania. Sao apresentados varios planos gerais, aéreos e terrestres de grandes
edificios, constru¢des e monumentos da cidade € o dominio do espectador sobre
tudo aquilo que €é mostrado, as edificacbes representando 0 progresso, 0
desenvolvimento e a modernizacdo, em contrapartida a maioria dos planos que
tratam dos usos e costumes, culinaria, danca e expressividade do povo séo
apresentados de maneira detalhada em planos préximos, toda a emotividade sao
expressos nesses quadros. A felicidade dos personagens, os pratos tipicos, a
afetuosidade das relacdes interpessoais, estabelecendo uma relacdo emocional com
esse universo que se contrapde aos aspectos modernos do concreto, justamente por
se relacionarem com o passado arcaico de Goias. A conjugacao entre os elementos
do passado e do presente abre precedente para diversas interpretagoes.

A discussao sobre a modernidade, ou ndo, de Goiania nédo fica por aqui. A
busca por uma denominacdo para a identidade cultural, uma possivel “goianidade”
também nado. Ao analisarmos historicamente a trajetdria do surgimento de Goiania,

evidencia-se a preocupacdo com a implantacdo de um espirito moderno e
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desenvolvimentista no sertédo brasileiro, a constru¢cdo de uma nova capital no centro-
oeste brasileiro foi o grande simbolo capaz de traduzir todo esse sentimento. E para
os padrdes e condi¢des dispostas pelo Estado na época, Goiania foi a modernidade
possivel. Hoje, novos padrdes sdo estabelecidos, até os préprios moradores se
qguestionam sobre a modernidade da cidade e se realmente querem que ela se
modernize, pautando-se pelos grandes centros cosmopolitas.

Goiania é hoje moderna a seu jeito, idealizada para ser uma cidade culta,
mescla na sua face elementos que nos mostram o futuro, mas ndo mos deixa
esquecer o passado, abrindo novas possibilidades de dialogo.

Em constante mutacao, a formacéo da identidade da cidade est4 em transito,
na tentativa de conviver com as tradi¢cbes, sejam elas da antiga Cidade de Goias,
sejam elas de outras regides do pais, sejam elas nascentes aqui mesmo e com as
novas oportunidades que o mundo contemporaneo globalizado coloca a sua frente.

A cidade estd em curso.
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APENDICE - Glossario de Termos Técnicos

Angulos: Sdo determinados pela posicdo da camera em relagdo ao objeto filmado.

Campo: Compreende tudo 0 que esta presente na imagem: cenarios, personagens,

acessorios.

Contra-plano: Dialoga com o plano e pode ser definido como uma tomada feita com

a camera orientada em direcéo oposta a posicdo da tomada anterior.

B (£
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— e} Imagem 14

Contra-plongée: A camera filma o objeto de baixo para cima, ficando a objetiva
abaixo do nivel normal do olhar. Geralmente, da uma impressdo de superioridade,

exaltacéo, triunfo, pois faz "crescer" o/a ator/atriz.

Corte seco: E quando ha uma transi¢ido imediata, direta, de uma cena para outra.
Foi um dos primeiros procedimentos de montagem, usado na hora da transi¢éo de
um filme para outro e quando se quer obter imagens que se sucedem dentro de um

enredo.

Cortina: E uma forma de transicdo de um plano para outro, que ocorre quando uma
cena encobre outra (geralmente entrando no eixo horizontal, mas pode ocorrer
também no sentido vertical, diagonal, em iris e uma infinidade de formas). Pode

ocorrer também através de uma linha que corre o quadro, mudando as acdes.

Extra-campo: Remete ao que, embora perfeitamente presente, ndo se vé. E o que
nao se encontra na tela, mas que complementa aquilo que vemos. Designa o que

existe alhures, ao lado ou em volta do que esta enquadrado.
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Fade: Quando a imagem vai surgindo aos poucos de uma tela preta (ou de outra cor
qualquer) tem-se o fade-in. Quando a imagem vai desaparecendo, até que a tela
figue preta tem-se o fade-out. A velocidade com que a imagem da lugar a tela preta
e vice-versa pode ser controlada de acordo com o efeito desejado. O fade-in é
comumente usado no inicio de uma sequéncia e o fade-out, como conclusdo. Pode

denotar a passagem de tempo ou um deslocamento espacial, assim como na fusao.

Foco: Diz-se que uma imagem estd em foco quando ela se apresenta nitida, com as

bordas bem definidas.

Frame: Termo em inglés para fotograma ou quadro.

Fusdo: Quando uma cena desaparece simultaneamente ao aparecimento do
comeco da cena seguinte. As cenas se superpdem: enquanto uma se apaga, a outra
aparece. A fusdo € responsavel por manter a fluidez e a suavidade de uma
sequéncia, aléem de fazer significar uma passagem de tempo. Também €& usada
quando se quer suprimir acfes que sejam dispensaveis na narracdo (processo

conhecido como elipse).

Imagem 15

Grua: Equipamento no qual se acopla a camera para a realizacao, principalmente,

de movimentos aéreos. Muito utilizada na filmagem de jogos de futebol.

Jingle: Musica com mensagem publicitaria.

Lente: Dispositivo 6ptico utilizado para produzir uma imagem na tela, em uma
pelicula fotogréfica ou cinematografica, ou em uma variedade de instrumentos
Opticos. Também pode ser usada para convergir ("concentrar') ou divergir

("dispersar") raios luminosos em diversas aplicacdes.
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Lente olho de peixe: O uso desta lente permite a focalizacdo de um angulo superior

ao da visdo humana, por isso ocasiona deformidades nas periferias da imagem.
Locacao: Local de flmagem que néo seja estudio.

Montagem: Montar significa dispor, compor, construir. A montagem no cinema é a
organizagdo dos planos de um filme em certas condigbes de ordem e duragao.
Consiste na sucesséo das tomadas ou planos dentro de uma sequéncia, de forma a
dar-lhes unidade interpretativa. Processo para combinacdo das cenas filmadas na

sequéncia desejada para o filme quando pronto.

Montagem Paralela: Duas ou mais sequéncias sdo abordadas ao mesmo tempo,
intercalando-se cenas pertencentes a cada uma, alternadamente, a fim de fazer
surgir uma significagdo a partir desse confronto. Ocorre quando se quer fazer um
paralelo, uma aproximagcdo simbodlica entre as cenas como, por exemplo, a

aproximacao temporal.

Movimentos de camera: Constituem a base técnica do plano em movimento. Sao
definidos levando-se em conta se 0 movimento da camera € de rotacao (em torno do
seu eixo) ou de translacdo (locomovendo-se em avanco ou recuo, subindo ou

descendo).

Obturador: Disco metalico circular e plano com setores abertos destinados a
passagem da luz durante o movimento do filme na camera ou no projetor, utilizado
para interromper o fluxo no momento em que a pelicula € movimentada na camera

ou no projetor, para expor o fotograma seguinte.
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'Imagem 16

Panoramica vertical: A camera se move em torno do seu eixo, fazendo um
movimento giratorio, sem sair do lugar. Trata-se de um movimento vertical da

camera, de cima para baixo ou vice-versa.

i Imagem 17

Panoramica horizontal: A camera se move em torno do seu eixo, fazendo um
movimento giratorio, sem sair do lugar. Trata-se de um movimento horizontal da

camera, da esquerda para a direita ou da direita para a esquerda.

Plano: E a imagem-movimento. E uma perspectiva temporal, uma modelacdo
espacial. O tamanho de um plano é determinado pela distancia entre a camera e o
objeto filmado. Deve haver adequacdo entre o tamanho do plano e seu contetdo
material (0 plano € mais afastado quanto mais coisas ha para ver) e seu conteudo

dramatico.

Existem numerosos planos e eles raramente sao univocos: o plano geral de uma
paisagem pode perfeitamente enquadrar uma personagem entrando em primeiro

plano, e é possivel dispor atores em diversas distancias.
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Imagem 18

Plano geral: Enquadra a cena em sua totalidade. E aberto e procura registrar o
espaco onde as personagens estdo. O corpo humano é enquadrado por inteiro e
sempre temos o ambiente (interno ou externo) ocupando grande parte da tela.
Reduzindo o homem a uma silhueta minuscula, este plano o reintegra no mundo e
faz com que as coisas o devorem, "objetivando-o". Assim, o plano geral da uma
tonalidade psicologica pessimista, uma ambiéncia moral um tanto negativa e, as

vezes, também traz uma dominante dramética de exaltagéo, lirica ou mesmo épica.

Imagem 19
Plano de conjunto: E uma tomada mais fechada do que o plano geral, que permite

maior clareza nos pormenores da acao, porém ainda é dificil identifica-las.

Imagem 20

Plano americano: E o plano que enquadra a figura humana do joelho para cima.
Geralmente ndo comporta mais do que trés personagens reunidas. Tem esse nome
devido a sua grande popularidade entre os diretores de Hollywood das décadas de
30e 40
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Plano médio: Enquadra o corpo humano da cintura para cima e mostra a acao de

uma distancia média, entre o plano geral e o primeiro plano.

Imagem 22

Plano proximo: Enquadra a figura humana da metade do torax para cima,

constituindo-se num plano bastante util para a filmagem de dialogos.

Imagem 23

Primeiro plano (close): E o plano enquadrado de uma maneira muito proxima do

assunto. A figura humana é enquadrada do ombro para cima, mostrando apenas o

rosto do/a ator/atriz. Com isso, 0 cenario € praticamente eliminado e as expressdes

tornam-se mais nitidas para o/a espectador/a. Corresponde a uma invasao no plano

da consciéncia, a uma tensdo mental consideravel, a um modo de pensamento

obsessivo.
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Imagem 24

Primeirissimo plano (close-up): Mostra somente a cabeca do ator dominando
praticamente toda a tela. Este tipo de plano é utilizado para revelar as caracteristicas

da personagem com mais forca e intensidade dramatica.

Imagem 25
Plano detalhe: Semelhante ao primeirissimo plano, enquadra um objeto isolado ou

parte dele ocupando todo o espaco da tela, ou ainda uma parte do corpo humano.
Ressalta um aspecto visual, eliminando o que ndo é importante num determinado

momento, revelando com mais intensidade as caracteristicas draméaticas do

personagem.

Plano seqiiéncia: E a fimagem de toda uma acéo continua através de um Gnico

plano (sem cortes).
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Imagem 26

Plongée: A camera filma o objeto de cima para baixo, ficando a objetiva acima do
nivel normal do olhar. Tende a ter um efeito de diminuicdo da pessoa filmada, de

rebaixamento.

Roteiro: Documento contendo a descricdo detalhada das cenas, cenarios, acdes e

dialogos de um filme.
Take: O mesmo que plano.

Trilha sonora: Parte da pelicula cinematogréafica na qual é registrado o som dos

filmes.

Travelling: A camera é movida sobre um carrinho (ou qualquer suporte movel) num
eixo horizontal e paralelo ao movimento do objeto filmado. Esse acompanhamento
pode ser lateral ou frontal, neste Ultimo caso podendo ser de aproximacdo ou de

afastamento. A seguir temos um exemplo de travelling lateral.

Imagem 27

7z

Travelling lateral: A camera € acoplada a um equipamento que possibilita seu

movimento homogéneo no sentido lateral sem o deslocamento de seu eixo.
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b =4t J Imagem 28
Travelling para frente: Quando a camera se aproxima do objeto filmado, fazendo

com gue este ocupe um maior espaco na tela. Pode ser substituido pelo zoom

Optico.

7 Imagem 29
Travelling para tras: Movimento que afasta a camera do objeto filmado, fazendo
com que ocupe cada vez mais um espaco menor na tela, reduzindo a importancia da

figura humana e ressaltando o cenario.

Imagem 30
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Travelling aéreo: Movimento de camera realizado quando o equipamento de
filmagem é acoplado a um avido ou suporte aéreo que possibilite com que a camera

figue suspensa e em movimento sem deslocamento de seu eixo.

Imagem 31

Travelling em circulacdo: Este movimento possibilita apresentar diversos
personagens de angulos diferentes ou interiores de ambientes, principalmente

guando auxiliado por uma grua.

Imagem 32

Zoom: No zoom, a camera se mantém fixa e é seu conjunto de lentes que se move,

fazendo com que o objeto se apresente mais afastado ou mais proximo na imagem.
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ANEXO A — ENTREVISTAS

Nome do entrevistado: José Mendonca Teles

Funcéao profissional: Historiador, escritor e membro da Academia Goiana de Letras
Data da entrevista: 19 de abril de 2007.

Lugar da entrevista: Instituto José Mendonga Teles

Duracao da entrevista: cerca de 60 minutos

Qual foi o impacto da construcdo de Goiania para a historiografia de
Goiéas e do Centro-Oeste como um todo?

Numa andlise social bem profunda vai revelar que Goias, durante todo o
periodo que antecedeu o império, praticamente ndo existia, tudo que acontecia por
agui levava varios meses para chegar ao Rio de Janeiro e sdo Paulo. Entdo, da
proclamacdo da Republica a cidade de Goias s6 tomou conhecimento 14 dias
depois. A proclamacéao foi no dia 15 de novembro e s6 no dia 29 € que a populacao
saiu as ruas festejando o acontecimento, cantando a marselhesa. O pessoal la na
cidade, antigamente, falava francés. Os intelectuais estudavam muito o francés em
virtude da presencga das irmas dominicanas.

Entdo vocé ha de convir que até 1930 Goias era um feudo de coronéis, e
quando andou por aqui nhos anos de 1924,1925 e 1926 a coluna Prestes, e nos
estamos fazendo um trabalho sobre essa passagem, a gente percebe o
obscurantismo que existia, o atraso. No entanto, com a Revolu¢gdo de 1930 em
Goias, com Pedro Ludovico assumindo o comando, ele, como um leitor, um
intelectual, um homem apaixonado pela literatura francesa, ele conhecia muito bem
a historia, ele tinha trés opc¢des ao assumir o comando de Goids: mudar a capital,
prender ou matar o inimigo ou entdo conviver com 0s inimigos na cidade de Goias.
Ele chegou, e todo aquele contexto era contra a revolugéo, por conta do monopolio
da familia Caiado, entdo ha de se entender por que Pedro Ludovico optou pela
mudanca da capital.

Pedro Ludovico nomeou uma comissdo, essa comissao tendo a frente o
arcebispo Dom Emanuel Gomes de Oliveira, essa comissao procurou estudar um

local para edificar a nova capital. Em 1932 essa comissdo ja deu o parecer e
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comecou a trabalhar até os projetos e no dia 24 de outubro de 1933 foi lancada a
pedra fundamental da cidade. Entdo o que existia aqui? As veredas do rio Meia
Ponte, esse morro da Serrinha, o rio Meia Ponte e os corregos, que banhavam e
caiam no Meia Ponte, afluentes do Meia Ponte e outros ribeirdes, como o Cascavel,
0 Anicuns e varios outros.

Comecou entdo em 1933 a edificar a capital devidamente planejada com
projeto, com arquiteto, com engenheiro, com companhias levantando tudo. Mas
antes disso, no final do século, em 1898 por ai, ja havia estado aqui no planalto
central a Comissao Cruls para mudar a capital do pais para Brasilia. Entdo, com a
Comissédo Cruls, que delimitou o planalto, falava-se em conquistar o Centro-Oeste.
Em 1940, j4 construindo Goiania, Getllio Vargas inicia a Marcha para o Oeste.
Entdo, em 1942 Goiania € batizada com o Batismo Cultural de 5 de julho e chegou
ao conhecimento a toda a nacdo brasileira, das capitais vieram representantes,
intelectuais e artistas para festejar essa comemoracao.

Entdo o que era Goias naquele tempo, antes da capital, o cidaddo que
terminava o Liceu e queria continuar os estudos, ele sé tinha um caminho, Rio de
Janeiro ou S&o Paulo. Se quisesse fazer direito, Sdo Paulo; se quisesse fazer
medicina, Rio de Janeiro ou entdo la na Bahia, que eram os caminhos mais
préximos do goiano. Demorava 30 dias a cavalo até Uberaba, mais 2 dias de trem,
ao final uns 34, 35 dias para chegar ao Rio de Janeiro. O primeiro jornal que circulou
em Goias foi no dia 5 de marco de 1830, chamado Matutina Meiapontense, depois
ele acabou, o prédio foi comprado pelo governo e comecou entdo a publicacdo dos
jornais da cidade de Goias. Durante varios anos duas grandes familias
monopolizaram a imprensa e o governo: a familia Caiado e, antes dela, a familia
Bulhdes até 1930. Nao havia interesse desses coronéis em projetar Goias, porque
guanto mais atrasado melhor para eles, para que eles pudessem manter o feudo.

Observem que até 1930 ndo existe nenhuma inovacgdo cultural quanto a
investimentos comerciais e econdmicos no estado. Entéo, a partir de 1930 e com a
construcdo de Goiania, na esfera cultural Goiania ficou conhecida porque no dia do
Batismo cultural, no dia 5 de julho, circulou a Revista Oeste, uma revista manipulada
por intelectuais, tipo Bernardo Ellis, Neli Alves de Almeida, Gerson Dias Costa e
tantos outros, e que projetaram a cultura goiana. Por esse tempo ja circulava no Rio
de Janeiro a revista A Informacdo Goyana, dirigida por Henrique Silva, cujo interesse

era exclusivamente projetar Goias. Essa revista circulou de 1917 até 1935. E uma
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bela colecdo encadernada que nds temos aqui No NOSso instituto e que mostra a
grandeza do Estado de Goias nas paginas dessa revista que projetava muito bem o
estado, assim como a Revista Oeste.

Entdo se Goias era nada antes de 1930, passou a receber atencdo a partir de
1930, 1940 e projetou logo em seguida o crescimento de Goiania, a Marcha para o
Oeste, a integracdo com o Mato grosso, tudo isso projetou o nome de Goias, ndo
somente numa perspectiva agropecuaria mas também de inddstria, ai comecaram a
nascer as industrias, o comeércio, e a partir de 1950 veio formalizada na concepc¢éo
de Juscelino: a construcdo de Brasilia. Eu me lembro muito bem que em 1954
estudando no Bairro de Campinas, eu fui orador de um acontecimento |4, o meu
discurso, que eu tenho guardado até hoje, tratava do seguinte tema: problemas
brasileiros. Eu terminava o discurso assim: “vou agora falar do maior de todos os
problemas nacionais, trata-se da mudanca da capital federal para o planalto central
goiano”. Quando eu terminei essa énfase o auditério se levantou, bateu palmas e eu
ganhei o torneio de oratoria. Para vocé ver o tanto que era o interesse de Goias em
trabalhar pela mudancga da capital e antes de Juscelino falar isso. Inclusive havia a
Radio Brasil Central, que tinha um slogan assim: “Para frente e para o alto com
Brasilia no planalto”. Quando Juscelino comecou o movimento de mudanca da
capital, comecgou a destacar a presenca do Governador do Estado da época, José
Ludovico de Almeida, e do médico Altamiro de Moura Pacheco que foi o homem que
legalizou as terras de Brasilia.

Eu me lembro que em 1958, eu me mudei para o Rio de Janeiro, fui estudar.
Nesse tempo Brasilia estava em constru¢do e quando eu falava que era de Goias, 0
carioca ficava intrigado, ficava impressionado, e dizia: “vocé ndo € de Goias, 14 so
tem indio!”.

Goias era visto como um atraso, muitas vezes era até confundido com
Cuiab4, a capital de Goias era Cuiaba. Mas eu acompanhei, do Rio de Janeiro, esse
movimento da construcdo de Brasilia. A critica que os cariocas faziam a construcéo
€ porque tinham medo de perder a capital.

Aqui em Goiania s6 existia a faculdade de odontologia, farmacia e
enfermagem, e a faculdade de direito, que ficava na rua 20. E o jovem que queria
estudar e ndo se enquadrasse em uma dessas escolhas teria que ir para o Rio ou
Séao Paulo. Houve uma debandada de jovens nesse periodo para Sdo Paulo e Rio

de Janeiro em busca de seus estudos. Eu mesmo fui um deles. Hoje néo, nds temos
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aqui praticamente 3 universidades, centros universitarios, faculdades e uma
populacdo, com Goids partido no meio, n6s temos hoje certa de 4 milhdes de
goianos, uma febre industrial muito grande. Eu prevejo que dentro de 10 anos Goias
esteja liderando, s6 vai perder para Sdo Paulo e Minas Gerais em matéria de
industria, porque o Centro-Oeste € muito rico, com terra muito boa, além do clima

excelente. Nés seremos dentre em breve o 3° Estado em economia do pais.

Pedro Ludovico

Dizem que um estadista aparece de 50 em 50 anos, dois grandes estadistas
apareceram ao mesmo tempo, Juscelino e Pedro Ludovico e, geralmente, os
estadistas estdo fora das idéias de ganhar dinheiro, eles sdo homens honrados,
queridos pela populacdo e pensam geralmente 50 anos na frente. Estdo sempre
pensando na frente.

E Pedro Ludovico, eu o conheci, convivi com ele durante um certo tempo,
escrevi um livro sobre ele, um homem excessivamente honrado, muito honesto e
essa lealdade, essa honestidade, ele transmitiu a sua familia, por que hoje, pode
observar que a familia Ludovico podia ser dona das riquezas de Goias, no entanto,
Pedro Ludovico morreu e s6 deixou a casa da rua 26, que hoje € um museu e foi
comprada pelo governo.

Venerando de Freitas foi prefeito, braco direito dele, 1° prefeito de Goiania, eu
o conheci também, muito bem. Me lembro até hoje de uma passagem do
Venerando, ele ja velho, morando ali na Praga do Cruzeiro, e eu o visitei, a gente
nem podia conversar muito porque era muito barulho de carro passando. Ele meio
surdo e eu também tenho um pouquinho de deficiéncia no ouvido, ai eu perguntei
professor, por que o senhor ndo muda daqui? E ele respondeu: Estou juntando um
dinheirinho na poupanca para poder comprar um apartamento. E um homem que
governou Goiénia 30 anos, veio com Pedro Ludovico, 1° prefeito, entdo essas
pessoas ndo existem, ja passaram. Hoje um cidaddo entra na politica, no 1°
mandato, 2° mandato ja esta milionario.

Os interesses por que entram na vida publica, nas grandes verbas,
principalmente o executivo. O executivo tem muita forca, o prefeito, o governador, o
presidente, se ele ndo tiver uma ideologia cristd, uma ideologia moral, ele ndo deixa

nome na historia. Hoje a gente fala com a boca cheia de Pedro Ludovico, de
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Venerando, os primeiros politicos de Goiania, porque eles foram estadistas,
souberam cuidar de uma cidade.

Eu me lembro de um acontecimento, que pode honrar a familia Ludovico.
Quando Mauro Borges era governador do Estado, a sua mulher perdeu o pai, que
era gaucho, e fizeram o inventario e veio a parte dela em dinheiro. Ela precisava
aplicar esse dinheiro. Ele era governador e estava no palacio, e ela chegou perto
dele e falou assim: Mauro o dinheiro da heranca eu estou aplicando muito bem, eu
fui indicada para comprar um conjunto de lotes ali no Setor Oeste, que fica numa
praca, uma quadra inteira no Setor Oeste. O cidaddo que esta vendendo me indicou,
e eu acho que é um bom negécio. O Mauro estava atendendo uns correligionarios e
falou baixinho para ela: Vocé ja falou com o meu pai? Nao decide sem falar com
meu pai, ndo. O pai dele era o Pedro Ludovico, né. Ai ela foi |4 na casa do Pedro
Ludovico falar com ele. Quando ela contou a histéria, o Pedro soltou os cachorros
em cima dela. Vocé esta é doida, o que vao pensar de mim amanha, que meu filho
apropriou-se indebitamente de 10, 20, 30 lotes no Setor Oeste. Sou contra, nao
compra nao! E ndo deixou ela comprar, e ela teve que aplicar esse dinheiro em
umas terras que o Mauro Borges tem até hoje la na regido de Formosa. Isso mostra
como foi o homem do tempo da construcédo de Goiania.

Pedro Ludovico montava a cavalo e saia fiscalizando as obras, ou entédo
dentro de um fordinho, para ver quantos tijolos entraram, quantos tijolos sairam.

Assim também foi Juscelino, eles administraram para o futuro.
Goiania como marco de modernidade

N&o tem nem como negar, ele imaginou, cercou-se de jovens. O grande
secretariado dele era de jovens, mocos recém saidos da Faculdade de Direito da
Cidade de Goias.

Estd ai o sonho realizado, uma cidade plana, bonita. Mas € preciso ter
cuidado, por que sendao tiver administrador de visdo... Por exemplo, hoje nés temos
uma frota de 1,5 habitante por automaovel, quer dizer, 1,5 milhdo de habitantes para
1 milhdo de automdveis. Nos temos mais 150 mil motos dentro da cidade, quer dizer,
uma cidade tdo bonita e ecoldgica, se ndo administrar isso, ai dentro de 5, 10 anos

vai virar uma baderna, uma loucura.
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Goiania e a permanéncia no poder

Olha, tudo o que tenho a dizer sobre Goiania é que Pedro Ludovico assentou
as bases, um projeto idealizado desde os tempos em que morava no Rido de
Janeiro e fazia medicina.

Ele chegou a Goias como médico em 1916, por ai, medicou em Bela Vista,
em Trindade, em Formosa e Rio Verde, onde conheceu dona Gercina e se casou
com ela. O pai de dona Gercina era inimigo dos Caiado, era politico. Pedro Ludovico
estava medicando, quando ele ficou do lado do sogro e viu que era impossivel
continuar naquele regime de coronelismo, entdo ele entrou naquele idealismo,
carregou aquele idealismo a vida toda, era um homem que eu conheci. Cheguei a
trabalhar com ele, assessorando, fazendo bilhetinho para ele quando ele era
senador, na sede do Partido Social Democrata, todos os dias 9 horas da manha, ele
chegava impecavelmente bem vestido, terno branco, tinha la 30, 40 pessoas pobres
esperando por ele, querendo uma autorizacdo dele, um bilhete, qualquer coisa pra
resolver um problema de saude, problema de terra, problema de lote, problema de
tudo, problema de emprego. E eu € que fazia os bilhetinhos para ele, escrevia os
bilhetinhos a maquina, ele assinava, por exemplo: Senhor Secretario, ver a
possibilidade de atender o senhor fulano, que precisa de uma vaga no colégio para
seu filho. Assinado: Senador Pedro Ludovico Teixeira.

Isso era indiretamente uma ordem, por que ele era 0 homem mais poderoso.
Ele criou uma escola de idealistas que nasceram com ele, envelheceram com ele e
deixou um marco.

Goiania hoje, podemos dizer que € méae de Brasilia. Goiania e Brasilia
atrairam muito o nordeste, a miséria do nordeste veio para Brasilia e Goiania. Muitos
cresceram e ajudaram, muitos pelo contrario, vieram atraidos por essa politica de
doar tudo, pao, leite, café, nos governos populistas de Goias, além de dar a casa,

dar comida, dar dinheiro, dar tudo, entdo quem néo quer?
Goianidade
Em campinas seria campineiro. Campinas foi o brago direito, foi a mée de

Goiania. Tudo foi edificado la para construir a capital. Muitos que vieram de Vila Boa

de Goias com Pedro Ludovico para a construcdo de Goiania acamparam la e la
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trabalharam, e vinham para Goiania trabalhar: pedreiros, carpinteiros, o0s
construtores da cidade. Aos poucos foi surgindo essa palavra: Goiania, goianiense,
goianidade. Vocé é de onde? Eu sou de Goiania. O que é Goiania? E a capital do
Estado de Goias. Sou goianiense, nasci em Goiania. E com a presenc¢a do mineiro
que soou forte em Goias, acrescentando palavras mineiras, n0és acabamos também
fazendo o nosso dialeto, 0 nosso “uai”, 0 nosso “trem bao”, a nossa “coisa”.

O goiano, qualquer coisinha para ele é “trem”, se ndo existisse, a palavra
“trem” na linguagem do goiano ele teria inventado outra palavra. “Isso € um trem
bao”; vou resolver esse “trem”. S0 expressdes que eu coloquei muito bem, pelo
menos acredito, na crénica “Ser goiano”.

Em “Ser goiano” eu falo das expressdes da linguagem, o goiano qualquer
coisinha ele fala “vixi”, ou seja, “vixi Maria, Nossa Senhora”, entdo essa goianidade
hoje abocanha todos que vieram para cad. Mesmo 0S que nasceram em outros
estados. Chegou a Goiania ele comeca a amar a cidade, amar a capital, entdo

passa a incorporar no seu espirito a goianidade.

Goianidade como mistura cultural

Essa goianidade é fruto de uns 30, 40 anos para cd, quando nés

consolidamos a nossa cultura.

A cronica “Ser goiano” como perfil do goiano fruto de uma mistura

cultural

Fruto dessa mistura cultural. Entéo eu digo la: “Ser goiano € amar a natureza;
O Araguaia para o0 goiano ndo passa de um corrego, tal € a sua familiaridade com os
rios”. Se ha um Estado privilegiado em matéria de rios é o Estado de Goias. Tem rio
ai em tudo quanto é canto. O goiano é um pescador, por isso ele chama de
corguinho. “O Araguaia € um corguinho... Brasilia em terras goianas é gesto de
doacdo, mas o0 goiano ndo sai por ai contando vantagem”. N0s doamos um tantdo
de terra para Brasilia, a gente poderia exigir: n0s queremos um presidente goiano.
N&o, nés vamos conquistando aos pouquinhos nosso espac¢o, a humildade é uma

das caracteristicas do goiano.
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Nome do entrevistado: Nars Fayad Chaul

Funcéao profissional: Professor Doutor do Curso de Histéria da UFG, Historiador de
Goias e de Goiania, Ex-presidente da Agéncia Goiana de Cultura Pedro Ludovico
Teixeira.

Data da entrevista: 20 de abril de 2007

Lugar da entrevista: Faculdade de Ciéncias Humanas e Filosofia - UFG

Duracéo da entrevista: cerca de 45 minutos

Goiania como marco de modernidade

Eu penso que Goiania foi muito mais que um simbolo da idéia de
modernidade para o Estado, é uma questdo que tem que ser vista dentro do
contexto histérico da época, ou seja, os anos 1930. Anos extremamente
conturbados, de transicGes por todo o pais, por todas as for¢as politicas, e por toda
uma dimenséo econdmica sendo repensada pelo pais, o préprio mundo, periodo de
imensas centralizacdes de poder pela Europa, j& acenando com o que vira a se
efetivar, sejam os nazismos, ou os fascismos através da Italia e Alemanha, seja a
centralizacdo do poder no Japdo com Hirohito, seja Salazar, seja Franco, quer dizer,
essa onda vai bafejando, digamos assim, maleficamente pelo pais e vai pegar a
onda dos anos 30 e se solidificar aqui em 1937 com o Estado Novo.

Entdo Goiania tem que ser vista dentro desse parametro, desse contexto,
como a capital de um Estado cujas forcas politicas estavam sendo redimensionadas
com a Revolucdo de 1930. Pedro Ludovico, um médico, representante do sul e
principalmente do sudoeste no poder, as forcas econémicas agrarias que j4 nao
refletem mais aquelas mentalidades dos anos 1920, cuja esséncia simbdlica pode
ser pensada a partir do bacharel no poder. Agora € o médico no poder, vocé vai
notar toda uma dimenséo nacional, isso vai ser muito presente. Pedro Ernesto no
Rio de Janeiro em 1937, médico; Ademar de Barros, médico em S&o Paulo;
Juscelino Kubitschek, médico em Minas Gerais, depois na presidéncia. Quer dizer,
esta mudando o contexto de varias acoes, a questdo da saude publica, a questdo da
cientificidade, a questdo do corpo. Tudo isso vai ser bem alinhavado la no Estado
Novo. Entdo Goiania entra muito dentro desse parametro, uma nova capital, para um

novo tempo, um novo Goias que pretende quase que se re-fundar.
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Agora é preciso ter a clareza de tudo isso, Goiania foi possivel ndo s6 por que
ela era Ludovico, ela foi possivel por que ela foi Ludovico e também Caiado, no
sentido assim de resposta & Primeira Republica. Foi possivel gracas as forcas que
se conglomeraram e se identificaram com todo esse processo transformativo durante
0os anos 1920 e 1930. Entdo, quer dizer, ha uma alternancia de poder de uma
maneira moderna para a época. E sintomatico, vocé vai, cria uma cidade
extremamente planejada, extremamente moderna para os anos 1940, com sua art
déco e, o mais interessante, cravada no interior de Goias, que é Campinas. Entao,
uma capital que vai ter desdobramentos fantasticos no sentido de mesclar o urbano
com o rural, o campo com a cidade, o litoral com o sertdo, 0 moderno com o arcaico
e faz essa juncdo muito bem feita. Entdo eu acho que ela tem de ser pensada sob
varios aspectos, € também um novo centro do poder politico, para tirar da Cidade de
Goias a primazia que as forcas até entdo dominantes mantinham, € uma
possibilidade de se langar no cenéario nacional em um movimento impar na histéria,
chamando atencao para si e chamando atencéo para Goias.

Quer dizer, era uma plataforma politica que media com o pais como um todo
também, era uma época onde estava tudo em transicdo. Entdo era também um
tempo de consolidacao politica desses grupos capetaneados por Pedro Ludovico, é
a questdo do simbdlico, é a questdo do novo, é a questdo de uma capital para o sul
e sudoeste do Estado que vinha acumulando essas potencialidades econdémicas
dimensionadas desde 1913, com a implantacédo dos trilhos da estrada de ferro na
cidade de Cataldo, e que deu uma dimensdo importante para o sul e para o
sudoeste. Era a ndo participacdo politica desses grupos que tinham o dominio
econdmico bem sedimentado e sem élan politico pela centralizacdo do poder nessas
oligarquias que estavam sendo substituidas na chamada Revolu¢céao de 1930.

Goiania € uma capital que vai representar muito uma época, quase como um
marco divisor, ela é fundamentalmente um trampolim para Brasilia, para a ocupacgao
da Amazobnia e novas frentes pioneiras e frentes de expansdo que vao se
efetivando. A nova capital de Goias € um marco simbdlico que significa muito mais

gue o seu préprio simbolismo quer representar.
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Em meio ao capim do sertdo surge um pedago de concreto

Em tese é isso, dando a dimensdo dessa mesclagem que ela representa,
dessa unido do agrario com o urbano, de uma nova mentalidade, de novos tempos,
uma nova velocidade. Era muito comum o atropelamento de velhos e criancas nos
primordios de Goiania, por que eles ndo estavam acostumados com aquele negdcio
de ruas e carros, ruas largas, tempo da bicicleta, quando muito, do cavalo, da
carroca. Quer dizer, sdo as novas épocas, € art déco em contraste com uma
arquitetura simbolica, que depois nds viemos batizar de vernacular na Cidade de
Goias, bastante contraste. Quer dizer, um médico com uma visdao de mundo
bastante plural no caso Pedro Ludovico, que dominava o francés, que tinha uma
visdo de cultura bastante significativa, e com isso vai atraindo as pessoas que
pensam por igual, e nomes como Antonio de Moura Pacheco, Colemar Natal e Silva,
Venerando Borges e tantos outros que vao constituir esses primeiros ndcleos de
poder e vao ajudar a pensar a nova dimensédo de Estado, de pais ou pelo menos
fazer parte dela.

Goiania, historicamente, seja talvez um dos passos mais importantes para a
insercdo do regional no plano nacional, ou da regido na nacdo como nos
historicamente falamos. Essa insercdo que depois se consolida com mais dinamica

com Brasilia.

Para onde foi a goianice e de onde veio a goianidade?

Ai é um estudo mais amplo. Quando eu trabalhei a questdo da goianice e da
goianidade, a questdo do atraso, da decadéncia, da modernidade, foi num periodo
de bastante desconstrucdo, mas o que eu fui notando € que uma goianice que tinha
um carater bastante pejorativo de um Goias que ndo andava, de um Goias visto pela
literatura, pelos estudos sociolégicos, inclusive como uma terra do atraso, a terra da
decadéncia de que adveio tudo isso, com o fim da mineragdo. O marasmo, a falta de
estrada, quer dizer, tudo de ruim estava aqui, eu procurei mostrar um outro lado,
procurei mostrar uma identidade que comecava a se formar fora dos padrbes
capitalistas europeus, fora dos padrdes lusitanos aqui presentes, fora dos padroes
do centro-sul do pais, muito ligada as raizes, muito ligada as herancas indigenas,

muito ligada a um tempo que ndo batia com essa idéia de velocidade capitalista
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porque nao tinha sentido pensar nisso. Ai, com a decadéncia da mineracdo, comeco
a mostrar entdo a recuperacao paulatina dessa idéia, que com Goiania vai ser muito
sedimentada, que a gente passa de uma idéia de goianice do Goias até entao, e que
as forgas politicas faziam questéo de ressaltar e que ndo era real. NGs estamos num
processo de complementacdes e com Goiania nos teriamos uma identidade mais
atualizada, mais moderna, mais contemporanea, e ai sairiamos da goianice
pejorativa para uma idéia de goianidade que ai vinha sendo construida e que ai vai
ter sequéncia sob muitos aspectos a partir de uma nova capital, de um novo sopro

de desenvolvimento.

Batismo cultural, Revista Oeste e a consolidacédo de Goiania

O homem que mexe com a cultura, as varias dimensdes que tem, capta muito
a atencdo dos formadores de opinido, entdo nada melhor do que inaugurar uma
nova capital, e depois de inaugurada oficialmente em 1937, por decreto, vocé ter o
Batismo Cultural, isso chama a atencéo do Brasil, isso mostra a preocupac¢éo com a
questao cultural, ou seja, ela vai ter uma relevancia. Esse novo grupo que alguns
estudiosos chamam de gestores, e tem uma importancia interessante, eles vao
sedimentar muito esse lado da questdo do gestor, do quanto é importante vocé
pensar culturalmente uma capital nova que se desabrocha e fazer um batismo
cultural. O fato chama a atencéo néo s6 do pais, mas cria um marco da importancia
e da relevancia que a cultura vai ter, sedimentadas agora. N6s temos que lembrar
que 1942 é plena esséncia do Estado Novo, tempo de centralizag&o total de poder e
0 proprio Vargas através do Capanema, tinha uma idéia de cultura bastante
interessante de ser vista, de ser analisada, de gostar dos artistas em volta, o que
Juscelino depois, com muita propriedade, vai desenvolver e ampliar. Mas de gostar
de caricaturas que eram feitas sobre ele e de ter um ministro como o Capanema que
€ uma figura interessantissima, nesse contexto todo e que vai chamar pessoas como
Carlos Drummond, Villa Lobos, como varios outros intelectuais que estarao
participando desse projeto de desenvolvimento. Entdo eu acho que Goiania absorve
um pouco essa dinamica que esta ocorrendo em nivel nacional e a Revista Oeste vai
captar toda essa potencialidade intelectual que nés temos. Henrique Silva, que vem
la da Informacdo Goiana, Bernardo Elis, Cora, quer dizer, uma peia de autores e
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escritores, de literatos, de estudiosos que vao participar da Oeste. Eu penso que a
gente tem uma triade de jornais e revistas muito interessantes, comeca la com a
Matutina Meiapontense em 1824, o primeiro jornal de Goias com Joaquim Alves de
Oliveira, que é o comendador que traz tudo isso e cuja tonica € divulgar para Goias
o mundo. Ja a Informacdo Goiana tenta divulgar Goias para a Ameérica como um
todo e para onde for possivel alcancar e para o Brasil essencialmente. A Revista
Oeste ja tem a preocupagdo muito centrada na idéia do nacional, muito centrada na
idéia do regional dentro daqueles preceitos bastante eficazes de subilinearidade do
Estado Novo de praticas politicas as vezes meio fascistas, as vezes meio

contemporaneas, mesclagens de toda ordem.

Goiania: idealismo e oportunismo politico

Claro, vocé nao pode separar o individuo das realizacbes de seus governos.
N&o da para imaginar, sem a figura do Einstein, que a teoria da relatividade pudesse
ter sido escrita, ou a psicandlise do Freud, sem ele, tivesse sido pensada ou Marx
pensando 0 marxismo, citando trés pensadores na tradicdo dos séculos XIX para o
XX. Da mesma maneira Pedro Ludovico: se néo fosse o individuo Pedro Ludovico,
com o tipo de pensamento, com o0 pensamento de modernidade de uma época...
N&o da para desligar essas coisas.

E o individuo perante o processo histdrico e o entendimento que ele tem. Por
que idéia de mudanca da capital € do século XVIII, XIX, ela ndo é nova na literatura
e na histéria de Goias. Foi tentada algumas vezes, mas a forma como foi pensada,
como foi implantada, como foi edificada, como foi construida, é bastante singular e,
agora faz parte do processo historico.

Quer dizer, quando se pergunta se Pedro Ludovico construiu Goiania, a
resposta é ndo, ele foi um dos construtores, existe toda uma peia de representacdes,
vocé tem 0s operarios, vocé tem os engenheiros, vocé tem os arquitetos, vocé tem a
figura do Pedro Ludovico, vocé tem a figura do Vargas, quer dizer, vocé tem um
conjunto de realizacdo. Vocé tem a heranca da Primeira Republica, que possibilitou
desenvolvimentos, como a linha férrea, a idéia de navegacdo pelo Araguaia e
Tocantins, vocé tem uma gama imensa de pessoas e itens que tem que ser

pensados globalmente para se entender Goiania.
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Propaganda

Uma propaganda que podia tranquilamente ter sido feita pelo Estado também!

Porque, veja bem, se me perguntassem hoje, sobre os 8 anos e 3 meses que
eu passei a frente da cultura do Estado, o que eu acho que foi mais importante...
Teria sido o FICA, teria sido o Canto da Primavera, teria sido a construcdo do Centro
Cultural Oscar Niemeyer, a regionalizagao da cultura? Nada disso, para mim o0 mais
importante de todas as realizagcOes foi a elevacdo da auto-estima do goiano por si
mesmo e por sua cultura. Concorda?

Hoje vocé tem um boom, vocé tem esse tipo de propaganda com esse tipo de
orgulho, orgulho das festas populares, orgulho do art déco, de elevacdo de tudo
isso. O que é dificilimo de se conseguir em um espaco tdo pequeno de tempo
histérico, através de uma area a qual nunca tinha sido prestada a atencdo com a
devida consideracéo, como é a cultura. E muito interessante vocé ter esse despertar,
essa énfase com as tradiges, vocé notar que nesses ultimos anos as manifestacdes
culturais populares tiveram uma reavivagdo total, e ao mesmo tempo emque foi
colocado em seu devido lugar o que ndo € tradicdo, como o carnaval de rua de
Goiania. Historicamente, quem estuda sabe, porque €é no interior, porque ganha
forca. Mas procissdo do fogaréu, as cavalhadas de Pirendpolis, as congadas de
Cataldo, as manifestacBes culturais de Natividade, de Pilar, de Jaragua, as
cavalhadas de Corumba, e por ai vai, a festa da semana santa la em Porangatu,
quer dizer, todo esse reavivamento é fruto de um processo de auto-estimulacédo, de

valorizacéo e, ai sim, de goianidade.
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Nome do entrevistado: Mauro Borges Teixeira

Funcéo profissional: Ex-governador do Estado de Goias e filho do fundador de
Goiania

Data da entrevista: 20 de abril de 2007

Lugar da entrevista: Residéncia do entrevistado no Setor Oeste

Duracédo da entrevista: cerca de 60 minutos

Pedro Ludovico — Juventude e inicio de carreira

Meu pai nasceu na velha capital, na Cidade de Goias, e cedo, antes dos 20
anos, ele foi para o Rio de Janeiro para estudar medicina. Nao tinha dinheiro, minha
avo era pobre e tinha se separado do meu avd, Jodo Teixeira, ha muito tempo. Ela
tinha dificuldade, fazia muitas roupas, e meu pai também teve muitas dificuldades de
trabalho Ia no Rio. Mas foi tudo bem, ele venceu todas as dificuldades, naquele
tempo parece que a escola era na Praia Vermelha, ali pro lado do Pao de Acucar,
ele se formou bem em medicina e veio para Goids. Esteve ligeiramente em Bela
Vista e depois foi para o sudoeste, Rio Verde, que era uma zona que estava se
desenvolvendo, Jatai e depois Rio Verde. Comecou a prender suas raizes,
conheceu minha mae, Gercina Borges, Teixeira depois de casada com ele. A
mamae havia estudado na escola de Franca, num colégio de freiras, na cidade de
Franca em S&o Paulo, na fronteira com Minas. Mamée tinha ido e falava muito bem
francés, porque na escola em que ela estudou na cidade de Franca as freiras eram
todas francesas.

A Cidade de Goias era uma cidade antiga, relativamente pobre de recursos
financeiros, de muita gente inteligente, houve grandes figuras de pessoas que
nasceram e morreram la. Meu pai resolveu ir para o Rio de Janeiro e la conseguiu
ajuda de uma pessoa amiga, um general de Goias, que eu nem me lembro mais o
nome dele, ajudou muito 0 meu pai.

Meu pai formou-se em medicina e veio para Goias, e foi para o sudoeste,
onde estava a zona desenvolvimentista. Foi primeiro para Jatai, passou um tempo la
e depois foi para Rio Verde. La, sim, ele fincou os pés, conheceu minha mae,
Gercina Borges Teixeira, e era um ambiente muito de luta no sudoeste de modo
geral, em Rio Verde sobretudo. Um ambiente de muita violéncia, o pessoal todo

armado, troca de tiros, era um ambiente dificil.
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Em 1924, passou a Coluna Prestes por |4, passou por grande parte do Brasil,
com grandes combates, morreu muita gente, passaram pelo nordeste e se
internaram na Bolivia.

A Coluna Prestes foi muito interessante, vale a pena ler a historia dela, o Luis
Carlos Prestes era o lider. Nessa época o destacamento de Cigueira Campos
passou em Rio Verde, muito cheios de armas, com dificuldades para carregar, as
vezes a cavalo, as vezes a pé. Resolveram vender as armas, sO meu pai mesmo
comprou 100 fuzis e ele sabia, ele tinha a observacdo que ia ter uma grande
revolucdo, e essa revolucao se resolveu em 1930. Foi a grande revolugédo, a maior
de todas no Brasil, foi no Rio Grande do Sul, Minas Gerais e foi ai que o Getulio

Vargas entrou no governo e ficou 15 anos, até morrer.

O surgimento de Goiania

Meu pai lutou muito para fazer essa cidade, ndo havia dinheiro suficiente para
isso, mas houve muita gente que colaborou, e comprava lotes, e hoje nés temos
essa bela cidade de mais de 1 milhdo de habitantes e a alma de tudo, Pedro
Ludovico Teixeira. Ele subiu naquela Serrinha montado a cavalo, olhou o horizonte e
falou: vai ser aqui mesmo a cidade, quer dizer, ia mudar a cidade de Goias Velho
para ca. Entdo ele decidiu e comecou o trabalho, veio muita gente do nordeste. E
Goiania é hoje uma grande cidade em desenvolvimento e, sem davida nenhuma,
nds temos muito orgulho, muita alegria de ver aquilo que, com meu pai, comecou a
se tornar uma grande cidade.

A questdo do projeto foi maravilhoso, os melhores engenheiros e
especialistas ajudaram a projetar como seria Goiania. Meu pai teve um periodo de
davida, uns gqueriam mais para o sul, outros mais para o norte, e ele subiu a cavalo
num morrozinho, e de Ia olhou o horizonte e disse: Vai ser agui mesmo a cidade. Ele
decidiu que seria ali, porque cada um queria puxar para um lado.

O presidente Vargas deu uma boa ajuda, o que ajudou muito foi a venda dos
lotes, meu pai vendeu muitos lotes no interior, no triangulo mineiro, em varios
lugares, o0 que ajudou muito na obtencdo dos recursos para construir a cidade.
Houve uma época, ndo sei exatamente se foi em 1934 (1942), eu ja era oficial do
exercito e estava servindo em Santa Maria no Rio Grande do Sul, onde eu comecei

a minha vida militar. Ndo somente de aluno, mas de oficial do exército, quando foi



126

feita a inauguracdo de Goiania, e eu estava la nessa distancia tdo grande e resolvi
vir assistir. Naguele tempo a gente tinha muito pouco dinheiro, ndo pude vir nem de
carro, nem de avido, eu vim de trem até aqui em Leopoldo de Bulhfes e assisti a
inauguracdo de Goiania. Veio gente de varias partes do Brasil, sobretudo muita
gente do nordeste.

Bom, parece que meu pai convidou o arcebispo de Mato Grosso e vieram
autoridades, foi tudo legalizado, foi & inauguracéo, gente de todo o Brasil. Foi uma
grande festa.

A cidade comecou a crescer rapido, o que ajudou mais, porque faltava
dinheiro, foi a venda dos lotes, foram vendidos muitos lotes para o triangulo mineiro,
Uberlandia, Uberaba, Araguari. Vinham fazer casas aqui, até de lugares mais
remotos.

A alma de tudo foi o velho Pedro Ludovico Teixeira, e eu me sinto hoje muito

bem, nasci em Rio Verde, mas creio que vou morrer aqui.

A Revolucao de 1930

Em 1930, quando houve a revolucdo, meu pai nao tinha pratica, tinha
coragem, mas era médico, ndo era um militar, ndo estava preparado militarmente
para fazer o que ele queria, atacar Rio Verde e tomar conta de Rio Verde. A policia
estava muito bem dotada |a, e ele foi corajoso, o pessoal dele, cerca de 120 homens
mais ou menos, quando eles se aproximaram da cidade, a policia estava toda
armada com metralhadora, deu carga em cima deles, dissolveu-se, praticamente, o
pessoal do meu pai. Teve que se retirar, eles nao tinham muitas armas. Meu pai foi
uma coisa muito interessante, ele ndo quis sair, acho que ele estava querendo
morrer talvez. Deu nele um sono tdo grande que ele dormiu atras de um cupim.
Quando chegou ali 7, 8 horas da manha e eles olhando o campo de combate, vendo
pessoas que estavam mortas e feridas, uma crianga gritou: Oh! Aqui tem um homem
morto. Ai chegaram perto do cupim e meu pai foi detido la. Ele ndo tinha seguido,
mas estava exausto, quase tonto, ai ele foi aprisionado, foi ficar preso e depois de
uns dias foi levado para Goias Velho, a capital do Estado naquele tempo, onde
gquem mandava era o pessoal da familia Caiado.

Entdo meu pai, a 7 léguas de Goias, ja estava de noite e eles acharam melhor

dormir la e sair pela manha no dia seguinte. A revolucéo triunfou nesse periodo e ele
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foi nomeado pelo presidente Vargas, ndo governador, mas interventor federal e ficou

durante muitos anos como interventor.

Nome do entrevistado: Waldomiro Bariani Orténcio

Funcéao profissional: Escritor, folclorista e membro da Academia Goiana de Letras
Data da entrevista: 20 de abril de 2007.

Lugar da entrevista: Residéncia do entrevistado no Centro de Goiania

Duracédo da entrevista: cerca de 80 minutos

Eu sou do Estado de Sao Paulo e vim pra ca em 1938, vim com 15 anos, hoje
estou com 83.

Goiania, modernidade e ruralismo

Aqui é uma cidade cosmopolita, ndo foi feita por goianos, a capital de Goias
era dentro a Serra Dourada, nédo tinha jeito de progredir, entdo o general Couto
Magalhdes queria levar ela para Leopoldina, onde hoje € Aruand, porque descia pelo
Pard, ia pelo Atlantico e chegava a Sdo Paulo e Rio de Janeiro. Porque por ca nao
tinha jeito, aqui era trilha de bandeirante.

Os bandeirantes, aqui n0s temos o norte de Sao Paulo, o triangulo mineiro e o
Estado de Goids, que formam o corredor das bandeiras, por aqui vieram 0s
bandeirantes. Entdo os usos e costumes s&o 0s mesmos, moda de viola, catira,
alimentacdo, quase tudo do mesmo jeito. Dizem que o goiano € o mineiro cansado,
que Goias € extensdo de Minas, mas Minas também é extensdo de Sao Paulo, por
gue os bandeirantes vieram por la.

No6s devemos Goidnia a duas coisas: uma, a Revolugdo de 1930, e outra, a
familia Morais® de Campinas, porque a renda do Estado eram 400 contos, n&do era
quase nada, ndo dava nem para pagar funcionario publico. Entdo o Pedro Ludovico
era partidario da Revolucdo de 1930 junto com o Getulio, e ele foi vitorioso. A
primeira coisa, como ele tinha problema com os Caiado, por que quem mandava

aqui eram os Caiado, a primeira coisa foi cuidar da mudanca da capital.

° A familia Morais foi a doadora das terras onde Goiania foi construida.
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No fim da revolucdo os Caiado prenderam Pedro Ludovico e mandou para
Cidade de Goias para ser preso, porque ele era médico em Rio Verde. Quando foi
na estada, dizem que era para matar ele na estrada, quando veio uma comitiva
dizendo que a revolucao foi vitoriosa e ele agora € o interventor. Em vez de preso
ele passou a ser governador. Tanto € que quando nos fizemos na Academia Goiana
de Letras as gravacdes para o Museu da Imagem e do Som, e eu perguntei para ele,
por que ele tem um livro chamado Memodrias, Dr. Pedro, o senhor foi preso em Rio
Verde, foi uma epopéia, mata, ndo mata, na estrada até chegar, foi uma vitéria
tremenda e no livro do senhor s6 tem meia pagina. Ele disse: € para ndo despertar
sutilidade.

Entdo vai fazer a capital, cadé dinheiro? Tem que fazer os prédios da Praca
Civica, entdo escolhe o sitio, porque é uma campina, ja tinha um arremedo de
cidade que era Campinas, e tinha a bacia hidrografica grande para uma cidade de
50 mil habitantes, e a Cidade de Goias tinha 6 mil, ia passar pra cA com 50 mil, mas
o lugar mais adequado era Bonfim, onde hoje é Silvania, porque |4, além de ter o Rio
Verissimo, o Corumba, o mesmo volume de agua, tinha uma vantagem: la tinha
estrada de ferro. Como vai mudar uma capital para o centro do pais, sendo que tudo
€ virado de costas pra ca, tudo € o litoral na frente, como é que faz para fazer uma
cidade.

N&o tinha dinheiro, ai a familia Morais, aqui, deu 50 alqueires, entdo ele
mudou pra ca assim, contra uma grande coisa, por que o melhor era la.

A primeira coisa que o Pedro Ludovico fez, ele era médico, ele lia em francés,
o original em francés, era muito culto, e ele queria fazer uma cidade cultural, porque
Goiéas tinha uma fama ruim demais: matou em S&o Paulo, fugiu para Goias; matou
em Minas, fugiu para Goias. Entdo ele proibiu colocar ruas com numeros, 38, 44 e
45 que eram calibres de pistoleiro, vocé pode olhar que ndo tem, ele proibiu, ndo sei
se é coincidéncia, mas ndo tem. Ele entdo queria uma cidade cultural, tanto é que
nao houve inauguracdo, houve Batismo Cultural, em 1942, e deu certo porque hoje
nos temos universidades, faculdades, a cidade culta com artistas plasticos,
escritores e musica, com renome no Estado e no Brasil, entdo Pedro Ludovico previu

um negocio e deu certo.
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Propaganda da nova capital

Ai cadé dinheiro para as outras coisas, nao tinha. Tinha que ver com o0 povo
de fora, ai o Joaquim Cémara Filho, irmdo do Jaime Céamara, ele dirigiu o
Departamento de Imprensa e Propaganda, entdo ele fazia propaganda no Estado de
Sao Paulo, tanto é que meu avob recebeu um jornal de Anapolis, O Anapolis, estava
la no cliché do jornal, na primeira pagina o prefeito, que era o Venerando de Freitas
Borges com 28 anos de idade, entdo ele disse: N6és queremos uma cidade nova, 0
prefeito tem 28 anos, é pra la que nés vamos. Entdo tinha propaganda: Venha poluir
Goias com a sua chaminé! Naquele tempo nem tinha coisa de ambientalismo, tanto
€ que o povo veio tudo de fora. Em 1940, quando rodou a hidrelétrica do Jad o povo
foi tudo embora, s6 ficaram os pioneiros.

A 12 industria urbana de Goiania foi a Serraria Bariani, que era do meu avo, a
22 foi a fabrica de farinha do senhor Clarismero Machado, que chamava Minerva.

Em 24 de outubro de 1933 foi lancada a pedra fundamental, todo mundo
pensa que foi l& na Praca do Cruzeiro, a pedra ta dentro do poco do elevador do
palacio, la nés abrimos a caixa de chumbo que estava la, enterrada, s6 que la ia ser
a catedral, tinha o Popular, dinheiro da época, umas moedas e plantas da catedral.

No dia 23 de marco de 1937 é que houve a transferéncia da capital, até no
museu tem um bird com a foto dele (Pedro Ludovico) e seus secretarios, assinando
a transferéncia da capital e em 1942, no més de julho, houve o Batismo Cultural, a

cidade culta que ele queria.

Goianidade e identidade cultural

Isso é uma burrice muito grande!

Houve |a no Joquei Clube, o Mérito a Goianidade, esse diploma é da Maria
Guilhermina, que nao foi e eu fiquei de entregar para ela, até hoje ndo entreguei,
olha a data: 31 de janeiro de 1992.

Criaram esse negocio de goianidade, mas como é que vao criar esse negdécio

de goianidade sendo que o povo € tudo de fora.
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Tinha uma pessoa, um tal de Valdivino, do Clube de Diretores Logistas, que
queria fazer uma vestimenta caracteristica do goiano, igual gaucho tem bombacha,
mas o gaucho é tradicional, ninguém vai querer colocar um negdcio para dizer que
ele é goiano. Quem vai querer isso? Isso é uma bobagem muito grande, queriam
colocar um uniforme, tive varias reunides para debater isso.

Nés somos goianos desde o dia 7 de novembro de 1749, antes aqui era
Capitania de Sao Paulo. Antes quem nascia aqui era paulista. No dia 7 de novembro
de 1749 Dom Joao V criou a Capitania de Goias, ai veio o Dom Marcos de Noronha,
que era da Capitania de Pernambuco, que era o Conde dos Arcos, tanto é que ele
veio e o Palacio de Goias se chama Conde dos Arcos em homenagem a ele, que foi
o primeiro governador de Goias. Dai pra ca é que quem nasceu aqui é goiano.

Depois Goiania. Goiania se chamava a nova capital, ndo tinha posto nome
ainda. Em 1937 houve, no jornal O Social, um concurso para pér o nome, ai foi um
tal de “P” por causa do Pedro Ludovico: Petropolis, Penapolis, Petrolina, Pelute
(Pedro Ludovico Teixeira, a sigla), teve Goianésia, teve muito nome. Ai meu
professor de inglés, Alfredo de Castro, ele entrou com o pseudonimo de Caramuru e
com o nome de Goiania, entdo o Alfredo ganhou com esse nome.

Se vocé vai ao colégio e pergunta, até para os professores, o que € Goias, o
gue é Goiania, ninguém sabe, nem o professor sabe. Vem dos indios goyazes, vem
de Guaya, gente de boa raca. Entdo goiano quer dizer muitos indios juntos, amizade

camaradagem, gente de boa racga, e ninguém sabe dessas coisas.

Propaganda

Eu te falei que Goiania é uma cidade cosmopolita, ndo tem ninguém daqui.
Quando nos fizemos esse encontro de folia, ja estamos no 6°, aqui em Goiania tem
tanto grupo de folia, € gente do interior que veio pra ca e juntaram de um lugar, de
outro e fizeram novos grupos e esta perpetuando.

Goiania € uma cidade nova, ndo tem tradicdo ainda. 70 anos nao é tempo, as
coisas acontecem com muito tempo mesmo, por isso que nés ainda nao temos
tradicdo, em Goiania tudo €é de fora, ndo tem nada daqui.

Em Cataldo ele tem mais de 2 mil folides do congo, aqui nés temos também,
mas de gente que saiu de |4, e que € devoto se Sao Benedito, de Nossa Senhora do
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Rosario, entdo ndés temos tudo aqui, mas é um arremedo das coisas. Pega um
pedaco daqui, outro de l4, de gente que se agrupou. E assim vamos fazendo a

histéria de Goias.

Nome do entrevistado: Geraldo Humberto Pereira “Leo
Funcé&o profissional: Publicitario

Data da entrevista: 20 de abril de 2007.

Lugar da entrevista: Agéncia Verbo Cerrado

Duracédo da entrevista: cerca de 40 minutos

Verbo Comunicacéo e a Prefeitura de Goiania

Com relacdo a questdao de agéncia, a comunicacdo foi feita em nome da
Verbo comunicagéo, que era a agéncia que estava licitada para prestar o servico
para a Prefeitura de Goiania, mas ndo é uma criacdo da Verbo Comunicacgdao,
porque estava havendo uma consultoria do publicitario Duda Mendoncga para a
prefeitura e essa criacdo veio deles para que a agéncia executasse. E foi executada
com a participagao da agéncia, sim, participagéo no sentido de viabilizar a producéo,
mas ndo em termos de criacdo. A criacdo é toda do Duda Mendonga, e eu
particularmente tive um enfrentamento, sim, com o objeto na época. O bom demais
da conta, por uma observacdo de que eu achava que aquilo era uma visdo
artificializada de identidade cultural, ndo pelas pessoas serem externas, porque as
vezes a pessoa € externa e consegue entrar em um nicho cultural, conviver com
uma identidade, fazer uma pesquisa qualitativa como foi feita e reconhecer uma
identidade cultural e trabalhar com essa identidade, com a qual as pessoas
realmente se identifiguem. Eu n&o estou dizendo que ndo haja identificagdo dos
goianos com a expressao “bom demais da conta”, muito pelo contrario, € uma
expressao que a gente fala mesmo, os goianos falam, como os mineiros falam, mas
€ essa é uma linguagem coloquial e que a gente nem usa tanto assim, a gente usa
mais nas nossas provocagoes internas.

N&o é uma coisa que a gente use em larga escala, porque € uma expressao
quase intima. E quando uma agéncia de propaganda, com uma visdo totalmente

externa, chega, pega isso e transforma isso numa viséo oficializada ou artificializada,
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na minha opinido isso é uma forma de emissdo de preconceito. E tratar com
preconceito algo que é da intimidade, que € do intimo, do organico da vida cultural
de Goias. E ai artificializada, nem sempre com imagens que tem a ver com a
expresséo, as coisas ficam meio desconectadas.

Entdo a critica que eu teria é essa, toda vez que vocé tenta artificializar uma
expressao, mesmo que ela seja uma expressao totalmente interna e organica de um
povo, mas na hora que vocé tratou de maneira artificializada sé porque ela é uma
expressao, e achando que s6 por usar aquela expressao vocé ganha aquele publico,
isso ndo funciona, porque para nés aqui ndo adianta nenhum de ndés dizer que é
bom demais da conta ou que ndo é bom.

Essa relacdo é muito maior, construir uma identidade de Goias é muito maior
do que pegar uma expressao, como “bom demais da conta” e sair repetindo ela a
Deus dara, aleatoriamente, de qualquer forma, como se, com isso, eu tivesse
construindo uma identidade cultural, eu penso que o equivoco esté ai.

E um tratamento preconceituoso, vocé valoriza uma expressdo mais de
maneira preconceituosa, ai isso nao tem efeito na minha opinido de comunicacéo,
iSso ndo cria empatia de comunicacao, cria um certo “o qué esta acontecendo? Sera
que eles estdo querendo que eu me reconheca ali?” Mas iSso ndo € exatamente o
gue eu sou! Ai ao invés de vocé criar uma identidade, vocé cria uma espécie de
hiato, uma espécie de anestesia. As pessoas olham e dizem: perai, estdo querendo
que seja eu que esteja expresso ali, mas parece que nao sou eu! Cria-se essa
inércia, cria uma situacdo de inércia, aquilo que era uma convic¢ao, que estava
tentando conversar com a identidade, na verdade se transforma numa comunicagéo
de inércia e eu acho que a peca teve esse efeito na forma como ela foi construida e

veiculada.

A campanha e a obtencédo do objetivo de comunicacao

Eu ndo fiz andlise especifica sobre isso, eu estou tendo uma visédo conceitual
de uma coisa que ja passou, ndo me debrucei sobre andlises qualitativas nem
quantitativas de analises desse material, porque eu fiquei fora do processo, nao
participei do processo, eu pessoalmente, a minha agéncia, alguns profissionais
deram suporte. Eu enquanto profissional de planejamento e de criacao fiz questao
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de ficar de fora, até por que ndo concordava com ele mesmo e achava que nédo seria
frutifero. Nao por nada, porque eu acho que em comunicacdo vocé esta sempre
sujeito a cometer erros, esse € apenas um tipo de erro que a gente comete em
comunicacao. Porque comunicagcdo € uma coisa muito sutil mesmo, quer dizer, lidar
com comunicacao de forma profissional ndo € uma coisa tao facil, nuca e nem vai
ser. Vocé lida com imaginario, com sonho, com identidade cultural e vocé esta
emitindo conceito na tentativa de construir um conceito positivo para alguma marca.
Vocé esta sempre sujeito a cometer erros, e o fato de nds estarmos discutindo esse
erro, ou esse possivel erro néo significa que esteja dizendo que o profissional A ou B
nao seja competente, ndo é isso, todos nos profissionais de comunicacdo estamos
sujeitos a esse tipo de coisa. Eu acho que é um equivoco que acontece muito
quando profissionais de outros locais, principalmente profissionais considerados dos
grandes centros, porque eles tém como pré-disposicdo achar que em Goias a gente
ndo pensa de forma inteligente ou comunicativa, quer dizer, se vocé pega o Brasil,
h& um grande preconceito de S&o Paulo, Rio de Janeiro e Bahia com Goids e com
outros Estados. As pessoas acham que aqui a gente ndo raciocina, que sé ha vida
inteligente 1a, o que nao é verdade. Ha vida inteligente e o ser humano raciocina de
maneira complexa mesmo que ele seja 0 ser humano mais simples.

Entdo mais importante que estratificar uma expressédo e banaliza-la na midia
como foi feito com o “bom demais da conta” € a gente conseguir realmente
conversar com as pessoas. O objetivo da comunicacdo e principalmente da
publicidade é ser uma linguagem pedagogica. A partir do momento que eu me
proponho a fazer uma comunicacdo no campo da publicidade eu me proponho a
pegar conteldos que possam se 0 mais complicados possiveis e transformar em
contetidos simples, que seja do entendimento de todos. E mais ou menos como dar
aula, vocé tem que ter didatica, vocé tem que conseguir simplificar o conhecimento.
Isso é principio de comunicagdo de massa, € principio de pedagogia também. Na
pedagogia vocé tem que ser simples para vocé ensinar, ou produzir 0 ensinamento
gue na verdade € uma troca de conhecimento, e nunca € uma coisa de um lado pro
outro. Se vocé é professor vocé gestiona isso, gestionar isso € encontrar campos de
simplicidade para estabelecer a relacdo entre emissor e receptor, e fazer com que
esses dois se alternem de posi¢cdes no momento de construir imagens, de construir

conceitos.



134

Entdo o erro que eu acho, € o erro da artificializacdo, ndo € que a gente nao
possa usar o “bom demais da conta”, a gente s6 ndo pode achar que basta
artificializar o uso deste contetdo e esta resolvido o problema. N&do, a mensagem, o
que tem de ser construido é uma coisa muito mais profunda que vocé tem que
buscar estabelecer uma relacdo de troca com o espectador ou com o telespectador,
no sentido de construir conceitos que sejam um encontro, € ndo conceitos que sejam
impostos, mesmo que 0 conceito que eu tente impor seja um conceito que eu tirei la
de dentro da pessoa com quem eu estou conversando. Nao adianta! Eu posso tirar
la de dentro, mas se eu estou impondo, ele vai soar artificial do mesmo jeito. E na

minha opinido foi o que aconteceu com o “bom demais da conta”.

A campanha como imposicao de identidade

Eu acho que foi uma visdo rasa de comunicacdo, um equivoco, era muito
mais coisas que tinha de se dizer naquele momento para convencer a sociedade,
por exemplo, que ndés tinhamos uma boa gestéo, por que o objetivo da campanha
era esse, era muito mais coisa do que espalhar um “bom demais da conta” para a
cidade como foi feito.

Agora é um equivoco de construgdo conceitual, que qualquer publicitario esta
sujeito a cometer em qualquer momento, em qualquer campanha. Seja de iniciativa
publica ou privada. Vocé erra na observacdo da pesquisa qualitativa, e com certeza
essa expressao deve ter aparecido na pesquisa qualitativa, ou entdo acontece de o
cara pressupor que é essa a expressdo e forcar a barra para que ela aconteca na
pesquisa qualitativa e usa.

De qualquer maneira, ha minha opinido, em qualquer dos casos € uma leitura
rasa de pesquisa qualitativa, por que quando se faz uma pesquisa qualitativa o que
vocé quer identificar mesmo sao diferenciais, sdo possiveis diferenciais que vocé
esteja exercitando e que facam diferenca no imaginario do cidaddo e esses
diferenciais do ponto de vista de politicas publicas. Porque o objetivo de uma gestao
€ realizar politicas publicas que atendam aos moradores, aos cidadaos, entdo a
funcdo de uma pesquisa qualitativa € ouvir 0 povo, mas ouvir 0 povo cientificamente,
ouvir de forma que vocé identifique quais sdo os diferenciais que esse povo esta
exigindo. E assim, eu estou oferecendo esses diferenciais? Se estiver 6timo, e se

ndo estiver, onde é que eu posso corrigir a minha gestdo para oferecer. Uma
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pesquisa qualitativa € um instrumento extremamente importante para a gestao
quando é utilizada com inteligéncia. Com capacidade, com inteireza e com uma
observacéo profissional, ndo de comunicagao, mas de gestao, porque serve para 0s
gestores também corrigirem os rumos dos seus objetivos, propostas e realizagdes.
Nesse sentido ela é um instrumento extremamente eficaz e importante, e eu acredito
qgue ela deva continuar sendo usada. O instrumento ndo é ruim, sO € ruim quando

Seu uso é equivocado.

O uso de elementos regionalistas / culturais na publicidade

Eu me sinto um pouco a vontade para falar disso porque eu sou um defensor
do cerrado, tanto no meu trabalho artistico, quanto no meu trabalho de
comunicacdo, esta muito presente, mas assim, eu ndo tenho uma viséo local de
cerrado, eu tenho uma visdo universal de cerrado, quer dizer, identidade nao
significa vocé ficar cuidando s6 da idéia de localidade, porque dentro da idéia de
localidade tem que estar também a idéia de universalidade, porque essa coisa, idéia
de universal e local, vocé constréi a identidade de um povo quando vocé convence
esse povo que a sua expressao local é universal. Ai vocé construiu identidade. Por
gue a identidade s6 existe quando a gente tem a consciéncia de que nds somos
universais, ai a gente esta construindo identidade. Se a gente trabalha a nossa
identidade com a idéia de que a gente é segregado, ou que a gente € menor, a
gente ndo constréi identidade. Identidade € universalizar-se dentro de uma
referéncia de localidade sua, com 0s pés na sua terra, ou na sua expressao, ou na
sua construcdo de cidaddo, ou na sua trajetéria de cidaddo, que € também a
trajetéria do povo goiano, mas € a minha trajetoria porque eu sou individualidade,
mas sou também coletivo.

Entdo na minha opinido identidade é isto: tem a ver com o individual, com o
coletivo, com o local e o universal. E essa consciéncia ampla de que nés em cada
localidade somos universais. E ai, tem muita poesia, muita filosofia que ja falou
sobre isso pra gente ao longo da historia da humanidade, em todos os lugares do

mundo.
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Nome do entrevistado: Hamilton Carneiro

Funcéo profissional: Publicitario e apresentador do programa Frutos da Terra na
Tv Anhanguera — afiliada da Rede Globo

Data da entrevista: 19 de abril de 2007

Lugar da entrevista: Agéncia Stillus

Duracédo da entrevista: cerca de 65 minutos

O uso de elementos regionalistas / culturais na publicidade

Por volta de 1975, 1976, pela primeira vez eu me utilizei exatamente de
manifestagcbes culturais do nosso folclore para conjugar isso ai, dentro de 3 pecas
publicitarias que era para o Governo de Goias. NOs utilizamos cavalhadas em
Pirendpolis, uma congada em Cataldo e a procissdo do fogaréu. E interessante por
que isso ai fortaleceu a propaganda, deu uma densidade, porque o lugar comum,
sempre que vocé entra no intervalo povoado por propagandas na televisdo ou nas
paginas dos jornais com uma linguagem comum, ela passa, ela € linear, passa as
vezes até desapercebida. Quando, porém, vocé entra com uma série de elementos
qgue ja estdo no repertério de informacbes das pessoas, tem uma outra dimensao,
mexe com a sensibilidade das pessoas, até por que tem ritmo, né. Depois fizemos
pela primeira vez um trabalho com catira, entdo os cortes das imagens, os takes
funcionavam de acordo com as palmas, com o ritmo da catira com a batida das
maos, dos pés, entdo isso ai, esse audio da catira marcava os cortes das imagens,
com imagens bem dindmicas, muitas imagens em pouco tempo, também foi um
material politico.

Sempre utilizei uma conjugacdo das nossas manifestacdes culturais na
propaganda. Me lembro que fizemos uma vez para a caderneta de poupanca,
pegamos o tema da musica caipira que todo mundo conhece, quase universal, “O
menino da porteira”, entdo na hora em que jogava a modinha ele falava assim: Essa
vai para a poupanca. Entdo sdo versbes que nao deformam a cultura, valorizam
principalmente a peca publicitaria. E o processo de identificacdo do publico é
imediato. J&4 esta no repertorio de informagbes da pessoa, ela ndo tem muito
trabalho para decodificar aquilo ali, ela ja conhece. A sua versdo, sem naturalmente
mutilar, sem adulterar a manifestacéo, quer seja do nosso folclore, ou qualquer outra

manifestacdo da nossa cultura € importante. Entdo a gente ndo adultera, vocé tem
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uma versao que sirva a propaganda, mas um material que ja € conhecido, que ja faz

parte das informacdes das pessoas.

Propaganda

Olha, eu acho que essa campanha foi um pouco fora de hora, ela podia ter
sido feita antes, ela € uma 6tima campanha. S6 que ela foi feita a partir do
aniversario de Goiania, num tempo de eleicdo para prefeito. Entdo quer dizer, a
eleicdo estava quase comecando e ela ndo deu a resposta politica que se esperava.
Agora nao resta davida, foi uma campanha bonita, com uma mdusica bonita,
comegou com a catira, alias, ha uma variacdo musical grande, variacdes
interessantes, andamento e tal. A voz muito boa do Padua fazendo o solo, depois
tem o vocal.

Entdo a criacdo da identidade, ela tem que ter uma época de ser programada,
porque se vocé programa em uma época politica vocé tem pessoas dispostas a
aceitarem e pessoas com um mecanismo psicoldgico de rejeicado, por uma questao
normal da politica. Se vocé faz uma campanha no més de julho, por exemplo, ou em
janeiro ou em qualquer tempo que ndo seja um tempo politico eleitoral, pode até ser
no ano politico, ela tem uma assimilacdo mais r4pida, com maior abrangéncia por
que quando ja se fala de uma campanha politica que vem ai, ou pessoas que sao
contra uma reeleicdo, particularmente nesse caso, foi a campanha de Pedro Wilson.
E ele ja era declaradamente candidato a reeleicdo, entdo essa coisa, se vocé medir
na pesquisa vai indicar a aceitacdo ou a ndo aceitagdo. Eu ndo saberia te dizer se a
aceitacao foi maior que a ndo aceitacao. Mas ela é vista pelo pessoal que tem uma
percep¢cao maior com desconfianca.

Agora vamos voltar s6 a questado absolutamente cultural. Eu acho que em
termos de goianidade, o Santillo experimentou esse “Goias é bom demais”, que é
um slogan interessante, ai nessa da prefeitura acrescentaram que Goiania € bom
demais da conta, que € uma expressao nossa, expressao de nosso cotidiano, uma
coisa sem erudicdo, de facil decodificagdo. Eu achei muito interessante, ela nao

funcionou como slogan mais como frase suporte, eu achei muito boa.



138

Programa Frutos da Terra

Eu fiz primeiro a partir de 1972 um programa chamado UBE Cultural. Por que
UBE? Porque ele era produzido, e eu fago parte, da Unido Brasileira de Escritores e
a gente produzia esse programa. Entdo UBE Cultural era um programa com uma
certa variedade cultural, vocé tinha musica, mas a musica erudita, as artes plasticas,
o teatro, a literatura e o cinema. Mas esse programa marcou porque ele ficou 7 anos
no ar, entdo marcou bastante, mas ele atingia um publico erudito e ele ndo atingia o
grande publico, a audiéncia nunca passava de 20 até 23%.

Bom, eu ja pensava nesse tempo em fazer o Frutos da Terra, sO que eu
precisava de uma transicdo, como eu ia sair de um programa erudito e entrar em
outro, de cultura popular, totalmente aberto, que tem a sua diversidade, mas
chocava um pouco. Entdo eu fiz o Espaco 2 que ficou no ar por 3 anos. Nessa
época eu jA comecei a buscar material para o Frutos da Terra, curiosamente no dia
gue nos estreamos 0 programa, numa espécie de avant prémiere para o pessoal
formador de opinido, autoridades, foi na Organizacdo Jaime Camara, isso ha 23
anos atras, quase 24, foi no dia 7 de julho de 1983. Bom, ai eu botei uma catira no
programa, tive o atrevimento de colocar uma musica caipira. Ai quem assistiu achou
muito interessante aquilo e o saudoso Domiciano de Farias, que foi diretor do O
Popular me disse o seguinte: Hamilton, eu me encantei com o programa, agora vocé
acha que vocés terdo material para dar continuidade nesse programa para
continuar? Por que eu estou achando que vocés fizeram isso dai para um programa
piloto, mas nao vai continuar. Eu disse: Continua Domiciano porque tem muitas
manifestacbes da nossa cultura que estdo por ai engavetadas ou até
marginalizadas, é o caso da musica caipira.

Eu costumo dizer que a musica caipira € um documento de que os sociélogos
e antropologos deviam estar se utilizando dele, porque, veja bem, é o registro de um
tempo ndo muito distante, coisa de 40 anos atras, quando o Brasil era totalmente
diferente, era um Brasil rural, vocé tinha 70% na zona rural e 30% na zona urbana,
entdo essa musica fala dos costumes, fala do amor, do tipo de sentimento do povo
gue morava na zona rural, dos habitos, da alimentacéao, ela fala do paisagismo, e tdo

interessante hoje, que pode ficar na memdria por conta das ameacgas ambientais.
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Vocé tem uma musica como belezas da minha terra e muitas outras que
retratam uma coisa pictérica, mas real. Vocé tem, por exemplo, de como mudou as
estradas. A estrada empoeirada era poética, hoje se tem asfalto na estradas quase
todas. O transporte era o carro de boi, hoje ja ndo é, o carro de boi esta passando
quase para um plano folclorico, embora exista o carro de boi sendo utilizado nas
fazendas por ser um transporte barato.

Hoje assistindo ao Jornal Hoje, foi dito que 38% das casas brasileiras
cozinham com fogdo a lenha. Eu fiquei encabulado, no nordeste é uma coisa
impressionante. Estdo agora desenvolvendo um fogao a lenha ecolégico que possui
um compartimento que a fumaca € liberada sé pela chaminé, néo libera fumaca para
guem esta lidando com a cozinha, entdo esses elementos todos compde nosso
mapa cultural de 30, 40 anos atras e de como eram os costumes dos brasileiros, as
questdes ambientais, veja bem, o pequeno produtor tratava a natureza de maneira
muito respeitosa, porque ele precisava dela, ele vivia do extrativismo, da agricultura,
da caca, da pesca.

A musica caipira, a caipira, ndo essa neo-sertaneja que esta por ai, porque eu
acho que ela n&do contribui com nada, € uma musica absolutamente comercial. Se
vocé pegar a letra da masica, absolutamente comercial. Se vocé pegar a letra da
musica sertaneja, entdo vocé compara, por exemplo, Cabocla Tereza, € um drama,
entdo para qué esse preconceito, que foi escrito I& pelo Raul Torres e Jodo Pacifico,
e existe aquele preconceito para quem nao atingiu a intelectualidade suficiente, por
que vocé pega qualquer novela ai hoje é a mesma coisa com outras palavras. E um
drama, mata, mata por ciimes. Vocé pega um Chico Mineiro, € um crime, um crime
romanceado. Vocé pega um Globo Reporter vocé vai ver a mesma historia, e que as
vezes € muito melhor contada do que a que o jornalista conta de um drama dessa
natureza.

Ent&o por que esse preconceito? E a quest&o do regionalismo, veja bem, isso
€ muito proprio de quem ainda ndo atingiu uma condicdo de intelectualidade, uma
questdo de conhecimento. Entdo existe esse preconceito, dai a preocupacédo do
Domiciano.

Quando a gente colocou a catira no primeiro programa que foi ao ar no dia 7
de julho de 1983, as pessoas das cidades comecaram a ligar: Oh! Aqui também tem
uma catira. Por que a televiséao praticamente ndo saia do estudio e a gente comecou

a sair, a ir no habitat do artista, onde ele ficava muito mais a vontade, onde ele
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conversava com Vocé, la era ele quem mandava. E eu muito cauteloso ao fazer as
entrevistas, eu ndo dizia, Oh, eu sou da televisdo e quero fazer uma entrevista com
vocé. Eu me lembro de um senhor que fui entrevistar e que tinha um engenho de
cana. Eu disse para ele: Seu Julido, eu ndo conheco nada disso aqui, embora
conhecesse tudo sobre engenho devido as minhas origens, como é que o senhor faz
a rapadura, que hora comeca? Ai ele cresceu, ele ficou maior do que o
entrevistador, € isso que vocé deve fazer quando vocé vai entrevistar uma pessoa.
Ai ele passou a ser muito sincero. Agora se eu perguntasse, na condicdo de
jornalista, de repdrter ou de apresentador no meu caso, ao perguntar vocé ja se
impde, a pessoa as vezes comega a pressupor respostas para perguntas que vocé
nem vai fazer. Ela pode néo ser sincera, ela pode mentir para vocé, porque ela fica
condicionada. Entdo se deve deixa-la falar usando a sua oralidade local, o que é
importante, esquece essa questdo de concordancia, interessante, o Tonico e Tinoco
nao dizia n6s vamos, ndis bamo ou nois vai, existe o preconceito por que o caipira é
analfabeto, vocé pega as mausicas que hoje estdo sendo super valorizadas, por
exemplo, as do Adoniran Barbosa, s6 porque o Tonico e Tinoco tratava de uma
tematica absolutamente rural e o Adoniran Barbosa de uma tematica absolutamente
urbana da periferia de S&o Paulo: Iracema, Trem das Onze, entdo o sofrimento e as
vitorias urbanas. A mesma coisa: néis vamo, naois vai, ndis fica. Sem a preocupacéo
de preciosismo, por que a oralidade do povo, a oralidade dos nordestinos que
estavam chegando na periferia de Sdo Paulo e engrossando a periferia de Sao
Paulo e de outros tantos brasileiros e que ndo eram alfabetizados e conversavam
assim, e ele transpds essa linguagem para a masica, la em Sao Paulo e no Brasil
todo é assim, e rejeitam a linguagem caipira.

Quer dizer que, entdo eu acho que existe uma falta de imaginacéo de pensar
que tudo isso é uma manifestacdo cultural no seu tempo, no seu local, na sua
histéria e sua geografia. Dai a preocupacdo do Domiciano, quando saiu a catira. As
pessoas comecgaram a me ligar: Oh! Tem uma dupla caipira muito boa aqui, quem
sabe vocé leva. Eu entrei no artesanato e nao foi no sentido de resgate, foi no
sentido de registro mesmo, mas nao buscando o resgate, foi para multiplicar essas
acOes, esses trabalhos. O sedenho, por exemplo, era uma corda que 0 sujeito
trancava e que era feita da crina do cavalo ou do rabo, era uma corda de cabelo e
que tinha sua serventia, hoje sdo as cordas de nylon, mas uma serventia muito

grande.
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As receitas, quando a gente comecou com as receitas no Frutos da Terr,a sé
existia um programa no Brasil, era o programa da Ofélia. De repente nés mandamos
o modelo para o Jornal Hoje e o Jornal Hoje comecou a fazer. Hoje nds temos
multiplicacdes dentro da prépria emissora de televisdo, o Jornal do Campo faz
receitas que nos ja fizemos ha muito tempo porque elas fazem parte do costume, da
culinaria. Eu sempre tive a preocupacdo de nao fazer receitas sofisticadas, eu
sempre procurei passar receitas que as pessoas pudessem adquirir os ingredientes
e fazerem em casa. Existe até um exemplo que um dia eu li uma vez sobre a
comunicacdo na unidao soviética, que 0 governo soviético ndo permitia que vocé
vendesse alimentos prontos na televisdo, a propaganda era muito diferente, era uma
propaganda oficial, eu me lembro bem do exemplo que ficou grifado para mim. Naoa
se podia mostrar na televisdo na antiga Unido Soviética uma macarronada, por que
aquilo cria desejo, o desejo ndo satisfeito cria frustracdo. Nem todo mundo tinha
condicdo de adquirir o macarrdo a massa de tomate, enfim os ingredientes. Entdo eu
me inspiro muito nisso, eu tenho que fazer uma receita que as pessoas possam
comprar facil os ingredientes, ou que elas tenham em casa e repetir essa receita l4.
Entdo € por ai, eu acho que cultura popular tem essa profundidade, tem essa
abrangéncia, e que vocé busca. O que é cultura? E o fazer do homem, o
aprendizado do homem para satisfazer a sim proprio as suas aldeias, a sua

comunidade, a sua familia, a sua cidade.

Goiania e suas raizes culturais — Moderno e Arcaico

Eu acho isso muito positivo, as cidades modernas no Brasil como Goiania e
Brasilia, elas se superaram pela sua estrutura. Brasilia hoje vive problemas terriveis.
Vocé vé que as cidades ali do entorno, as proprias cidades administrativas de
Brasilia, hoje sdo 30, ha pouco tempo eram 17, em 4 ou 5 anos quase que foram
duplicadas. Entdo vocé vé a dificuldade ali na periferia. Entdo vocé tem Brasilia com
a maior renda per capita do Brasil e os consumidores de Brasilia gastam 20 bilhdes
de délares na compra de produtos, maior gasto proporcional, talvez da América
Latina, por outro lado vocé tem a miséria ali em volta. Por qué? Processo migratério
desenfreado, a cidade chama muito a atencdo, passou a ser atrativo e a midia tem

muita culpa disso. Eu costumo destacar muito esse processo migratério em
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palestras, ele é um processo extremamente explicavel, as pessoas vinham para
cidade por duas razdes: primeiro para dar educacéao para os filhos, o pai comecou a
perceber que a leitura, como eles dizem, entre aspas, era importante. Manda o
primeiro para a cidade, mandava o segundo, mandava o terceiro, porque também
nao podia dispensar a mao-de-obra, o trabalho do filho Ia, entdo ndo podia mandar
todos, mandava um, mandava outro, outros nem vinham. O outro grande motivo
para a vinda para cidade era o tratamento de saude. Um pais com grandes
problemas de chagas, por exemplo, problemas endémicos. Vocé tinha vérias
doencas e vinha para cidade para tratar. Mas essa vinda para cidade ela tinha uma
escala, comecava da fazenda, da roca onde ele morava para a cidade do interior
mais préoxima, as pessoas iam crescendo vinham para a capital, ou para uma cidade
maior, Anapolis, por exemplo, foi um processo migratério muito grande para
Anapolis, o pessoal do norte vinha mais para Anapolis, do sul, sudeste e sudoeste
mais para Goiania. Mas isso, estou dando um exemplo porgue é o que a gente
conhece bem, mas no Brasil todo aconteceu isso.

A chegada dos radinhos a pilha na zona rural foi um desastre, foi muito bom
para divertir as pessoas, os religiosos iam ouvir a missa, 0s que gostavam da musica
caipira, 0s que gostavam da radio novela, também comecaram a ouvir. Mas mudou
0S costumes, por que o radio trazia principalmente propaganda, e vocé nao vé
propaganda falar mal de alguma coisa, ninguém vai fazer contra propaganda. Os
programas caipiras em Sao Paulo, da Radio Nacional, da Radio Tupi, eles tinham
mais audiéncia do que hoje a novela das 20 horas da Rede Globo, do que o Jornal
Nacional, era uma coisa muito interessante, parece que o Brasil todo sintonizava
aquilo ali, e a influéncia era muito grande e as pessoas comecaram a criar fantasias
com a cidade, era uma utopia muito grande.

A mocinha queria conhecer um rapaz diferente, os rapazes queriam conhecer
as mogas da cidade, até entre aspas, As Mocinhas da Cidade, titulo de uma musica
sertaneja.

Entdo essa fantasia acelerou o processo migratorio. Mas 0 que acontecia,
mesmo tendo radio a conducdo era dificil, a cidade as vezes era longe. Muitos
comecaram a melhorar o seu poder aquisitivo e os fazendeiros comecaram a
adquirir primeiro os jipes, depois as camionetes, dai ja dava carona para 0 sujeito
nao precisar se deslocar a pé ou a cavalo para ir para a cidade. Tinham dificuldades,

entdo comecaram a associar, pagar o combustivel para ir para a cidade mais facil e
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mais rapidamente o rapaz, o jovem ia as festas na cidade, nos circos, nos parques e
comecava a descobrir as mocinhas, entdo esse processo foi criando esse
contingente migratorio que ninguém segura, entdo, quer dizer, com isso as periferias
da cidade comecaram a inchar, o pessoal inculto tinha que trabalhar em sub
empregos, a mocinha de empregada domeéstica, o rapaz, de servente de pedreiro.

Bom, essa mistura, 0 sujeito que ndo € fazendeiro, sdo filhos, netos ou
bisnetos de fazendeiros, entdo os costumes ainda estdo presentes, se vocé roda
uma masica como, por exemplo, Chico Mineiro, Menino da Porteira, todo mundo
canta, por que sabe, por que isso foi passado de pai para filho, € o qué, é a musica
cuja tematica se refere a zona rural. Entdo ndo é de se estranhar o carro de boi no
desfile civico, por que ele conta a histdria da cidade.

Vocé pega fotografias do professor Alai Chasemberguer que foi um aleméo
que chegou a Goias, vocé vai ver um carro de boi. Os bois puxando o rolo de
compactacdo no asfaltamento da praca civica, entdo, quer dizer, Goiania é uma
cidade muito nova, isso ainda estd nas nossas raizes, e a globalizacdo néo destruiu
ISSO.

Alvin Toffler, no livro A 32 onde, ele observa o seguinte: a primeira onda foi a
agricultura rudimentar, a segunda onda foi a indUstria, e a terceira, naturalmente, a
informatica, a cibernética, as trés convivem ainda hoje. Vocé tem lugares aqui em
Goias onde se exercita uma agricultura rudimentar, onde se limpa a roga com a
enxada, vocé tem gente rocando pasto com foice, socando arroz no monjolo, vocé
tem ainda esses redutos. Eu ja falei, foi com muita surpresa que eu vi hoje que 38%
dos lares brasileiros cozinham com fogao a lenha, e que coisa benéfica para nés foi
a invencdo do fogdo a gas, quer dizer, vocé ndo pode ser contra 0 progresso, Vocé
tem que ser a favor. Agora, 0 progresso nao pode massacrar aquilo que vocé tem de
cultura, tem de raizes. Vocé ja pensou se 6,3 bilhdes de pessoas estivessem se
alimentando com fogdes a lenha? N&o existiria uma s6 arvore no mundo, entdo é
benéfico o fogdo a gas, claro que séo invencdes interessantes.

Esse processo migratério que foi desenfreado, ele foi complicado, houve um
choque cultural muito grande, deixa eu te citar um caso real. Em 1978 a TV
Anhanguera chegou a Colinas de Goias, hoje Tocantins, e, de repente, as novelas
via Embratel, chegavam em Colinas, o Jornal Nacional, chegava em Colinas, ai as
pessoas que ndo estavam acostumadas com a televisdo, eu me lembro quando

mostrava a previsdo do tempo, sempre mostrava praia, calor, as meninas de tanga.
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Os rapazes la em Colinas de Goias que ndo estavam preparados para isso
assustavam e as meninas comecaram a imitar. Eu me lembro que houve um
governo itinerante em Colinas que foi 14 aferir a saude da populagdo, distribuir
medicamentos, e me lembro que as mulheres usavam pedacos de papel ou jornal
como absorvente, ndo usavam calcinha, usavam umas calgolas com botao de lado,
tipo cueca de homem, entdo as meninas estavam acostumadas a frequentar o rio da
cidade com vestido, calga comprida, e de repente vem um mundo através da
televisdo, totalmente diferente, as meninas de tanga, a venda de absorvente, entéo
vocé imagina o choque que foi para esse pessoal l& em Colinas. Os costumes
totalmente diferentes. A televisédo abriu isso ai, muitas coisas sdo boas, muitas nédo
sdo, mas foi um choque, as pessoas la em Colinas ndo estavam preparadas para
ISSO.

O processo migratério foi uma coisa muito rapida e a comunicac¢ao contribuiu
de maneira salutar com a boa informacdo, mas contribuiu também de maneira
indesejada com informacdes indesejadas.

Entdo essa mistura da cultura, recorrendo a Alvin Toffler, n6s convivemos
hoje com as trés culturas. Eu tenho um artigo que escrevi para O Popular e para o
Jornal de Brasilia, em que eu mostro o seguinte, eu fui para a llha do Bananal onde
eu tinha um amigo, o Idiarrori Karaja, era o cacique, quando eu estava na aldeia e o
Idiarrori me mostrando as coisas, eu vejo um computador na mesa, entdo, entre
aderecos de cabacas, de penas, ele me deu na saida um cartdo com um e-mail dele,
entdo veja como convivem a 32 onda com a 12 onda ainda, sem falar na 22 onda,
séo coisas absolutamente rudimentares com coisas extremamente modernas. Essa

convivéncia ela vai existir por muitos anos.

Goianidade

Olha, eu ndo sou contrario, eu acho o termo goianidade simpatico. Vocé esta
marcando o seu territério. Entdo a goianidade, todos os costumes que estdo a volta
desse eixo, eles sdo goianos ou sdo mineiros. NOs ndo temos na verdade uma
goianidade, os nossos costumes vieram de fora, vieram de Portugal, vieram da
Africa, mas tudo bem, vamos criar ai a goianidade. Isso comegou a ser muito

observado a partir de uma campanha da AGI — Associacdo Goiana de Imprensa,
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que deu um titulo de..., eu ndo me lembro mais, as pessoas que exerciam a nossa
cultura de maneira mais euférica, entregando esse diploma a varias personalidades.

Eu acho muito bom trabalhar a sua cultura, veja bem, se vocé nao trabalhar a
sua, se ndo marcar territorio, amanhd ela jA& ndo € mais. Vocé observe a
programacao de nossas emissoras de radio, como ela esta hoje, entdo vocé tem um
colonialismo especialmente na area da musica que é uma coisa impressionante. A
nossa musica esta desaparecendo. A nossa musica feita aqui hoje tem um espacgo
muito pequeno, entdo se vocé brincar vocé ndo tem mais a questdo das coisas
goianas, das coisas mineiras, das coisas brasileiras. E a gente, parece que desde os
nossos primeiros dias, enfrentamos os problemas da colonizacdo, o Brasil foi
colonizado, e ndo tdo bem colonizado, entdo parece que a gente se submete a isso
facilmente. A questéo, por exemplo, da globalizacdo, eu acho que ela te traz novas
possibilidades, novas oportunidades, e a questdao de achar a goianidade brega ou
ndo, tem uma coisa muito séria que o Dostoiewisky diz, que é: se queres ser
universal, conquiste a sua aldeia, e eu acho isso muito bonito, comecar pela aldeia.
O Nelson Rodrigues disse uma coisa interessante: para ser universal, comece pelo
seu quintal. Primeiro é um processo centrifugo e ndo centripeto, vocé tem primeiro
gue conhecer as suas potencialidades, tanto na area cultural, na area do trabalho,
enfim, em todas as areas em que vocé atua.

Eu diria para vocé o seguinte: se vocé fala de goianidade, a pessoa nao
conhece o termo, ndo consegue decodificar o significado da goianidade e ndo sabe
0 que € isso. Agora, ele demonstra esse sentimento dele as vezes, até manifestando
espontaneamente “eu sou goiano do pé rachado”, ai ele sabe o que é gostar de
Goiés, agora goianidade € uma coisa que entra quase para o lado da erudicao, ele
nao sabe o que significa.

Ao seu idealismo,

Idealismo da juventude,

Temos que abrir caminhos,

Pedir a Deus que dé saude,

E no final,

Que Deus te ponha virtude.
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Grupo Focal
Data da entrevista: 01 de maio de 2007.

Lugar da entrevista: Edificio Varanda das Rosas — Setor Oeste
Duracao da entrevista: cerca de 80 minutos
Nomes dos entrevistados, idade, naturalidade, funcao profissional e tempo que

reside em Goiania:

Gabriel Miguel, 16, Goiania, estudante, 16;

Bruna Souza Costa e Silva, 17, Goiania, estudante de publicidade, 17;
Frederico Galvao, 24, Goiania, administrador, 24;

Paula Caroline Rodrigues Arantes, 26, Pires do Rio, estudante de direito, 26;
Ruskaya Marques, 29, Goiania, funcionaria publica, 29;

Ricardo Coutinho de Melo, 30, Brasilia/DF, bancario, 7;

Eduardo Erick Lopes, 30, Maranhao, técnico em radiologia, 23;

Déris Day Lopes, 49, Catalao/GO, pedagoga, 44;

Maria Aparecida Melo da Silva Costa, 44, Cataldo/GO, bancaria, 43;

Geraldo Francisco Filho, 54, Marinho Campos/MG, industriario, 35.

Apés a apresentacdo de todos, foi exibido os dois vt's analisados nesta

pesquisa.

Percepcdes gerais — viséo particular

Maria Aparecida — resgata um sentimento gostoso, de valorizar a cidade, que
€ uma cidade muito gostosa, entdo ele traz esse sentimento de goianidade, fiquei
feliz. E ai € uma lembranca boa, de que eu particularmente gosto, do periodo da
legislatura do Pedro Wilson, as pessoas que faziam as propagandas da prefeitura
eram muito eficientes e essa ficou especialmente boa.

A Avenida Goias ficou realmente muito boa, mas ha controvérsias porque o0s
ambulantes que foram para o mercado aberto ndo ficaram felizes, apesar da

estrutura ser melhor.

Gabriel — O primeiro video mostra a cultura e as principais caracteristicas do

nosso Estado, que se resume na cidade de Goiania, e ultimamente a cidade vem



147

tendo metamorfoses que vem sO acelerar 0 nosso processo de evolucdo para

melhorar a nossa cidade.

Paula — Eu concordo muito com o Gabriel, é a cultura de Goiania, os pratos, o
que Goias tem de melhor, entdo o primeiro video trata disso. Para quem nao
conhece Goias, esta perfeito para mostrar as comidas, a cultura, o que se faz aqui.

No segundo video, era muito bonita a Avenida Goiés, eu peguei no tempo
dela transformada com aqueles camelds, e agora com os cameldés no Mercado
Aberto. Bom para visualizar a cidade, mas para eles como comércio, baixou muito as

vendas, mas fazer o qué, tem que melhorar a cidade, né.

Geraldo — O primeiro video mostra a comida tipica do goiano, que, quando
recebe visitante, principalmente os paulistas, ja vao perguntando onde vamos levar
eles para almocar, porque eles querem provar do pequi, entdo é muito bom divulgar
isso ai, principalmente nacionalmente.

Ja o segundo, a Avenida Goids cheia daquelas casinhas, vamos chamar
assim, dava uma tristeza muito grande, e com a criacdo do Mercado Aberto o visual
melhorou muito.

Bruna — O primeiro video eu achei assim que é muito importante abordar
nesse tipo de peca publicitaria a diversidade cultural e mostrar os melhores cartbes
postais da cidade e colocar uma musica animada, acho que foi por isso que fez tanto
sucesso. Eu gostei do video.

O segundo também, porque a prefeitura, quando faz esse tipo de

propaganda, quer exaltar as obras que fez.

Ruskaya — Eu figuei muito emocionada por que eu gosto muito de Goiania,
acho uma capital muito bonita, e eles quiseram resgatar toda aquela tranquilidade
que a cidade transmite, particularmente para mim, e mostrar para o0 pais também
como em Goiania é bom de se viver, como € gostoso. E resgatar também um pouco
da cultura, tanto que o segundo video mostrou a restauragdo da Avenida Goias, que

ficou quase como era no inicio da capital, entdo eu acho que ficou muito bom.
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Frederico — Do primeiro video o que eu achei mais interessante foi que
Goiania tem opcao para todos os tipos: mostra o velho, mostra a crian¢a, mostra o
verde, os prédios, as avenidas, as comidas, entdo consegue frisar todos os pontos
da cidade. Eu gostei muito do video e da musica também.

Ja o segundo fala da reforma da Avenida Goias que, particularmente para
mim, eu ndo senti diferenca nenhuma, porque eu ha muitos anos nao vou la e ndo
tenho intencado de ir 14, se eu passei por l4 foi como caminho e eu ndo vejo nenhum

motivo para ir por la e para mim nao fez nenhuma diferenca.

Doris - Com relacdo ao primeiro filme ndo ha como ele ndo mexer com a
gente, porque comega com uma catira que resgata muito as nossas raizes, da
musica, das novas tradi¢cdes, das tradicbes do povo, entdo ja nos da vontade de
dancar, e resgata muito da nossa cultura, mostrando os pratos tipicos, mostrando a
danca, mostrando as pessoas, mostrando as imagens que nos fazem amar ainda
mais a nossa cidade. Existe uma cena de que eu gosto muito, que é de um jovem
voltando para casa, porque toda vez que eu viajo e volto para casa eu falo: meu
Deus, como € bom ver essa Goiania! A gente pode andar por esse Brasil inteiro,
para onde for que a gente va, o bom é voltar para nossa cidade, o bom é voltar para
nossa terra e essa propaganda mostra isso muito bem.

Outra coisa que ela aborda bem, a propaganda comeca com uma musica
muito animada, uma catira, depois ela tem uma outra melodia, a melodia fica mais
suave justamente quando trabalha as nossas emocdes, € quando fala da coragem
dos Goyazes, da coragem das bandeiras, por que a nossa origem € essa, de indios
e de bandeirantes que aqui chegaram. Mas quando a propaganda mostra uma
cidade tdo grande, tdo construida, com tanta coisa nova, uma imagem de uma
cidade crescida, mostra um povo que venceu, venceu a tribo, a questao de acharem
gue se topa com indio a todo instante aqui, a imagem que fazem la fora das cidades
e os Estados do interior € que indio mora e anda aqui o tempo todo. A propaganda é
muito boa, do povo bom demais da conta.

A segunda propaganda ja colocara a questao do choque que acontece, mais
eu acho que sempre vai haver, 0 novo sempre vai contrariar alguém, ndo tem jeito.
Para Goiania estar hoje como ela esta, do tamanho que ela esti, quantas

contrariedades, inclusive da propria mudanca da capital da Cidade de Goias que
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veio pra cd, contrariou quantos, né! E assim revitalizar uma rua, revitalizar uma

praca, sempre vai causar isso.

Eduardo — Bom, o primeiro video, eu acho que vai ser quase unanimidade,
um video para quem é goiano, apesar de nao ter nascido em Goiania, eu me sinto
goiano, eu tenho orgulho de morar em Goiania. Quando eu viajo eu fico com muita
saudade da capital, fico com muita vontade de voltar, € uma capital muito boa de se
morar, € uma capital grande, mas com jeitinho de interior, a gente ndo perdeu
aguela esséncia do interior, a esséncia da seguranca. Desde que a gente mora em
Goiania eu sinto a capital segura, sinto a capital bonita e boa de se viver, e o video
realmente transmite isso. Até parece expressar uma falsa felicidade, uma falsa
seguranga, mas para a gente que € goiano, nao €, para a gente que esta aqui, sente
um orgulho muito grande de ver aquele video. Acho que deveria ser transmitido
nacionalmente para o restante do pais ver que é uma capital muito boa de se viver.

No segundo, o pessoal comentou sobre a mudanca da Avenida Goias, eu
achei 6tima, eu peguei o lado que era cheio de camelbés, que era complicado.
Trabalhei na Avenida Goias muito tempo, quando era mais jovem, era adolescente,
de office boy, entdo era aquela dificuldade. E melhorou bastante, para o transito de
pedestres e visualmente, porque a Avenida Goias era horrivel com aquelas
banquinhas de cores diferentes, era muito esquisito. O Mercado Aberto ficou 6timo,
por que eu acho que eles precisam ter um lugar, eles precisam de trabalhar, mas é
preciso que eles tenham um lugar especifico, com a infra-estrutura, com seguranca,
porque, caso contrario, acaba virando uma bagunca, entdo eu acho que foi uma
forma muito boa que o governo municipal teve de tentar acabar com essa bagunca

que era.

Ricardo — Comentando sobre o primeiro video, ele cumpre muito bem essa
funcao social, para o que ele foi realmente feito. Eu me recordo que a primeira vez
que eu vi essa propaganda, essa exaltacdo a cidade, minha mae olhou para mim e
disse: Nossa, que orgulho de morar nessa cidade! Minha mée é cearense e eu sou
brasiliense e a gente sentiu uma acolhida muito forte da cidade. Eu achei muito
bacana também a forma como foi harmdnico, onde o video encaixou a musica com a
cultura goiana, e a cultura goianiese. A questdo da catira como foi ressaltado, da

cantiga do cerrado, mostrando 0os monumentos, as conquistas, eu achei muito
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importante. Mostrou as imagens de uns prédios proximos ao Shopping Flamboyant,
agueles moradores moravam em invasdes e eles ganharam um apartamento para
morar, eu achei super bacana, e realmente é um video que traz o orgulho de ser
goiano, ou até mesmo de morar nessa cidade. Logico que ele tentou fazer as
pessoas se esquecerem de algumas coisas do passado como, por exemplo, na
década de 1980, teve um episodio triste por causa do césio, eu me lembro que
passava uma propaganda falando, eu amo Goiania, o orgulho. Logico que pde um
pouquinho de panos quentes na desigualdade social, na questéo da violéncia.

O segundo video foi mais informativo, a mudanca dos camelés para o
Mercado Aberto tirou muito daquela poluicdo visual que havia. Para mim foi mais
informativo e mostra que o governo procura sempre dar um jeito, uma solugao

sensata para tudo.

De Maria Aparecida para Frederico — E uma provocacéo ao Fred. E assim, o
fato de vocé ndo passar na Avenida Goias, ou passar assim de vez em quando,

mesmo assim, vocé ndo acha que ficou melhor?

Frederico — Bom, o que eu digo é que hoje na Avenida Goias eu nao consigo
identificar nenhum atrativo cultural para que ela seja visitada. Existem muitos
bancos, muito comércio, mas ndo tem acontecido nada que incentive a participacéo

da populacéo na Avenida.

Maria Aparecida — Esta tendo uma tentativa de revitalizar o centro, ha hoje um
centro cultural onde era o Grande Hotel na Avenida Goids com a Rua 3 e esté tendo
muitos espetaculos com entrada franca, teatro de bonecos, exposi¢cdes, coros, no
natal teve coro também, entdo o que acontece com a cidade € que a gente muitas
vezes desconhece todas as oportunidades que a cidade te oferece. Goiania é as
vezes carente de espetaculos, que quando vém por aqui 0S precos Sao um pouco
salgados, mas ha uma tentativa de alguns grupos que vém trabalhando arduamente
para tentar revitalizar, e la € um espaco interessante. Da uma passadinha |la de vez

em quando.
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Que Goiania € essa que vocés véem, uma verdade ou simulagao
publicitaria?

Cida — Eu diria, pelo menos pessoalmente, o video transmite exatamente o
gue eu penso da cidade, agora a gente ndo pode fechar os olhos para as
dificuldades que a cidade tem, para os problemas, as diferengas sociais, as favelas,
0s bairros mais carentes, as pessoas que passam necessidade, € claro que quando
se faz uma propaganda dificiimente ela traz o lado negativo de uma coisa, a hao ser
que seja uma peca critica ou alguma coisa nessa linha, mas a maioria das
propagandas vem para ressaltar o lado bom, belo, bonito. Mas a cidade no geral, eu
tenho 0 mesmo sentimento da Doris, que é ficar com vontade de voltar para casa, de
achar que a nossa cidade € realmente muito bonita, € muito bem cuidada, é

arborizada, é segura. Tem problemas, mas quem nao tem?

Gabriel — Sem sombra de duvidas, essa publicidade veio para tampar o0s
buracos negativos que ha na nossa cidade. Mas ndo € a forma mais concreta de

mostrar 0 que se passa na capital.

Paula — Realmente ela esconde um pouco das favelas, da pobreza, claro.
Mas se foi feito com o intuito de mostrar a nossa cultura, como o pessoal é feliz, eu
acho que deu muito certo e € verdade, os moradores sdo alegres, séo felizes e
frequentam esse tipo de ambiente. Porque no meu nivel € sempre iSso mesmo, e
tem problemas, mas o intuito da propaganda nao foi mostrar os problemas e sim a

cultura, o que eles fazem aqui.

Geraldo — Realmente dizer que Goiania ndao tem problema, ndo é verdade
isso, mas quando a gente vé esses programas policiais € o que mais tem outras
cidades. Por exemplo, a violéncia que foi domingo em Belo Horizonte, durante o jogo
do Cruzeiro e Atlético, Goiania é uma maravilha. Problemas tem, isso ai ninguém
pode negar, considerando as demais capitais, estd bem melhor que muitas que tem

por ai.

Bruna - Eu acho assim, quando vocé sai da cidade que vocé percebe como
Goiania é bom. Mas a peca publicitaria alcancou o objetivo que era ressaltar as
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coisas boas e bonitas que a cidade tem.e ndo para ressaltar os problemas. E a

cidade que é retratada na publicidade é realmente a Goiania em que eu vivo.

Ruskaya — Eu acho que € meio termo, eles mostram muito Goiania, mas nao
na periferia. Porque vocé andando na periferia vocé vai ver que esta faltando 14 uma
arvorezinha, um jardim bonitinho, mas em relacdo ao povo, o povo € muito
hospitaleiro. Assim, falta um cuidado a mais na periferia, acho que deveria cuidar
mais e esquecer um pouco desses bairros que sao mais populosos como o Centro,
Nova Suica, Jardim América e olhar um pouco para as periferias, cuidar e fazer uma

pracinha porque essas pessoas também merecem.

Frederico — Eu concordo, sim, com a propaganda, eu acho que tudo que
passa eu concordo como real. E o objetivo da propaganda nao era ressaltar os

pontos negativos, mas eu concordo que eles que existem.

Doris — Da mesma forma como a Bruna colocou, que a peca publicitéria, o
que ela quis mostrar foi mostrado: o lado bom da cidade. Porque nés podemos
também fazer uma catira na porta do HUGO, fazer uma catira no Madre Germana,
na Vila Mutirdo, nas comunidades carentes e ver uma outra realidade dessa nossa
Goiania. E isso em qualquer outra cidade. Por onde nos formos, infelizmente existe
desigualdade que ndo é uma patente sO nossa, € coisa do mundo, mas a

propaganda trabalhou bem naquilo que ela quis mostrar.

Eduardo — Eu acho assim, que a propaganda foi feliz no que ela quis mostrar.
Claro que Goiania tem seus problemas, a propaganda quis mostrar que Goiania €
uma cidade limpa, € uma cidade de um povo feliz, € uma cidade acolhedora, isso
ninguém pode negar. Acho que de todos os pontos que foram mostrados, a Unica
que eu nao concordo foi a questao do transito que mostrou todas as ruas e parece
gue nem carro tem em Goiania. O que nao é assim, a cidade nao foi projetada para
comportar essa quantidade de habitantes que agora tem, e a consequentemente a
cidade ndo comporta a quantidade de carros que tem. Eu acho que o que pesa em
Goiania e que tem que ser pensado para as proximas geracfes é a questao do
transito, que tem que ser melhorado muito. Tem que ser criados mais anéis viarios,

como ja existe um, mais marginais. Mas fora isso, € uma cidade muito boa,
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realmente a propaganda passou 0 que eu, goiano, goianiense, sinto que Goiania é:

segura em vista de outras capitais, limpa e o povo muito acolhedor.

Ricardo — Eu concordo que esse video é quase a Goiania que a gente mora,
€ uma Goiania editada, teve uns pequenos cortes ai. Essa desigualdade social que
as vezes nao aparenta ser tanta, mas quando vocé vé, bate de frente com ela, vocé
vé gue o desnivel é alto.

Problemas como as outras capitais nds temos, ndo convém a gente comparar
com os problemas de outras capitais, mas nos outros lugares fica mais dificil. A
gente tem sempre que lutar pelo melhor para gente, e o video esta mostrando isso,
ou quase isso. Um orgulho de ser goiano, de ser goianiense, e convidando o pessoal
pra ter orgulho e para ir para frente.

Goiania como cidade moderna

Ricardo — Eu acho que Goiania € uma cidade em modernizacdo, nao
podemos comparar, por exemplo, se em 73 anos ela poderia ter crescido mais ou
nao, se modernizado mais ou ndo. Uma cidade em modernizacdo que tem a questao
do novo e do antigo, a questao cultural, do historico e a questdo do moderno.

Vocé passa por alguns bairros do Centro da cidade, vocé vé algumas coisas
que sao inovadoras, a gente pode citar um exemplo, € esse Centro Cultural Oscar
Niemeyer, que é uma coisa nova, hao so6 tecnologicamente, a questao da arquitetura
arrojada e a gente vé coisas como casarfes antigos do Centro, eu acho que deve
modernizar onde deve ser modernizado e preservar aquilo que é historico, que é
identidade.

Entdo, com certeza a cidade esta em modernizacdo, em crescimento e vai
chegar um momento que podera até perder um pouco da sua identidade por causa

da modernidade.

Eduardo — Bom, sobre essa questdo de modernizacgéo, a cidade € muito nova,
e 73 anos é muito pouco tempo para a gente querer que seja hiper moderna, hiper
atual. Mas eu acho que Goiania tem seus problemas, ela foi pensada para 50 mil
habitantes, que seria o auge, hoje 50 mil habitantes vocé tem em um bairro da
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cidade, entdo teve esse tipo de problema de infra-estrutura. Agora, eu acho que a
modernizacdo comecou agora, Goiania ainda ndo tem uma arquitetura arrojada, nao
tem uma arquitetura moderna, agora o que eu acho e que deveria ser feito € uma
questao de midia, porque ja foi falado que Goiania € uma roca asfaltada, e foi falado
isso em rede nacional. Ja falaram que Goiania é uma roca asfaltada. E a gente como
morador sabe que isso ndo € verdade, para n0s que somos moradores, a gente se
sente até ofendido com isso.

Por outro lado se comecar a divulgar demais, vai comecar a crescer demais e
a cidade pode perder a sua esséncia, como eu falei antes, de uma cidade grande
com jeitinho de interior. Mais eu acho que tende a melhorar, tem que ser
modernizada, eu particularmente ndo queria que fosse, eu gosto de Goiania como
ela é, mais eu acho que tem que ser modernizada, com mais emprego, mais
indUstria, com mais modernizacdo em relacdo a tudo, em relagcdo a empresas, a
transito, a arquitetura, isso vai se transformar em empregos e diminuir um pouco da
desigualdade social da capital. Mas muita gente néo gostaria de perder esse jeitinho,
esse esséncia de Goiania.

Doris — Eu vejo Goiania como uma grande cidade, mas com muitas
caracteristicas de cidade do interior. Em modernizacdo, em processo de
modernizacdo, muito ainda tem que ser feito para ser considerada uma cidade
moderna, a gente tem mesmo esse pé preso na nossa formacgdo, nas nossas
origens, mesmo. Muito tem que ser feito, a infra-estrutura da cidade nao € boa, ainda
€ ruim. Quando a gente pensa no aeroporto para nossa grande capital, como nés
padecemos. Muitas coisas precisam ser feitas para a cidade ser considerada
moderna. Mas nés estamos ai, € uma cidade nova, com 73 anos, entdo muito tem

que ser feito.

Frederico — Concordo que Goiania estd longe de ser um exemplo de
modernidade, de estar na frente em termos de tecnologia, e tudo mais, porém,
concordo quando dizemos que ela é uma cidade em modernizacdo, e eu vejo a
forma como ela foi semi-planejada permite que, pode-se dizer, que a cidade nao
estid engessada. A forma como a cidade cresceu ainda existe uma flexibilidade, por
exemplo, a Avenida 85 e a 85-a, em algumas cidades é praticamente impossivel

pensar, como foi possivel construir a 85-a, num bairro central da cidade. Eu entendo
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que a cidade tem essa flexibilidade para mudar, para modernizar em termos de
transito, tecnologia, infra-estrutura. Entdo a cidade tem sim essa abertura para

modernizar e estar junto com outras cidades.

Ruskaya — Goiania, se comparada com S&o Paulo, é interior, se comparada
com interior € uma metropole. S6 que esta em processo de modernizacao, podemos
citar o lado cultural, Goiania tem poucas atragdes culturais em vista de Sao Paulo e
Rio de Janeiro. Em termos de esporte, o Estadio Serra Dourada é referéncia para o
pais, em contrapartida o0 nosso autédromo esta todo arrebentado. Ndo vem
nenhuma corrida pra ca. Igual ao Rally dos Sertdes, que vem contribuir um pouco
para essa modernizacdo. Entdo eu acho que Goiania estd nesse processo de

modernizacao e € uma capital nenenzinha das metrépoles que nés temos no pais.

Bruna — Eu acho que a capital ainda € pouco modernizada, mas como ele
falou (refere-se ao Frederico) é uma cidade muito aberta a mudancas e tem
acompanhado bem os avancos que o pais tem sofrido. Eu acho que Goiania tem um
grande futuro nessa questdo da modernidade, eu acho que Goias é atrasado, mas
na questdo do agronegdécio Goias esta entre os melhores do pais, e Goias e Goiania
sdo modernos do seu jeito. Na questdo da agricultura e da agropecudria, exportam
para varias partes do mundo, entdo eu acho que o nosso Estado e a nossa cidade

tem um grande futuro nessa questdo da modernidade.

Geraldo — Vamos dizer assim que ela esta de acordo com a idade dela, entdo

vamos dar um tempo para ela chegar la.

Paula — Concordo com todos, com o que todos falaram, realmente ela ndo é
uma capital moderna, e também nao sei se quero que ela figue moderna, se nao vai
virar Sao Paulo, vai virar Rio de Janeiro e ndo vai ser mais Goiania. Entdo nao é
interessante para nos. Goiania € bom por que € um interior grande, entdo eu nao
concordo muito com esse tipo de modernizacao, concordo com a modernizacao das
escolas, medicina, principalmente a medicina do olho que € muito melhor do que no
Rio e Sao Paulo, eles vem para tratar aqui. Mas s0, esse nego6cio de muitas ruas,
muitas coisas, perde a caracteristica de Goiania, ela € boa porque ela € um interior

grande.
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Gabriel — S6 pelo fato de Goiania ser a primeira capital planejada, vista por
uma ideologia muito catélica, que trouxe a sua formag¢do com o formato de Nossa

Senhora Aparecida, eu acho que teve a sua modernidade ja plantada.

Maria Aparecida — Eu penso que o criador da cidade de Goiania, ele foi muito
simplorio, ele foi muito simplista, ele ndo teve visdo de futuro.

Hoje a cidade tem problemas, esta conseguindo se adaptar a alguns deles,
mas alguns sao de dificil solucdo. A questdo do transito, a questdao do volume de
carros e o volume de motos. Goiania é a cidade brasileira que proporcionalmente € a
que mais tem motos no pais.

Entdo esses problemas néo foram pensados e a cidade nédo foi planejada
para isso, e Goiania € ainda uma cidade provinciana. A gente ndo gosta que falem
isso, porque a gente adora a cidade, mas é provinciana sim e nds gostamos de
manter isso, essa a verdade, a gente acha bom que a cidade seja assim. Apesar de
que eu acho que a gente poderia mudar a cidade, a cidade poderia ser moderna,
acho que o moderno poderia trabalhar a questdo da tecnologia e a cidade poderia
crescer bastante. S6 que ela vai passar por varios problemas de adaptacdo porque
ela ndo foi pensada por Pedro Ludovico quando pensou a cidade para 50 mil
habitantes, foi realmente um namero muito pequeno, e a gente entende por que a
um tempo atras. Mas se a gente comparar Goiania com Brasilia e o ideal de
Juscelino Kubitschek a gente vé o tanto que a visédo dele foi pequena e Brasilia a
pesar de ser tdo nova quanto Goiania tem outra realidade em relacdo aos espacos,
em relacao a avenidas, em relacdo aos prédios, em relacdo aos estacionamentos. Ai
eu acho que ele pensou pequeno e o Juscelino e o Oscar Niemeyer pensaram

grande e Brasilia esta muito na frente de Goiania apesar de ser mais jovem.

Sobre goianidade e ser goiano

Maria Aparecida — Com relacdo ao termo goianidade eu ja ouvi falar, dizer
gue eu sei exatamente 0 que € o termo, eu ndo sei, mas eu sei sentir o que é ser

goiano e admirar as coisas do Estado, da cidade, valorizar as coisas que a gente
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tem e goianidade é um sentimento de pertencer a esse local, gostar das coisas

daqui, valorizar, cuidar. Eu penso que € isso, ndo tenho certeza.

Gabriel — Para ser sincero eu ja ouvi falar, s6 que eu nao tenho uma opinido

formada. Eu tenho um carinho muito grande por ser goiano.

Paula — Eu j& escutei, s6 que eu ndo sei explicar. JA escutei por alto e
também ainda ndo procurei saber, apesar de ser curiosa, e eu gostaria de saber se
alguém souber para poder me explicar...

Ser goiana para mim, porque eu ndo nasci em Goiania, mas sou do Goias, é
ser tipica, vamos dizer assim, daquele interior grande. Apesar de falar com o “R”
puxado, meio da roca mesmo, sabe o que € cultura, sabe o que é se modificar, se

modernizar e crescer junto com ela.

Geraldo — Realmente esse termo ele € bem complicadinho, né! Muitas vezes
vocé ouve falar por ai, se for para vocé explicar vocé ndo consegue e as vezes a
gente passa batido também, ndo se importa, fala: Ah! Deixa isso pra la. Mas pelo
que ja ouvi falando por ai, € assim, vocé se considerar um goianiense, realmente um
goiano. Quando vocé sai, vocé ter vontade de voltar. Quando a gente viaja para
outro local, a gente sente aquela saudade de voltar, quando a gente vem com a
familia, a Zélia (esposa) naquele alto, naquela curva, fala: A la Goiania! Que coisa
boa, agora jA me sinto em casa, que trem bao! Entdo € muito bom vocé sentir essa

vontade de retorno.

Bruna — Eu ja ouvi esse termo mais eu ndo sei 0 que €. Mas assim, € um
conjunto de coisas culturais e historicos e habitos da populacdo que te fazem sentir
goiano.

E ser goiana para mim é saber de uma histéria, de uma cultura, e valorizar
essa cultura, por que eu acho que é muito falho na minha geracdo, na minha faixa
etaria que nao valoriza muito. E o mau do brasileiro mesmo, valoriza o que vem de
fora e ndo valoriza 0 que vem daqui. Goianidade eu acho que é valorizar a nossa

cultura, a nossa musica, a nossa comida e 0 nosso passado.
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Ruskaya — O termo goianidade eu nunca vi ninguém falando abertamente. A
primeira vez que eu vi, eu fiz foi ler um texto, mas as pessoas falarem eu nunca vi

ndo. Eu acho que goianidade € o modo de viver de cada goiano.

Frederico - Ja vi em algumas frases soltas por ai sobre a goinidade e eu
interpretei como sendo uma forma de fortalecer a identidade do goiano, do
goianiense, com a sua cultura, com a sua histéria e eu entendi como um movimento

que busca isso e deixa claro a identidade do goiano.

Doris — Eu ja ouvi sim essa expressao por diversas vezes, ndo sei a definicao
exata dessa expressdo, mas eu acredito que ela queira retratar justamente esse
conjunto de caracteristicas, quer sejam elas culturais, quer sejam elas fisicas.
Caracteristicas que identificam o povo goiano, as coisas que acontecem na regiao

de Goias, na regido de Goiania, e essa busca por essa identidade cultural goiana.

Eduardo — Eu também ja ouvi muito pouco esse termo goianidade, ja li um
texto sobre o assunto, e creio que goianidade seja aquela definicdo da cultura
mesmo, para gente ter a cultura de Goiania.

Ser goiano é aquele que esta em qualquer lugar do pais e se sabe que é de
Goids quando cumprimenta alguém, seja numa praia, seja em algum lugar e a
pessoa logo fala: Vocé é de Goiania, vocé € de Goias, ndo tem como negar. A gente
tem uma identidade propria, uma marca registrada que é o nosso jeito de falar, ndo
adianta, a gente ndo consegue esconder de maneira alguma.

Goianidade entdo é isso, € nos termos o orgulho de sermos 0 que Somos.

A gente comentou sobre modernizacdo, que a cidade tem que ser moderna,
mas ninguém consegue ir para o futuro esquecendo o seu passado. E o passado é o

qgue nos leva a querer alcancar o futuro.

Ricardo — Ja ouvi falar no termo goianidade, ndo tenho um significado
expresso do que seria, mas imagino, a gente até poderia comparar, porque eu ja
ouvi um termo como baianidade. Eu imagino goianidade como um sentimento
intimamente ligado ao orgulho de ser goiano. A sua identificagdo com a cultura, com

tudo o que se relaciona a cidade e ao Estado e também a valorizacao.
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Entdo, para mim goianidade € isto: cultura, € valorizar, é se identificar, € se

orgulhar disso.

Maria Aparecida — SO voltando ao termo goianidade, eu acho que goianidade
e falar trem, puxar o “R”, gostar de comer pequi, fazer parte. Eu acho que goianidade
esta ligado a tudo isso. A questdo do “R” é muito engracada porque é so sair daqui,
passar o corrego ali e em outro Estado o pessoal jA comeca a pegar no pé da gente
e criticar a forma de falar, as vezes brincando, as vezes falando sério, acho que esta

ligado a essas peculiaridades que o goiano tem.



ANEXO B — ROTEIRO DO CLIP GOIANIA E BOM DEMAIS

Agéncia : Verbo Comunicacéao
Cliente : Prefeitura de Goiania
Criacéo : DMMP / Verbo Comunicacéo
Duracéo 190’
<
S Descrigcédo Texto BG
1 | Mulher dangando catira Palmas de catira
2 | Homem dancando catira
Conjunto de pés dos dancarinos
3 de catira
Criancas assistindo apresentacao
: de catira
Musica regional -
5 | Grupo dangando catira E na catira, estilo catira/sertanejo
de raiz
6 | Grupo dangando catira de costas | no balango
7 | Grupo dancando catira na folia
8 | Criancas na danca

9 | sentados num banco da Avenida

Goias

Violeiro idoso e casal de jovens,

da bela moca

10 | Moga do take anterior cantando

gque a viola vai

tocar.
11 | Grupo dancando catira Tem buriti,
12 | Marmita com arroz e pequi tem pequi,

13

Operario da construcéao civil

comendo arroz com pequi

tem guariroba,

14 | Rapaz chegando de viagem

€ aqui que eu

sou feliz,

15 | Rapaz chegando de viagem
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16

O mesmo jovem do take anterior
andando pela cidade em um carro
conversivel acompanhado por

outro rapaz

é Goiania o

meu lugar.

17

O jovem viajante dos takes
anteriores e uma mulher de meia-
idade se abracam (pode ser sua

mae, tia ou parente préximo)

18

Abraco dos atores do take anterior

19

Criancas

Os Goiazes,

Musica regional

estilo MPB goiana

20

Casal de idosos caminhando e

conversando

as bandeiras,

21

Casas

a conquista

desse chao,

22

Marcineiro lixando uma casinha
de madeira em 1° plano e varias

outras colocadas ao fundo

23

Familia do marcineiro em 1° plano
e em frente a uma das casas

mostradas nos takes anteriores

24

Mercado Aberto - Av. Paranaiba

a coragem

Vendedor vendendo roupas -

25 o dessa gente,
comércio ambulante
26 | Praca Joaquim Lucio araiz
Duas Jovens sao abracadas por
27 | uma mulher idosa no parapeito do| e a tradig&o.
coreto
28 | Marginal Capim Puba Hoje a gente
- segue em
29 | Av.Goias
frente,
30 | Parque Vaca Brava a cidade tem
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Maos dadas - a mao de um adulto

31 _ mais vida
e de uma crianca
Familia de maos dadas
e, em cada
32 | atravessando a rua - .
L _ _ avenida
mae/filho(crianca)/pai
Familia de maos dadas
33 | atravessando a rua na faixa de
pedestres
Pais esperando a filha na porta da
34 bate forte
sala de aula na escola
Coral infantil de costas regido por
35 | uma professora se apresentado | 0 coracao.
para outras criancas
Praca cheia de criancas brincando _
36 Sou feliz,

e pessoas caminhando

Criangas fazendo trabalhos em

37 tenho orgulho
sala de aula
As mesmas criangas fazendo

38 no olhar,
trabalhos em sala de aula

39 | Criancas correndo

40 | Casal de agentes de transito clow | sou Goiania,

41 | Casal de jovens dangando cerrado
Jovens cantando, um deles toca

42| @ e luar.
violao

43 | O casal se beija na boca
Pessoas jogam arroz no casal de

44 | noivos na saida de um casamento| Cada dia
na porta da uma igreja
Casal de noivos negros, do take

45 . aumenta
anterior
Noiva acenando da janela de um )

46 mais

carro
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47

Carro andando com inUmeras
latas amarradas em seu para-
choque, no vidro traseiro do carro

esta escrito: recém casados

minha

48

Vista da Maternidade

vontade

49

Enfermeira entrega o bebé
embalado a mae que esta deitada

na cama

de cuidar

50

Homem beija a méao do bebé do

take anterior

dessa cidade,

51

Criancas pulando corda no patio

de um prédio

de viver

52

Mulher na janela de um prédio
falando com as criancas do take

anterior que brincam no pétio

53

Vista do conjunto de edificios

residenciais

nesse lugar.

54

Monumento as 3 racas

55

Vista do Bosque dos Buritis

Balada

56

Dois agentes de transito dos takes

anteriores dando uma pirueta

57 | Menina andando de bicicleta Goiania assim
58 | Jovem negro andando de bicicleta| € bom demais,
59 | Médico tirando a mascara viver aqui
Operério da construcao dos ]
60 o . ] € bom
primeiros takes tirando a mascara
o i demais da
61 | Noiva tirando o véu
conta.
62 | Coral infantil A gente ama
63 | Coral infantil e trabalha
Dois casais de jovens andando
64 pra fazer,

em um jipe cantando

65

Gari dancando

Goiania assim
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66

Av.Goias

é bom demais,

67

Jovens estudantes andando

da conta

68

Assinatura: logomarca da
Prefeitura surge explodindo na
tela como se fosse fogos de
artificio

Prefeitura de
Goiania, vocé

fazendo parte!
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ANEXO C — JINGLE DO CLIP GOIANIA E BOM DEMAIS

E na catira, no balanco, na folia, na danca da bela moca que a viola vai tocar.

Tem buriti, tem pequi, tem guariroba, € aqui que eu sou feliz, € Goiania o meu lugar.

Os Goiazes, as bandeiras, a conquista desse chéo, a coragem dessa gente, a raiz e
a tradicao.

Hoje a gente segue em frente, a cidade tem mais vida e, em cada avenida bate forte

0 coragao.

Sou feliz, tenho orgulho no olhar, sou Goiania, cerrado e luar. Cada dia aumenta

mais minha vontade de cuidar dessa cidade, de viver nesse lugar.

Goiania assim é bom demais, viver aqui € bom demais da conta.

A gente ama e trabalha pra fazer, Goiania assim € bom demais da conta.

Prefeitura de Goiania, vocé fazendo parte!



ANEXO D — GOIANIA E BOM DEMAIS — AV. GOIAS

Agéncia : Verbo Comunicagéo

Cliente : Prefeitura de Goiania

Criacéo : DMMP / Verbo Comunicacéo

Duracao : 60’

% Descricao Texto BG

Vista da Av. Goias a partir da
sacada do Grande Hotel na década
de 40.

Locucéo em off
(voz feminina):
Quando foi
criada, a Av.
Goiés era

muito bonita!

Canteiro central da Av. Goias
repleto de barracas de lona de

ambulantes.

Locuc&o em off
(voz
masculina): E
com o tempo
ela foi ficando
assim, meio

triste, né.

Sons de passaros,
musica instrumental

nostalgica.

Panoramica da Av. Goias ja
revitalizada.

No primeiro plano mulheres
caminhando com sacolas de
compras. Criangas brincando ao

fundo.

\ista aérea do canteiro central da
Av. Goias com pessoas

caminhando.

A prefeitura fez
uma ampla
reforma na Av.

Goias.

Musica regionalista,
instrumental — jingle
da campanha (Viver
agui é bom demais da

conta)
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Plano médio dos jardins da Av.
Goiés, com criancgas brincando.

6 | ) Novos jardins,
Mé&e passeando com carrinho de
bebé.
Av0 sentada com sua neta em um
_ Bancos de
7 |dos bancos do canteiro central da
_ praca,
avenida
g Vista noturna da avenida, E iluminacao
destacando a iluminac&o noturna. |especial.
9 Jovens sentados junto ao relégio, |O antigo
criancas correndo. relogio foi
10 |Close na torre do relogio. recuperado.
E os feirantes
foram
1 Vista aérea do novo Mercado transportados
Aberto na Av. Paranaiba. para o
Mercado
Aberto.
12 Vista do Mercado Aberto,
destacando detalhe arquitetonico.
Vista da infra-estrutura do Um espaco
13 |mercado, apresentando telefone  [com melhor
publico, banheiros, etc. infra-estrutura
. para o
Panoramica descrevendo o o
14 comercio de
mercado.
seus produtos
15 Mulher e criangas caminham pelos |Assim a Av.
jardins da Av. Goias. Goias voltou a
Idosos conversam e um casal de |ser um dos
16 namorados trocam caricias mais belos
sentados nos bancos da avenida, |postais da
sob a sombra dos coqueiros. cidade.
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17

Dois idosos brincam com uma
menina sentados em um banco da

avenida.

18

Os mesmos personagens do take
anterior caminham de maos dada
em direcao a camera. O homem

fala.

E com muito
mais charme e

alegria

19

Vista aérea do monumento aos

bandeirantes.

“Viver aqui € bom

demais da conta...”

20

Close da mée beijando a crianca

de colo.

21

Jovens caminhando, carregando
material escolar e cantando o jingle

da campanha publicitaria.

22

Assinatura do anunciante. Entra a

logomarca da Prefeitura.

Prefeitura de
Goiania, vocé

fazendo parte.
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ANEXO E — ROTEIRO DO DOCUMENTARIO

1. Tela preta entram os caracteres, em branco, na parte inferior da tela: “Em

meio ao capim do sertdo, brota um pedaco de concreto”.

2. Panoramica em plano geral da Praca Civica e do Palacio das
Esmeraldas; Travelling para frente enquadrando o Palacio das

Esmeraldas.

3. Do corredor da Frente do Palacio das Esmeraldas entra o narrador
caminhando em dire¢do a camera — Fala: no dia 24 de outubro de 1933,
aqui onde esta o Palacio das Esmeraldas, € lancada a pedra fundamental
da nova capital do Estado de Goias. Um novo capitulo da historia de

Goias comeca a ser escrito. Enquadramento final em plano préximo.

4. Fotos historicas de Goiania

p.99 Chaul - Eu penso que Goiania foi muito mais que um simbolo da idéia de

modernidade para o Estado

p.92 M.Teles - até 1930 Goias era um feudo de coronéis.

p.107 M. Borges - A alma de tudo foi o velho Pedro Ludovico Teixeira, e eu me
sinto hoje muito bem, nasci em Rio Verde, mas creio que vou morrer

aqui.

p.108 Bariani - Aqui € uma cidade cosmopolita, ndo foi feita por goianos

p.116 Leo - Identidade €& universalizar-se dentro de uma referéncia de

localidade sua, com 0s pés na sua terra, ou na sua expressao.

p.119  Hamilton - € o registro de um tempo ndo muito distante, coisa de 40 anos

atras, onde o Brasil era totalmente diferente, era um Brasil rural.

5. Sequéncia: chegando nas casas dos entrevistados preparando

microfones, encontrando os entrevistados — em PxB.

6. Tela preta entram os caracteres com o titulo do filme: Goiania: mito ou

modernidade?

7. Enquete na rua. Vocé acha Goiania moderna?

p.94 M.Teles - Eu me lembro que em 1958, eu me mudei para o Rio de
Janeiro, fui estudar, nesse tempo Brasilia estava em constru¢do, quando

eu falava que era de Goias, o carioca ficava intrigado, ficava
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impressionado, e dizia: “vocé nado € de Goias, 14 s6 tem indio!”.
Goias era visto como um atraso, muitas vezes era até confundido com

Cuiaba.

p.111  Bariani - N0s somos goianos desde do dia 7 de novembro de 1749, antes
aqui era Capitania de Sdo Paulo. Antes quem nascia aqui era paulista. /

Dai pra ca € que quem nasceu aqui é goiano.

p.93 M. Teles - Entdo o que existia aqui? As veredas do rio Meia Ponte, esse
morro da Serrinha, o rio Meia Ponte e os coOrregos, que banhavam e
caiam no Meia Ponte, afluentes do Meia Ponte e outros ribeires, como o
Cascavel, o Anicuns e varios outros.
Comecou entdo em 1933 a edificar a capital devidamente planejada com
projeto, com arquiteto, com engenheiro, com companhias levantando
tudo

p.100 Chaul - uma nova capital, para um novo tempo, um novo Goias que

pretende-se quase que re-fundar.

p.100 Chaul - E sintomatico, vocé vai, cria uma cidade extremamente
planejada, extremamente moderna para os anos 1940, com sua art déco,
e 0 mais interessante, cravada no interior de Goias que é Campinas.
Entdo uma capital que vai ter desdobramentos fantasticos no sentido de
mesclar o urbano com o rural, 0 capo com a cidade, o litoral com o

sertdo, o moderno com o arcaico e faz essa juncédo muito bem feita.

p.106 M. Borges - Meu pai lutou muito para fazer essa cidade, ndo havia
dinheiro suficiente para isso, mas houve muita gente que colaborou, e
comprava lotes, e hoje nés temos essa bela cidade de mais de 1 milh&do
de habitantes, e a alma de tudo Pedro Ludovico Teixeira. Ele subiu
naquela Serrinha montado a cavalo, olhou o horizonte e falou: vai ser
aqui mesmo a cidade, quer dizer, ia mudar a cidade de Goias Velho para

ca.

p.103 Chaul - se ndo fosse o individuo Pedro Ludovico, com o tipo de
pensamento, com o pensamento de modernidade de uma época, nédo da

para desligar essas coisas.

p.114 Leo - profissionais considerados dos grandes centros, por que eles tem

com pré-disposicdo achar que em Goias a gente ndo pensa de forma
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inteligente ou comunicativa, quer dizer, se vocé pega o Brasil, hA um
grande preconceito de S&do Paulo, Rio de Janeiro e Bahia com Goias e
com outros Estados. As pessoas acham que aqui a gente néo raciocina,
que so ha vida inteligente 14, o que ndo é verdade.

8. Imagens da construcéao de Goiania — Arquivo do MIS

9. Tela preta entram os caracteres com o titulo: Batismo Cultural

p.109 Bariani - A primeira coisa que o Pedro Ludovico fez, ele era médico, ele
lia em francés, o original em francés, era muito culto, e ele queria fazer
uma cidade cultural, porque Goias tinha uma fama ruim demais: matou
em Sado Paulo, fugiu para Goias; matou em Minas, fugiu para Goias. /
Entdo ele proibiu colocar ruas com numeros, 38, 44 e 45 que eram
calibres de pistoleiro, vocé pode olhar que nao tem, ele proibiu, nédo sei

se é coincidéncia, mas nao tem.

p.106 M. Borges - Houve uma época, ndo exatamente se foi em 1934 (1942),
eu ja era oficial do exército e estava servindo em Santa Maria no Rio
Grande do Sul, la que eu comecei a minha vida militar. Ndo somente de
aluno, mas de oficial do exército, quando foi feita a inauguracdo de
Goiania, e eu estava la nessa distancia tdo grande e resolvi vir assistir.
Naquele tempo a gente tinha muito pouco dinheiro, ndo pude vir nem de
carro, nem de avido, eu vim de trem até aqui em Leopoldo de Bulhdes e
assisti a inauguracdo de Goiania. Veio gente de véarias partes do Brasil,

sobretudo muita gente do nordeste.

p.93 M. Teles - no dia do Batismo cultural no dia 5 de julho, circulou a Revista
Oeste, uma revista manipulada por intelectuais, tipo Bernardo Ellis, Neli
Alves de Almeida, Gerson Dias costa e tantos outros, e projetaram a

cultura goiana

p.103  Chaul - A Revista Oeste ja tem a preocupacdo muito centrada na idéia do
nacional, muito centrada na idéia do regional dentro daqueles preceitos
bastante eficazes de subilinearidade do Estado Novo de préticas politicas
as vezes meio fascista, as vezes meio contemporaneas, mesclagens de

toda ordem.

p. 109 Bariani - Ele entdo queria uma cidade cultural, tanto é que ndo houve

inauguragao, houve Batismo Cultural, em 1942 e deu certo por que hoje
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nods temos universidades, faculdades, a cidade culta com artistas
plasticos, escritores e musica, com renome no Estado e no Brasil, entdo

Pedro Ludovico previu um negécio e deu certo.

10. Tela preta entram os caracteres com o titulo: Identidade Cultural

11. Enquete na rua: Vocé sabe o que € goianidade?

p.98 M.Teles - Essa goianidade é fruto de uns 30, 40 anos para ca, quando
nés consolidamos a nossa cultura. / entdo essa goianidade hoje
abocanha todos que vieram para ca. Mesmo 0s que nasceram em outros
estados. Chegou em Goiania ele comeca a amar a cidade, amar a

capital, entdo passa a incorporar no seu espirito a goianidade

p.101  Chaul - Quando eu trabalhei a questdo da goianice e da goianidade, a
questdo do atraso, da decadéncia, da modernidade, foi um periodo de
bastante desconstrucdo, mas o que eu fui notando € que uma goianice
que tinha um carater bastante pejorativo de um Goias que ndo andava,
de um Goias visto pela literatura, pelos estudos socioldgicos, inclusive
como uma terra do atraso, a terra da decadéncia que adveio tudo isso

com o fim da mineracéao.

p.116 Leo - identidade ndo significa vocé ficar cuidando s6 da idéia de
localidade, por que dentro da idéia de localidade tem que estar também a
idéia de universalidade, por que essa coisa, idéia de universal e local,
vocé constréi a identidade de um povo quando vocé convence esse povo

gue a sua expressao local é universal.

p.101  Chaul - procurei mostrar uma identidade que comecava a ser formar fora
dos padrbes capitalistas europeus, fora dos padrfes lusitanos aqui
presentes, fora dos padrbes do centro-sul do pais, muito ligados as
raizes, muito ligado as herancas indigenas, muito ligado a um tempo que
ndo batia com essa idéia de velocidade capitalista por que néo tinha

sentido pensar nisso.

p.102  Chaul - com Goiania n6 teriamos uma identidade mais atualizada, mais
moderna, mais contemporanea, e ai sairiamos da goianice pejorativa
para uma idéia de goianidade que ai vinha sendo construida e que ai vai
ter sequéncia sob muitos aspectos a partir de uma nova capital, de um

novo sopro de desenvolvimento.



173

p.125 Hamilton - Olha eu ndo sou contrario, eu acho o termo goianidade

simpatico. Vocé estd marcando o seu territorio.

p.110  Bariani - Isso é uma burrice muito grande!
Houve 14 no Joquei Clube, o Mérito a Goianidade, esse diploma é da
Maria Guilhermina que néo foi e eu fiquei de entregar para elea, até hoje
ndo entreguei, olha data: 31 de janeiro de 1992. (colocar legenda com a
data)
Criaram esse negécio de goianidade, mas como é que vao criar esse

negocio de goianidade sendo que o povo € tudo de fora.

p.126  Hamilton - Isso comegou a ser muito observado a partir de uma
campanha da AGI — Associagcdo Goiana de Imprensa, que deu um titulo
de..., eu ndo me lembro mais, as pessoas que exerciam a nossa cultura
de maneira mais eufdrica, entregando esse diploma a varias

personalidades.

12. Tela preta entram os caracteres com o titulo: Identidade e Propaganda

p.112 Leo - Com relacdo a questdo de agéncia, a comunicacao foi feita em
nome da Verbo comunicacéo, que era a agéncia que estava licitada para
prestar o servigco para a Prefeitura de Goiania, / A criacéo € toda da Duda
Mendonga, e eu particularmente tive um enfrentamento sim com o objeto
na época. O bom demais da conta, por uma observacdo de que eu
achava que aquilo era uma viséo artificializada de identidade cultural, /
Eu n&o estou dizendo que ndo haja identificacdo dos goianos com a
expressao “bom demais da conta”, muito pelo contrario, € um expressao
gue a gente fala mesmo, os goianos falam, como os mineiros falam, mais
€ essa € uma linguagem coloquial e que a gente nem usa tanto assim, a

gente usa mais nas nossas provocagoes internas.

13. Takes da propaganda: Viver aqui € bom demais da conta!

p.118 Hamilton - Olha, eu acho que essa campanha foi um pouco fora de hora,
ela podia ter sido feita antes, ela € uma 6tima campanha. / a criacdo da
identidade, ela tem que ter uma época de ser programada, por que se
vocé programa em uma época politica vocé tem pessoas dispostas a
aceitarem e pessoas com um mecanismo psicolégico de rejeicdo, por

uma questao normal da politica.
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p.113 Leo - E quando uma agéncia de propaganda, com uma visao totalmente
externa, chega, pega isso e transforma isso numa visdo oficializada ou
artificializada, ndo minha opinido isso é uma forma de emissdo de
preconceito. E tratar com preconceito algo que é da intimidade, que é do
intimo, do organico da vida cultural de Goias./ Essa relacdo € muito
maior, construir uma identidade de Goias € muito maior do que pegar
uma expressao: “bom demais da conta” e sair repetindo ela a Deus dara,
aleatoriamente, de qualquer forma, como se isso eu tivesse construindo
uma identidade cultural, eu penso que o equivoco esté ai.

E um tratamento preconceituoso, vocé valoriza uma expressdo mais de
maneira preconceituosa, ai isso ndo tem efeito na minha opinido de
comunicacao, iIsso nao cria empatia de comunicacao, cria um certo: o
qué estd acontecendo? Sera que eles estdo querendo que eu me

reconheca ali? Mais isso ndo é exatamente o0 que eu sou!

14. Takes da propaganda: E no balanco, na catira, na folia.... € aqui que eu

sou feliz é Goiania o meu lugar.

Falas do grupo focal

p.127 M. Aparecida - resgata um sentimento gostoso, de valorizar a cidade que
€ uma cidade muito gostosa, entdo ele trds esse sentimento de
goianidade, fiquei feliz. E ai é uma lembranca boa, que eu
particularmente gosto do periodo da legislatura do Pedro Wilson, as
pessoas que faziam as propagandas da prefeitura eram muito eficientes
e essa ficou especialmente boa.

p.127  Gabriel - video mostra a cultura, e as principais caracteristicas do nosso

Estado que se resume na cidade de Goiania

p.128 Geraldo - mostra a comida tipica do goiano, e quando chega
principalmente os paulistas, ja vao perguntando onde vamos levar eles
para almocar por que eles querem provar do pequi, entdo é muito bom

divulgar isso ai, principalmente nacionalmente.

p.128 Bruna - O primeiro video eu achei assim que é muito importante abordar
nesse tipo de peca publicitaria, a diversidade cultural e mostrar os
melhores cartdes postais da cidade e colocar uma musica animada, acho

que foi por isso que fez tanto sucesso. Eu gostei do video.
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p.128 Ruskaya - Eu figuei muito emocionada por que eu gosto muito de
Goiania, acho uma capital muito bonita, e eles quiseram resgatar toda
aquela tranquilidade que a cidade transmite, particularmente para mim, e
mostrar para o pais também de como em Goiania € bom de se viver, é

gostoso.

15. Takes da propaganda: Os Goyazes, as bandeiras, o orgulho desse

ché&o... em cada avenida bate forte o coragéo.

p.129 Doris - ndo ha como ele ndo mexer com a gente, por que comega com
uma catira que resgata muito as nossas raizes, da musica, das novas
tradigbes, das tradicdes do povo, entdo ja nos da vontade de dancar / é
quando fala da coragem dos Goyazes, da coragem da bandeiras, por que

a nossa origem é essa, de indios e de bandeirantes que aqui chegaram.

p.108 Bariani - Os bandeirantes aqui nds temos: norte de Sao Paulo, o triangulo
mineiro e o Estado de Goias, forma o corredor das bandeiras, por aqui
vieram o0s bandeirantes. Entdo 0s usos e costumes S0 0S mMesmos,
moda de viola, catira, alimentacdo quase tudo do mesmo jeito. Dizem
gue o goiano é o mineiro cansado, que Goias é extensdo de Minas, mas
Minas também é extenséo de Séo Paulo, por que os bandeirantes vieram

por la.

p.129 Doris - a imagem que fazem la fora das cidades e os Estados do interior
€ que indio mora e anda aqui o tempo todo. A propaganda é muito boa,

do povo bom demais da conta.

p.130 Eduardo - eu acho que vai ser quase unanimidade, um video para quem
€ goiano, apesar de nao ter nascido em Goiania, eu me sinto goiano, eu
tenho orgulho de morar em Goiania. / é uma capital muito boa de se
morar, € uma capital grande, mas com jeitinho de interior, a gente nao
perdeu aquela esséncia do interior, a esséncia da seguranca. Desde que
a gente mora em Goiania eu sinto a capital segura, sinto a capital bonita
e boa de se viver, e 0 video realmente transmite isso. Até parece
expressar uma falsa felicidade, uma falsa seguranca, mais para a gente
que € goiano, ndo €, para a gente que esta aqui, sente um orgulho muito

grande de ver aquele video.

p.130 Ricardo - Eu me recordo que a primeira vez que eu vi essa propaganda,
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essa exaltacdo a cidade, minha mée olhou para mim e disse: Nossa, que
orgulho de morar nessa cidade! Minha mae € cearense e eu sou
brasiliense e a gente sentiu uma acolhida muito forte da cidade. Eu achei
muito bacana também a forma que o foi harmbénico, onde o video
encaixou a musica com a cultura goiana, e a cultura goianiese. A questéo
da catira como foi ressaltado, da cantiga do cerrado, mostrando os

monumentos, as conquistas, eu achei muito importante.

p.118  Hamilton - Agora vamos voltar s6 a questdo absolutamente cultural, eu
acho que em termos de goianidade, o Santillo experimentou esse “Goias
€ bom demais”, que é um slogan interessante, ai nessa da prefeitura
acrescentaram que Goiania € bom demais da conta, que é uma
expressdo nossa, expressdo de nosso cotidiano, uma coisa sem
erudicdo, de facil decodificacdo. Eu achei muito interessante, ela néo

funcionou como slogan mais como frase suporte, eu achei muito boa.

p.115 Leo - a mensagem, o0 que tem de ser construido € uma coisa, muito mais
profunda que vocé tem que buscar estabelecer uma relacdo de troca com
0 espectador ou com o telespectador, no sentido de construir conceitos
gue sejam um encontro, e ndo conceitos que sejam impostos, mesmo um
conceito que eu tente impor seja um conceito que eu tirei la de dentro de
quem eu estou conversando. Nao adianta! Eu posso tirar 14 de dentro,
mas se eu estou impondo, ele vai soar artificial do mesmo jeito. E na

minha opinido foi 0 que aconteceu com o “bom demais da conta”.

p.117 Hamilton - Por volta de 1975, 1976, pela primeira vez eu me utilizei
exatamente de manifestagdes culturais do nosso folclore para conjugar
isso ai. Dentro de 3 pecas publicitarias que era para o governo de Goias.
/ E interessante por que isso ai fortaleceu a propaganda, deu uma
densidade / quando vocé entra com uma série de elementos que ja estédo
no repertério de informacfes das pessoas tem uma outra dimensao,
mexe com a sensibilidade das pessoas, até por que tem ritmo, né / E o
processo de identificacdo do publico é imediato. Ja esta no repertério de
informagdes da pessoa, ela ndo tem muito trabalho para decodificar
aquilo ali, ela ja conhece.

p.111 Bariani - Goiania é uma cidade nova, ndo tem tradicdo ainda. 70 anos
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nao é tempo, as coisas acontecem com muito tempo mesmo, por isso
que ndés ainda ndo temos tradicdo, em Goiania tudo € de fora, ndo tem

nada daqui.

p.101  Chaul - Em tese € isso, dando a dimensdo dessa mesclagem que ela
representa, dessa unido do agrario com o urbano, de uma nova

mentalidade, de novos tempos, uma nova velocidade.

p.136 Paula - Concordo com todos, com o que todos falaram, realmente ela
nao é uma capital moderna, e também nédo sei se quero que ela fique
moderna, se ndo vai virar S&o Paulo, vai virar Rio de Janeiro e ndo vai
ser mais Goiania. Entdo néo € interessante para nés. Goiania € bom por

que é um interior grande.

p.135 Eduardo - Goiania € uma roca asfaltada, e foi falado isso em rede

nacional. Ja falaram que Goiania € uma roca asfaltada.

p.136 Bruna - na questdo do agronegécio Goias esta entre os melhores do
pais, e Goias e Goiania sdo modernos do seu jeito. Na questdo da
agricultura e da agropecuaria, exportam para varias partes do mundo,
entdo eu acho que o nosso Estado e a nossa cidade tem um grande

futuro nessa questao da modernidade.

p.137 M. Aparecida - Goiania € ainda uma cidade provinciana. A gente nao
gosta que falem isso, por que a gente adora a cidade, mas € provinciana
sim e nds gostamos de manter isso, essa a verdade, a gente acha bom

gue a cidade seja assim.

16. Takes da propaganda: Sou feliz, tenho orgulho no olhar, sou Goiania

cerrado e luar.

p.126  Hamilton - a questao de achar a goianidade brega ou ndo, tem uma coisa
muito séria que o Dostoiewisky diz que é: se queres ser universal,
conquiste a sua aldeia, e eu acho isso muito bonito, comecar pela aldeia.
O Nelson Rodrigues disse uma coisa interessante: para ser universal,

comece pelo seu quintal.

p.137 M. Aparecida - Com relagdo ao termo goianidade eu ja ouvi falar, dizer
gue eu sei exatamente 0 que é o termo, eu ndo sei, mas eu sei sentir o
que € ser goiano e admirar as coisas do Estado, da cidade, valorizar as

coisas que a gente tem e goianidade é um sentimento de pertencer a
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esse local, gostar das coisas daqui, valorizar, cuidar.

p.138  Gabriel - Para ser sincero eu ja ouvi falar, sé que eu nédo tenho uma

opinido formada. Eu tenho um carinho muito grande por ser goiano.

p.138 Paula - Ser goiana para mim, por que eu ndo nasci em Goiania, mas sou
do Goias, € ser tipica, vamos dizer assim, daquele interior grande.
Apesar de falar com o “R” puxado, meio da ro¢ca mesmo, sabe o que é
cultura, sabe o que é se modificar, se modernizar e crescer junto com

ela.

p.138  Geraldo - Realmente esse termo ele € bem complicadinho,né! / Quando a
gente viaja para outro local, a gente sente aquela saudade de voltar,
quando a gente vem com a familia, a Zélia (esposa) naquele alto,
naquela curva, fala: A la Goiania! Que coisa boa, agora ja me sinto em
casa, que trem bao! Entdo é muito bom vocé sentir essa vontade de

retorno.

p.138  Bruna - E ser goiana para mim € saber de uma historia, de uma cultura, e
valorizar essa cultura, por que eu acho que é muito falho na minha
geracdo, na minha faixa etaria que nao valoriza muito. E o mau do
brasileiro mesmo, valoriza 0 que vem de fora e ndo valoriza o que vem
daqui. Goianidade eu acho que é valorizar a nossa cultura, a nossa

musica, a nossa comida e 0 nosso passado.

p.139  Frederico - Ja vi em algumas frases soltas por ai sobre a goinidade e eu
interpretei como sendo uma forma de fortalecer a identidade do goiano,
do goianiense, com a sua cultura, com a sua historia e eu entendi como

um movimento que busca isso e deixa claro a identidade do goiano.

p.139 Eduardo - Ser goiano é aquele que estd em qualquer lugar do pais e se
sabe gque de Goias quando cumprimenta alguém, seja huma praia, seja
em algum lugar e a pessoa logo fala: Vocé é de Goiania, vocé € de
Goias, nao tem como negar. / Goianidade entdo € isso, € nds termos o
orgulho de sermos o0 que somos.

A gente comentou sobre modernizagcdo, que a cidade tem que ser
moderna, mas ninguém consegue ir para o futuro esquecendo o seu

passado. E o passado é o que nos leva a querer alcancar o futuro.

p.126  Hamilton - Eu diria para vocé o seguinte: se vocé fala de goianidade, a
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pessoa hdo conhece o termo, ndo consegue decodificar o significado da
goianidade e ndo sabe 0 que € isso. Agora ele demonstra esse
sentimento dele as vezes, até manifestando espontaneamente “eu sou
goiano do pé rachado”, ai ele sabe que é gostar de Goias, agora
goianidade é uma coisa que entra quase para o lado da erudicéo, ele nédo

sabe o que significa.

p.104  Chaul - Hoje vocé tem um boom, vocé tem esse tipo de propaganda com
esse tipo de orgulho, orgulho das festas populares, orgulho do art déco,
de elevacéo de tudo isso. / E muito interessante vocé ter esse despertar,
essa énfase com as tradicbes, vocé notar que nesses ultimos anos as
manifestacbes culturais populares tiveram uma reavivacao total / todo
esse reavivamento é fruto de um processo de auto-estimulacdo, de

valorizacédo, e ai sim de goianidade.

17. Tela preta entram os caracteres:

Eu te vejo, Goiania,

guando vejo meus descendentes,
sangue de meu sangue,

crescerem e correrem por suas ruas
- ontem como hoje -

eu, menino assistindo ao

mesmo filme na emocéo

da janela debrucada.

José Mendonca Teles
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p.126

Hamilton - Ao seu idealismo,
Idealismo da juventude,
Temos que abrir caminhos,
Pedir a Deus que dé saude,
E no final,

Que Deus te ponha virtude.

Fim
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