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1. APRESENTAÇÃO
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A EDUCAÇÃO COMO CICLO DO CONHECIMENTO

A educação baseada em um ciclo da 
transminssão de conhecimento foi o conceito 
usado a criação do símbolo da logo.

Símbolo circular em
referência ao ciclo

Produção 
de Conhecimento

Registro

Organização da
Memória Documentária

Seleção e 
Aquisição

Disseminação 
da Informação

Assimilação



2. VERSÕES
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Versão Principal
Uso Preferencial

Versão Alternativa

Esta é a marca da Faculde de Educação. Ela tem como 
elemento central um símbolo ciclico, representando o 
clico da transmição do conhecimento.

A marca pode ocorrer em duas versões: uma 
principal, de uso preferencial, e outra simplificada. O uso 
da versão simplificada será indicado somente nas 
situações em que a versão preferencial apresentar 
dificuldades.



3. CORES
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C0 M60 K100 Y0 C0 M40 K100 Y0 C0 M70 K100 Y0 C60 M0 K0 Y70 Impressões Gráficas
Policromia

R245 G130 B32 R250 G166 B26 R220 G102 B30 R14 G88 B110 TV / Vídeo
 Multimídias

PANTONE 158 PC 1 PANTONE 138 U 1 PANTONE 159 U 1 PANTONE 7477 U 1 Impressões Gráficas

As cores empregadas na identificação da 
Faculdade de Educação são: o laranja e o azul.

A fidelidade na reprodução das cores é um item 
fundamental para garantir a consistência da 
imagem corporativa. Verifique a fidelidade das 
tonalidades comparando-as sempre com a escala 
Pantone Formula Guide. 

AplicaçõesAzulLaranjaLaranjaLaranja

CMYK

RGB

Escala Pantone

Paleta complementar

Dependendo da peça a ser confeccionada e da 
sua natureza (papel, cartão, película adesiva, metal, 
etc.), outras referências de cores serão necessárias. 
Caso não exista uma especificação estabelecida, a 
conversão deve ser feita por aproximação, 
tomando-se a escala Pantone como base para 
comparação. Na tabela ao lado estão as referências 
dos materiais usados com maior freqüência.



4. TIPOGRAFIA
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ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890
Calibri | Alfabeto Principal

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890
Calibri Italic | Alfabeto Principal

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890
Calibri Bold | Alfabeto Principal

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890
Calibri Bold Italic | Alfabeto Principal

A família tipográfica escolhida para Identidade Visual 
da FE foi a Calibri, uma tipografia moderna e de boa 
legibilidade. O uso dessa família tipográfica está 
previsto também para aplicações nos demais textos 
(anúncios publicitários, cartas, endereços de papelaria 
institucional, títulos e textos de formulários, etc.).



5. REPRODUÇÃO
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A consolidação de uma marca requer sempre o uso 
correto de todos os seus elementos. Para aplicar a marca 
da FE em qualquer meio, solicite sempre um arquivo 
eletrônico. Não tente redesenhá-la, pois você estará 
arriscando a qualidade da imagem do serviço.

Somente no caso de total impossibilidade de uso dos 
meios de reprodução eletrônica deverá ser utilizado o 
diagrama ao lado, no qual a retícula de módulos 
quadrados orienta na construção do símbolo e 
espacejamento do logotipo.



6. USOS INCORRETOS
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A marca não deve ser alterada, seja nas 
suas cores, diagramação ou proporções. Ao 
lado figuram alguns erros que podem ocorrer. 
Comparando com a marca original, verifique 
os usos incorretos e se assegure de que a 
marca da FE nunca seja alterada.

Foi alterada a proporção 
entre os elementos

Foi alterada a cor da marca

ERRADO

ERRADO ERRADO

ERRADO
ERRADO

Foi alterada a tipografia

A marca foi deformada

Uso correto

Foi alterado o espaçamento 
entre os elementos

Faculdade de 
Educação



7. REDUÇÃO DA MARCA
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A redução demasiada de qualquer marca dificulta 
a sua leitura e o seu reconhecimento. No entanto, a 
determinação de limites de redução estará sujeita 
ao processo empregado, à qualidade do original 
utilizado e à qualidade de reprodução obtida.

Recomendamos como limite de redução da 
marca FE, para impressões em off-set, as medidas 
especificadas ao lado. A sua redução além desse 
limite comprometerá a leitura da marca.

10mm 7mm



8. AREJAMENTO DA MARCA
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Deve ser resguardado um espaço ao redor da marca, 
livre de interferência de outros elementos gráficos para 
preservar sua integridade e legibilidade. A este espaço 
atribuímos o nome de “arejamento”.

O espaço mínimo recomendado de arejamento da 
marca é igual à altura da letra “E” da palavra Educação. 
Ou seja, para saber qual o arejamento mínimo da 
marca, meça a altura da letra “E” do logotipo. Esse 
valor é igual a “X”, distância que determina o 
arejamento da marca.



9. VERSÃO MONOCROMÁTICA
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Em caso de limitações quanto ao número de cores 
disponíveis em um determinado processo de 
impressão ou gravação, podem ser empregadas as 
versões monocromáticas da marca.

Para tanto, as cores devem ser substituidas como 
indica a tabela abaixo.

Laranja

Laranja

Laranja

Laranja

=

=

=

=

Preto 45% 

Preto 35%

Preto 60%

Preto 88%



9. VERSÃO MONOCROMÁTICA
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Em caso de limitações quanto a variação de tom a 
marca devera ser ultilizada na cor branco quanto em 
fundo escuro e na cor azul institucional quando em 
fundo claro, cabendo exceções pra uso em preto em 
fundo claros quando necessário. 



10. MARCA EM NEGATIVO
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Deve-se sempre dar preferência ao uso da marca 
nas cores institucionais em fundo branco. No entanto, 
ela também poderá ocorrer em negativo.

Quando houver necessidade da aplicação de fundo 
em materiais impressos a 1 cor, o fundo utilizado 
deverá ser cinza (preto 80%).

Atenção: Sempre que aplicada sobre fundo laranja, 
ou outro que não ofereça contraste a marca deverá ter 
adicionada a seu símbolo um contorno de cor branca.



11. APLICAÇÃO



Danilo Itty
Designer Gráfico
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